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RESUMO

Neste artigo pretendo facer un repaso encol da localizacion da actividade
comercial na capital lucense. Empezando por un repaso do mercado que o serve
de soporte e analisando brevemente as recentes transformacions a que se Viu
sometido o comercio local, pasamos a analisar a distribucién do comercio aten-
dendo a dous criterios: en primeiro lugar, estudia-las estructuras comerciais de
cada un das dreas nas que dividimos a cidade, e, en segundo lugar, determina-
las principais rias desde o punto de vista comercial.

RESUMEN

En este articulo pretendo hacer un repaso sobre la localizacion de la activi-
dad comercial en la capital lucense. Empezando por un repaso del mercado que
le sirve de soporte y analizando brevemente las recientes transformaciones a que
se vio sometido el comercio local, pasamos a analizar la distribucion del comer-
cio atendiendo a dos criterios: en primer lugar, estudiar las estucturas comercia-
les de cada una de las dreas en las que dividimos la ciudad, y, en segundo lugar,
determinar las calles principales desde el punto de vista comercial.

Detallismo e espacio na cidade de Lugo. Unha aproximacion 4 localiza-
cién no espacio do comercio minorista.

1. Introduccién: As bases do mercado lucense.

A cidade de Lugo non s6 ten relevancia como centro administrativo orixinada
pola siia condicién de capital provincial. A esta condicién, que conleva a concen-
tracién dun gran nimero de servicios piblicos -administrativos, sociais-, engade
o seu papel de centro comercial traducido na posesién dun amplo e variado equi-
pamento mercantil. Como consecucencia conta cun papel esencial na distribu-
cién de bens, tanto a nivel local -nos de consumo méis frecuente- como comarcal
e, en moitas ocasiéns, provincial -nos mais especializados-.
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Este equipamento, que representa a oferta local, ten que ser contraprestado por
unha demanda que constitie o mercado de consumidores a que estd destinada.
Dado o seu cardcter de centro activo estd poste unha duplicidade atendendo a sia
orixe. Dunha banda estd o seu mercado endéxeno ou local, noutras palabras os
residentes na cidade; doutra o mercado eséxeno o foraneo, que é o procedente do
exterior da cidade e a sda importancia relativa pédese interpretar como a sobreca-
pacidade da sda dotacién comercial -entendemos como tal a diferencia existente
con respecto a un nivel de equipamento que estivese en equilibrio coa demanda
local; noutras palabras, que tan sé tivese a capacidade de abastecer 6s residentes-.

Fixdndonos nos clientes procedentes do exterior debemos facer referencia a
dous aspectos: a stias motivacions e a stia procedencia.

No relativo 6 primeiro aspecto o factor mais decisivo € a carencia nos seus
lugares de orixe, esta pode ser total ou relativa. Total se existise unha ausencia
efectiva da oferta de bens procurados, relativa se ainda existindo ésta fose clara-
mente insatisfactoria ou non tivesen a posibilidade de facer comparaciéns entre
distintas ofertas. Esta carencia € a responsable de viaxes de consumidores poten-
ciais cara a cidade cunha motivacidn directamente relacionada con esa carencia,
éste ante as sutas necesidades de consumo insatisfeita decide desprazarse para
comprar o que precisa.

Unha segunda motivacién € indirecta, deriva do que poidemos denominar
compras de ocasién, nestes casos o consumidor desprazase a cidade sen ter como
primeira intencionalidade facer compra algunha —por exemplo, solventar algin
asunto administrativo ou por motivos sanitarios, por pofier dous exemplos-. O
consumidor incidentalmente decide comprar algin producto aproveitando o des-
plazamento, ben que seguramente non motivaria un desprazamento exclusiva-
mente destinado a sia adquisicion debido a que o poderfa comprar no seu lugar
de orixe, pero que decide mercalo atraido polas mellores condiciéns observadas
nun centro cunha oferta superior.

Antes de analisar a procedencia dos compradores externos non podemos dei-
xar de lado unha demanda es6xena moi particular. Esta é a composta polos estu-
diantes universitarios, cada vez con superior importancia debido 4 consolidacién
do campus universitario lucense. Esta demanda é esencialmente moi distinta 4
que analisamos anteriormente, se as motivaciéns anteriormente analisadas apun-
taban a ofertas especializadas —que son aquelas con que non contan ou que s
topan nun reducido nimero de establecementos nos centros orixe dos consumi-
dores fordneos- neste exemplo € a de productos de consumo frecuente a mais
salientable -alimentacién, artigos de limpeza-, a que se une a propia da sta acti-
vidade universitaria -librerfa, papelerfa-.

Para finalizar estd reflexién sobre o mercado eséxeno s6 queda falar da sda
procedencia. Neste caso temos que referimos a existencia dunha orla en torno 4
cidade, caracterizada por unha frecuencia de desplazamentos e un volume de
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consumo inversamente proporcional coa distancia e directamente 6 grao de sube-
quipacién dos concellos onde residen. A esta relacién se superpén o efecto deri-
vado da existencia de centros comerciais alternativos -que podemos acotar 4s
denominadas cabeceiras comarcais e 4 competencia nos espacios mdis extremos
derivada da existencia de centros equiparables alternativos: Corufia para o0 noro-
este provincial, Ourense para o sur, e incluso Oviedo para o extremo nororiental-
que representan mermas 6 fluxo potencial de consumidores eséxenos.

Unha tltima nota estd referida o mercado local. En principio a existencia de
fugas de mercado son limitadas és productos moi especializados sobre os que o
comercio local non posie a capacidade de ofertalos en funcién da dimensién do
seu mercado potencial. O certo e que no caso de Lugo existe un nivel de fugas de
mercado nada despreciable, posiblemente superior 0 que nun primeiro momento
poderiamos supofier, predominantemente dirixidas cara A Corufia. A relativa
proximidade entre dmbalas cidades, a rapidez dos desplazamentos facilitados
polas doadas comunicaciéns entre dmbalas ddas cidades, e o superior equipa-
mento comercial da cidade herciilina representan un acicate para certo niimero de
lucenses que substittien A Corufia por Lugo para adquirir algiins productos que
posiblemente poderian mercar tamén no seu lugar de residencia.

O esquema precedente ilustra os compofientes fundamentais do mercado
lucense, con especial atencion cara as motivaciéns e a procedencia do mercado
eséxeno, € as posibles fugas dentro do endéxeno. A siia inclusién nesta introduc-
cién obedece a necesidade de amosa-la sia complexidade e, dado que 6 longo
deste artigo s6 nos referiremos 4 elementos relacionados coa oferta, para ter un
punto de partida desde o lado da demanda.

Ante esta demanda a oferta xa non estd unicamente composta polo tradicional
pequeno comercio. As grandes e medianas superficies son, cada vez mais, prota-
gonistas da vida comercial lucense. Consoliddronse grandes superificies comer-
ciais -Continente nas Saamasas, Simago no arranque da rda Montero Rios-, os
supermercados cada vez adquiren méis cuota de mercado na oferta de productos
de consumo frecuente -forte implantacién das cadeas pertenecentes a Supermer-
cados Cemar ou a Gadisa-, e existe certa renovacién do pequeno comercio -pene-
tracién, timida pero visible, das franquicias; iniciativas para consolidar agrupa-
ciéns de comercios de calidade como € o centro comercial Pazo de la Maza na
Ria Nova....-.

Pero non s6 serd obxecto da nosa atencién a presencia das novas formas de
comercio, a importancia como fonte de emprego e a localizacion do detallismo
serdn obxecto da nosa atencién. As principais rias comerciais lucenses e o
estudio das distintas 4reas da cidade contribuirdn 4 elaboracién dun cativo
esquema que condense a xeografia comercial da cidade que caracterice o equi-
pamento comercial existente, tanto no conxunto da cidade como nas distintas
partes da mesma.
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2. A capacidade de emprego do comercio.

O comercio non s6 cumple o papel de distribuidor de mercadorias, tamén aca-
da unha relevancia importante como empregador de man de obra. Na Téboa 1
aparece a contribucién do comercio sobre o conxunto de ocupados para o ano
1991 -tltima data sobre a que podemos aportar datos sobre o particular-, asi o
14,15% dos ocupados lucenses traballaban no comercio -tanto no maiorista como
no detallista-. Estes valores son moi superiores ds correspondentes 0 conxunto
provincial (8,24%) e galego  (10,22%), ambitos onde a importancia do compo-
fiente rural -espacio onde o subequipamento comercia € a ténica- desemboca en
valores sensiblemente menores 0s correspondentes a capital lucense.

Téboa 1: Ocupados no comercio en Lugo, provincia e Galicia.

%
Concello de Lugo 14,15
Provincia de Lugo 8,24
Galicia 10,22

Fonte: Elaboracién propia a partires dos datos do IGE.

Na Téboa 2 derivamos as porcentaxes anteriores a variables que represen-
tan o peso da man de obra comercial lucense sobre o total provincial e galego, en
comparacién coa sda relevancia demogréfica. Dos datos contidos apreciamos o
desequilibrio existente entre a sdia representatividade comercial e o seu peso
demogréfico -nun 13,28% superior tomando como referente a provincia e un
1,43% no caso de Galicia-.

Tédboa 2: Representatividade dos ocupados no comercio lucense sobre o
provincial e o galego en relacién co seu peso demografico.

Poboacién | Ocupados
Sobre a provincia 21,59 34,87
Sobre Galicia 3,03 4,46

Fonte: Elaboracidén propia a partires dos datos do IGE.

Polo tanto, estas variables son representativas dunha forte concentracién da activi-
dade comercial na cidade de Lugo, especialmente visible na stia provincia onde esca-
sean centros comerciais de importancia -tan sé mencionar Monforte como o dnico
concello cunha porcentaxe de ocupados no comercio superior 4 capitalina, un 14,21%;
a éste debemos engadir Foz, Sarria e Viveiro como municipios con porcentaxes de
ocupados no comercio superiores a 10% pero sen superar os correspondentes ¢ conce-
llo de Lugo- e menos evidente no conxunto de Galicia pola presencia de espacios
comercialmente dindmicos, especialmente nas provincias occidentais.
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3. A renovacion do equipamento comercial.

Antes de entrar na localizacién espacial, penso interesante realizar unha breve
referencia ¢ proceso de renovacién do comercio lucense. Para a sia andlise toma-
remos dias fontes: dunha banda, a penetraciéon do autoservicio e das grandes
superficies, e, doutra, o xurdimento dun tramo do pequeno comercio renovado en
contraste cos esquemas tradicionais ainda imperantes nas cativas superficies.

3.1 A penetracién do autoservicio e as grandes superficies.

Xa a finais dos sesenta escomenzaron a aparecer exemplos de autoservicios na
cidade, que se foron extendendo progresivamente, pero non foi ata os anos oitenta
cando escomenzou a medrar o niimero de establecementos deste tipo. Os méis visi-
bles neste proceso foron as cadeas sucursalistas, xa sexan locais ou foraneas. Entre
as primeiras debemos mencionar a Cemar, cadea que presenta un carécter indepen-
dente tan sé matizado pola sta asociacién 4 unha central de compras, e que hoxe en
dia é unha das mais extendidas pola cidade con nove establecementos.

Entre as fordneas destaca en primeiro termo Gadis -a antiga Aldi-, supermer-
cados pertenecentes 6 grupo Gadisa encabezado por Tojeiro Alimentacién que é
a mdis difundida con 10 establecementos, 6 que debemos engadir un autoservicio
especializado na distribucién de alimentos conxelados -Gadifresh-. En segundo
lugar estén tanto Vegonsa -que posie cinco supermercados baixo a ensefia Vego,
resutado fundamentalmente da absorcién dos pertenecentes 6 grupo Tabarés-, os
autoservicios adicados 4 comercializacién baixo a técnica do desconto engloba-
dos na cadea Dia -tamén con cinco establecementos- e Supermercados Claudio -
con tres autoservicios, hoxe en dia integrados no grupo Gadisa pero que, polo
momento, mantefiense de xeito independente-.

Estes establecementos pertenecen a empresas que postden a suficiente dimen-
sién como para conquerir economias de escala que permiten levar a cabo politi-
cas comerciais agresivas. Como consecuencia poden ofertar productos en condi-
ciéns mdis ventaxosas -tanto en surtido como, fundamentalmente, precio- e pro-
gresivamente captan cuotas de mercado arrinconando o comercio mdis pequefio.

Esta circunstancia orixina un reacomodo do restante comercio. Cada vez €
menor o nimero de utramarinos tradicionais, os novos establecementos de ali-
mentacién -agds os poucos adicados a venda de productos de calidade- optan por
abrir autoservicios e moitos dos precedentes adaptanse reformando as stias ten-
das para convertilos en autoservicios. Desde outro punto de vista, cada vez son
méis frecuentes os autoservicios non sucursais que non optan por asociarse con
centrais de compras -este é 0 caso dos establecementos baixo a ensefia Unico,
por pofier un exemplo ben cofiecido-, xa que asi conquiren condiciéns de oferta
semellantes Gs establecementos pertenecentes a cadeas sucursalistas. Como con-
secuencia, no comercio de alimentacién lucense cada vez € menor o nimero de
establecementos tradicionais e os comerciantes plenamente independentes.
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Pero a penetracién do autoservicion compleméntase coa entrada en liza das
grandes superficies. Estas si que supofien unha verdadeira transformacion comer-
cial, no se limitan 4 un sector concreto como € a alimentacién e supofien a apari-
ci6n dunha nova concepcién do comercio, caracterizado pola agresividade cunha
clara repercusién sobre o pequeno comercio que soe acusar en boa medida a
competencia destes establecementos.

Entre as grandes superficies actualmente existentes temos que mencionar
en primeiro lugar un almacén popular: Simago. Este establecemento, inaugu-
rado no ano 1988, localizase na rda Montero Rios nas inmediaciéns da Ronda
da Muralla tendo unha limitada transcendencia no plano puramente comercial
dado o escaso atractivo desta modalidade comercial. Mdis repercusién tivo a
apertura do hipermercado Continente no ano 1993, localizado nas Saamasas
nas inmediaciéns do rio Mifio, debido 4s estratexias comerciais protagoniza-
das por estes establecementos e que supuxeron o inicio dunha forte competen-
cia para o comercio tradicional. Impulsou a consolidacion dun consumidor
motorizado, xa que é o automovil o medio preferente para aproximarse 6
hipermercado lucense, que realiza gran parte das sias compras nel en detri-
mento do resto do comercio local xenerando un foco de actividade comercial
na periferia da cidade.

Este proceso non se frenou, senén que semella ter continuidade coa apertura
dun establecemento de Hard-discount pertenecente a cadea alemana Lidl —unha
media superifice cunha politica baseada no precio e tamén destinado a atraer o
consumidor motorizado-, e coa futura construccién dun centro comercial no poli-
gono residencia de Aceiia de Olga onde posiblemente se inaugure un segundo
hipermercado.

3.2 A renovacién no pequeno comercio non alimentario.

O segundo vector que segue a modernizacién do comercio € menos agresivo,
supdn un intelixente proceso de adaptacién as novas esixencias do consumidor e
permite a pervivencia dunha franxa nada desdefiable do pequeno comercio, fun-
damentalmente na oferta de bens non alimentarios.

Esta adaptacidn xira en torno a unha serie de estratexias que procuran modali-
dades de integracion indirectas que permitan asegurarse unha mellor posicién
dentro do mercado. Entre estas estarfan a cristalizacién de cadeas sucursalistas -
son as pertenecentes a unha tinica empresa, como Zara ou Adolfo Dominguez-; a
conformacién de cooperativas de detallistas -un exemplo € o aportado pola coo-
perativa Las Rias, de 4mbito rexional e centrado nas ferreterias-; asociaciéns a
centrais de compras -procedimento andlogo 6 seguido por moitos comerciantes
independentes xa comentados 6 falar do autoservicio, sendo un exemplo a men-
cionar no comercio non alimentario Daper en Drogueria ou Tien 21 e Expert na
comercializacién de electrodomésticos-. Outra modalidade, con moitas posibili-
dades de futuro, son as franquicias que consisten nunha modalidade contractual
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entre un fabricante ou distribuidor -o franquiciador- e un comerciante indepen-
dente -0 franquiciado- en que dmbalas diias partes se benefician, dunha banda o
franquiciado de contar cunha imaxe e unha experiencia en termos de merchandi-
sing aportada polo franquiciador, e, doutra, éste Gltimo obten unha rede de
comercializacién con costes moi baixos -neste grupo estarfan marcas como Déci-
mas, na distribucién de artigos deportivos; Benetton, no relativo a venda de rou-
pa; Multiépticas na venda de artigos 6pticos...-.

Por tdltimo, unha modalidade no que a integracién comercial é moi cativa
son as asociaciéns de comerciantes impulsada en Lugo pola Federacién Gale-
ga de Comercio e a Confederacién de Empresarios Lucenses, que se plasmou
no Grupo Calidade. Estas organizaciéns procuran mellorar a imaxe do peque-
no comercio -campafias de promocidén conxuntas, actuaciéns puntuais como
son os concursos de escaparatismo...-, € a extensién de certos servicios
comerciais -tarxeta do comercio galego, por poiier un exemplo- que procuran
mellorar a competitividade do comercio local nun contexto mercantil cada
vez méis agresivo.

Pero non s6 esta superior integracién € un sintoma de modernizacién comer-
cial. Tamén o é a renovacion integra do establecemento para adaptarse 4s novas
necesidades do consumo -remodelacién do interior e do exterior da tenda para
facela mdis atrainteou funcional- , a adopcién de avances tecnoléxicos dentro da
distribucién -informatizacién da xestién de caixa, adopcién do escaner, etiqueta-
do en base a cédigos de barras...-, ainda que a sia adopcién é moito mais fre-
cuente dentro das modalidades comerciais antes mencionadas.

Como colofén debemos facer referencia 4 apertura dun pequefio centro
comercial no ano 1995. Este € o centro comercial Pazo de la Maza, localizado na
Ria Nova, que se caracteriza por agrupar un conxunto de pequenos establece-
mentos englobados dentro do tramo de comercializacién de productos de calida-
de, caracterizdndose as tendas ali abertas por pertenecer a ese tramo de comercio
renovado.

4. As principais dreas comerciais.

Dentro de Lugo podemos distinguir as seguintes grandes dreas comerciais: o
Casco Vello, prolongaciéns dos mesmos en torno 4 Ronda da Muralla, subcentro
da Milagrosa, Ceao, o sector comprendido entre a ria Tui e a praza do Exercito
Espafiol e o barrio limitado polas rias Ramon Ferreiro e San Roque. Féra destas
areas, o resto da cidade cardcterizase por ter un carédcter plenamente residencial,
sendo o seu equipamento cativo e limitado -a excepcién e a da zona das Saama-
sas gracias 6 hipermercado ali instalado, polo que este espacio posie un protago-
nismo comercial cada vez maior, ainda que cun caracter moi localizado e pouco
integrado co seu entorno dadas as condiciéns de localizacion do hipermercado-
case exclusivamente a satisfacer a demanda propia do barrio.
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Taboa 3. Licencias detallistas e poboacién das dreas comerciais en Lugo.

Areas Licencias | % | Poboacién | % |Lic./1.000 h.
Casco Vello 629 358 3.932 5,0 160,0
Ronda da Muralla 300 17,1 8.057 10,2 372
A Milagrosa 185 10,5 6.675 8,5 27,7
Ceao-Garabolos 34 1,9 1.931 24 17,6
Tui-Exercito Espafiol 126 72 6.445 8,2 19,6
Ramon Ferreiro-San Roque 72 4,1 3.695 4,7 19,5
Resto 411 234 48.152 614 8,5

Fonte: Elaboracién propia a partir de datos da Cdmara de Comercio de Lugo.

Nota: o emprego do termo licencia € incorrecto 6 desaparecer esta figura fis-
cal, polo que o seu emprego non é mdis cuntha convencion.

Unha vez individualizadas aqueles territorios da cidade cunha maior relevan-
cia mercantil, pasamos a analisar polo miudo cada un deles. Tanto a sia estruc-
tura por grandes subgrupos detallistas como a sda subdivisién en espacios mdis
especializados permitird unha representacién, o mdis completa posible, da distri-
bucién do comercio no espacio intraurbano.

4.1 O casco Vello.

Representa o corazén da cidade, nel estdn situadas as funciéns politico-admi-
nistrativas de maior importancia da cidade —concello, deputacién, obispado...-.
Nel tamén localizanse as oficinas centrais para a provincia dos bancos e un gran
nimero de servicios altamente cualificados que converten o casco vello o princi-
pal centro de decisién da cidade 6 xeito de distrito de negocios

Consecuentemente as rias do casco vello tefien un constante transito de pea-
téns derivado da localizacién da concentracién de gran nimero de servicios moi
cualificados. Pero non s6 se ve favorecido por economias externas, desde o punto
de vista do comercio ten gran transcendencia a tradicién do mesmo como espacio
urbano. Nas cidades que historicamente non sufriron grandes transformaciéns
como € o caso da cidade que nos ocupa, o centro comercial tradicional non acu-

sou en exceso Gs procesos de decadencia que si afectaron a outras cidades méis
dindmicas.

Actualmente neste sector da cidade concentrase o groso do detallismo
lucense (35,8% das licencias), unido a sia escasa dimensién demogriafica -so
alberga o 5% da poboacién lucense- convirteo no espacio comercial por
excelencia da cidade.
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Atendendo a sta estructura comercial (Tdboa 4), podemos observar un predo-
minio do comercio textil. A causa e a extrema concentracién do mesmo no casco
amurallado —abrangue a mdis da metade das licencias da cidade deste tipo de
actividade-, composta en boa medida por establecementos textis de calidade
especialmente conformada por franquicias e case a totalidade do pequeno comer-
cio méis tradicional. A primacia do casco vello como centro textil de calidade
reforzouse pola apertura do centro comercial Pazo de la Maza, onde gran parte
da superficie do mesmo esta ocupado por este tipo de establecementos.

Taboa 4: estructura comercial do Casco vello.

Licencias Porcentaxe Participacién

sobre a cidade

Alimentacién 160 254 30,9
Textil 235 374 54,3
Quimica de consumo 35 5,6 354
Equipamento Fogar 72 114 31,0
Automocién e maquinaria 3 0,5 2.4
Equipamento Individual 124 19,7 32,8

Fonte: Elaboracién propia a partir de datos da Camara de Comercio de Lugo.

Pero fora do gran protagonismo do comercio textil o que mdis chama a
atencién € o gran numero de licencias detallistas de alimentacién e a
escasa presencia do comercio de automocidén e maquinaria. No primeiro
caso temos que salienta-la presencia do mercado de abastos municipal,
que supén a concentracién dun gran nimero de licencias minoristas de
alimentacién especializadas. O resultado € que, a pesares da tendencia 4
dispersién dun tipo de comercio tan ligado a necesidades basicas de con-
sumo, o casco vello concentra nel case o 31% das licencias alimentarias
de todo casco urbano, fundamentalmente relativas a comercio especializa-
do -carnicerias, pescaderias...- que € o case monopoliza a oferta das pra-
zas de abastos.

A presencia desta ampla oferta alimentaria da lugar a un efecto acumu-
lativo, xa que 6 redor do mercado acumulanse multitude de establecemen-
tos alimentarios aproveitando a abundancia de clientes potenciais atraidos
pola presencia da praza de abastos. Esta circunstancia da lugar o xurdi-
mento dunha pequena drea comercial en torno 4 ria Quiroga Ballesteros
especializada no detallismo alimentario. A tipoloxia imperante e a do
pequeno comercio tradicional, ainda que nos dltimos anos abrironse na ria
antedita dous supermercados que representan a unica incursién da técnica
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do libre servicio nunha drea urbana na que non abundan os locais axeita-
dos para establecementos desta naturaleza.

Respecto a infima presencia do comercio relacionado co automdébil e a
maquinaria, é un feito que temos que relacionar coas mesmas esixencias desta
actividade mercantil. Precisan moito espacio e unha éptima accesibilidade a cir-
culacién rodada, 4mbalas ddas condiciéns non as reune o casco vello polo cal
optan por implantacidéns mais Optimas extramuros, a esta circunstancia debemos
engadir os precios do solo que acadan os méximos da cidade na 4rea intramuros
o que explica a ausencia destes establecementos que procuran localizaciéns que
garanticen baixos costes.

4.2 Os barrios comerciais en torno a Ronda da Muralla.

Inmediatamente extramuros hai unha orla en torno a ronda da Muralla.
Non se trata dun espacio continuo senén se resolve en base a uns sectores
illados en torno 6s principais eixos de acceso 6 casco vello. Esta circuns-
tancia da lugar a que se distingan con claridade tres pequenas dreas dentro
do mesmo.

En primer lugar teriamos unha drea no linde norde na muralla entre as rida
Monforte e Dr. Xermédn Alonso Hortas. Concentra unha gran actividade comer-
cial derivada de incluir dentro del os tramos iniciais das avenidas Corufia e Deza-
oito de xullo, principais viais de enlace entre o norde da cidade e o centro. Xa
cunha importancia menor teriamos os outros dous sectores, dunha banda estarian
as riias en torno 6 seminario no borde sur da muralla, e no leste o espacio com-
prendido entre as rias Montero Rios e Castelao, beneficiaria ésta tltima do tran-
sito procedente dos barrios orientais da cidade e da presencia dun centro pertene-
cente a cadena Simago.

Tratase da segunda zona en importancia da cidade, o constante fluxo de per-
soas que se dirixen desde a periferia hacia o centro da lugar a unha elevada fre-
cuenciacién que se une a un importante nimero de residentes. Como consecuen-
cias nalgunhas rias hai unha importante vida mercantil, principalmente nos tra-
mos que lle corresponde da avenida de A Corufia e Dezaoito de Xullo, Bispo
Agujrre e nos tramos da Ronda da Muralla mdis préximos as portas de acceso 6
Casco Vello.

A densidade detallista € bastante alta, sen chegar 6s valores rexistrados
polo casco vello, resultado de albergar unha proporcién de licencias (17,1%)
moi superior o seu tamafio demografico (10,2%). Estas cifras dan como
resultado a conformacién da segunda drea comercial da cidade, que en moi-
tos aspectos non € mdis que a transicién entre o centro e a zona residencial
da cidade.
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Tdboa 5. Sectores detallistas na drea en torno 4 Ronda da Muralla.

Licencias | Porcentaxe Participacion

sobre o total

Alimentacién 75 25,0 14,5
Textil 77 25,7 17,8
Quimica de Consumo 12 4,0 12,1
Equipamento de fogar 48 16,0 20,7
Automocién e maquinaria 9 3,0 7,1
Productos individuais 79 26,3 20,9

Fonte: Elaboracién propia a partir dos datos da Cédmara de Comercio de Lugo.

A sua estructura € moi equilibrada, non hai un ramo dominante sobre o resto e
s6 destacariamos certa importancia do equipamento do fogar e de productos indi-
viduais por teren certa transcendecia a nivel cidade. No primeiro caso destaca o
gran nimero de establecementos localizados 6 longo da avendida da Coruiia e,
no segundo, a concentracién en torno a zona do Seminario.

De xeito semellante ¢ casco vello o comercio de productos relacionados coa
automocién e a maquinaria segue a ter un cardcter secundario. O valor do solo
nesta drea e demasiado alto como para que resulten interesante para este ramo do
comercio, e s6 rexistramos algin baixo comercial destinado a exposicién ou ven-
da de repostos, e unha gasolineira localizada na Ronda da Muralla.

4.3 O distrito da Milagrosa.

A parte extramuros que méis tempranamente se consolidou como espacio de
expansion da cidade foi o seu tercio norte. No seu centro, méis concretamente
entre as avenidas da Corufia e Dezaoito de xullo, desenvolveuse un subcentro
comercial que reune caracteristicas morfoléxicas propias dunha agrupacién
comercial clasica e das dreas de expansién lineal que prolonga o espacio comer-
cial da cidade cara 6 norde mediante as principais rdas de acceso a cidade.

A importancia da sda dotacién comercial segue a ser superior 4 poboacién
contida (10,2 e 8,4 % respectivamente), pero a densidade detallista xa e modera-
da (27,7 lic./hab.) o que nos fala dun subcentro de caricter local.

Midis aclaratorio serd a analise da estructura comercial deste sector da cidade
(T4boa 6). Atendendo a sia composicién interna voltamos a apreciar un equilibrio
entre as grandes ramas, pero a diferencia que no caso anterior este equilibrio € madis
aparente que real. Mentras un sector indicativo de comercio cualificado, como € o
de productos individuais, retrae a sda importancia o comercio representativo do
comercio de bens correntes, tal como € o alimentario, pasa a ser o méis importante.
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Téboa 6: grandes ramos detallistas no sector da Milagrosa.

Licencias | Porcentaxe Participacién

sobre o total

Alimentacién 52 28,1 10,0
Textil 48 25,9 11,1
Quimica de consumo 9 4,9 9,1
Equipamento do fogar 23 12,4 9.9
Automocidn e maquinaria 15 8,1 11,9
Productos individuais 38 20,5 10,1

Fonte: elaboracién propia a partir de datos da Cdmara de Comercio de Lugo.

Isto ten unha lectura inequivoca, a conformacién deste subcentro res-
ponde mdis a demanda xerada no interior da parte da cidade que centraliza,
que na presencia dun hipotético fluxo de compradores atraidos doutros sec-
tores do casco urbano. Outro argumento a favor € a stia dimensién no con-
texto urbano. Non destaca en ningin ramo en especial, todos recollen en
torno 6 dez por cento das licencias da cidade o que é un claro indicador dun
comercio totalmente volcado 4 demanda procedente dos barrios septentrio-
nais de Lugo.

4.4 Ceao-Garabolos.

Na saida cara Corufia localizase un sector caracterizado pola sta especializa-
cion, en gran medida por abranguer o poligono industrial do Ceao.

Se temos en conta as cifras absolutas a importancia mercantil desta par-
te da cidade € bastante discutible -poste o 1,9 % das licencias e un 2,4 %
da poboacién, ou sexa a sia dimensién detallista nen sequera se correspén
coa proporcién de residentes. Pero a sta relevancia comercial ven dada da
sia especializacién nun sector concreto do comercio, a automocién e a
maquinaria.

A division en subsectores (T4boa 7) amosanos como o principal grupo, con
diferencia, € o citado anteriormente. O resto dos sectores, salvo a alimentacién e
0 equipamento do fogar, tefien unha presencia case simbélica.
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Taboa 7. Composicién interna do comercio minorista no barrio de
Ceao-Garabolos.

Licencias Porcentaxe Participacién

sobre o total

Alimentacién 5 14,7 1,0
Textil 1 2.9 0,2
Quimica de Consumo 1 2,9 1,0
Equipamento do Fogar 5 14,7 2,2
Automoci6n e maquinaria. 19 55,9 15,1
Equipamento individual 3 8.8 0,8

Fonte: elaboracién propia a partir dos datos da Camara de Comercio de Lugo.

As causas desta especializacién estdn nas infraestructuras do barrio. Por unha
banda, estd ben comunicado tanto co centro -mediante a avenida da Corufia- como
co exterior da cidade -Nacional VI e, desde fai pouco tempo, a autovia A-6-. Por
outro lado, conta con solo abundante, econémico e ben dotado -principalmente no
poligono do Ceao e as inmediaciéns do cuartel de Garabolos-.

4.5 Tui-Exercito Espafiol.

No oeste da cidade, limitando co cinturén marcado pola zona da Ronda € co
distrito da Milagrosa, exténdese unha cativa zona cunha moderada densidade
comercial -en torno 6s 19 1ic./1.000 hab.-. Responde progresiva disminucién da
intensidade comercial cara os espacios mdis residenciais da periferia oeste. Con-
secuentemente a acentuanse os rasgos propios do detallismo propio das areas
residenciais, plasmados nun predominio da alimentacién e de equipamento de
fogar e, correlativamente, unha reduccién da importancia do ramos representati-
vos do comercio propio do centro -textil e equipamento individual-.

Taboa 8: Estructura detallista da zona Tui-Exercito Espaiiol.

Licencias Porcentaxe Participacion

sobre o total

Alimentacién 50 39,7 9,7
Textil 16 12,7 3,7
Quimica de consumo 4 3,2 4,0
Equipamento do fogar 24 19,0 10,3
Automocidn e maquinaria 12 9,5 9.5
Equipamento individual 20 15,9 5.3

Fonte: Elaboracién propia a partir dos datos da Cdmara de Comercio.
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Contrariamente o caso da Milagrosa non podemos falar dun subcentro, xa que
a sila importancia comercial e inferior o volume demografico do mesmo (7,2%
fronte a 8,2% respectivamente). Polo tanto, a sia densidade comercial comparati-
vamente superior a outras dreas residenciais do seu entorno débese 4 existencia
de algunhas rdas con certa frecuentacion derivada da sda proximidade a espacios
mais provilexiados, pola inclusién no mesmo dun polo de atraccién como é o
Hospital Xeral, e por situarse nun emplazamento intermedio entre os barrios
mdis periféricos e o centro.

4.6 Ramon Ferreiro-San Roque.

Ven a ser un barrio de caracteristicas parecidas 6 anterior: densidade modera-
da -en torno 6 19 lic./1.000 hab.-, peso comercial inferior 4 sda dimension demo-
grifica (4,1% contra 4,7%), predominio do comercio de bens alimentarios e
situacién intermedia entre a periferia meridional da cidade e o centro.

Taboa 9: Ramas detallistas na zona de Ramén Ferreiro-San Roque.

Licencias | Porcentaxe Participacion

sobre o total

Alimentacién 30 41,7 5,8
Textil 11 15,3 2,5
Quimica de consumo 3 4,2 3,0
Equipamento do Fogar 6 8,3 2,6
Automocién e maquinarfa 3 4,2 24
Equipamento individual 19 26,4 5,0

Fonte: Elaboracién propia a partir de datos da Cdmara de Comercio de Lugo.

A pesares das semellanzas existentes, hai algins aspectos que contribien a
matizalas. Certos grupos propios de dreas centrais tefien unha presencia destaca-
da, especialmente o comercializacién de productos individuais. Contrariamente,
outros, que tefien certa tendencia a dispersion, non tefien gran importancia dentro
deste barrio, como € o equipamento de artigos para o fogar.

En suma, nesta zona aparecen certos elementos que nos recordan a dotacién
propia do centro comercial da cidade. A causa pode estar relacionada co estatus
social dos residentes da parte meridional da cidade, xa que é no poligono de Fin-
goi e na zona comprendida entre o parque de Rosalia de Castro e as inmediaciéns
de Ramon Ferreiro onde viven gran parte dos integrantes das capas méis acomo-
dadas da cidade. A este factor debemos engadir o papel que lle correspén a riia
San Roque como canalizador do transito procedente desde o sur cara o centro, o
que lle dota dunha boa accesibilidade e un nivel de frecuentacién bastante alto, o
que se deixa notar no seu equipamento.
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5. A concentracién nas principais rias comerciais.

Este apartado imolo central na identificacién daquelas rias caracterizadas por
ter unha importancia en termos comerciais mais salientable. Unha vez determina-
das a nosa preocupacion serd inferir cales son as causas de que a actividade mer-
cantil se localice neses viais en concreto e non noutros.

O primeiro paso vird guiado por dias variables, o nimero de unidades funcio-
nais contidas que en base a un limite inferior fixado arbitrariamente -escollimos
un umbral que entendemos como representativo: 20 u.f.- e a densidade lifial,
entendido como o ndmero de unidades funcionais dividido entre a lonxitude -
magnitude expresada en u.f. por cada cen metros de rda-.

Taboa 10: Densidade comercial nas principais rdas comerciais da cidade.

Ridas Unidades funcionais | Densidade
Avenida da Corufia 161 9,10
Avenida Dezaoito de Xullo 83 8,14
Praza de Abastos 73 e
Rda San Pedro 58 30,53
Rilanova 56 12,87
Ronda da Muralla 46 2,20
Riia San Roque 43 5,85
Rua do Progreso 41 21,58
Praza de Santo Domingo 38 26,21
Praza Maior 32 22,86
Avenida de Montero Rios 31 6,74
Rua Quiroga L. Ballesteros 31 11,70
Avenida do Almirante Carrero Blanco 29 2,15
Rda Armérica 28 3,54
Praza de Campo Castelo 27 22,50
Rua do Doutor Gasalla 27 12,00
Ria do Doutor Castro 24 26,67
Rida Lamas de Prado 23 2,64
Raa Ourense 23 5,00
Riia Concepcién Arenal 22 6,57
Ria Armanya 21 13,13
Ria Bispo Aguirre 21 12,73
Ria Bolafio Ribadeneira 21 9,77
Ria da Reina 21 12,35
Ria da Cruz 20 23,53

Fonte: Elaboracién propia a partires de datos da Camara de Comercio, Industria
e Navegacién de Lugo.
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Na Tdboa 10 aparecen estes dous criterios correspondentes 4s principais
rias comerciais da cidade, éstas figuran ordenadas de maior a menor segundo
o ndmero de unidades funcionais contidas. Un primeiro dato a ter en conta é
qgue das 25 rdas sinaladas -entre elas debemos resefia-la Praza de Abastos,
que sen ser unha ria ou praza a individualizamos en funcién da sia transcen-
dencia- suman un total de 1.000 unidades funcionais, que representan aproxi-
madamente o 57 % do total do comercio capitalino. En segundo lugar, mdis
da metade destas rdas estdn localizadas dentro do casco vello, o que remarca
tamén desde este punto de vista a forte concentracién comercial neste espa-
cio. Este dominio non se traslada o entorno das unidades funcionais, xa que
as sitas intramuros tan sé representan o 46,3 % do total debido fundamental-
mente 4 gran importancia das avenidas de A Corufla e Dezaoito de Xullo,
principais responsables do gran nimero de unidades funcionais contidas
polas rdas fora das murallas.

Unha vez sinalado este trazo xeneral debemos diferencia-las nunha serie de
grupos en funcidn dos criterios referidos na Téboa 10:

-Rias cunha dotacién moi elevada -superior a 75 u.f.-. se corresponden coas
ddas avenidas artelladoras dos barrios situados 6 norte da cidade: avenidas de A
Corufia e Dezaoito de Xullo. A primeira poste un papel destacado debido tanto a
que se constitie como o principal acceso 4 cidade como servir de prolongacién
para o comercio asentado no centro da cidade -especialmente no seu tramo ini-
cial, onde se atopan establecementos de caracteristicas moi semellantes 6s locali-
zados intramuros-. No caso de Dezaoito de Xullo a sua transcendencia deriva de
ser o principal eixo artellador do populoso barrio da Milagrosa, o que lle dota
dunha gran importancia comercial. Estas rdas caracterizanse por non ter densida-
des lifiais excesivamente elevadas -en todo caso menores de 10 u.f./100 m.- en
gran parte debido a stia excesiva lonxitude.

-Rias cunha dotacién alta. Neste grupo estarfa un conxunto de viais cun
niimero de unidades funcionais entre 40 e 74 u.f., debendo distinguir entre as
localizadas intramuros e fora da muralla. As primeiras -San Pedro, Riia Nova e
Progreso- posten, polo xeral, un equipamento mais abondoso e sempre tefien
unhas densidades lifiais altas ou moi altas; posuindo unha relevancia comercial
moi elevada amparadas no pequeno comercio mdis tradicional. Pola contra as
segundas -San Roque ¢ Ronda da Muralla- postien densidades moito méis baixas
e un equipamento menos completo pero cun grao de modernizacién comercial
superior e centrado en ofertas moi distintas 4s imperantes nos exemplos anterio-
res -moi vinculados 4 venda de productos textis-. A Ronda da Muralla, tal como
indicamos anteriormente, posiie unha oferta distribuida de xeito irregular e que
se concentra nas proximidades das portas de acceso ¢ interior da Muralla; a ria
San Roque e un dos dous eixos de comunicacion co sur, ainda que contrariamen-
te a avenida Ramon Ferreiro ten unha inclinacién comercial méis evidente.



LOPEZ GONZALEZ, ALEJANDRO: DETALLISMO E ESPACIO 117

-Rias cunha dotacién moderada -entre 25 e 39 u.f.-. Dentro deste grupo
tamén identificamos dous subgrupos, aqueles que posten densidades altas -Praza
Santo Domingo, Maior, Ria Quiroga L. Ballesteros, Campo Castelo e Doutor
Gasalla- e as que as postien baixas -Avenidas Montero Rios e Carrero Blanco,
ademdis da ria Armodrica-. Entre as primeiras a inmensa maioria estin localiza-
das dentro do casco vello, e no seu interior destaca a forte presencia do comercio
de calidade -fundamentalmente nas prazas Santo Domingo e Maior-, mentras que
o asentado en Campo Castelo ten un cardcter mdis tradicional moi vinculado 6
imperante na vecifia ria San Pedro; e Quiroga L. Ballesteros est4 asociado 4 Pra-
za de Abastos, localizada nas stdas inmediaciéns. A Ria Doutor Gasalla € unha
via de pequena extension que funciona como un pequeno centro comercial do
barrio comprendido entre a riia Ourense e o Hospital Xeral.

O segundo grupo esta composto por tinha avenida que canaliza o acceso 6 centro
desde os barrios situados a outra banda da via do tren -Montero Rios-, 0 que repercute
en que tefia unha frecuentacién comparativamente menor a outras das mesmas carac-
terfsticas, de af a sia inferior importancia en termos comerciais. A segunda, Carrero
Blanco, representa unha 4rea de recente expansion residencial no surleste da cidade
polo que non pasou o suficiente tempo para que se consolidase como arteria comercial
contando cun equipamento que escasamente atende as necesidades de consumo fre-
cuente dos residentes. Por ultimo, a rda da Armdrica aproveita o seu papel de enlace
entre a avenida Ramon Ferreiro e o barrio de Fingoi, de af o seu equipamento, ainda
que como no caso da anterior conta cunha densidade feble debido a siia lonxitude.

-Riias con equipamento baixo. Dentro deste grupo debemos, asimesmo, voltar
a diferenciar aquelas cunha densidade lifial alta -Doutor Castro, Armanya, Bispo
Aguirre, Reina e da Cruz- das que non a posten tan elevada -Lamas de Prado,
Ourense, Concepcion Arenal e Bolafio Ribadeneira-. As primeiras estdn localiza-
das integramente intramuros a excepcién de Bispo Aguirre que nunha pequena
porcidn estd dentro da muralla namentras que o resto estd féra servindo de entro-
que coa avenida Ramén Ferreiro. Dentro deste grupo debemos sinalar que Bispo
Aguirre, Armanya e a Rda da Reina engloban dentro de sf unha porcentaxe apre-
ciable de establecementos modernizados, mentras que no resto das vias sinaladas
o predominio corresponde o comercio mdis tradicional.

No segundo conxunto de rias sinaladas predominan as localizaciéns extramu-
ros, sendo a tnica excepcién Bolafio Ribadeneira, que € a que poste a densidade
lifial mais alta. Dentro das localizadas extramuros Concepcién Arenal e a Ruia
Ourense erixense como 4reas nas que se concentra actividade comercial pola cer-
cania do casco vello, beneficidndose ademadis dos fluxos de consumidores proce-
dentes do norte do casco urbano, conplementando de feito a oferta concentrada
nas rias septentrionais comercialmente mdis importantes -A Coruiia, Dezaoito de
Xullo e Doutor Gasalla-. Lamas de Prado representa unha ria bastante longa e
de densidade comercial lifial extremadamente baixa que canaliza o transito de
consumidores residentes en boa parte barrios noroccidentais da cidade o que ori-
xina un equipamento comercial feble.
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6. Conclusién: aproximacién a unha xeografia comercial de Lugo.

Unha vez analisadas as caracteristicas de cada un dos principais sectores e
rias comerciais da cidade temos que estructura-la cidade en diversas categorfas.
Independentemente das zonas plenamente residenciais, espacios onde a dotacién
comercial é escasa e de cardcter embrionario, temos que agrupar os diferentes
sectores atendendo 6s grandes trazos dos mesmos.

1. Centro comercial principal. Nel temos o Casco Vello, entendido como a
totalidade da cidade intramuros. Caracterizase por unha alta densidade comercial,
unha gran diversidade funcional e unha intensa vida diaria derivada dunha alta
frecuentacién. Nel localizase a meirande parte das rias comercialmente mdis
importantes, entre as que destacamos San Pedro, Ria Nova, praza de Santo
Domingo e os entornos da praza de abastos -Mercado de Abastos e Quiroga L.
Ballesteros-.

2. Orla de transicién. Ven a corresponder co espacio en torno a Ronda
da Muralla. A densidade comercial € alta pero menor a do centro, repre-
senta a prolongacién do mesmo cara o exterior da muralla derivada da
expanisén do mercado da actividade mercantil capitalino, marcando unha
especie de transicién co resto da cidade. Aparte da Ronda da Muralla, as
rias con mdis protagonismo son cara o norte os arranques das avenidas de
A Corufia e Dezaoito de Xullo, complementadas polas rias Ourense, Dr.
Gasalla e Concepcién Arenal. No suroeste a ria méis importante e a do
Bispo Aguirre, mentres que no leste é Montero Rios o vial comercialmente
mdis importante.

3. Subcentro. Neste subcentro temos que situar o do barrio da Milagro-
sa, no seu xurdimento colaborou a temprana consolidacién residencial do
norte da cidade, a distancia respecto 6 centro e a presencia de dous rias -
avenida da Corufia e Dezaoito de Xullo- que marcan un modelo de crece-
mento lifial em senso norte-sur.

4. Zonas residenciais con certo peso comercial. Neste grupo temos os
barrios comprendidos entre a rida Tui e a praza Exercito Espafiol na parte
occidental da cidade, e o que se extende entre Ramén Ferreiro e San
Roque. Non tefien unha densidade tan alta como os espacios anteriores,
pero beneficianse de certa posicién central respecto as periferias respecti-
vas e o centro. No primeiro espacio sinalado a actividade comercial ten a
Lamas de Prado como principal activo, mentras que no segundo é a riia San
Roque.

5. Areas especializadas. Neste apartado s6 temos que citar a zona de Gara-
bolos-Ceao, onde as condiciéns propias da mesma deu lugar a unha forte espe-
cializacién no comercializacién de bens de automocién e maquinaria.
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