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El género emblematico es una consecuencia logica de las
poéticas conceptistas que, fundamentadas en comparaciones traidas de
paso por Aristételes y Horacio, llegaron a considerar una esencial
similitud entre poesia y pintura, tanto en contenido como en finalidad.
Ambas debian instruir a la vez que deleitar .

En este nuevo arte, utile dulci, el deleite seria siempre
resultado de resolver las pruebas de ingenio que ofrecian al tener que
asociar las figuras representadas con el mote y el epigrama. Pero el
contenido de la instruccién podia referirse a multiples aspectos. La
novedad de este arte daria lugar a una compleja preceptiva referente a
la construccion, uso y finalidad de los emblemas. En Italia, donde habia
surgido, Mario Praz distingui6é dos tendencias en la utilizacién de los
emblemas: una esotérica y otra divulgadora. La primera se dio méas en los
inicios, pero la segunda fue la que triunfé en el siglo X VII. Causa de ello
fue que la Iglesia, y mas expresamente la Compafiia de Jests, aprovecho
las cualidades didacticas que el género ofrecia y lo utilizé en la difusién
de la fe, siguiendo el consejo ignaciano de ayudar con los sentidos a la
imaginaci6n para lograr una mas efectiva contemplacién?.

1., . : ; e
Véase el ensayo de Rensselaer W. LEE, Ut pictura poesis. La teoria humanistica de la
pintura, Madrid, 1982, en el que se estudia el origen y evolucién en la Europa moderna de
dicha teoria.

= Mario PRAZ, Imégenes del Barroco (estudios de emblematica), Madrid, 1989, pp- 195-
232.
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Por lo general, como le ocurrié a toda la cultura barroca,
los refinamientos eruditos iniciales terminaron derivando en tépicos
generados en el propio proceso de divulgacién. Dicho proceso puede
explicarse a través de conceptos acufiados por el analisis historico
artistico como los de "provincialismo" y las relaciones entre "centro vy
periferia". Las variantes provinciales marcan las diferencias con respecto
a la metrépolis o centro donde un estilo o arte surge, no sélo por retrasos
temporales; éstas vienen requeridas al insertarse en medios culturales
diferentes, pues las periferias no se pliegan facilmente a las imposiciones
del centro, y mas que de una mera difusién se trata de una relacion
conflictiva."Al igual que el arte provincialista falla en su falta de estilo,
el arte metropolitano falla por su exceso, y en este momento aparecen los
sintomas familiares de un exceso de refinamiento y academicismo. A la
vez las grovincias pueden recibir una inyeccién de energia de una distinta
fuente"”.

La recepcién de obras de este nuevo arte en una zona o
grupo social era muy dependiente de las particulares condiciones
culturales del entorno; esto justificaba especialmente la gran variedad
temaética que llegaria a alcanzar el género emblematico. El "horizonte de
expectativas" al que habian de recurrir los lectores para interpretar las
empresas y los autores para componerlas era muy diverso. Vamos a
exponer el caso de las Empresas espirituales y morales de Villava,
publicadas el afio 1613 en la ciudad de Baeza, como un ejemplo
provincialista de uso del género para un entorno muy especifico donde
la polémica sobre la forma y fines de las empresas se resuelve en su
aplicacion practica.

Juan Francisco de Villava era natural de Baeza, natural
también era su filiacién. Habia nacido por los afios cuarenta o cincuenta
del siglo XVI y curs6 estudios de Teologia en la Universidad de Baeza,
fundada por San Juan de Avila en 1542. Se ordené de presbitero y
obtuvo el grado de Maestro en Teologia en la misma Universidad. Por
aquellos afios esta institucion docente era la mas floreciente de Andalu-
cia, y precisamente por ello no quedé exenta de envidias y polémicas,
siendo muchos de sus miembros acusados de alumbradismo y procesados
por el Santo Oficio. Desde el auto de fe contra los alumbrados de
Llerena, en 1579, algunos inquisidores venian sospechando de las
implicaciones de Juan de Avila y sus discipulos en las desviaciones

3 Kenneth CLARK, Moments of vision, Londres, 1981, pp. 50-62.
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doctrinales y sexuales a que dieron lugar estos iluminados.

En 1585 Villava era prior de la parroquia de San Marcos
de Baeza. Dos afios después tenemos testimonios de su colaboracién con
la Inquisicién denunciando herejes alumbrados. Acusa al doctor Pedro de
Ojeda, predecesor de Villava en el cargo parroquial y rector de la
Universidad que, al ser nombrado prior de San Andrés, parece que llevé
consigo gran parte de la feligresia de San Marcos, y ademés era un
cristiano nuevo que con fuerte polémica habia ejercido el rectorado de
la Universidad. El asunto, una disputa por celos profesionales, se
complicé pues lleg6 a saberse que Villava habia sido el denunciante.

Esto, unido a que por aquella época nuestro autor vivia
amancebado, debié ser causa de su alejamiento de Baeza, siendo
trasladado a un lugar insignificante de no més de 40 vecinos en los
limites del antiguo reino de Granada. Era el afio de 1598 cuando Villava
llegé a Cabra (actualmente llamada Cabra del Santo Cristo). Estuvo alli
casi una década y ostentando su priorato terminé el maestro Juan
Francisco la composicion de, al menos, la primera parte de las Empresas.

Hacia 1607 regresa a Baeza, recibiendo a su cargo la
parroquia de Jabalquinto, localidad préxima bajo la jurisdiccion de la
poderosa familia Benavides y Manrique. También por estos afios realiza
funciones de sochantre en la catedral y se relaciona con la intelectualidad
literaria. Villava es un poeta de gustos conceptistas que guarda semejan-
zas estilisticas con su paisano Alonso de Bonilla, autor de estrofas de
clara inspiracién emblemaética; pero sobre todo es un predicador
interesado en difundir la doctrina cristiana.

Al publicarse las Empresas en 1613, los testimonios mas
inmediatos la calificaron como "obra digna del grande Maestro Avila™,
y desde luego esta en correspondencia con las finalidades y doctrinas del
llamado "ap6stol de Andalucia"; no en vano Villava se habia formado en
una Universidad fundada por él y trab6 amistad con discipulos directos
del maestro como el predicador Diego Pérez de Valdivia, autor del Aviso
de gente recogida, obra muy elogiada en las Empresas, lo mismo que los

4 Asi se expresa el padre jesuita Jeronimo de Acosta, censor del libro, en una carta
adjuntada en la publicacién y que iba dirigida al procurador de la orden en Andalucia. Esta
observacion es recogida también por Luis MUNOZ en su Vida y virtudes del... Maestro Juan
de Avila... Con algunos elogios de las virtudes y vidas de algunos de sus principales discipulos,
Madrid (1635) 1671, f. 224. Este autor considera a Villava discipulo avilista, aunque pensamos
que por su edad no debio tratar directamente al santo.
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escritos de fray Luis de Granada, el mas insigne de todos los epigonos
avilistas.

El libro de Villava es la primera obra de género emblema-
tico publicada en Andalucia. A diferencia de otros aparecidos anterior-
mente en Espaiia, su intencion es claramente doctrinal, como se expresa
ya en el frontispicio: "Empresas espirituales y morales, en que se finge,
que diferentes supuestos las traen al modo estrangero, representando el
pensamiento, en que mas pueden sefialarse: assi en virtud,como en vicio,
de manera que pueden seruir a la christiana piedad. Por ocasion de la
primera empresa, que se dirige al Supremo Consejo de la Santa vy
General Inquisicion de Espaifia, se haze un largo discurso apologetico,
contra la seta de los agapetas y alumbrados".

Las dos primeras partes de las Empresas contienen
cincuenta y cuarenta y nueve empresas, respectivamente, estructuradas
ambas de forma semejante. La diferencia entre las partes es Gnicamente
tematica. En la primera se trata de las virtudes cristianas y sus fundamen-
tos, denominandose Empresas espirituales. Las empresas de la segunda
parte, que arremeten contra los vicios, seflalando sus males y recomen-
dando cémo eludirlos, son las Empresas morales. De este modo Villava
adapta al género emblematico un tratado de virtudes y vicios como el que
habia compuesto Guillaume d’Auvegne (Guillermo Parisien), obra que
el Maestro Avilarecomendaba como lectura espiritual. El mismo Juan de
Avila,responsable de la difusion del espiritu contrarreformista en amplias
zonas de Andalucia, aconsejaba y usaba el recurso a las imagenes en su
predicacién, y como un charlatan callejero, explicaba la doctrina
comentando vifietas de carteles pintados por él.

Villava tiene una intencién semejante: "Poniéndome una
vez a mirar la galana invencién de las Empresas, de que tanto han usado
y usan estrangeros, y mas particularmente italianos y franceses, comengé
a dar tracas en mi pensamiento en qué manera podia hazerles servir a
la Christiana piedad, por ser todas las que hasta este tiempo se han
estampado con diferente fin. Las unas hechas en materias militares y
amorosas, las otras representando algin particular intento, y otras que
s6lo sirven de recuerdo de alguna fabula o antigiiedad" (I, f. 1a).

Nuestro autor conoce con seguridad las obras de Paulo
Giovio, al que citara en tres empresas, Lucas Contile en una, y tres veces
hara alusiones a los Emblemas morales del espafiol Juan de Horozco y
Covarrubias. Aunque también cita los nombres de otros autores de
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emblemas como Ruscelli, Paradine, Gabriel Simeon, Camilo Camilli o
Carpaccio. Es asombroso que desconozca al primero y mas afamado, el
italiano Andrea Alciato, pero no escap6 a su influencia, aunque fuese
indirecta.

Villava quiere marcar diferencias con respecto a estos
autores y aprovechar las ventajas didacticas de la Emblematica para
aleccionar sobre la doctrina y moral cristianas: "porque en ella concurren
muchas cosas para que la doctrina se perciba con grandissimo gusto y
recreacién. Porque lo primero, por la parte que un pensamiento se pone
en un simile, se causa delectacién, por la proporcién y correspondencia
que se mira de unas cosas con otras, qual se gusta en las palabras
traslativas y methaféricas". Como no le satisfacen las disputas teéricas
sobre lo que han de ser las empresas, aventura su propia definicién: "No
parece que es otra cosa, que una expresion de un sefialado pensamiento,
puesto en un simil con galana pintura y viveca de mote, que porque
determina la significacién de la figura, y le contrae a determinado
sentido, le llaman alma de la empressa". "Y si alguno... me dixere, que
porque teniendo sentido comin, no las llamo emblemas, digo que no lo
pueden ser, porque mirado el vocablo emblema significa obra de varias
figuras (que admite varios significados), y estas empresas [...] tienen su
apoyo y fundamento en la existencia de la verdad, lo que no tienen los
emblemas, que més se fundan en libres imaginaciones" (I, f. 3a y b).

Teniendo en cuenta las intenciones manifestadas por el
autor al escribirlas, descubrimos que las Empresas espirituales y morales
de Juan Francisco de Villava son un catecismo en imagenes; implicito en
ellas hay un orden tematico que se corresponde con cierta estructura de
exposicion doctrinal. El papa San Pio V, por el breve Pastorali officio,
de 25 de septiembre de 1566, ordenaba a todos los parrocos que
instruyesen a sus fieles por el Catecismo de Trento, llamado también
Catecismo para parrocos. Ateniéndose nuestro maestro a tales disposicio-
nes es por lo que si repasamos los titulos de la primera parte, las
Empresas espirituales, veremos reflejados en ellos las verdades de lafey
las précticas ascéticas que conducen a la virtud, primero, y a la santidad,
después. Se ordenan conforme al esquema 1.

Las Empresas morales de la segunda parte tratan de
corregir los vicios, de ahi su titulo. También poseen una ordenacién de
catecismo, s6lo que peor estructurada. Su doctrina pretende que se eviten
los pecados exponiendo una casuistica de los mismos donde se muestran
a través de simbolos los perjuicios que ocasionan a las almas cuando no
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se lucha contra ellos. Si las cotejamos se verd que son la otra cara de la
moneda de lo visto en las Empresas espirituales; a cada virtud anterior se
ha contrapuesto un vicio (véase el esquema 2).

Los elementos simboélicos de la obra de Villava se combi-
nan segin unos sistemas de referencia, admitidos y usados en la cultura
cristiana y que derivan de la explanatio exegética. La ensefianza moral ha
de desprenderse de la comprensién de los signos relacionados. Juega con
ciertas contradicciones dialécticas que han de ser resueltas para poder
acceder al mensaje en la sintesis. Con bastante frecuencia en una
empresa aparecen representados dos o mas elementos simboélicos, unos
de caracteres positivos y otros negativos, que se enfrentan. El valor con
que se connotan viene por un contexto que se establece segin la fuente
de procedencia de los elementos simboélicos que, por lo general, sefiala
una similitud estructural entre el signo y su contenido, de donde deriva
su valor semantico. Observamos también cdmo diversos elementos simbg-
licos, animales, plantas o cualquier otro objeto, varian su significado de
unas empresas a otras, segin la relacién que se haya establecido en las
fuentes, generalmente literarias, de donde se toman los signos.

Habitualmente encontraremos que los objetos celestes son
positivos y los terrestres negativos. Las aves son portadoras del bien y los
reptiles del mal. El fuego y el agua aparecen siempre enfrentados
dialécticamente; el primero es bueno y el segundo es malo, y viceversa.
Como las posiblidades de combinar los elementos simbélicos son
ilimitadas, las valoraciones que pueden hacerse tampoco tienen limite.
Algunas son atrevidamente originales, y Villava, consciente de Ila
complicacién, para facilitar las averiguaciones después de cada empresa
colocara unos "discursos o escolios" para més "ornato y claridad". Nuestro
autor tiene asumido el talante contrarreformista y, segin éste, el
paganismo clasico no es valido en si mismo, sélo si se pone al servicio de
la verdad cristiana es aceptable.

Por eso no pretende quedarse en el simple artificio de
ingenio o en exhibiciones eruditas; va a lo préactico: "Yo e pretendido
poner estos pensamientos, en similes que pueden servir a predicadores,
y por esto pongo también los lugares de escritura biblica donde se
pueden aplicar, si alguna vez vinieren a las manos". El autor declara de
este modo quiénes son sus lectores implicitos, aquellos en los que ha
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pensado como receptores mas inmediatos de su obra’. Pero tampoco
desdefia otros sectores de publico al que puedan aprovechar sus
comentarios en materia de doctrina, virtud y vicio: "Sélo quise esmaltarlos
con alguna variedad de historia, de fabulas, de antigiiedad, y de senten-
cias de Philosofos, para que tengan todos en que picar, término de
escrevir usado aun de los que tratan sagradas letras, y de que no a de
huyr el rostro del escritor y predicador Evangélico" (I, f. 4a).

Para ilustrar lo hasta ahora expuesto citemos algunos
ejemplos. Asi la empresa segunda de la primera parte, titulada «Del
Padre Eterno», es una muestra mas del avilismo de Villava. El grabado
reproduce una cruz entre nubes con el mote: «Non ultra, irascar» ("No
me enojaré mas"). Dificilmente llegariamos a comprender el sentido de
lo representado si no atendemos al epigrama:

"Luego que el alto Padre Omnipotente
Vio en un diluvio roxo,
Sumergidos del mundo los pecados.

Dexo las armas, sereno la frente,
Quebrando de su enojo
Solo en su Hijo todos los fiublados.

Y porque con los bragos enarcados,
Tefiidos de colores,
Le vio en las nuves al morir, tendido,

Ya por Arco la Cruz a recebido,
Para que pecadores
Conozcan la reseiia,
Donde esta rica paz se empefia".

Pretende asimilar la cruz de Cristo al arco iris, por ello
encontramos los travesafios envueltos entre nubes, aunque el arco iris no
figure representado. Inspirase Villava para la constitucién de esta imagen
en un comentario contenido en el Audi filia de Juan de Avila®, donde

S T . . :
Sobre el concepto de lector implicito y otros derivados de la "estética de la recepcion”,
véase Luis ACOSTA GOMEZ, El lector y la obra. Teoria de la recepcion literaria, Madrid,
1989.

g Véase Obras del padre Maestro Juan de Avila..., Madrid, 1588, ff. 447b-448a.
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compara a Cristo en la cruz con el arco iris. Anteriormente este simil
habia sido propuesto por San Ruperto Abad en su De operibus Sanctae
Trinitatis, al que Villava cita incorrectamente comentando que: "Fue
Christo este arco segundo de nuestra paz, figurado por el primero [...] por
ser como fue en la Cruz tan parecido al Arco, que estuvo en ella con los
bragos enarcados, tendido en las nuves, y tan tediido de colores, que lo
colorado hazia lo roxo de su sangre, lo azul el color de sus labios y
cardenales, y lo verde el de los juncos de su corona" (I, f.18a).

Esta vez los elementos simboélicos no se enfrentan dialéc-
ticamente, sino que se identifican. Pero es mas abundante lo contrario.
Asi, la sal que en las Empresas espirituales es citada como simbolo de la
prudencia, pasa en las Empresas morales a tomarse como causa de la
lujuria. La empresa séptima, «Del lascivo», con el mote «Sic ocupat
hostis» ("Asi se apodera de los enemigos") muestra al Sol de justicia
sobre unas tortugas que flotan en el mar. Y el epigrama concreta mas el
sentido de la imagen:

"Sécaseles el casco al Sol jugando
Sobre el indico Mar, a las saladas
Tortugas, y al hundirse el viento blando,
Las entretiene para ser robadas.

Quantos pues ay que por andar vagando,
Por las ondas de Venus regaladas.

Después de seca la vital sustancia,
Se an perdido y quedado

Por infame ganancia

De los piratas deste mar salado".

La imagen tiene como fuente la Historia natural de Plinio
(IX, 10). En ella se relata que, en el mar de la India, a las tortugas que
toman el sol se les seca el casco y no pudiendo por ello sumergirse, son
facilmente capturadas. Pero para llegar a convertir esta escena en un
simbolo del pecado sexual se requiere un complejo discurso. La tortuga
es considerada en Occidente como un simbolo de quietud y pereza.
Segin nuestro autor, todo el mal de las tortugas les viene de su molicie
que les lleva a mecerse despreocupadamente en las saladas aguas del
mar. Por eso caen en la lujuria pues la sal irrita el apetito lascivo; esto
lo afirma tomando una referencia de Aristételes (Historia animalium, V1,
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37)7 y adobandola con cosas de su cosecha. Villava cuenta "que las ratas
de solo comer sal se emprefian, yes cosa llana que los luxuriosos se dizen
salaces, y por ser salado el elemento del agua en el mar, es el mas
fecundo de todos, y donde ay mas cria y generacion. Por este respecto
fingieron los antiguos fabulistas, que Venus se engendr6 de la espuma del
mar, y que en una concha la llevaron a Chipre" (Il, f. 14a).

El sol, presente en otros muchos grabados, suele significar
a Cristo juez que todo lo ve. Lo mismo que el sol seca los cascos de las
ociosas tortugas, asi "la luxuria es una breve epilepsia, porque en efecto
a una persona la saca de sus sentidos, dexandole seco en el cerebro y en
la sustancia, porque la sequedad es efecto deste vicio" (II, f.14a). Y asi
el castigo del lascivo es la pérdida del sano juicioy de la razén. De modo
que, arrastrado por la pasién, se precipita hacia la condena eterna. El
talante admonitorio que refleja este ejemplo es el caracteristico de las
empresas en materia de pecado o vicio. Las Empresas espirituales tienen
un tratamiento mas optimista.

A veces, Villava metamorfosea figuras que tiemen cierta
tradicién en la Emblematica para mantener la originalidad de sus
mensajes. Asi lo hace al usar del ave fénixy su holocausto como simbolo
del envidioso en la empresa décima de la segunda parte. O tomando la
salamandra como figura del obstinado en rechazar la gracia divina
(empresa 49 de la segunda parte). La empresa «De Cristo médico»
excede la audacia imaginable en los emblemistas. Cristo es simbolizado
por un escorpién. Plinio refiere como la picadura de escorpién se
remedia tomando otro escorpion majado en vino (II, 25). De modo
semejante, Cristo se hace pecado para salvarnos del pecado.

La empresa «Del perfecto» vuelve a evocar el entorno de
la educacién de Villava, pues juega con el circulo y el tridngulo,
elementos que componen también el escudo de la Universidad de Baeza,
que habia sido puesta por su fundador bajo la proteccién de la Santisima
Trinidad.

El Prélogo, la Dedicatoria al Supremo Consejo de la
Inquisicion, la primera empresa y su explicacién (toda la tercera parte del
libro) se escribieron en torno al primer decenio del siglo X VII, cuando
Villava regres6 de Cabra. El tema yla intencién se encaminan a combatir

7 ARISTOTELES, Histoire des animaux, tomo II, Paris, 1968, p. 131.
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la secta de los agapetas yalumbrados, dejando el género emblematico por
el discurso apologético, salvando la primera empresa, que lo introduce,
y el colofén, que lo culmina. Son también los tnicos grabados que estan
firmados con las iniciales A.M.

Dedicada al Supremo Consejo de la Santa y General
Inquisicién de los Reinos de Espaifia, la primera empresa es pértico de
un largo tratado apologético contra los agapetas y alumbrados que
ocupard toda la tercera parte del libro. Su objetivo es precisar en qué
consiste la doctrina y la falsa moral de los alumbrados.

La descripcién del grabado la hace el propio autor: "Se
compone de un sol, de una vifia y de unas zorras, que temerosas y
espantadas, a mas correr saltan los vallados, y las cercas, no se atreviendo
a esperar la claridad del bello sol, con que descubierto el dafio que an
hecho, pueden ser cagadas y cogidas" (I, f. 14a). El mote «Los robos no
se me ocultan» y el epigrama aluden con claridad a la funcién inspectora
del Sol:

"Zorras astutas que las vides tiernas
De la viiia del Cielo,
Contamindys por encubierta via,
Para vuestras cavernas,
Podeys huyr, pues de la noche el velo,
Viene rompiendo el dia,
Qual nuevo Sol por nuestra Espafia embia.

Con cuya luz ardiente,
Descubridora de nocturnos hechos,
Ni ya senzillos pechos

Traer a engafio con piadosa frente,
Podran de oy més pecados,

Ni andar con este sol dissimulados".

Villava menciona varios textos que pueden considerarse
fuentes de la imagen: el sermén 66 de los Comentaria in Cantica
Canticorum de San Bernardo que confunde con el 33. "Con estas palabras
y otras de aquel sermé6n 33 donde las pone, se muestra este santissimo
Doctor, no poco estomagado con ciertos hypdcritas de su tiempo, los
quales como después veremos les llama zorras, explicando el segundo de
los Canticos, los quales, como alli lo declara hazian grandes dafios en
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esta viia del Sedor" (III, f. 4b)8. Pero aln quedaria incompleta la
comprension de las figuras representadas si no consideramos también
otro texto biblico, el versiculo del Salmo que dice: "En cuanto sale el sol,
ellos retiranse y se acuestan [alld] en sus madrigueras" (Salmos, 103, 22).
Si bien este pasaje de los himnos davidicos se refiere a las bestias salvajes
genéricamente, Villava lo toma para encabezar la explicacién de la
empresa, evidenciando asi su implicacién como fuente de la misma.

Hemos explicado que el sentido de algunas empresas
deriva de la conjugacién de elementos simbélicos que a veces -como en
el caso presente- se oponen dialécticamente. Unos de cardcter positivo:
la vifia y el Sol, y otros negativos, las zorras. El significado de la empresa
sintéticamente expuesto es el siguiente: la Iglesia que es la "vifia del
Sefior", atacada por herejes -los agapetas y alumbrados figurados por las
zorras que especialmente tienen la cualidad de ser hipécritas-, es
defendida de los dafios que puedan ocasionarle por la accién vigilante de
los obispos e inquisidores, figurados por el sol, simbolo de Cristo y de sus
representantes, a quienes esta empresa se dedica. La victoria es segura
y, como indica el epigrama, ya comienza a despuntar el dia en que
descubiertas y vencidas estas raposas, abandonen y dejen en paz a la
Iglesia. No tenemos aqui otra cosa que un pensamiento tipico y propio
del ideario catdlico surgido de la Contrarreforma y ampliamente repre-
sentado en el arte del Barroco: el triunfo de la iglesia sobre las herejias.

En sus diatribas contra los alumbrados, Villava los define
como unos hipécritas lascivos que bajo capa de santidad y virtud "se
hazen por extremo devotos, para cacar el devoto Femineo Sexo" y llevar
a las beatas al "uso mugeril fuera del matrimonio". Pero mais que las
desviaciones sexuales, el gran error de los alumbrados es la hipocresia de
la que Villava tratara largamente.

A la vez que arremete contra los herejes, desde un primer
momento manifiesta su aprecio por relevantes figurasde la espiritualidad
espafiola del XVI como Juan de Avila, fray Luis de Granada, Teresa de
Jests, Diego Pérez de Valdivia o el mismo Ignacio de Loyola, que en
1609 ya estaba beatificado, como asi lo hace constar el maestro Villava.
Todos los referidos tuvieron serios roces con la Inquisicién; todos fueron
sospechosos e incluso acusados de ser herejes alumbrados, algunos proce-
sados y castigados por ello y, curiosamente, Villava, en un tratado contra

8 Véase Obras completas de San Bernardo, tomo V, Madrid, 1987, p. 818 y ss.
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los alumbrados, los exculpa de tal sambenito, exalta sus virtudes y el valor
de sus obras y escritos, expresando la admiracién e incluso la amistad que
tuvo con algunos.

Con lo expuesto, s6lo hemos pretendido mostrar unas
pinceladas del estudio contextual de un libro de empresas. El género
emblematico fue cultivado por Villava con unos fines didacticos y
doctrinales muy concretos y que afectaban especialmente al entorno que
le circundaba. El eco de las Empresas en el arte no fue grande por su
caracter provinciano, pero estuvo en las principales bibliotecas conventua-
les andaluzas para el uso de los predicadores, sus principales destinata-
rios, e incluso algunos artistas lo poseyeron y usaron’. No obstante, y
después de haber indagado sobre la posibilidad de que sus grabados
inspiraran obras pictéricas, consideramos que seria de mas interés, si
pretendemos un estudio en profundidad de la Emblematica en Espaiia,
tratar estas obras artistico-literarias como un género o un arte de reglas
y fines propios, esencialmente didacticos y moralizantes, que le diferen-
cian claramente de las artes plasticas, las cuales en la época moderna
también tuvieron preceptivas propias con las que diferenciarse.

Los libros de emblemas han de ser analizados dentro de los
contextos particulares en que aparecen y teniendo en cuenta las
finalidades de sus autores; asi comprenderiamos mas féacilmente lo
inadecuado de algunas interpretaciones que se han pretendido hacer de
obras plasticas a las que peregrinamente se las relaciona con emblemas,
compuestos originalmente con intenciones muy distintas.

Es cierto que aparecen emblemas, empresas y jeroglificos
formando parte de arquitecturas y decoraciones, o que algunos poemas
y objetos representados en lienzos tienen un caracter emblemaético; pero
no es tanto por la influencia directa de este tipo de literatura como por
la vigencia de un gusto del que todas estas formas artisticas derivan: el
gusto conceptista. Gusto que impregna la estética de la época moderna
y a cuyo conocimiento contribuye poderosamente la Emblematica con el
rico repertorio de iméagenes alegéricas que aporta. Imagenes que llegaron
a formar parte del horizonte de expectativas, del repertorio de simbolos
gracias al cual los receptores de las producciones plasticas y literarias

4 Véanse Rosa LOPEZ TORRIJOS, La mitologia en la pintura espafiola del siglo de
Oro, Madrid, 1985, pp. 31 y 47; y Manuel PEREZ LOZANO, «La emblematica andaluza.
Las Empresas de Villava en la obra de Valdés Leal», Lecturas de Historia del Arte, I, Vitoria,
1990, pp. 345-347.
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podian hacer suyos los mensajes propuestos por los artistas. Si no
tenemos en cuenta la ubicacién contextual de estas obras, sus intenciones
y las de sus destinatarios, correremos el riesgo de confundir nuestro
horizonte con el de los receptores coetédneos a las obras y las interpreta-
ciones resultantes seran, cuando menos, carentes de rigor histérico?.

10 Véase al respecto la obra de Hans-Georg GADAMER, Verdad y método. Fundamentos
de una hermenéutica filoséfica, Salamanca, 1988, 32 ed., especialmente pp. 331-414.
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Esquema 1. Distribucion tematica de las Empresas espirituales

Del Padre Eterno
Del Verbo Encarnado
Del Espiritu Santo

- Del Dios Sabio

Del Dios Misericordioso
Del Dios Justiciero
Del Dios Airado

De Cristo Médico

De Cristo Pacifico

De Cristo Protector

De Cristo en Sacramento

De la Iglesia (depositaria de dones)
Del Apostol (propagador de dones)
Del Justo (santo) (aprovecha dones)

Tres
personas de la
Trinidad

Atributos de
Dios Padre

Dones
de Cristo

Iglesia
militante
y triunfante

Del Fiel (fe) Tres |

Del Confiado (esperanza) Virtudes

Del Caritativo (caridad) Teologales ‘ Siete
virtudes

Del Prudente (prudencia) para la

Del Fuerte (fortaleza) Cuatro santidad

Del Juez (justicia) Virtudes

Del Templado (templanza) Cardinales |

Del Virgen Modelos de

Del Martir virtud y

Del Confesor

Del Incipiente (se inicia en la virtud)
Del Proficiente (crece en la virtud)
Del Perfecto (alcanza la virtud)

Del Sacerdote
Del Predicador
Del Rey

Del Principe

titulos de santidad

Etapas en el
camino de
perfeccion

Ejemplarizadores
de las virtudes

Del discreto tentado

Del modesto

Del pueblo con su rey
Del constante

Del solicito

Del vigilante

Del ayunador

Del mortificado

Del examinado en virtud

422.- Del humilde Practicas
432.- Del purificado para
442 - Del oyente deseoso progresar
452.- Del penitente en la
462.- Del solitario vida
472.- De la doncella ascética
482.- Del contemplativo y mistica
492.- Del favorecido

502.- Del celoso
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Esquema 2. Distribucién tematica de las Empresas morales

12.- Del demonio
22 - Del mundo

32,- De la muerte (causada por el pecado)
42.- Del pecador (sufrira el castigo divino)

52.- Del soberbio (soberbia)
62.- Del avaro (avaricia)
72.- Del lascivo (lujuria)
82.- Del airado (ira)

92.- Del goloso (gula)

102.- Del envidioso (envidia)
112.- Del perezoso (pereza)

122.- Del distraido

132.- Del ocioso

142.- Del codicioso

152.- Del adulador

162.- Del maldiciente

172.- Del enemigo del préjimo
182.- Del parlero

192.- Del cruel con los suyos
202.- Del ingrato

212.- Del escrupuloso

222.- Del presuncioso

232.- Del amador de si propio
242.- Del calumniador

252.- Del impio

262.- Del profano

272.- Del vanaglorioso

282.- Del asombradizo

292.- Del curioso

302.- Del infamado

| Enemigos

| del alma

pecado

’ Los siete
pecados

capitales
312.- Del afeminado
322.- Del prospero
332.- Del oyente protervo
342.- Del vicioso profiado
352.- Del escandaloso
362.- Del altivo derribado
372.- Del artificioso
382.- Del fingido
392.- Del ebrio
402.- Del insipiente
412.- Del inquieto
422 - Del apostata
432.- Del tirano
442.- Del vulgo
452.- Del rico descontento
462.- Del ambicioso
472.- Del hipocrita
482.- Del poderoso
492.- Del obstinado
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Fig. 1. Portada del libro Empresas espirituales v morales de Juan Francisco de Villava.
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Fig. 2. Empresa 22 de la primera parte: «Del Padre Eterno».

Fig. 3. Empresa 72 de la segunda parte: «Del lascivo».
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Fig. 5. Empresa 92 de la primera parte: «De Christo médico».
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Fig. 7. Escudo de la Universidad de Baeza.
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Fig. 8. Primera empresa de la primera parte dedicada al Tribunal de la Inquisicién.
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