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EDUCACION EN VALORES E MEDIOS DE
COMUNICACION SOCIAL’

E ben conecida a distincién entre
a educacién formal, que se adquire nas
instituci6ns educativas convencio-
nais, e a formacién que se adquire féra
destas 1nstituciéns, nos ambitos que
funcionan como unha auténtica escola
paralela. Esta distincién é moito mais
importante no campo da conducta e do
comportamento ca no campo dos
cofiecementos, onde a escola ten o seu
papel fundamental como transmisora
destes.

De feito, a escola, historicamen-
te, nace para transmiti-lo saber e os
cofiecementos que poste unha deter-
minada sociedade 4s novas xeracions.

Desde sempre, 0s pais, como pri-
meiros responsables da educacién dos
seus fillos, preocuparonse da influen-
cia que estes podian recibir féra do
colexio ou da escola.

Especial preocupacién foi, e é,
nos pais mdis responsables, os tipos de
amigos cos que os seus fillos conviven

Raul Vizquez Gémez
Consejeria de Cultura y Educaci6n de
Madnd

na rda, asi como os libros, non reco-
mendados polos profesores, que podian
caer nas stas mans, procedentes de
distintas fontes, especialmente na
idade da adolescencia.

Esta situacién, que é tan antiga
coma a propia 1nstituciéon educativa,
sufriu nas tltimas décadas unha modi-
ficaci6n substancial, ata o punto de
que podemos falar de auténtica orixi-
nalidade da situacion actual, da que
non hai precedentes na milenaria his-
toria da educacion.

Os grandes medios de comunica-
cién social estin a converterse en
auténticos competidores da escola tra-
dicional e estdn acabando coa situa-
c16n de monopolio que ata o de agora
tifia a escola no campo da educacién.

Esta nova situacién, por outra
parte, non é mdis que a manifestacién
dun cambio madis profundo que se esté
producindo na propia natureza da cul-
tura.

1 Texto do relatorio presentado no Congreso sobre “Educacion en Valores”, celebrado en Madrid o 10 de novembro de 1996

¢ publicado en casteldn pola Editonal PPC en 1997

Revista Galega do Ensino - n® 15 - Especial Sobre os valores - Abril 1997
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Desde os gregos ata os nosos dias
a cultura occidental foi unha cultura
que xirou arredor da palabra. Palabra
mental, palabra falada e palabra escri-
ta, utilizando unha cofecida clasifica-
ci6n da filosofia nominalista do século
XIV. Desde a teoloxia ata a literatura,
pasando pola filosofia, o Iogos, o verbo,
a palabra, ten sido obxecto de reflexién
e instrumento de difusi6n do pensa-
mento.

Os pitagoéricos, creadores da pri-
meira escola convencional hai mais de
2.500 anos, estableceron a distincién
entre os que ensinan (“matematicos”)
e os que aprenden (“acusmaticos”). E
dicir, a aprendizaxe lévase a cabo a tra-
vés da palabra oida.

A cultura tradicional, a cultura
da palabra, a cultura auditiva, estin
sendo substituidas nos nosos dias pola
cultura da imaxe.

Algins pesimistas empezan a
temer que o libro sexa substituido pola
television. Non creo que esta profecia
se cumpra pero, evidentemente, a pala-
bra teria que aprender a convivir nun
mundo crecentemente fascinado polo
poder omnipresente da imaxe.

/&\ADEMOCRATIZACION DO ENSINO E DA CULTU-

Durante o Gltimo medio século
tivo lugar, no mundo occidental, unha

impresionante explosién dos sistemas
educativos dos distintos paises.

A educacién que, 6 longo dos
séculos, se concibira como un instru-
mento selectivo e elitista que s6 era
utilizado por un pequeno sector da
sociedade, converteuse nun dereito
fundamental da persoa e universali-
zouse a todolos grupos sociais, €
mesmo os Estados declararona obriga-
toria e gratuita durante un tramo
importante da vida dos cidaddns. En
Espana esta obrigatoridade adquiriu
rango de norma constitucional, esta-
blecida no artigo 27 da nosa Carta
Magna de 1978.

Simultaneamente, e gracias 6
impresionante desenvolvemento tec-
noléxico dos grandes medios de comu-
nicacién, a cultura, na sia dimensién
mais ampla, estd sendo accesible s
grandes masas da poboacién.

Ambolos dous fenémenos, a
democratizacion do ensino e a univer-
salizacién da cultura, tiveron lugar 6
mesmo tempo que se producia unha
profunda transformacién da nosa
sociedade. Hai xa mais de 60 anos que
José Ortega y Gasset anunciou a eclo-
sién da sociedade de masas. En poucos
anos pasamos dunha sociedade rural,
onde a tranquilidade e a relacién inter-
persoal eran espontdneas, a unha
sociedade urbana onde as grandes mul-
titudes estan presentes en tdédolos
aspectos da nosa vida.



Paradoxalmente, o home empeza
a sentir unha crecente sensacién de
soidade e cada vez lle resulta mais difi-
cil establecer verdadeiras relacions
interpersoais cos seus concidadans.

Era inevitable que esta sociedade
masificada creara uns medios de
comunicacion acordes coa nova situa-
cion. Os grandes medios de comunica-
cién social, os mass-media, son o pro-
ducto 16xico dunha sociedade e unha
cultura de masas.

O acceso real da maior parte da
poboacién 6 gozo dos bens culturais, e
a posibilidade efectiva de que a totali-
dade da poboacién acade un determi-
nado nivel educativo, son conquistas
histéricas que ninguén asisado pode
deixar de considerar como algo extra-
ordinariamente positivo no desen-
volvemento da humanidade. Pero este
proceso crecente de socializacién trae
consigo paralelamente unha progresi-
va despersonalizacion dos seres huma-
nos e unha preocupante deshumaniza-
cion das nosas sociedades.

Especialmente grave € a inciden-
cia que estes novos medios de comuni-
cacién, como a radio e a televisién,
estin a ter no dmbito da educacién
moral dos nenos e dos rapaces na con-
formacion social dos valores.

A escola pideselle, unha vez
madis, que faga fronte 4 nova situacién
e procure a rexeneracion moral da nosa
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sociedade, axioloxicamente desinte-
grada, debido en boa parte 6s contrava-
lores que insistentemente defenden a
maioria dos programas radiofénicos e
televisivos e mailas publicacions pe-
ri6dicas de ampla tirada.

A escola, que ata o de agora fo1
quen de ir asumindo os distintos avan-
ces tecnoloxicos que se produciron 6
longo da historia e lle permitiron mello-
rar significativamente a stia funcién tra-
dicional, atépase, por primeira vez,
nunha actitude claramente defensiva,
coa sensacién dunha manifesta impo-
tencia ante os continuos € novos retos
que a sociedade actual lle presenta.

Unha boa parte do profesorado
empeza a sentirse a disgusto na escola
e busca inconscientemente vias de
fuxida cara a territorios aparentemente
mdis tranquilos e mdis gratificantes.
Mais tratase dun inxenuo espellismo:
0 auténtico profesor, o que tivo unha
clara vocacién docente, non ten salva-
cién féra da escola. A solucién non
esta en sair da escola sendén en recupe-
ra-las condiciéns que permitan o exer-
cicio da vocacion educadora.

O primeiro que hai que contra-
rrestar é a tendencia crecente a con-
verte-la escola no chibo expiatorio dos
distintos males sociais.

O papel da escola non é cura-la
sociedade dos males que os adultos
xeran senon, pola contra, cura-los nenos
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e os rapaces da sua ignorancia. Os pro-
blemas do trafico rodado, da droga e o
trafico de estupefacientes, da sida, da
marxinacién social, da xenofobia ou da
violencia non se orixinaron na escola
nin os nenos son responsables deles.

A escola debe colaborar cos pro-
gramas que as distintas institucions so-
ciais desefien e formulen na prictica,
para acometer estas patoloxias sociais,
pero debe liberarse da carga crecente de
responsabilidades que a sociedade lle
estd transferindo ultimamente.

A escola non é a responsable da
actual descomposicién moral da socie-
dade espafiola. Hai dez ou quince anos
encomendibaselle 4 escola fuxir de cal-
quera indoutrinamento € que mantive-
se unha exquisita neutralidade axiol6-
xica. Agora lémbraselle, polo contrario,
que non pode haber unha educacién de
calidade se non se fundamenta nunha
educacion en valores: que o proxecto
educativo dos centros non é s6 un
dereito dos centros de 1niciativa social,
senén unha esixencia dos mesmos cen-
tros publicos, que deben facelo compa-
tible co pluralismo que dimana do noso
sistema democratico.

O desenvolvemento tecnoléxico
e outros factores, que non é o momen-
to de analizar polo miudo, estan pro-
ducindo unha profunda transforma-
c16n da nosa sociedade. Parece 1nevita-
ble que tefiamos que convivir nunha
situaci6n de cambio permanente, na

que s6 importa o futuro. A aceleraciéon
e a vértixe na que vivimos a cotio son
a expresion da profunda muda que se
estd a producir na nosa soctedade.

Nesta situacion, a escola estd un
tanto desorientada e o papel tradicio-
nal que veu realizando a través dos
séculos parece chegar 6 seu termo. A
sda funcién de transmiti-los cofiece-
mentos acumulados polas xeraciéns
pasadas 4s novas xeracions ten cada
vez menos 1mportancia.

Por unha banda, porque non se
valora o pasado e se tende a 1dentifica-
-lo ben co novo, e 0 progreso co porvir.
Por iso € 16xico que entre en crise o sis-
tema de valores tradicionais sobre os
que asentou o funcionamento da socie-
dade occidental.

Por outra banda, a universaliza-
c16n da informacién € xa un feito. Os
dltimos avances tecnol6xicos permi-
ten dispor dunha informacién instan-
tanea e total, que se pode almacenar na
memoria magnética dos ordenadores,
que é mdis fiel e menos custosa cé edu-
cacién da memoria dos individuos e,
obviamente, o contido desta informa-
c16n abrangue tamén o 4mbito da con-
ducta e o comportamento, de xeito que
o planeta no que vivimos se estd trans-
formando, non xa nunha simple aldea
global, senén nun auténtico patio de
vecifios onde as noticias se mesturan
cos chismes e rumores referentes 4
vida dos personaxes publicos.



Se ata o de agora o papel da esco-
la era transmitir uns cofiecementos
que posuia 0 mestre e que non eran
accesibles 6s alumnos, no futuro, pola
contra, o papel da escola serd mais ben
seleccionar, valorar e discerni-los
cofiecementos que lle sexan utiles 6
alumno e que promovan o seu desen-
volvemento e enriquecemento persoal.

Se o alumno tradicional se carac-
teriza pola sta penuria de coflecemen-
tos, o alumno do futuro, en cambio,
verase mundado e perdido pola riada
de cofiecementos que circulardn polas
autovias da informacioén, 4s que pode-
ra acceder da maneira mais sinxela que
hoxe poidamos 1maxinar.

A AMBIGUIDADE DOS MEDIOS DE COMUNICA:
CION SOCIAL

En 1982, o Ministerio de Edu-
caciéon e Ciencia publicou un amplo
informe sobre educacién e medios de
comunicacién social. O muinistro
Federico Mayor Zaragoza, que hoxe
ocupa con notable éxito a Direccién
Xeral da UNESCO, chamaba a aten-
c16n sobre o futuro dos medios de
comunicacién social, especialmente a
radio e a televisién, e o impacto inevi-
table que ian producir sobre os siste-
mas educativos. A profecia cumpriuse
sobradamente, e 6s quince anos
daquel informe podemos afirmar que
o seu diagnoéstico foi totalmente atina-
do, ainda que as sdas previsiéns que-
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daron curtas. Coma en tantas outras
ocasi6ns, era imposible preve-lo 1m-
presionante desenvolvemento tecno-
l6x1co que se ia producir no mundo
audiovisual.

O informe xiraba arredor dos tres
obxectivos que os medios audiovisuais
se formularon desde o principio: infor-
mar, educar e distraer. Parece claro,
nestes momentos, que aquel equilibrio
inicial non se mantivo, e os programas
de radio e televisién foron inclindndo-
se progresivamente cara 4 distraccion e
a diversion, descoidando a dimensién
educativa. En todo caso, o que parece
evidente é a propia ambiguidade dos
medios de masas que permiten unha
analise en clave positiva ou en clave
negativa. Por unha parte, os medios
audiovisuais poderian ser uns instru-
mentos eficacisimos e insubstituibles
para a extension e mellora do ensino.
A radio e a television fan posible que o
labor da escola tradicional poida levar-
se a cabo moito madis ald dos limites
fisicos do edificio escolar. A educacién
a distancia e, por conseguinte, a utopia
da educacién universal, poderia ser
nun futuro non moi afastado unha das
conquistas histéricas do noso tempo,
que os grandes medios de comunica-
ciéon poden facer realidade. En teoria, e
a4 wvista do espectacular desenvolve-
mento tecnoléxico dos medios de
informacién, ningunha circunstancia
persoal, territorial, social ou familiar
poderia impedir que ningin cidadin
dos paises desenvolvidos poida ficar
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féra das inmensas posibilidades de for-
maci6n que proporcionan os sistemas
educativos convencionais.

O mesmo poderia dicirse da uto-
pia da educacién permanente. Estes
mesmos medios de comunicacién,
cada vez mais perfeccionados e sofisti-
cados, permiten que a funcién da esco-
la non se reduza a un tramo determi-
nado da vida dos cidadidns. Na nosa
situacién actual é posible ser alumno,
estar aprendendo e formandose duran-
te toda a vida. Pénsese, por exemplo,
nas inmensas posibilidades que ten a
radio que é oida por mill6ns de persoas
do noso pais, 6 longo de todo o dia, sen
que 1so implique a desatencién das
tarefas ordinarias que a cotio desenvol-
ven estes milléns de cidadans.

E, finalmente, os grandes medios
de comunicaci6n actuais poderian con-
verterse en instrumentos privilexiados
dunha educacion para o lecer. Os soci6-
logos vefien anunciando , desde hai xa
tempo, que nos achegamos a unha
sociedade do conecemento e do ocio.
Cada vez os cidadans dispordn de madis
tempo libre, que poderia empregarse
para mellora-la sia formacién cultural.
A escola, que naceu historicamente
para forma-los homes libres, que non
tifian que traballar fisicamente coma
os escravos, poderia recupera-los seus
sinais orixinais e ser, de novo, o 4mbi-
to onde o ser humano acade o seu ver-

" dadeiro desenvolvemento e a siia pleni-
tude como home, a medida que a cien-

cla e a técnica o vaian liberando da
penosidade e do esforzo fisico que
1mplica o traballo tradicional. A escola,
coa colaboracion dos grandes medios
de comunicacién social, deberia se-lo
mstrumento definitivo da maduracién
do ser humano e da sta liberacién das
ataduras materiais 4s que estivo some-
tido a través da historia. O impresio-
nante desenvolvemento da técnica,
que estd alienando e deshumanizando
o home, deberia ser, 6 contrario, a oca-
sién para que o home, feito a 1maxe e
semellanza do Creador, pofia a técnica
6 seu servicio e rompa as derradeiras
cadeas que ainda o escravizan.

Sen embargo, 6 lado desta valora-
c16n positiva (que ata o momento é
madis unha posibilidade teérica ca unha
realidade efectiva), o certo é que o
impacto negativo dos grandes medios
de comunicacién social, e especial-
mente da televisién, na educacion dos
nenos e dos mozos € mais na confor-
macién moral da sociedade toda, €

cada vez mdis patente.

Non € necesario promover un
proceso de satanizacion da television
para adverti-la sua crecente influencia,
a maioria das veces negativa, no proce-
so educativo das novas xeraciéns en
clara colision co labor da escola e da
familia. Diversas investigacions recen-
tes coinciden en afirmar que os nenos
espafois en idade escolar pasan mdis
horas 6 longo do ano fronte 4 pantalla
da televisién ca nas aulas escolares.
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Emlsmn dun programa informativo desde uns estudios radiofénicos Foto axencia AGE Historia de la Humanidad, ed Planeta,
977

Esta situacién xa se producira nos
Estados Unidos de Norteamérica hai
algins anos, e seica 0Os espafiols xa
estamos en condiciéns de homologar-
nos neste terreo cos paises “madis avan-
zados”. E certo que no computo hora-
r10 se inclien os dias non lectivos € as
vacaciéns escolares, pero, en todo ca-
so, 0 fenémeno paréceme extraordina-
riamente importante e de consecuen-
cias dificiles de predicir, pois esta si-
tuacién é absolutamente nova na his-
toria milenaria da educacién occiden-
tal. O Papa Xoan Paulo II, nunha ex-
presién mot afortunada, definiu a tele-

visi6n como a nova “ama electrénica”
dos fogares dos paises desenvolvidos.

Pero a influencia da televisién
non se reduce 4 sta presencia constan-
te no fogar, que a estd convertendo
nun membro mais da familia sen o cal
non semella posible convivir. Ade-
mais, a enorme superioridade técnica
que a television ten sobre a escola tra-
dicional estd xerando un fenémeno
mo1tisimo mais grave. A comprensible
fascinacién tecnoléxica que senten 0s
nenos por ela, estd a se converter
nunha crecente dependencia moral
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desta. A autoridade tradicional do
mestre estd sendo substituida pola
nova autoridade moral da television.
En poucos anos substituimo-lo vello
dito tradicional “dixoo o mestre” polo
novo que repiten decote as novas xera-
c16ns “dixoo a television”. Os pais e 6s
profesores resultalles cada vez mais
dificil competir con este emerxente
poder técnico e moral.

Ademais, a television estd modi-
ficando notablemente os mecanismos
tradicionais de aprendizaxe. Pola sta
propia natureza, promove nos nenos e
nos rapaces unha actitude pasiva e,
ultimamente, gracias 6 “zapping”,
unha personalidade versatil que € inca-
paz de fixa-la atenci6n nunha cuestion
determinada durante un tempo razoa-
ble. Os profesores tefien cada vez mais
dificultades para motiva-los alumnos e
promove-lo seu desenvolvemento cog-
noscitivo por medio do vello e rico
principio pedagoxico da actividade, da
educaci6n da vontade ou da exercita-
c16n da memoria.

Pero, de xe1to especial, os grandes
medios de comunicacién de masas
estin tendo un 1mpacto moi1 negativo
no ambito do comportamento €, xa
que logo, no mundo dos valores. E ben
sabido que os valores non son conece-
mentos que se poidan ensinar ou
transmitir. O problema da educaci6n
en valores non consiste en que O0S
alumnos teflan un amplo coflecemen-
to dos distintos valores, senén conse-

guir que se adhiran a eles. A educacion
en valores non se pode concibir como
unha disciplina mais, como a Fisica ou
a Historia. Os valores, se non estdn
encarnados, non tefien vixencia. Non
podemos caer no espellismo inxenuo
de pensar que se conseguimos introdu-
ci-lo estudio dos valores na escola tere-
mos conseguida a rexeneraci6n moral
da sociedade espafiola. A educacién
moral de Occidente xirou arredor de
dous grandes arquetipos morais: 0s
heroes, na cultura pagana, € 0s santos
na cultura cristid. Nestes momentos
0s estereot1pos sociais 6s que se adhi-
ren 0s NOSOS rapaces son 0s que Con-
forman os grandes medios de comuni-
cacion e, especialmente, a radio e a
television. De ai que sexa imposible, 6
meu parecer, unha verdadeira educa-
cion en valores desde a escola, sen con-
tar coa colaboracién dos pais e dos
comunicadores, como vou expofer
mais adiante.

Na situaci6n actual, o papel dos
medios de comunicaciéon é mdis ben
contraproducente. Son cada vez mais
numerosas as voces que chaman a aten-
c16n da sociedade sobre a responsabili-
dade de moitos programas televisivos
no incremento da violencia xuvenil e
da cada vez mais temperd promiscuida-
de sexual. Pero, se cadra, moito mais
importante c6s ingredientes de sexo ou
violencia que se inclien na programa-
c16n ordinaria, son os efectos non expli-
citos que a propia natureza dos medios
leva consigo e do que normalmente non
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se ten conciencia. Por iso son tan difici-
les de contrarrestar e emerxen como
auténticos “contravalores”.

En efecto, o principio ultimo que
rexe toda a actividade dos medios de
comunicacién é a audiencia, que se
converteu no auténtico idolo das nosas
sociedades consumistas, 6 que debe
sacrificarse calquera outro presunto
ben. Para consegui-lo aplauso da
audiencia hai que renunciar necesaria-
mente 4 funcién pedagoxica e educati-
va dos medios de comunicacién e
hipertrofia-la funcién de diversion e
entretemento. Por 1so € natural que se
difunda unha cultura hedonista e unha
cultura da facilidade que fan mor dafi-
cil a promocién do valor da austerida-
de e da cultura do esforzo sobre os que
asenta toda educacion.

Por tltimo, no estricto campo da
informaci6n (obxectivo primeiro, xun-
to coa educaci6n e a diversién, dos
medios de comunicacién) estase produ-
cindo outro fenémeno moi preocupan-
te. Desde sempre, a noticia ¢ o extraor-
dinario, o sorprendenrte ou o sensaclo-
nal. Cando os medios de comunicacién
tradicionais (as publicacidns diarias ou
periédicas) tifian unha presencia escasa
na sociedade, esta situacién era com-
pletamente normal: o extraordinario e
o sensacional ocupaban o lugar axeita-
do e non chegaban nunca a se sobrepo-
fier 4 vida ordinaria e cotid. Pero a
situaci6n cambiou radicalmente. Os
actuais medios de comunicacion inin-

dannos decote de noticias, que seguen
sendo sensacionais, escandalosas, ori-
xinais, incomprensibles, etc. Co cal,
especialmente as novas xeracions, €
natural que tendamos a concluir que o
sensacional e o extraordinario se con-
vertan no ordinario, porque ocorre
tédolos dias e a todalas horas, segundo
os boletins informativos ou os telexor-
nais das emisoras.

Desta maneira, na mente dos
espectadores e ointes vaise conforman-
do un mundo en desorde (valla a con-
tradiccién), axioloxicamente desin-
tegrado, no que emerxen contravalores
e estereotipos de vida moi efémera.
Neste mundo asi configurado pola pro-
p1a natureza dos medios de comunica-
cién, non hai cabida para a actividade
ordinaria do home corrente que, maio-
ritariamente, se move dentro dos para-
metros dos valores tradicionais: da ver-
dade, da beleza, do ben e da xustiza,
que non son noticia salvo que chamen
a atencion por circunstancias insolitas.

CARA A UNHA SINTESE INTEGRADORA DE ESCO-
LA E MEDIOS DE COMUNICACION

En definitiva, estamos asistindo a
unha profunda revolucién cultural,
silenciosa pero irreversible. E dificil
predici-la magnitude e a calidade dos
cambios que vai producir na vida das
persoas ¢ das sociedades tecnoloxica-
mente desenvolvidas. Pero non é aven-
turado pensar que a escola do futuro
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debera contar necesariamente co papel
dos medios de comunicaciéon na edu-
cacién dos seres humanos. Por iso, son
mutiles e estériles as actitudes defen-
sivas que, froito dun inxenuo e facil
maniquefsmo, tratan unicamente de
elimina-los efectos perniciosos destes
medios, singularmente da television,
na educacién dos nenos e dos xoves.

Cémpre e urxe tentar supera-la
separacion, e por veces o enfrontamen-
to, que actualmente existe entre a es-
cola e os medios de comunicacion.
Profesores e comunicadores viven
completamente de costas, 1gnordndose

mutuamente, coma se a stia actividade
profesional se exercese en terreos ab-
solutamente arredados.

E unha situacién similar 4 que
tifla lugar hai algunhas décadas entre
pais e profesores, que pensaban que os
fillos e os alumnos eran seres distintos.
Esta situacién estd cambiando, feliz-
mente, non s6 desde a perspectiva
pedagéxica, senén mesmo desde a
dimensi6n legal. En Espafia, por exem-
plo, esta constitucionalizada (no artigo
27 da Constitucién de 1978) a partici-
pacién dos pais na xestién dos centros
escolares. Poderase discutir se a f6rmu-
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la de participaciéon elixida fo1 a madis
atinada, pero minguén discute xa que
na educacioén dos nenos e dos rapaces é
necesaria a colaboracion da escola e da
familia, de pais e de profesores. Alum-
nos e fillos son a mesma persoa, e seria
absurdo pensar que a sia maduracién
como persoas, singulares e irrepetibles,
pode levarse a cabo sen a estreita cola-
boracién dos proxenitores naturais e
dos proxenitores ntelectuais.

Algo semellante habera que facer,
e 0 mdis axifia posible, cos comunica-
dores. Se os medios de comunicacién
social mciden significativamente na
educaci6n, tanto cognoscitiva coma
moral, das novas xeraciéns, non seme-
lla I6xico que actien completamente 4
parte de pais e profesores: non hai tres
suxeitos distintos no proceso educati-
vo (fillos, alumnos ou espectadores)
senén, pola contra, unha soa personali-
dade que estd sometida a unha triple e
simultanea influencia. E preciso,
daquela, supera-lo estadio de 1gnoran-
cia ou enfrontamento e dar paso a
unha fase de colaboraci6n e participa-
c16n entre a familia, a escola e os me-
dios de comunicacion de masas.

A escola debe renunciar 6 mono-
polio escolar do que gozou 6 longo de
moitos séculos e aceptar sinceramen-
te, non a contragusto, que o desenvol-
vemento tecnoloxico dos nosos dias
esta a converte-los medios de comuni-
cac16n social nunha verdadeira escola
complementaria.

Non se trata de loitar para que a
programaci6n dos medios se adapte 4s
necesidades educativas dos fillos e dos
alumnos. Nin tampouco cabe esperar
que o poder politico dos gobernos
poida introducir cambios decisivos na
programacion da radio e da television,
nun Estado democritico que se funda-
menta no respecto 6 pluralismo e 4
liberdade dos cidadédns.

E inxenuo pensar que a programa-
cién da radio ou da televisién, publica
ou privada, vai prescindir do criterio da
audiencia, que € o principio fundamen-
tal sobre o que xira toda a actividade
dos medios de comunicacion social.

E a sociedade, no seu conxunto e
a través dos grupos sociais interme-
dios, a que debe intenta-lo control
deste novo poder emerxente, coma
noutras épocas fixo co poder relixioso,
o poder militar ou o poder econdémico.

Nesta tarefa de control social dos
medios de comunicacién, o papel da
escola deberi se-1a de formar televiden-
tes criticos que non sexan dependentes
da pantalla televisiva senén donos e
sefiores dela; que poidan discerni-lo
valor dos distintos programas e ser
capaces de exerce-la sua liberdade cam-
biando de canle ou, o que seria madis
importante, apagando en ocasiéns o
aparello de televisiéon ou o transistor.

Desde o punto de vista da acci6n
politica, son cada vez madis os tedricos



da politica que denuncian a gravidade
da situacion. O poder dos grandes
medios de comunicacién estd pondo
en cuestion o funcionamento dos sis-
temas democraticos tradicionais. A
democracia representativa, cos seus
tres poderes tradicionais (lexislativo,
executivo e xudicial), estalle nacendo
un cuarto poder, o dos medios de co-
municacién, que cada vez lle resulta
mais dificil de controlar e que exerce
unha influencia crecente nos tres
poderes tradicionais. Alguns sostenen
que a democracia esté a ser substituida
pola telecracia ou a mesocracia. O
exemplo 1taliano dos ultimos anos ¢
abondo 1lustrativo a este respecto.

Pero desde unha dimensi6n edu-
cativa non se resolve o problema co
establecemento do control politico, a
través dos partidos politicos, dos
medios de comunicacién social. A
experiencia pon de manifesto reitera-
damente que 6s partidos politicos s6
lles interesa a sua clientela electoral e,
xa que logo, ainda que poida resultar
paradoxal, coinciden totalmente co
criterio da audiencia sobre o que asen-
ta o funcionamento dos medios.

A soluci6n haina que buscar pola
via do control social destes. Se nin-
guén discute a funcién educativa dos
medios, non se comprende como ainda
no noso pais non estdn presentes nos
6rganos de control de Radio Television
Espariola asociacions de pais e de pro-
fesores, as 1grexas, as academias ou 0s
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consumidores, sen que esta sexa unha
relaci6n exhaustiva.

Polo que respecta 4 educacién en
valores, experiencias afortunadas dou-
tros paises parecen marca-las linas de
actuaci6n que poidan ser eficaces nun
futuro inmediato.

Tratase de asumir, con tédalas
stias consecuencias, o principio da au-
diencia, 6 que reiteradamente vimos
aludindo. Os indices de audiencia son
decisivos 4 hora de contrata-la publici-
dade que ¢ a que financia, en definiti-
va, o funcionamento dos grandes me-
dios audiovisuais. Esa é a pedra angu-
lar de todo o complexo mundo da pro-
gramacién, e ¢é nese terreo onde a
sociedade deberia facer vale-los seus
criterios morais ou estéticos. Se un de-
terminado programa atenta contra
determinados valores vixentes en am-
plos sectores da nosa sociedade, a solu-
c16n non parece estar en escandalizar-
se por enésima vez € protestar infruc-
tuosamente, non se sabe mo1 ben dian-
te de quen, senén en deixar de adquuri-
-los productos que financian o citado
programa. As asociacions de consumi-
dores poden ser mdis eficaces cas reite-
radas e estériles protestas doutras ins-
tancias.

CONCLUSIONS

Para contrarresta-los efectos ne-
gativos que poida te-la cultura da
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1maxe na educacién moral das novas
xeraciéns, e promover unha sintese
integradora da escola e os medios de
comunicacion social, seria mo1 conve-
niente experimentar e afondar nas
seguintes lifias de actuacion:

1) Recupera-lo valor da palabra,
sobre a que se construfu a cultura do
humanismo occidental, e que estd en
forte retroceso fronte ¢ auxe crecente
da 1maxe na sociedade de masas. A
palabra (mental, falada ou escrita) € a
expresién da racionalidade humana.
Como xa dicia Aristoteles, a voz é
comun 6 home e mais 6 animal, pero
s6 o home dispén da palabra para
expresa-la verdade, a bondade e a xus-
tiza. S6 a través da palabra podemos
descubri-la extraordinaria fecundidade
do didlogo interpersoal.

2) Recupera-lo sentido humanista
e personalizador da educacién fronte 6
proceso deshumanizador e homoxe-
neizante da técnica e dos grandes
medios de comunicacion.

3) Recupera-la identidade do pro-
fesor para que non caia na tentacién de
transformarse en experto ou comunica-
dor. Pais e profesores deberiamos esfor-
zarnos por recupera-lo liderato natural,
6 que temos renunciado durante os tlti-
mos anos, e que é unha das causas da
crecente desorientacién da xuventude
actual. Non s6 debemos transmitir co-
fiecementos senén ensinar a aprender e
ensinar a comprender, promovendo nos
alumnos o gozo da sabedoria, que € algo
mais que a posesion de meros e, moitas
veces, vacuos coflecementos.

4) Crear dambitos de reflexion e
sosego que propicien a interiorizacion
€ 0 encontro con un mesmo, como an-
tidoto 4 influencia alienante dos me-
dios audiovisuais.

5) Descubri-la fecundidade peda-
géxica do amor e a riqueza da relaci6n
interpersoal que nunca se podera expe-
rimentar a través dos medios de comu-
nicacién, por moita perfeccion técnica
que acaden.

1<



