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La comunicación visual ha
tomado por asalto la ciudad:
informa y pretende persuadir;
pero, sobre todo, forma a la

. comunidad. Forma su memoria,Saá) su imaginario, sus gustos y
sus reacciones. En los espacios públicos y
privados, los mensajes visuales -y
audiovisuales- ejercen sobre los individuos
un poder latente, que tiene
consecuencias a corto, mediano y largo
plazo. Lo hacen no como un proyecto
alobal, sino como muchos proyectos con
objetivos específicos, que interactúan
comunicativamente y crean una red
cuyos nodos serían los puntos en común
de la visión del mundo que se genera en
nosotros.Más allá de los mensajes de las
instituciones, empresas y organizaciones
varias, crece en nosotros un modo de ver
la realidad y un modo de comportarnos,
un diseño de identidad consecuente con
esta visión del mundo mediática y
mediatizadora -hecha de simulacros y
obsesionada con el poder y el control-,
cuyas características son analizadas
actualmente por filósofos, sociólogos,
antropólogos o politólogos.

El habitante de la ciudad se encuentra
inmerso en esta vorágine de mensajes
que exaltan el poder de la cultura visual.
Pero, ¿quiénes los hacen? Hay quienes
los construyen y hay quienes los
encargan. Observemos más de cerca a
los primeros. Á quienes realmente
construyen las imágenes que nos rodean:
los diseñadores.

Los diseñadores crean las imágenes. Al
mismo tiempo, están inmersos en la
cultura visual del momento y participan
en el imaginario colectivo.

Allpanchis, núm. 67 (2006), pp. 93-98
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Hay elementos visuales que surgen de la
cultura visual y que se instalan en su
memoria. Los diseñadores los actualizan
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Nuesoco?

en sus productos visuales con
modificaciones que corresponden a un
proyecto creativo consciente y
argumentado, que construye sobre lo
existente y lo encamina hacia un
determinado objetivo.

La evaluación de esta situación es el
punto de partida de una experiencia de
comunicación visual que se propuso hacer
notoria la existencia latente y el
funcionamiento de los elementos visuales
y fenómenos representativos del
imaginario colectivo. Esta experiencia se
realizó en Cusco, en febrero-marzo del
2006, a través de un proyecto de
comunicación llamado Absolutamente Cusco.
Sus autores enfocaron la problemática de
la identidad en la interacción entre lo
alobal y lo local, en cuyo marco
abordaron el manejo de los nuevos
cánones surgidos para significar la
sociedad globalizada de consumo, en
constante expansión.

El canon manejado y resignificado fue la
botella de Vodka Absolut, empleada en la
publicidad como un concentrado de
significados estables e intensamente
activos -el poder simbólico de la
integración en cualquier espacio cultural;
la perfecta fusión festiva con lo local; el
placer representado por la visión artística
de objetos y estéticas de amplio
reconocimiento, asociada a la
representación de la botella-. Todos son
valores que transforman la promoción de
un producto comercial en un programa
socio-cultural de creación e interpretación.

AÉAIAR

A
Add

ICPIIPIIA

CASA

Nos,

,

pr?

ELA

IIA
AAA

e...

AIPIPIIIPIIPIS,

A
=>

Para manejar los patrones culturales de la
comunidad, el diseñador apela a las
constantes visuales del imaginario
colectivo. Pero, puede hacer algo más.
Puede incluir en su discurso visual el
funcionamiento de las interacciones
latentes de nuestra memoria, como
recurso programático, para llamar la
atención e incrementar el grado de
implicación o, a veces, para plantear algo
diferente a lo esperado. En la práctica, se
usa el recurso de la intertextualidad, que
consiste en instalar en una imagen
elementos de otra imagen, fáciles de
reconocer, usando los procedimientos
asociativos de la memoria, pero con
elementos que no necesariamente están
propensos a la asociación. Como la
asociación no es natural, se vuelve fuente
de interpretación, e induce al observador
a descubrir la razón y el sentido de la
asociación. Es decir, se vuelve discurso
intencional, sobredimensionado a nivel de
construcción de sentido.

ATT

sl

IIPÍÓMNMICIIIILS

di

0

A,

a 4

un

PAIR

Allpanchis, núm. 67 (2006), pp. 93-98



Allpanchis, núm. 67 (2006), pp. 93-98



Allpanchis, núm. 67 (2006), pp. 93-98



AN 4 E A PL e 4 A
|MENN ANANONSJUUUdo ]

De igual modo, el colectivo investiga y
produce arte gráfico como expresión artística
y cultural dirigida a la comunidad; maneja
un concepto de definición de arte en el que
los medios y recursos convergen, sin
separaciones de género, y considera a la
publicidad y la moda como dos modos de
significación de la cultura contemporánea,en
los cuales se vierten identidades y, a la vez,
actúan para formarlas.

Los proyectos de Absolutamente Perú
articulan los espacios formativos de la
facultad y de la comunidad; generan
productos y acciones a través de las
expresiones del arte digital, arte electrónico,
arte-objeto, instalación y performance para
mostrar ante el público una reflexión lúdica
sobre el poder de representación y
comunicación del arte gráfico actual -
renovado y reforzado por las interacciones
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