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INTRODUCCION

Hoy dfa es incuestionable la existencia de una amplia corriente de pen-
samiento en la Universidad espafiola que postula por impartir una ensefianza
que esté en plena concordancia con el entorno con el que han de encontrarse
los estudiantes una vez que finalicen sus estudios.

Con la reciente creacion del segundo ciclo de la licenciatura en Ciencias
Empresariales en el Campus Universitario de Almerfa, un grupo de profeso-
res del mismo decidieron disefiar un cuestionario sobre las empresas de la
provincia de Almeria.

El objetivo de esta primera encuesta es el de definir el sector empresa-
rial de la provincia a través de una baterfa simple de preguntas respecto a los
diferentes aspectos definitorios de las mismas.
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Con esta primera publicacién del cuestionario se pretende dar a conocer
“las grandes cifras” de las empresas mds significativas, esperando poder
hacer un estudio mas profundo y extenso sobre los resultados de la misma.

Por otra parte existe un compromiso por parte de los elaboradores del
trabajo de continuar la Encuesta con una periodicidad bianual para ser capa-
ces de conocer la evolucion de las diferentes magnitudes, asi como para
ahondar en el conocimiento de la empresa de Almerfa.

Comenzaremos por hacer una breve descripcién metodolégica del traba-
jo realizado para pasar a mostrar las principales magnitudes que se derivan
del resultado de la encuesta.

METODOLOGIA

Uno de los aspectos mas problemadticos del trabajo fue la seleccién de la
poblacién objeto de estudio; el conjunto de empresas que se pretende estu-
diar.

Los problemas de delimitacién de campos es uno de los de mds dificil

resolucion. En nuestro caso nos plantedbamos el siguiente interrogante: ;A
qué tipo de organizaciones debemos dirigir el trabajo?.

En un principio pensamos en usar la base de datos de Hacienda sobre
las licencias fiscales activas en Almerfa, encontrdndonos con el problema de
la gran amplitud de la misma, y sobre todo la mezcolanza entre personas
fisicas y juridicas, profcsionales independientes, artistas, ctc.

Una vez descartada esta opcién nos planteamos acudir a una de las
tantas empresas de “mailing” existentes en Espafia y adquirir una de las
listas que ofertaban sobre las 3.000 empresas mds importantes de Almerfa.

Con la lista en nuestro poder, el siguiente trabajo viene dado por la
correccion de las empresas allf existentes como, por ejemplo, la de nombres
repetidos, empresas desaparecidas, etc.

A la vez publicamos las empresas en el Tablon de anuncios para que los
alumnos de la Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas pudieran completar
y desechar empresas de la lista.
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A continuacién vino la decisién dura, ;en qué nos centramos?. Decidi-
mos, tras varias reuniones, que no podfamos tener como objeto de nuestro
trabajo a un mimero elevado de establecimientos, entre los que destacamos:

1.- Las Asesorfas de cualquier tipo,
2.- Entidades Bancarias,

3.- Compafifas de Seguros,

4.- Talleres de Reparacion,

5.- Bares, ni pequefios restaurantes,
6.- Pequefios comercios en general.

Asi pues optamos por establecer dos criterios genéricos de los que al
menos uno deberfa ser camplido por las empresas objeto de estudio:

a.- Tener 10 o mas empleados.
b.- Facturar mds de 50 millones de pesetas de ventas al afio.

. Ante la conveniencia y la posibilidad de acceder a la informacién de
todas las unidades de la poblacion se optd por no considerar una muestra.

Obtuvimos un censo inicial de 691 empresas a las que le aplicamos el
cumplimiento de una de las dos caracteristicas anteriores teniendo que des-
cartar a un total de 112 empresas.

La recoleccién y actualizacién de los datos llevé mds de tres meses de
trabajo.

Para la primera toma de contacto se decidi6 la elaboracién de un cues-
tionario de 24 preguntas. De ellas 16 eran cerradas, 1 abierta y 7 semi-
cerradas. Unicamente se planteaban 5 cuestiones de opinién y actitudes; el
resto se referfan a hechos concretos.

Debido a la confidencialidad existente en algunas de las preguntas nos
vimos obligados a realizar intervalos en vez de cuestiones directas. Asf, por
ejemplo, la tan temida y escondida cifra de ventas hubo de ser investigada en
funcién de unos intervalos que, por comodidad en su tratamiento, eran de
diferente amplitud. Reconocemos las dificultades estadisticas del tratamiento
de esta pregunta, pero su planteamiento de otra manera nos llevaba a obtener
un amplio “no sabe no contesta” que restaria importancia a la encuesta.

La encuesta se inici6 el 27 de Abril de 1992 y el plazo de entrega de
cuestionarios finalizé el 29 de Mayo.
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Algunos requisitos que se tuvieron en cuenta para elaborar el cuestiona-
rio siguiendo a Ortega (1990) fueron:

1.- Uso de un lenguaje lo mds comprensible posible.

2.- Evitar preguntas que requieran cdlculos complicados.

3.- Tiempo de respuesta al cuestionario menor a los 20 minutos.
4.- Cuestiones agrupadas por temas.

El método utilizado para la cumplimentacién del cuestionario fue la
entrevista personal, vy los entrevistadores fueron alumnos de 4° curso de
Ciencias Empresariales de la Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas del
Campus Universitario de Almeria.

Cada entrevistador era responsable de hacer llegar el cuestionario a un
nimero concreto de empresas, por término medio 8. Junto a la
cumplimentacién del propio cuestionario se exigio la elaboracién de un dossier
para cada empresa en que figurara la persona de contacto, la duracién de la
entrevista, la fiabilidad percibida de los datos, Ia disposicién a responder, y
otros aspectos de interés. La distribucién de las empresas entre los
encuestadores se hizo signiendo un orden de prioridades establecido por ellos
mismos para aprovechar relaciones con personal de las empresas objeto de
estudio.

Se dedicaron cinco horas para el adiestramiento de los entrevistadores,
consistentes en una serie de charlas y la elaboracién de un folleto de instruc-
ciones.

Recabados todos los cuestionarios, se revisaron, descartdndose 15 por
no fiables. Las respuestas se introdujeron en una base de datos informatizada
para su posterior tratamiento.-

LA IMPLEMENTACION DE LA ENCUESTA
Indice de respuesia.

En primer lugar hemos de estudiar el fndice de respuesta obtenido del
cuestionario (ver cuadro 1). A pesar de las voces en contra de la participa-
cién de las empresas de Almeria en este tipo de cuestionarios, hemos de
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advertir un aceptable porcentaje de respuestas, cerca de un 60% de la pobla-
cién objetivo. El nivel de participacién obtenido se debe principalmente a
dos causas:

1.- El uso de las amistades de los entrevistadores con algunas de las
empresas de la provincia. Dimos la opcién a los alumnos que tuvie-
ran contactos a que les realizaran la encuesta ellos mismos.

2.- El atractivo para los empresarios que se les demande informacion
desde la futura Universidad de Almeria.

En definitiva, de una poblacién objetivo cifrada en 691 empresas, el
estudio final se ha realizado sobre 409.

CUADRO 1

DESGLOSE DE LA POBLACION OBJETIVO

Poblacién 691 100,00
Descartados 112 16,21
No fiables 15 2,17
Total Vilidos 579 83,80
No contestados 155 22,43
TOTAL ESTUDIADO 409 59,20

Division por sectores.

Es de importancia para tener una visién clara de la estructura empresa-
rial almeriense el realizar una sectorizacion de las empresas objetos de estu-
dio.

Siguiendo la clasificacién de la economia en tres sectores aglutinadores,
nos encontramos con:

125



José Céspedes Lorente - Luis Ferndndez-Revuelta Pérez - Manuel Sdnchez Pérez

[y
Y

I
i

W
‘Y

En

Sector Primario: Engloba a todas aquellas empresas cuya actividad
es la produccion agricola (cooperativas agrarias), ganadera, pesque-
ra o minera. En particular, en Almerfa, destacamos las empresas que
se dedican a los cultivos hortofruticolas y a la extraccién del mér-
mol.

Sector Secundario: Abarca las actividades industriales. Dentro de
estas actividades se consideran la construccién (actividad con gran
volumen de negocio en Almerfa en los tltimos afios) y 1a transforma-
cién minera (manipulacién del marmol fundamentalmente)

Sector Terciario: Se han incluido las actividades comerciales, de
servicios en general asi como empresas dedicadas a la comer-
cializacién de productos hortofruticolas (manipuladores y
exportadores). ‘

el cuadro 2 se puede observar el reparto de las empresas por su

pertenencia a los diferentes sectores. Pese a la no inclusién de muchos pe-

quefios

comercios, el sector terciario en la economia de la provincia de

Almeria representa un 57% de las empresas estudiadas. Este sector se en-

cuentra

respaldado por la Agricultura, el Turismo, la Pesca, y el Marmol.

CUADRO 2
CUESTIONARIOS CLASIFICADOS POR SECTORES

Sector 1 48 11,74
Sector 2 128 31,30
Sector 3 233 56,97
TOTAL 409 100,00

El sector secundario, el segundo en importancia en nuestra provincia,
viene marcado por un elevado niimero de empresas constructoras y de mani-
pulacién del marmol. De nuevo se hecha en falta la mayor presencia de
industrias manufactureras de importancia en la provincia.
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En lo referente al sector primario, sélo nos cabe decir que viene dado
por empresas extractoras del marmol y cooperativas que agupan a producto-
res agricolas. La escasez de empresas agricolas productoras respecto a lo
que cabria esperar, dado el peso de la produccién hortofruticola en la provin-
cia de Almerf{a (en torno al 20% del Producto Interior Bruto de la provincia),
se explica por la estructura familiar y minifundista predominante en 1a pro-
duccidn.

CUADRO 3

CUESTIONARIOS RECIBIDOS EN RELACION CON EL TOTAL DE
EMPRESAS DE CADA ACTIVIDAD

Actividades variadas 27 22 81,48

Andlisis y laboratorios 7 5 71,43
Artes gréficas 23 8 34,78
Comerciales 143 73 51,05
Confeccidn y textil 5 2 40,00
" Construcciones e instalaciones eléctricas 71 57 80,28
Construcciones mecdnicas 4 1 25,00
Consultings y serv.empres. » 31 8 25,81
Distrib. de alimentacion 26 16 61,54
Electrén. y telecom. 6 4 66,67
Grandes almacenes y cadenas de alimentacidn 15 11 73,33
Hostelerfa 20 12 60,00
Industria agroalimentaria 14 11 78,57
Industria cdrnicas 20 4 20,00
Inmobiliarias 33 10 30,30
Intermediarios agrarios ' 32 : 15 46,88
Maderas y muebles _ 11 . 7 63,64
Materiales de construccién 24 . 19 79.17
Medios de comunicacion 11 11 100,00
Minerfa . 19 13 68,42
Produccién agricola 31 23 74,19
Quimica 11 7 63,64
Servicios piblicos 12 10 83,33
Software e informética 17 13 76,47
Suministros agricolas 22 17 77,27
Transformacin minera 20 9 45,00
Transportes 28 16 57,14
Vidrio y ceramica 8 5 62,50
TOTAL 691 409 59,19

127



José Céspedes Lorente - Luis Ferndndez-Revuelta Pérez - Manuel Sdnchez Pérez

Las empresas por Actividades.

Una vez sectorializadas, se procedid a la clasificacién de las empresas
en funcién de las actividades que ejercen. Se consideraron un total de 28
actividades diferentes para realizar la clasificacién.

En el cuadro 3, junto al nimero de empresas consideradas poblacién
objetivo, hemos adjuntado el indice de respuesta para poder ver el grado de
colaboracién de las diferentes actividades.

Cabe destacar la baja colaboracién de sectores como la industria carnica,
las construcciones mecénicas, las inmobiliarias y las empresas de servicios
empresariales. Por contra tenemos sectores con un gran indice de respuesta
como pueden ser los medios de comunicacién (100% de aceptacién), las
empresas de servicios publicos y las empresas de instalaciones eléctricas.

La actividad con mayor representacién viene dada por los comercios
con un total de 143 empresas (un 21% del total de la poblacién objetivo),
aunque con una baja participacién, 51% .

El resto de las actividades tienen una representacién similar en el total
de empresas que pertenecen a los mismos.

RESULTADOS PRELIMINARES

Hemos considerado tan sélo nueve de las variables inmersas en el cues-
tionario como importante para el presente estudio. A continuacién vamos a
ver cada una de ellas por separado. Las variables son:

1.- El origen de las Empresas. Grifico 1
2.- Localizacién de Sucursales. Gréafico 2
3.- Tamafio de la Plantilla. Gréfico 3

4.- Cifra de Negocios. Grifico 4

5.- Area de Ventas. Grifico 5

6.- Empresas con I+D. Gréfico 6

7.- El uso de la Publicidad. Gréfico 7
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El Origen de las Empresas.

1

Como podemos apreciar en el grafico 1 la mayorfa de empresas
almerienses son 100% autdctonas, lo que puede ser un buen indicativo de la
falta de inversidn de capital no almeriense en nuestra economia provincial.

Destaca también el hecho de que existen el doble de empresas extran-
jeras con sucursal en Almerfa que de empresas andaluzas, un 4,65% frente
un 2,69%, siendo las empresas extranjeras en su mayoria aquellas relaciona-
das con el sector agricola y mds concretamente las semillas y los productos
quimicos.

Aproximadamente el 10% de las empresas son sucursales de compafifas
del resto de Espafia (constructoras, suministradoras de materiales de cons-
truccién, y servicios piblicos), y un 2,44% son resultado de una co-partici-
pacidn entre las empresas almerienses y las del resto del Estado.

Serfa conveniente el estudiar dicha informacién respecto a una media
nacional, pudiendo de esa manera comparar los resultados aquf obtenidos.

Distribucion de las empresas alinerienses segiin origen

100% Almeriense 80,44%

No contestan 0,49%
Suc. extranjera 4,65%

G

!

50% almeriense 2,44%

Suc. emp. resto pais, 9,29%
Suc. emp. andaluza 2,69%
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Localizacion de Sucursales

Un porcentaje muy elevado de empresas, el 63,57% , no posee ningiin
tipo de sucursal (grifico 2), lo cual da una idea del pequefio tamaiio y el
parroquianismo de la red de las empresas almerienses.

Curiosamente, aunque como hemos observado en el apartado anterior
las empresas andaluzas no parecen significar un elevado porcentaje del total
del tejido empresarial, lo contrario es significativo. El 5,38% de las empre-
sas almerienses poseen sucursales en el resto del territorio andaluz. Este
porcentaje suponc el doble del caso contrario.

Respecto a la implantacién de empresas almerienses en el resto del
Estado, destacar que tan sélo un 2,69% de las estudiadas las poseen. Ddndo-
se el efecto inverso al citado en el caso andaluz. Nos encontramos con mas
cmpresas del resto de Espafia en Almerfa que viceversa; lo cual parece a
todas luces una conclusion 16gica.

Existen tan sélo 4 empresas, el 0,98% con sucursales en el extranjero,

una del sector agricola, otra del sector del mirmol y dos de transportes de
mercancias derivadas de las anteriores.

En el estudio de la localizacion de las sucursales, encontramos que un
16,38% de las empresas radicadas en la Capital poseen una o varias sucursa-
les en el resto de la provincia. Desconocemos la significacién del dato.

Distribucion de las empresas almerienses segin la
localizacion de las sucursales

Provincia de Almeria 16,38%
Resto de Espana 2,69%
3 Resto de Andalucia 5,38%
T Extranjero 0,98%

T
1T
T

Almeria capital 8,56%

l No contestan 2,44%

Ninguna sucursal 63,57%
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El 8,56% de las empresas encuestadas poseen una sucursal dentro de la
propia ciudad de Almeria. Esto denota un inicio de estructura de ciudad con
un elevado ndmero de habitantes como lo es Almeria tras el crecimiento de
los dltimos afios.

Tamaiio de la Plantilla.

A un nivel global, observamos (grafico 3) que tan sélo 46 de las 409
empresas estudiadas posee una plantilla de trabajadores superior a las 100
personas. Esto representa un 11,24% del total de las ecmpresas estudiadas.
Este porcentaje puede considerarse como elevado, teniendo en cuenta la
inexistencia de un sector manufacturero que suele ser el que acumula mayor
nimero de empleados por organizacion. Hay que destacar el elevado nimero
de estas empresas que son de servicios publicos, y del sector agricola de
produccién y sobre todo de comercializacion.

Distribucion de las empresas almerienses segin el
tamaiio de plantilla y el sector

N2 de empresas

100

30’ .............................

w L] e = SECTOR 1
w|’ : L SECTOR 2
ol i SECTOR 3
0
0-10 11-25 26-100 Mésde 100  No indican
SECTOR 1 6 8 20 14 0
SECTOR 2 36 M 43 6 2
SECTOR3 | 86 74 a7 | 26 0

N¢ de empleados
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En contra de lo que en un principio cabria esperar, aunque la mayor
concentracién de empresas se da en el intervalo de aquellas que poseen entre
1 y 10 empleados, la diferencia respecto a los intervalos de 11 a 25 y de 26
a 100 es minima. Dentro de este intervalo el mayor peso, en términos por-
centuales, es el del sector terciario, seguido del secundario, curiosamente un
pequefio porcentaje del sector primario, lo que explicamos por la no conside-
racién como empresa de los pequefios agricultores minifundistas (predomi-
nantes en la agricultura almeriense).

Si realizamos el andlisis desde el punto de vista sectorial, vemos que:

1.- La mayor parte de las empresas del sector primario se concentran
con cifras de empleados entre 26 y 100.

2.~ En el sector secundario existe una igualdad entre las empresas que
emplean de 11 a 25 y de 26 a 100 personas.

3.- En el sector terciario, comercial y servicios, se concentran el 70% de
sus empresas en los intervalos de 1 a 10 y de 11 a 25,

Cifra de Negocios.

- Llegados a este punto debemos estudiar un componente nuevo obviado
hasta ahora por su escasa importancia. Nos referimos a la opcién “no contes-
ta”. Si en el resto de las pregunias anteriores no menciondbamos este aparta-
do, era por su escasa relevancia. ‘

Desgraciadamente el apartado de no contestadas aumenta aquf hasta un
7% sobre ¢l total de los encuestados. Esta cifra se produce a pesar de que a
priori planteamos el realizar la pregunta con intervalos y no de una forma
directa. ‘

Esta dificultad respecto a desvelar la cifra de ventas no se puede expli-
car sino por el fuerte temor de los empresarios a que sean usadas por algtin
organo fiscalizador del Estado.

En una reunién posterior a la encuesta con los alumnos encargados de
realizarla por las empresas, la gran mayoria observé como al llegar a la
pregunta de ;Podrfa indicar su cifra de ventas?, la actitud hacia la misma

” o,

cambiaba; “No verd esto Hacienda”, “; Ventas en blanco o en negro?”, “Eso
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s6lo lo sabe el empresario”, son algunos de los comentarios de las directivos
encuestados.

Este es un tema en-el ‘que.no queremos profundizar, pero hemos de
destacar el hecho de que hoy dia no existe transparencia completa respecto a
algunas magnitudes contables. Este hecho podria explicarse por la cultura
empresarial predominante propia de la pequefia y mediana empresa. Este
aspecto requerirfa un debate mds profundo.

Respecto a las ventas, vemos como tan sélo el 13,4% de las empresas
encuestadas se encuentra en el primer intervalo (1-50 millones de pesetas).
Légicamente el mayor peso es de las empresas del sector terciario, pequefios
comerciantes, seguido del sector secundario. Tan s6lo 4 empresas del sector
primario se encuentran en el intervalo.

Estos resultados anteriores tienen una coherencia con los planteamientos
iniciales del trabajo respecto de la poblacién objetivo.

De las 409 empresas, 150 (36,7%) tienen unas ventas entre los 50 y 200
millones de pesetas anuales, siendo el intervalo de mayor importancia sobre
el total: Se dala mayor presencia de empresas de los sectores secundario y
terciario.

Distribucién de las einpresas almerienses segiin la cifra de
negocios y el sector

N2 de empresas
B
3O " k\,"““‘ ..... S v w s m e e s omx s e om e w4 v e dwoxoeoam s
80 ‘.‘_ - el Y : TR PN e r e mw s e s = % 3 s o o .sEcTOR1
sl . e e SECTOR 2
f# SECTOR 3
200
0

1-50 §0-200 200-500 5001000 1000 - 2000 Mis de 2000 No indican

SECTOR1 | ' 4 8 8 /10 | 8 10 0
SECTOR2 | 18 | 43 | 33 | 11 8 5 10
SECTORS3 | 33 | 79 | 48 [ 28 | 10 | 16 | 19

Cifra de negocio (millones ptas.)
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A continuacién nos encontramos el intervalo de 200 a 500 millones de
pesetas con una presencia de 89 empresas (21,7%).

Como cabe esperar la importancia relativa de los siguientes intervalos
decrece con un acentuado ritmo:

- 49 empresas entre 500 y 1.000 millones (11,9%)
- 26 empresas entre 1.000 y 2.000 millones (6,35%)
- 29 empresas con mas de 2.000 millones (7%).

En definitiva podemos afirmar que el apartado de la encuesta de las
ventas ha de ser estudiado con cierta precaucion.

Area de Ventas

En primer lugar hemos de constatar la coherencia entre este apartado y
el anterior respecto del indice de respuestas en las empresas. Tenemos un 7%
de empresas que no responden a esta pregunta, el mismo que en el apartado
anterior.

Respecto a los resultados, sorprende ver que ¢l 65,72% de las ventas se
realizan a un nivel provincial. El 12,83% a nivel andaluz, el 12,21 a nivel
nacional y el resto (9,68%) al extranjero.

Distribucién de las ventas por dreas geograficas

|| Provincial
.y ©653%

Si contestan
93,0%

M Resto Andalucia
i 12,8%
i Resto Espafia
12,2%
Extranjerc
9.7%
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Pese al comentario realizado en el apartado 4.2. acerca del
parroquianismo de la red de sucursales, se puede constatar que un porcentaje
elevado de las ventas se realiza fuera de la provincia.

El clevado peso de las ventas fuera de la provincia sc ve fuertemente
marcado por las tres principales actividades de la provincia de Almerfa: La
Agricultura Intensiva, el Turismo y el Mdrmol.

Pensamos que este nivel de ventas fuera de la provincia nos sitda con
una economia dindmica, abierta, sin grandes dependencias de la propia pro-
vincia y con grandes expectativas de futuro.

Empresas con I+D.

Sélo 26 de 409 empresas estudiadas tienen un departamento de I+D.

Como cabria esperar el 90% de las empresas almerienses de entidad no
invierten recursos en la realizacién de I+D.

Abhora bien, en el 6,36% que si lo hacen' hemos de incluir a las empre-
sas de desarrollo de software informético.

Empresas con personal dedicado a I+D

Si (26)

6,36%
No (369) % - HH No contestan (14)
90,22% (O /7777777, /7777777 3,42%

L.- E1 3,42% de las empresas no contestan a esta pregunta sin encontrar razén aparente
para ello, salvo el desconocimento del tema.
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En verdad, lo que se conoce como Investigacién y Desarrollo sélo se da
en las empresas del sector agricola con las investigaciones llevadas a cabo
respecto de la mejora de los sistemas de produccién y de las semillas y
abonos usados.

El uso de la Publicidad

El 60,8% de las empresas estudiadas invierte en publicidad. Siendo las
empresas de actividades como el marmol, inmobiliarias, grandes almacenes y
cadenas de alimentaci6n, semillas e informética las que tienen un mayor
porcentaje de empresas inmersas en la publicidad. Frente a esto nos encon-
tramos con actividades como construcciones mecdnicas, industrias carnicas,
y vidrios con una inversién cercana a cero.

Sin embargo, a la hora de ponderar el gasto medio en publicidad respec-
to del total de gastos de las empresas, nos encontramos con que son las
empresas inmobiliarias las estrellas en consumo de publicidad con un 6,22%
del total de los gastos de todo tipo incurridos. A continuacién nos encontra-
mos con las empresas de semillas y después las de informdtica. Curiosamen-
te, las empresas que mds venden son las que menor proporcién del gasto
tienen en publicidad.

Respecto de los medios usados, en términos absolutos el medio utilizado
por la mayoria de las empresas es la radio seguido muy de cerca por la
prensa diaria. Es de desatacar la baja utilizacién de la T.V. debido principal-
mente a la carestia de los precios a nivel autonémico y nacional. Se puede
esperar que tras la reciente implantacién en Almerfa de canales locales esta
cantidad se pueda ver incrementada.

En una asociacién entre la cifra de ventas y el medio publicitario usado
podemos ver que las empresas con ventas de 1 a 50 millones de pesetas
prefieren el uso de prensa diaria, 28%. Sin embargo, el resto de las empresas
con mayores volimenes de venta prefieren la radio. Las revistas y medios
exteriores tienen una buena acogida con porcentajes que oscilan entre el 9%
y el 18% de uso. '
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CONCLUSIONES

Nos encontramos ante un primer intento de aglutinar informacién
microecondmica sobre el tejido empresarial de Almerfa. La experiencia ha
sido positiva desde el punto de vista de la participacion asi como de la
perspectiva de la fuente de informacién que se tiene sobre €l empresariado.

Seria deseable comparar los resultados con algin tipo de encuesta simi-
lar que permitiera medir la informacién aqui obtenida con otras, como las
realizadas en nuestra autonomia o bien a nivel nacional. La importancia de
esta comparacion nos lleva a consolidar el compromiso de repetir este traba-
jo con una frecuencia bianual e intentar realizar analisis de variacién de las
magnitudes con el tiempo.

Una creencia personal de los investigadores reside en que parte de la
gran aceptacion de la encuesta entre los empresarios de Almeria se debe a
dos motivos:

1.- La gran concienciacion respecto de la futura “Universidad de Alme-
ria”.
2.- El hecho de que a los alumnos de cuarto curso de empresariales de Ia

Facultad de Almerfa se les diera la posibilidad de elegir las empresas
. con las que tuvieran un posible contacto.
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El caballo de batalla en préximas encuestas serd como obtener respues-
tas fiables en temas como la cifra de ventas, peso de cada gasto en la cuenta
de resultados, etc. Todos esperamos que conforme avance el tiempo exista
una mayor transparencia respecto de la informacién interna, y que los pro-
blemas de indole fiscal no pesen sobre los de interés general de conocimiento
de los avances de nuestra economia.

Destacarfamos dos conclusiones importantes del trabajo. En primer lu-
gar la falta de inversién andaluza en nuestro tejido empresarial. Como ya
hemos mencionado con anterioridad, obscrvamos como las cmpresas
almerienses invierten el doble en Andalucfa que las andaluzas en Almerfa.

Una segunda conclusién es el significativo aperturismo de nuestras em-
presas. Aperturismo medido como funcién de las bajas ventas que se realizan
en nuestro propio mercado provincial (recordamos que tan s6lo es un 65,72%).
Esta cifra nos hace concebir una esperanza de mayor desarrollo econémico
futuro.

En definitiva somos conscientes de que la fuente de informacién que
poseemos es vilida y que seguramente podremos realizar andlisis mas pro-
fundos con correlaciones de las variables en los que podamos obtener un
mayor conocimiento de nuestro entramado empresarial.
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