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Una aproximacion a la evolucion
del comercio y las profesiones en el
casco historico de Tarifa

: _‘l'" n la actualidad, los centros histéricos de las ciu-
A s dades estan experimentando una transformacion
en cuanto a su uso se refiere. Después de unas dé-
cadas en las que la poblacion comenzé a despoblar
el centro historico quedandose éste con una pobla-
cién residente envejecida y con unos establecimien-
tos comerciales en crisis a excepcion de determina-
das areas en desarrollo, a favor de las areas periféricas
por todas las ventajas que ello conllevaba (descon-
gestion, espacios abiertos y zonas verdes, vivien-
das con mejores condiciones, nuevos centros comer-
ciales de grandes superficies, etc). Ahora se deja notar
en los ultimos anos una notable recuperacion de es-
tos centros historicos. Dicha recuperacion viene de-
terminada o es consecuencia de la revalorizacion del
centro como lugar de cierta categoria social frente a
los inconvenientes de las zonas periféricas y con ello
la rehabilitacion de los edificios. A su vez el comercio
ha variado su estrategia y se ha reconvertido en un
comercio mas selecto para satisfacer las necesida-
des de esa nueva poblacién, o bien en otros muchos
casos orientados a una actividad destinada al turis-
mo. Por tanto, hoy los edificios han adquirido otros
nuevos Usos, en unos casos destinados a la admi-
nistracién publica y en otros a la actividad privada.
Estas transformaciones a las que estamos haciendo
referencia también se han producido en el casco his-
térico de Tarifa, por lo que el presente articulo inten-
tara esbozar un analisis exclusivo de la evolucién del
comercio sin detenernos en los edificios en si, cosa
que podra formar parte de otro estudio. Para ello va-
mos a tomar como fuentes de informacién la Guia de
Tarifa 1928 editada por Antonio Cazalla Morales y Fran-
cisco Teran Fernandez para dicho afo, los datos de la
Contribucion Industrial de Comercio y Profesiones de
1956, y el Padrén Impuesto Actividades Econdmicas
de 1995 procedentes del Ayuntamiento de Tarifa, con
el objeto de ver dicha evolucion desde comienzos de
siglo hasta nuestros dias. El nimero total de calles
analizadas y que pertenecen al casco histérico uni-
camente son un total de 63, sumandoles las plazas
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también.

Andlisis de 1928

Comenzaremos analizando las calles que po-
seen mayor numero de establecimientos y profesio-
nales, cuya totalidad en el casco histérico son de
153:

12. Sancho |V el Bravo: 26 (representando el 16'9%
del comercio total en el casco historico).

2°. Nuestra Sefiora de la Luz: 22 (el 14'3%).

32, Santisima Trinidad: 19 (el 12'4%).

42, Guzman el Bueno: 16 (el 10°4%).

5% Jerez (General Primo de Rivera): 11 (el 7'1%).
6°. San Francisco: 8 (el 5'2%).

7°. Coronel Moscardé: 7 (el 4 '5%).

8% Maria Antonia: 4 (el 2'6%).

82, Carniceriay Capitan Menéndez Arango: 3 (repre-
sentando cada calle el 1°9% del comercio total en el
casco historico).

10°. Aljaranda, Castelar, General Copons, Invalidos,
Moreno de Mora, Pedro Cortes, San Donato, Silo (Rei-
na Regente): 2 (representando cada calle el 1°3% del
comercio total en el casco histdrico).

Del total del callejero, 32 calles y plazas no
poseen actividad y 10 calles solo poseen un comer-
cio o actividad, lo cual supone el 68% de las calles.
Esto nos esta indicando que existe una fuerte con-
centracion de la actividad en un grupo de calles que
se corresponden con las principales vias de comuni-
cacion de la ciudad. Dentro de este grupo se distin-
guen tres subgrupos en cuanto al numero de estas
actividades. Asi se destacan las cuatro primeras ca-
lles que abarcan la maxima concentracion coincidien-
do con los ejes principales, un segundo grupo que
abarca desde la quinta a la séptima calle correspon-
diendo a ejes secundarios y un tercer grupo con el
resto de calles que comunican los barrios internos.

Los comercios y actividades existentes asi
como su numero son los siguientes:

Ultramarinos 16, Armadores 9, Despachos de
vino 8, Modistas 8, Cafés 7, Barberias 7, Comisio-
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nistas 6, Carnicerias-Charcuterias 6, Zapaterias 5,
Médicos, Profesores de musica, Carpinterias, Ferre-
terias, Prensas, Carbonerias, Carpinteros de riberay
Panaderias 4, Administradores de fincas, Hojalaterias,
Automoviles de alquiler, Profesoras de parto, Frute-
rias y verduras y Pescados 3, Funerarias, Herrerias,
Carnicerias, Confiterias, Almacenes de muebles,
Farmacias y Fotografos 2, y un Tonelero, Automovi-
les (servicio de viajeros), Notaria, Electricidad, Maes-
tro de obra, Azulejos y baldosas, cemento y materia-
les de construccion, Corredor de ganado, Aguardien-
tes y licores, Estanco, Banco, Imprenta y libreria,
Fabrica de gaseosas, Fonda, Tratante de carnes, Dro-
gueria, Maquinas de coser, Practicante, Cereria, Co-
mestibles, Electrodomésticos, Banquero, y Comer-
cio menor de prendas de vestir y tocado.

De estos datos obtenemos que las activida-
des que mas predominan en las calles principales
son las siguientes, no siendo consideradas el resto
debido a su gran variedad y numero:

- Sancho IV el Bravo: 6 sobre restauracion, 4 barbe-
rias, 3 relacionadas con la alimentacién y 2 en mue-
bles, farmacias, fotografos e imprentas.

- Nuestra Senora de la Luz: 3 sobre la construccion y
en restauracién, 2 barberias, calzados, alimentacion,
muebles y administracién de fincas.

- Santisima Trinidad: 3 armadores, 2 cafés, comisio-
nistas, zapaterias y profesoras de parto.

- Guzman el Bueno: 4 armadores, 3 carpinterias y 2
herrerias.

Analisis de 1956
Primeramente debemos comentar que el total
de actividades en este ano eran de 111. Las calles

con mayor nimero de comercios y actividades co-
merciales son las siguientes:

12, Sancho IV el Bravo: 20 (representando el 18% del
comercio total en el casco histérico).

22 Nuestra Senora de la Luz: 15 (el 13'5%).

3°. Guzman el Bueno y Santisima Trinidad: 12 (el
108%).

42, San Francisco: 8 (el 7'2%).

52 Colén, Abastos: 5 (representando cada calle el
4°5% del comercio total en el casco historico).

6°. Coronel Moscardd, Maria Antonia, San Julian: 3
(representando cada calle el 2'7% del comercio total
en el casco histérico).

7°. Aljaranda, Pefita, San Donato, Santa Teresa, Pla-
za de la Paz y Plaza de Oviedo: 2 (representando
cada calle el 1'8% del comercio total en el casco
histérico).

Del total del callejero, 31 calles no poseen co-
mercio o actividad y 10 de ellas tan s6lo poseen una,
las cuales corresponden al 67% del total de las ca-
lles, concentrandose de nuevo en las calles principa-
les tal y como ha sucedido en 1928.

El tipo de comercio y actividades asi como su
ndmero en el total del casco son las siguientes:

Venta por menor de garbanzos 16, Venta por
menor de frutas 11, Comestibles y Tabernas (grupo
79) 9, Venta por menor de carbon 5, Practicantes y
Zapaterias 4, Herrerias, Acopiador de pescados, Venta
tejidos y sedas, Ferreterias, y Ventas de libros nue-
vos 3, Maestros carpinteros, Vinos y aguardientes,
Confiterias, Talleres de labrar la madera, Peluguerias,
Panaderias, Farmacéuticos, Lecherias, Venta de car-
ne fresca y Bunuelos 2, y un Fabricante exportador
de cria, Mesa de billar, Médico, Ultramarinos, Venta

de explosivos, Venta de camas de

hierro, Venta por menor de vinos,
Carpinteria, Sastreria, Maquinas
de coser, Venta de ropas hechas
para hombres, Venta de instrumen-
tos de radios, Taller imprimir la
prensa y una Prensa de cera a
mano.

De estos datos obtenemos
las principales actividades sin
mencionar el resto que las com-
pletan en las cuatro principales ca-
lles:

- Sancho IV el Bravo: 5 relaciona-
dos con la alimentacion, 4 pelu-
querias, 3 relacionados con las
prendas de vestir y 3 tabernas.

- Nuestra Senora de la Luz: 4 rela-

Calzada de Solis en el primer tercio del siglo XX. (Foto: Archivo José Donda).

cionadas con las prendas de ves-
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tir, 3 con la alimentacién y 2 tabernas.

- Guzman el Bueno: 5 relacionados con la alimenta-
cién y 3 carpinterias.

- Santisima Trinidad: 6 relacionadas con la alimenta-
cion, 3 tabernas y 2 carbonerias.

Analisis del afio 2000

El total de actividades para esta afo es de
181 y las calles principales en comercios son las
siguientes:

12, Sancho IV el Bravo: 49 (representando el 27% del
comercio total en el casco histérico).

22.8an Francisco: 15 (el 8'2%).

3% Colon: 12 (el 6'6%).

4°. Santisima Trinidad y Nuestra Sefora de la Luz:
10 (representando el 5'56% del comercio total cada
calle).

5° Guzman el Bueno: 8 (el 4'4%).

6°. Maria Antonia: 7 (el 3'8%).

7°. Cervantes y Pedro Cortés: 5 (representando cada
calle el 2°7% del comercio total).

8°. Aljaranda, General Copons, Pintor Segura, San
Julian, Jerez y Silos: 3 (representando cada calle el
1'6% del comercio total).

Del total del callejero 29 calles no poseen acti-
vidad y tan s6lo 9 poseen unay 8 dos, representando
el 76% del total, lo cual nos demuestra una mayor
concentracion del comercio en este afio con referen-
cia a los anteriores.

Los tipos de comercios y actividades asi como
Su numero son los siguientes:

Otros cafés y bares 24, Bares categoria espe-
cial 9, Peluquerias 7, Charcuterias y carnicerias 8,
Comercios menores productos alimenticios y bebi-
das 7, Comercios menores prendas de vestir y toca-
do, Restaurantes un tenedor y Comercios menores
calzados y complementos piel 6, Comercios meno-
res pan, pasteles, confiteria y lacteos y Comercios
menores masas fritas 5, Comercios menores produc-
tos textiles para el hogar, tapiceria y Comercios me-
nores pescados 4, Comercios menores aparatos
médicos, ortopédicos, Comercios menores articulos
menaje, ferreteria, adornos, Venta electrodomésticos
y ferreteria, Farmacias y Comercios menores de fru-
tas y verduras 3, Comercios menores productos ali-
menticios y bebidas menor a 120 m2, Cafeterias una
taza, Comercios menores de articulos de joyeria, re-
lojeria y bisuteria, Comercios menores semillas, abo-
nos, flores y plantas, Comercios menores productos
de perfumeria y cosmética, Comercios menores de
juguetes, articulos deportes, armas, Comercios me-
nores de prendas de vestir y tocado, Comercios me-
nores de aparatos uso doméstico, Expendedores ofi-
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(Foto: Archivo José Donda).

ciales de loterias, Comercios menores productos dro-
gueria y perfumeria, Cajas de ahorros, Salones re-
creativos y de juegos, Panaderias, Comercios meno-
res de libros, periddicos y revistas y Cafés y bares 2,
y un establecimiento de Otros servicios de alimenta-
cion y restauracion, Hostal, pension, Cafeteria dos
tazas, Comercio menor de bienes usados, Alojamiento
turistico extrahotelero, Autoescuela, Banco, Sala de
baile y discoteca, Comercio mayorista calzado, pele-
teria, marroquineria, Carpinteria metélica, Comercio
menor tabacos en expendiduria, Escuela y servicios
del deporte, Café, bares en quioscos, cajones, barra-
cas, Instalaciones eléctricas en general, Electrodo-
mésticos, carpinteria, Despacho de pan, pan espe-
cial, Construcciéon completa, reparacion y conserva-
cién, Ferreteria, Confeccion articulos textiles del ho-
gar, Venta de ropa merceria, Comercio menor merce-
ria y paqueteria, Comercio menor merceria y
corseteria, Salones e institutos de belleza, Comercio
menor carnes, huevo, caza y granja, Comercio me-
nor de muebles, Comercio menor plantas, hierbas y
herbolarios. En cuanto los profesionales aparecen 2
médicos, 2 de profesiones en actividades financie-
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Modernos comercios en el Barrio de Afuera. (Foto: M. Rojas).

ras, juridicas y seguros, 2 en servicios financieros y
contables, un diplomado en ciencias empresariales,
un graduado social, un abogado, un ATS, fisio-tera-
peuta, un dptico y poddlogo, un farmacéutico, un di-
bujante técnico, un gestor administrativo, una
magquilladora y esteticista, un pintor, escultor, cera-
mista y artesano y un profesional de otras activida-
des en ensenanza.

De los datos de las actividades podemos decir
que las que mas predominan en las calles principales
son las siguientes, conformando el resto otras que
no se mencionan:

- Sancho |V el Bravo: 13 relacionadas con la restau-
racion, 6 con la alimentacion, 5 con productos texti-
les, 3 farmacias, zapaterias y ferreterias, y 2 joye-
rias y bancos.

- San Francisco: 8 relacionadas con la restauracion,
2 ferreterias y 2 dpticas.

- Coldn: 5 relacionadas con la alimentacion y 4 con
prendas textiles.

- Santisima Trinidad: 2 relacionadas con la belleza,
alimentacién y prendas textiles.

- Nuestra Senora de la Luz: 2 zapaterias y varios
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restaurantes.

Valoracion de los datos

Ante todos estos datos recogidos po-
demos establecer que el comercio en lo re-
ferente a su distribucion y ubicacion en el
casco histérico no ha variado nada con el
paso de los anos. Es decir, los ejes princi-
pales donde se concentra el mayor numero
de comercios coinciden con los ejes de co-
municacion mas importantes de la ciudad
histérica, es decir, Sancho |V que atraviesa
el casco de oeste a este y paralela practica-
mente a lalinea de playa, y Nuestra Sefora
de la Luz que recorre el casco de norte a
sur. Ambas calles unian las tres antiguas
puertas de entrada a la ciudad por la mura-
lla arabe. Son las que poseen un trazado
mas uniforme o rectilineo a la vez que una
mayor anchura, asi como la construccion a
lo largo de ellas de las mejores casas sola-
riegas. Esto les ha permitido la mejor adap-
tacién al tréfico rodado en detrimento del
resto de las otras calles mas estrechas y
sinuosas tipicas del trazado urbanistico con
influencias arabes. Las otras vias principa-
les secundarias son Guzman el Bueno que
va bordeando el castillo o alcazaba, Santi-
sima Trinidad que comunica con el mercado
y con la otra calle secundaria San Francis-
co y que comunica con la iglesia del mismo nombre y
une la anterior mencionada con Sancho IV. La propia
configuracion urbana que no permite una buena ac-
cesibilidad ha relegado a muchas calles a no tener
presencia alguna comercial, siendo estas zonas uni-
camente residenciales. Como ya hemos menciona-
do, se produce una gran concentracion de las activi-
dades en un numero reducido de calles siendo ésta
mucho mayor en los ultimos anos, donde una sola
calle, la principal, concentra practicamente la mitad
de todas las actividades.

Por el contrario, debemos decir que el tipo de
comercio si ha sufrido una gran evolucién y una pro-
funda transformacion propia de las necesidades de
cada momento histérico. Lo primero que llama la aten-
cion es el cambio en la catalogacién de los comer-
cios y actividades. Esta va pasando de ser simple,
es decir, las actividades estan generalizadas,
englobadas en unos tipos muy concretos, a comple-
jas. Cada actividad se subdivide en otras mas espe-
cificas. Esto no es mas que otra cosa que la res-
puesta a la cada vez mayor especializacion de las
actividades en consonancia con las cada vez mas
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concretas necesidades del individuo dentro de este
mundo tan complejo de nuestra sociedad del bienes-
tar y del consumismo. Tarifa también se ve inmersa
en este proceso e intenta dar respuestas a esas nue-
vas demandas. En el afio 1928 las actividades res-
ponden a profesiones poco desarrolladas hoy, inclu-
so algunas han desaparecido, ya solo se abastecen
las necesidades basicas de los ciudadanos. También
nos encontramos con actividades que actualmente
han sido relegadas a las zonas periféricas. Para el
afio 1956 y debido al momento histérico tras pasar
por la guerra civil, los comercios que mas abundan
son los relacionados con la alimentacion y productos
muy basicos, apareciendo otros también actualmen-
te desaparecidos como la venta de carbon o explosi-
vos. Para ambos periodos si destacan profesiones
relacionadas con la mar, algo normal teniendo en cuen-
ta que estamos en una ciudad costera. En cambio
hoy dia ese mismo carécter costero e histérico ha
originado que la respuesta sea diferente en cuanto a
comercios se refiere, ya que lo que se demanda es
diferente. Al embarcarse en una nueva actividad eco-
némica como es el turismo, la ciudad ha tenido que
adaptarse a un tipo concreto de servicios, que no es
otro que aquel que demanda ese turismo. Asi tene-
mos la proliferacién de actividades relacionadas con
el alojamiento, la restauracién y alimentacion, loca-
les de copas y comercios de ropas especificas. A su

vez esta nueva actividad ha logrado aumentar el po-
der adquisitivo de los residentes, lo que hace que
aparezcan nuevos comercios encaminados a satis-
facer a parte de las necesidades basicas, otras mas
especificas, aunque debemos resaltar que son mu-
chos los ciudadanos que se desplazan a localidades
vecinas (Algeciras) para realizar algunas de sus com-
pras, ya que en estos lugares los precios son mas
bajos gracias a una mayor competitividad y no ser
zona turistica. La génesis de estos nuevos comer-
cios y la recuperacion de otros muchos estan en su
mayoria en manos de individuos de fuera de la ciu-
dad ya que los residentes carecen del capital sufi-
ciente que requiere la inversion en éstos.

Un hecho que debemos destacar de esta nue-
va actividad en referencia al patrimonio historico, en
lo que respecta a las edificaciones, es que ha conlle-
vado aspectos negativos y aspectos positivos. En
cuanto a los primeros comentar que en muchos ca-
sos se ha permitido la instalacion de comercios que
han roto con la fisionomia del edificio, destrozando
muros, pintando de colores llamativos, colocando
objetos antiestéticos,... En cuanto a los positivos,
decir que esta regeneracion economica ha permitido
que se recuperen numerosos edificios que se encon-
traban en estado casi ruinoso, incluso volviendo a su
fisionomia original o bien déndole esas caracteristi-
cas que definen la arquitectura tarifefa.

-

NOTA DE REDACCION

Debido a la limitacién de espacio que contiene nuestra revista, este Consejo de
Redaccion se ve en la necesidad de solicitar de nuestros colaboradores, que los
articulos que nos envien no sobrepasen la extension de 6 folios
mecanografiados a doble espacio por una sola cara. En caso que por las
caracteristicas del articulo, su extension sea mayor, el autor debera indicar la
forma para su publicacion parcial. Por otra parte, les solicitamos también, que en
la medida de lo posible, nos envien las reproducciones que deseen que
aparezcan, indicando el pie de foto que deban llevar. Asimismo, rogamos a
todos nuestros colaboradores que junto con el articulo a publicar nos adjunten
una pequena sinopsis del mismo.

~
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