ALJARANDA

TURISMO

Breve analisis de las consecuencias
del turismo en Tarifa

E n este articulo quiero analizar la transforma-

cion que ha experimentado la economia tarifefia
y su vinculacion cada vez mayor con el sector turis-
tico, auténtico motor econémico en la actualidad. Co-
menzaremos el presente articulo exponiendo los da-
tos estadisticos que nos ofrece el Instituto Estadisti-
co de Andalucia y que han sido seleccionados para
llegar a unas reflexiones finales.

En primer lugar veremos los datos que hacen
referencia al nimero de apartamentos: Desde el afio
1988 hasta el afio 2002 la creacidn de apartamentos
con categoria de Lujo y de Primera ha sido nulo, mien-
tras que ha sido elevade el nimero en los de Tercera
0 Una llave que han pasado de ninguno en 1988, 23
en 1994, a 101 en 2002, y medio-bajo en los de Se-
gunda o Dos llaves que pasaronde 3en 1988 a 21 en
2002,

De |as cafeterias registradas, ninguna de ellas
tiene la categoria de Tres tazas o de Dos tazas, mien-
tras que el numero de las de Una taza ha pasado de
2en 1988, 3 en 1994, y hasta 7 en 2002,

Los campings no han variado a lo largo de los
anos. Ninguno de ellos son de Tercera, sino todos de
Segunda siendo sunumero de 5en 1988, 6 en 1994 y
7 en 2002. Los de Primera tenfan 1 desde el afio 88
hasta el 94, pero paso en los afios posteriores a Se-
gunda.

No se registran Hoteles de Cinco estrellas y
tan solo 1 de Cuatro estrellas durante bastantes afios
hasta que en el 2000 pasan a ser 2.
Practicamente todos los demas hote-
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tante pasando de 6 en 1988, 14 en 1994, a 21 en
2002. Las de Dos estrellas han subido poco ya que
han pasado de 2 en 1988 a 6 en 2002.

Los restaurantes han aumentado bastante en
numero. También en éstos no existe ninguno en las
categorias de Lujo, Primera y Segunda, mientras que
los de Tercera pasaron de 9 en 1988 a 12 en 2002.
Son los de Cuarta los que mas han aumentado, pa-
sandode 16 en 1988, 28 en 1894 a 56 en 2002.

A modo de exposicion global, las plazas en
las diferentes categorias por los afos escogidos para
comprobar la evolucién son las siguientes: (Tabla 1)

Como vemos, las plazas en estos estableci-
mientos no han parado de subir, fruto del continuo
avance del turismo en la ciudad. Este turismo, como
queda patente en el tipo de establecimientos, no es
de alto nivel econdmico, concentrandose éste a las
afueras de la ciudad, sobre todo en la zona de
Atlanterra, mientras que por el contrario en la ciudad
se hospedan los de un poder adquisitivo mas bajo.
Los grandes negocios se concentran a lo largo de la
carretera nacional mientras que los localizados den-
tro de la ciudad son pequefics negocios familiares
sin conexion con circuitos de comercializacién. Por
otra parte, debemos decir que el comercio tradicional
ha sufrido un gran descenso en favor de las nuevas
demandas del turismo. La crisis que el comercio tra-
dicional estaba sufriendo ya en los afios 80 con el
cambio en los lugares de compra como podia ser

les tienen Dos y Una estrella. Los de Apartamentos | Cafeterias | Campamentos | Restaurantes
Tres estrellas desde 1988 ha sido sola- -

mente 1 hasta el afio 2000 en que pa- 2002 391 401 4.496 550
sanaser2yenel 2002 a 3. Los de Dos 2000 246 144 4.486 2.695
estrellas casi no han variado, 5en 1988, [ 1998 175 582 4.581 2.155
6 en 1994, y 7 durante el 98 y 2000, |1996 145 120 4.581 1.923
aungue de nuevo 6 en 2002. Losde Una | 1994 80 120 4.581 1.981
estrella han subido a lo largo de los |1992 35 180 4.581 1.645
afios, pasando de 1en 1998, 4en 1994 |1990 15 120 2.806 | 1.583
y 8 en 2002. De igual forma, las pensio- | 1988 9 60 2.806 | 1.419
nes de Una estrella han aumentado bas-  Tabla 1.
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Algeciras que ofrecia y ofrece mayo- ‘ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 | 10 | 11
res ofertas en cualquier campo, apo- | '

yado en el uso del coche particular, 2002 [174| 19 [246|585|410| 56 | 62 | 68 | 26 | 27 | 45
vino a modificar ese comercio tradi- | 2000 {202 | 349216 | 510 | 351 | 80 | 49 | 84 | 20 | 28 | 45
cional por otro nuevo enfocado al tu- 11998 | 182 | 33 [ 124 1528|382 | 74 | 27 | 45 | 12 | O | 87
rista. Esos nuevos establecimientos Tabla 2.

son tiendas de ropa deportiva y de 4
materiales-utiles para la practicade 2
esas deportes. Por el contrario no sur-
gen tiendas de recuerdos y produc-
tos tipicos de la zona, algo que es
asumido por los comercios tradicio-
nales que logran sobrevivir especiali-
zandose en numerosos productos.
Pero un dato curioso resulta el hecho
de que al ser un turismo con pocos
recursos, esos mismos estableci-
mientos son utilizados para la reali-
zacion de las compras diarias. Este
hecho llevd a una gran inflacién en
los precios, cosa normal en cualquier lugar turfstico,
pero que ya hoy dfa parece mas controlada. En ello
jugd un papel importante la instalacion de una gran
superficie comercial, aungue por otra parte tambien
debemos decir que produjo sus efectos negativos
como fue el cierre de otros muchos comercios tradi-
cionales minoristas. También debemos decir que el
emplazamiento de estos nuevos comercios ha varia-
do, pasando de su ubicacién tradicional en el centro
de la ciudad a lo largo de la calle Sancho IV, a la calle
Batalla del Salado, avenida que fue en su dia la anti-
gua carretera nacional, y que oferta mayores posibili-
dades para los nuevos comercios en cuanto a los
metros en los locales e instalaciones, asi como una
mayor comodidad en cuanto a comunicacion con los
coches. Otra calle que ha experimentado un mayor
crecimiento de los comercios es en el primer tramo
de la Avenida de Andalucia. El centro ahora conserva
algunos comercios como son joyerias, pastelerfa, ofi-
cinas inmobiliarias y, sobre todo, bares y cafeterias
asi como pubs de copas nocturnos.

Por otra parte debemos decir que la ocupacion
estimada segun una encuesta de Sigma 2 para Tarifa
en el afo 1997 en cuanto a la ocupacion en distintos
periodos de 1996 fue la siguiente:

- Mes de julio: 70% de ocupacion. En hoteles y
pensiones de 1* se ocupo el 42% de sus plazas.
En hoteles y pensiones de 2 y 3%, el 61%. En
hoteles de 4* el 91% y en camping el 60% de su
ocupacion.

- Mes de agosto: 90% de ocupacion. En hoteles y
pensiones de 1* el 75%, en hoteles y pensiones
de 2 v 3* el 90%, en hoteles de 4* el 98% y en

5 = Hosteleria

9 = Educacion

24

= Industria Manufacturera

Produccion y distribucion de energia eléctrica, gas y agua
3 = Construccion
4 = Comercio; reparacion de vehiculos de motor y articulos personales y de
uso domestico

6 = Transporte, almacenamiento y comunicaciones
7 = Intermediacion financiera
8 = Actividades inmobiliarias y de alquiler; servicios empresariales

10 = Actividades sanitarias y veterinarias, servicios sociales
11 = QOtras actividades sociales y de servicios prestados a la comunidad; servi-
cios personales.

camping el 83%.

- Mes de septiembre: 63% de ocupacion. En hote-
les y pensiones de 1* el 33%, en hoteles y pen-
siones de 2y 3" el 58%, en hoteles de 47 el 82%
y en camping el 40%.

- Semana Santa: 29°. de ocupacion. En hoteles y
pensiones de 17 el 59%, en hoteles y pensiones
de 2 y 3" el 48%, en hoteles de 47 el 0% y en
camping el 47%.

De estos datos podemos deducir que durante
los meses de verano las plazas hoteleras de cual-
quier categeria son ocupadas practicamente en su
totalidad, siendc en el resto del afio poco significati-
va. Podemos ver que hay una clara division del turis-
ta en dos categorias. El que busca una cierta calidad
en los hoteles de mas estrellas con el agravante de
que el de cuatro estrellas es el situado a unos 40
kilometros, y por otro lado el turista de los campings
con menor exigencia de calidad. Pero a estos aloja-
mientos debemos sumarles los no regulados en for-
ma de alquileres de apartamentos, pisos y acampa-
das ilegales, estimandose segun Sigma 2 en unas
9.000 plazas.

Un ejemplo de lo que actualmente esta exper-
mentando la economia tarifefia se puede cbservar en
la presente tabla de Trabajadores por actividad eco-
nomica: (Tabla 2)

O bien esta otra tabla que nos refleja la ocupa-
cion de poblacion para el afio 1991, distinguiéndose
entre la poblacién femenina y masculina: (Tabla 3)

Queda mas que demostrado con estos datos
laimportancia que a partir de los afios 80 ha tenido el
turismo en la ciudad impulsado por factores como su
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clima suave, las extensas playas, el viento para Mujeres Hombres
la practica del windsurf, las dos reservas natura- Agricultura y pesca 9 740
les del Parque de los Alcornocales y la Playade  [|ndustria extractiva 0 9

los Lances, que muy bien son descritos por Pacla  [|ndustria manufacturera o8 196
Moreno (1991}, habiéndose duplicado las plazas Energia y agua 1 9

en todos los campos que abarca este sector, Construccion ) 416
suponiendo un mayor numero de poblaciéon que | Comercio-Hosteleria o047 546
trabaja en él superior al de la agricultura y pes- [Servicios 290 883

ca, con el consiguiente traspaso de poblacién
de otros sectores a este. Una de las consecuen-
cias directas es la generacion de nuevos pues-
tos de trabajo, que impide la inmigracién de la pobla-
cion, sobre todo de ia joven. También, cémo indirec-
tamente ha desarrollado otros sectores tal y como ha
sido el caso de la construccion frente a la creciente
demanda de apartamentos y viviendas; o el aumento
de las actividades inmobiliarias y de alquileres; asi
como a otras muchas mas actividades como hemos
comprobado en la tabla anterior. Aunque debemos
resaltar que este sector es estacional, lo gue provo-
ca gue durante el resto del afio la poblacion deba salir
a buscar otro puesto de trabajo diferente. Esto hace
necesario gue todos los poderes y en especial el pu-
blico, debar plantearse otros modos de produccion
complementarias. Ser agentes motores capaces de
generar una mayor diversificacion de la economia
tarifena. Buscar la MULTIFUNCIONALIDAD, tal y como
gueda patente en el articulo de Andrés Sarria (1993)
en el gue nos dice que |as alternativas pasan por de-
sarrollar el turismo, tanto de playa como el ecolégico,
y yo anadiria el cultural, la estratégica situacién para
comunicaciones con el norte de Africa, maxime hoy
dia con la declaracion de frontera exterior europea, y
a esto se le podrian sumar la agricultura ecolégica y
otros cultivos agricolas, el actual desarrollo del poli-
gono industrial, etc. Si hablamos del sector turistico,
se deben buscar formulas para que esa estacionalidad

Tabla 3.

basada en el turista de playa, del deporte acuatico,
se amplie a un turismo mas continuo en el afo. Se
trataria de potenciar lo natural, con el desarrollo del
turismo rural que ya esta teniendo su presencia en el
término municipal, y sobre todo el cultural con mayo-
res recursos economicos, que gracias a nUMerosos
potenciales que en ambos campos posee la propia
ciudad y todo el municipio tarifefio, serian el germen
del futuro. Pero para ello se hace también necesario
una mejora en la calidad de los servicios prestados y
de la existencia de una concienciacién de mejora
basada en los diferentes estudios del turismo.
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- NOTA

El autor del articulo "La destruccion de Baelo Claudia”, en el n249 de junio de 20083,
nos comunica que se olvido indicar que el articulo original, traducido por él, esta
disponible eningles en: http://atlas-conferences.com/cgi-bin/abstract/caig-98, donde
se puede comprobar que la cita del resumen original es:

SILVA, PG.;BORJA, F.; ZAZO, C.; GOY, J.L.; BARDAJI, T; DE LUQUE, L; LARIO, J ;
DABRIO, C.J. "Paleoseismic record at the ancient Roman city of Baelo Claudia”.
Conference on Environmental Catastrophes and Recoveries in the Holocene. Brunel
KUniversity. Uxbridge, UK. 2002. )
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