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Resumen

El articulo presenta algunas caracteristicas pragmaticas y seman-
ticas en las cuales se fundamenta el discurso humoristico publicado en
dos periodicos nacionales: El Nacional y El1 Camaleon. El estudio se
basa en los postulados tedrico-metodoldgicos de T. Van Dijk (1989,
1993), B. Pottier (1992, 1993) y L. Molero (1985). Los resultados obte-
nidos fueron: 1) Predominan los actos de habla de asercion y de ofensa;
2) El eje tematico mas explotado en el discurso es la promocion electo-
ral; 3) Se enfatiza en las zonas modales Factual y Axioldgica; y 4) El
analisis semantico revela que el manejo ironico del discurso humoristi-
co es una combinacion compleja de elementos, algunos implicitos y
otros explicitos, entre estos puede anotarse el tratamiento humoristico
del lenguaje.

Palabras clave: Discurso humoristico, prensa, pragmatica, semantica,
modalidades.
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Thematic platforms and modalities in
humorous discourse in the Venezuelan press

Abstract

The paper present the pragmatic and semantic characteristics on
which humorous discourse published in two newspaper: El Nacional and
El Camaleon, is based. This paper is founded in the theoretical postulates
of T. Van Dijk (1989, 1993), B. Pottier (1992, 1993) and L. Molero (1985).
The results obtained were: 1) Speech acts of assertion and offense prevail,
2) The most popular platform used was political-electoral promotion;
3) The factual and axiological modal zones are most emphasized, and
4) Semantic analysis reveals that ironic management of humoristic dis-
course is the complex combination of implicit and explicit elements,
among which the humoristic treatment of lenguage could be mentioned.

Key words: Humorous discourse, press, semantics, pragmatics, moda-
lities.

INTRODUCCION

En este trabajo se intenta precisar algunas caracteristicas que defi-
nen el discurso humoristico publicado en periddicos nacionales, cuya te-
matica gira en torno a la campaifia electoral venezolana de 1995. El anali-
sis del discurso serd abordado desde el enfoque lingiiistico del compo-
nente pragmatico y el componente semantico.

Ambos componentes constituyen un excelente punto de partida
para el analisis lingiiistico del discurso y deben estudiarse en forma para-
lela, pues representan un modelo tedrico-practico para el analisis e inter-
pretacion de cualquier discurso periodistico.

La pragmatica aborda el discurso a partir de los actos de habla,
mientras que la semantica se dedica al estudio del significado completo
de un texto.

Desde la perspectiva de la lingiiistica discursiva, el discurso es de-
finido como un texto en una situacion de comunicacidon. De acuerdo con
Lourdes Molero (1985:31-32), “el discurso se relacionara con el contex-
toy por ende con el componente pragmatico y el texto, por su parte, se re-
lacionaria con el componente semantico”.
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En este trabajo se hara énfasis en el estudio de las modalidades,
porque constituyen un importante elemento lingiiistico que se ubica en-
tre la pragmatica y la semantica.

1. PRAGMATICA Y SEMANTICA DEL DISCURSO

1.1. El componente pragmatico

La pragmatica estudia nuestra manera intencional de producir sig-
nificado mediante el lenguaje y los principios que regulan los comporta-
mientos lingliisticos dedicados a la comunicacioén (Reyes, 1990: 20).
Esta misma autora sostiene que los fendémenos considerados exclusivos
de la pragmatica son la estructura logica de los actos de habla.

En efecto, la clave del componente pragmatico es el acto lingiiisti-
co o acto de habla. Van Dijk (1993: 58) lo define como la clase especifica
de accion que realizamos cuando producimos una emision. Aseverar, sa-
ludar, advertir, prometer, felicitar, amenazar y preguntar son ejemplos de
actos de habla.

El componente pragmatico comprende también los factores que
rodean el momento de la enunciacion y recepcion del mensaje, donde se
debe precisar el tipo especifico de contexto, y asi conocer quién produ-
ce el mensaje?, ;bajo qué circunstancias? y ,a quién va dirigido?. Estos
elementos forman parte del contexto, el cual es definido por Van Dijk
(1989: 81-82) como una abstraccion de todo aquello que intuitivamente
llamariamos situaciéon comunicativa.

A la pragmatica también se le adjudica la tarea de ocuparse de las
condiciones bajo las cuales las manifestaciones lingliisticas son acepta-
bles, apropiadas y oportunas; estos tres supuestos son validos para la si-
tuacion comunicativa en la que se expresa el hablante.

1.2. El componente semantico

Como su nombre lo indica, este componente se encarga de organi-
zar, procesar y jerarquizar la informacion compleja de un texto comple-
to. Su aspecto basico son los niveles de reduccion semantica que permi-
ten organizar la estructura del significado global de un texto. Estos nive-
les comprenden el recorrido desde las microestructuras hasta la ma-
croestructura global.
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La reduccion de informacion de un texto se inicia a través de los
parrafos como unidad intencional del emisor, es decir las microestructu-
ras, éstas constituyen la estructura local de un discurso; luego siguen los
topicos o temas, definidos como las macroproposiciones deducidas por
el lector y que forman parte de la estructura jerarquica; hasta llegar a la
macroestructura, que representa el contenido global del texto y esta muy
cercana al titulo y al encabezamiento.

1.3. Las modalidades

En términos muy generales puede sefialarse que un discurso es
siempre la manifestacion de un Yo que formula un propdsito. En la teoria
lingiiistica las modalidades constituyen un gran dominio semantico den-
tro de las visiones enunciativas, que son las que acompafian y controlan
constantemente la enunciacion. Suele decirse que las modalidades ex-
presan la posicion del enunciador con relacidn a su propdsito.

Sobre las modalidades, plantea Pottier (1993: 199), que todo pro-
posito es susceptible de ser modalizado por el enunciador. El Yo enun-
ciador es duefio de las modalidades, es decir, que sdlo el Yo tiene derecho
a expresar una modalidad y, en general, cualquier manifestacion extre-
madamente subjetiva.

De acuerdo con Pottier (1993: 203-214), las modalidades pueden
reagruparse en cuatro zonas: existencial, epistémica, factual y axioldgi-
ca.

La modalidad existencial se divide a su vez en ontica y alética.
La dntica se hace cargo de la existencia de una entidad (ser o no ser);
la alética se sittia en el nivel proposicional. Se relaciona con la verdad,
es independiente del sujeto y por eso lo verdadero y falso estan fuera
del Yo.

La epistémica expresa el grado de adhesion del Yo con respecto a
su proposito. Este tipo de modalidad se relaciona con el conocimiento.

Entendemos por modalidad factual el conjunto de las actitudes
orientadas hacia el actuar: el decir y el hacer.

La axioldgica corresponde en primer lugar al juicio de valor emiti-
do por el enunciador sobre el proposito. Los medios de expresiéon son
multiples y amenudo paralingliisticos (entonaciones dificilmente inven-
tariables, énfasis fonico o gestual, la entonacion y la tipografia).
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2. HUMOR E IRONIA

Para acercarse al discurso humoristico, es pertinente referirse en
primer lugar al humor y la ironia, definiciones que se mueven en campos
semanticos muy imprecisos.

La palabra humor en el siglo XVI queria significar simplemente
idiosincrasia, temperamento, naturaleza o manera de ser. EI humorista
espafiol Wenceslao Fernandez Florez intent6 definirlo en 1936: El hu-
morismo es un estilo literario en el que se hermanan la gracia con la iro-
nia y lo alegre con lo triste.

La concepcion de humor ha estado estrechamente asociada a la cri-
tica irénica y amable de los caracteres psicoldgicos y roles o situaciones
sociales. Henry Bergson, citado en Rivadeneira (1994: 246), desarrolld
en 1990 una teoria sobre el humor, larisa y el entretenimiento. Su hipote-
sis se basa en tres observaciones: que la risa es un fendémeno humano,
que es una manifestacion del sentimiento y que su orientacion es de tipo
social.

“El humor, segin Bergson, deriva ldgica y psicoldégicamente del
fenomeno humano de la risa, como yuxtaposicion del individuo en su
tendencia mecanicista” (Rivadeneira, 1994: 246)

Para Vigara (1994 en Casalmiglia y Tusén, 1999: 214) “se puede
entender el humor en tres sentidos: en un sentido optimista (la broma, la
buena disposicidn del animo...), en un sentido pesimista (el sarcasmo, el
comentario caustico o mordaz...) y en un sentido intranscendente o ludi-
co (el chiste..)”.

Conrespecto a la ironia puede decirse que su fuerza reside en el fin-
gimiento o la simulacion, la verdad que no se puede —o no se quiere— ex-
presar de un modo directo se disfraza de aceptacion (verdad enmascara-
da), pero de tal modo que el “buen entendedor” comprenda la verdadera
intencion de lo que desea expresar el emisor.

En todas las definiciones de ironia se retiene la caracteristica de la
distancia enunciativa. Tradicionalmente se ha considerado que mediante
la ironia “se dice lo contrario de lo que se quiere decir”, es decir, que el
interlocutor debe interpretar que el emisor no se adhiere al sentido literal
de sus palabras, sino que diciéndolas significa un sentido segundo.

Mas atin, Pio Baroja decia que “la ironia tiene un caracter mas so-
cial que el humor. El peligro de la ironia demasiado sutil es que no consi-
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ga su proposito y que el lector tome en serio, al pie de la letra, lo que se
dice irébnicamente” (Martin V., 1982: 236).

Tal como apunta Reyes (1990: 139), una interpretacion pragmatica
de la ironia debe proponer que, contra lo que sugiere la definicion de la
ironia como tropo, el hablante irénico no quiere decir lo contrario de lo
que dice, sino que quiere decir muchas cosas a la vez: presenta, en un
solo enunciado polifonico, por lo menos dos maneras alternativas de
considerar un objeto, mas un analisis de cierto lenguaje y, con frecuen-
cia, también una critica de las personas que usan ese lenguaje.

Autores como Sperber y Wilson (1978, 1981), Kerbrat-Orecchioni
(1980), Ducrot (1984) y Reyes (1990, 1994), sostienen que el enunciado
irénico forma parte de la polifonia, en forma de eco o voz que el enuncia-
dor evoca, sin mostrarse de acuerdo con dicho enunciado. La enuncia-
cidn irénica es una propuesta para interpretar un enunciado de forma dis-
tinta a la manifestada. Esta distancia o desdoblamiento entre lo propia-
mente enunciado y otro enunciado implicito requiere que este tltimo no
solo sea ubicado por el intérprete, sino que lo mantenga activo en su
mente para proceder a la interpretacion adecuada. El conjunto de saberes
compartidos entre emisor y receptor permite que el mensaje enunciado
actiie como un elemento que desplaza el sentido.

Casalmiglia y Tuson (1999:350) sefialan que precisamente la sepa-
racion entre lo expresado y lo intencional es lo que convierte a la ironia
en una estrategia de indireccionalidad —no se expresa el tema abierta-
mente— que provoca efectos diversos: burla, comicidad, complicidad in-
teligente...

En el sentido irénico existe una combinacién compleja de elemen-
tos; algunos son implicitos y otros son explicitos (por ejemplo: el trata-
miento humoristico del lenguaje, las preguntas retoricas y la exclama-
cion enfatica, entre otras). Se basa ademas en el desdoblamiento del lo-
cutor porque como lo ha sefialado Reyes (1994: 54-56) “mientras el que
dice algo en serio lo asume, se hace responsable de su afirmacion, el que
dice algo ironicamente se desdobla: achaca esa informacion (...) a un ser
ficticio, a un alter ego ridiculo”.

Por su parte, P. Charaudeau (1992:643) explica la ironia cuando se
refiere a la identidad de los sujetos participantes en un acto de comunica-
cion. Segun este autor existen los participantes del acto lingiiistico que
son seres sociales y psicoldgicos definidos por una serie de rasgos identi-
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tarios, cuya pertinencia depende del acto de comunicacién y que pueden
ser denominados: sujeto emisor y sujeto interpretante. Por otra parte
existen los protagonistas de la enunciacidén que son seres representados
en el texto (étres de paroles) y que podrian denominarse enunciador y
destinatario. A estos tltimos el Yo sujeto-emisor les asigna unos papeles
y unas funciones en el texto. Dice Charaudeau (1992: 644):

Un acte de communication “ironique’, par exemple, ne peut
s'expliquer que si I'on admet I’ existence de ces quatres su-
jets.

En effet, pour que “Je tefélicite” lancé aquelq un qui vient
defaire un bétise soit compriscomo une*“critique” ouun“re-
proche”, il faut que:

-Lelocuteur-émetteur pense: “jugement négatif”;
-L’Enonciateur dise: “jugement positif”;

-Le Destinataire percoive, grace aun indicefourni par leLo-
cuteur, que derriere “le dit” il y aun “jugement inverse”;
-L’ Interlocuteur-récepteur soit en mesure de percevair cetin-
dice.

3. METODOLOGIA

3.1. Objetivos

El objetivo general del analisis consistio en caracterizar, desde el
punto de vista del componente pragmatico y semantico, el discurso hu-
moristico publicado en la prensa nacional durante la campafia electoral
venezolana de 1995.

Como objetivos especificos se presentaron los siguientes: 1) Re-
conocer las funciones que cumplen los actos de habla; 2) Precisar las
circunstancias que rodean al contexto comunicativo; 3) Desglosar los
niveles de reduccion semantica; y 4) Establecer la relacion que existe
entre las modalidades, los actos de habla y los ejes tematicos del discur-
SO.

3.2. Corpus

El corpus comprende dos textos periodisticos: “Calatrava conce-
jal” de Julian Calatrava, publicado en la pagina A-5 “Humor” del diario
El Nacional; y “El propio descubrimiento”, cuyo autor es Omar Cruz,
del semanario humoristico E1 Camale6n, a los cuales se les aplicaran los



Ejes tematicos y modalidades del discurso humoristico
en la prensa venezolana 61

postulados tedrico-metodologicos de B. Pottier (1992) , Teun Van Dijk
(1989, 1990, 1993) y L. Molero (1985, 1999).

4. ANALISIS DEL DISCURSO HUMORISTICO

4.1. “Calatrava concejal”

4.1.1. Componente Pragmatico
4.1.1.1. Actos de Habla

En este texto se observan trece actos de habla de asercion. Como
ejemplos de asercion se anotan: -"Ha comenzado la campafia para las
elecciones de diciembre..."; -“Tenemos alrededor de 500 mil aspirantes a
ocupar algun puesto en las elecciones que se avecinan”; -"Estas eleccio-
nes no las pierdo ni con otro domind, Julian".

4.1.1.2. Contexto

Julian Calatrava expone en su articulo de opinion los habituales
procedimientos que siguen los candidatos, grupo de electores y partidos
politicos durante la campafia electoral, en su afan de obtener un cargo po-
litico. En este sentido, los actos de habla emitidos en el discurso son re-
creados en el ambiente politico venezolano de la campaiia electoral de
1995.

En el nivel textual no se hace referencia directa a ningin personaje
del mundo politico en particular, sin embargo, podria decirse que por la
descripcion aportada todos cumplen los roles de militantes partidistas,
candidatos y dirigentes politicos.

El acto de habla indirecto emitido por el autor se encuentra implici-
to en un macro-acto que subsume la advertencia del autor sobre algunos
mecanismos ilicitos utilizados por candidatos y militantes con el objeto
de conseguir el voto; asimismo se enfatiza en los procedimientos de fi-
nanciamiento de la campafia electoral.

En su discurso, el autor Calatrava expresa desde su perspectiva
como escritor y hombre comun, su oposicion a la forma cémo se han
desvirtuado los objetivos del proceso electoral, el cual viene siendo uti-
lizado como una actividad mercantilista por un grupo minoritario, cuyo
trasfondo revela que solo se persigue obtener el enriquecimiento perso-
nal.
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El momento de la enunciacion del articulo publicado a mediados
del mes de octubre corresponde al periodo oficial de la campaiia electo-
ral venezolanay esta dirigido a todo el publico lector del diario El Nacio-
nal.

Con respecto al discurso periodistico, llama la atencion que el texto
fue publicado en la seccion “Antologia Urbana” de la pagina A-5 de El
Nacional. El disefio del titular resalta en negrita y mayuscula el apellido
del autor Calatrava, restando importancia a la actividad de concejal que
pretende realizar. El texto presenta una imagen en blanco y negro a una
columna que viene a reforzar su contenido.

La caricatura representa en el plano general a un dirigente politico
pronunciando un discurso sobre una plataforma. El mismo presenta los
rasgos de un ave de rapifia por el pico y las ufias encorvadas y puntiagudas.
De esta manera el autor presenta al lector un significado que no aparece re-
cogido en lo textual y que alude a aquellas personas que se apoderan con
violencia y cierta astucia de lo que no les pertenece, y que en el discurso
hace referencia a los politicos y militantes “petardistas” o sablistas.

4.1.2. Componente semantico
4.1.2.1. Niveles de reduccion semantica

Lainformacion semantica global contenida en las cinco secuencias
que conforman el articulo de opinidén queda resumida en el Cuadro 1.
Alli se visualiza que entre la macroestructura global y los subtemas se
encuentran los temas: Calatrava critico de la campaiia electoral y Ca-
latrava Politico, los cuales sefialan la intencion de comunicacidn del au-
tor que es hacer hincapié en su cambio de papel o de actitud en el relato.

De la misma manera, los cinco subtemas que se desprenden de la
reduccion sémica nos revelan el discurso politico-electoral expresado
por Calatrava a lo largo del articulo periodistico, en los cuales se deja
evidencia de las actuaciones de los candidatos y militantes politicos. Del
mismo modo quedan manifestadas algunas de las actividades que for-
man parte de la propaganda electoral.

Lainformacion semantica expresada en la macroestructura plantea
bajo una optica humoristica el doble discurso de Calatrava que, de escri-
tor y hombre critico de las situaciones politicas suscitadas en el pais du-
rante la campaiia electoral, decide convertirse en candidato politico para
la proxima contienda.
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Cuadro 1
Niveles de Reduccion Semantica
CALATRAVA: DE CRITICO A CANDIDATO POLITICO Macro
/ \ estructura
Calatrava critico de la campaiia electoral Calatrava | Temas
politico
Inicio de la Compromiso Financiamiento Promesa  La decision | Subtemas
campaiia electoral electoral electoral  de Calatrava
electoral
-500 mil as- -la peticion  -candidato,  -bajar costo  -lanzarse
pirantes en-  del voto comandoy  delavida. para conce-
tre candida- para deter-  jefe de fi- -acabar con jal en las
tos, parti- minado car- nanzas estar la inseguri-  proximas
dos, movi- go. detras de fi- dad. elecciones.
mientos ve- -comprom-  nancistas -reducir jor-
cinales y eter el voto  electorales  nada de tra-
agrupacio-  acadacan- para gatos bajo.
nes de elec-  didato. de campa- -conseguir
tores fla. cupo a la
-ganadores  suegraen el
aspiran con-  ancianato.
tribucion de
acuerdo con
su éxito.
-aseguran
hallacas
para des-
pués de
elecciones.
P1 P2 P3,4,5,7 P6 P8 Micro
estructuras

Titulo: “Calatrava concejal”, Autor: Julian Calatrava.
Cuerpo A-5 Humor. El Nacional. Fecha: 14-10-95.
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Calatrava escritor VS. Calatrava politico
* critica sablista y proceso financis- * lanza candidatura para concejal
ta de la campaifia electoral
* hombre comun mostrarse en desa- * poner en practica criticas realiza-
cuerdo con mecanismos para con- das en el texto.

seguir votos.

» rehusar a ser politico (apolitico). * aceptar ser politico.

La contradicciéon expresada en el cambio de actitud de Calatrava
manifestada en la relacién rehusar ser/ aceptar ser politico, es lo que con-
vierte al texto en un discurso irdnico. En el texto también se establece
una relacion en el nivel temporal, puesto que el “rehusar ser politico”
constituye el pasado de Calatrava (antes), hasta que anuncia la decision
de lanzarse para concejal (después), con la aceptacion de ser candidato
politico.

Ese cambio de actitud asumido por Calatrava nos permite distin-
guir que en la macroestructura textual esta presente un proceso de degra-
dacion de manera implicita. De acuerdo con Molero (1985: 73-74): ““4’
se presenta como un actante paciente puesto que siempre sufre el cambio
o modificacidn. Puede ser beneficiario (proceso de mejoramiento) o vic-
tima (proceso de degradacion)”.

Este proceso de degradacion manifestado en el discurso se repre-
senta de la siguiente manera:

A (+) no politico (escritor)
A (—) politico (candidato)
dondeA=Calatrava;y 4 indicalamodificacion deun estadoini-

cial, setrata, por lo tanto, de un proceso o de un evolutivo.

Se dice que existe un proceso de degradacion pues el actante mas
importante del texto sufre una transformacion que lo aleja de su posicion
de critico del politico venezolano, entendido €ste como un individuo con
un falso discurso, carente de credibilidad en el pueblo, con una propen-
sion compulsiva a mentiry vinculado con la corrupcidn, para convertirse
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en un candidato a concejal que acepta ser politico y pone en practica todo
lo que antes ha criticado, con el unico afan de conquistar el poder utili-
zando cualquier procedimiento ilicito. Entonces, el actante Calatrava le-
jos de conservar su estatus, sera victima de los vicios que se suscitan en el
ambiente politico.

4.1.3. Ejes tematicos y modalidades

En este discurso se distinguen dos ejes temdaticos fundamentales en
los cuales se circunscribe la vision politica sobre la campaifia electoral
expresada por el autor Julian Calatrava. Ellos son: Calatrava critico de la
campafla electoral y Calatrava politico.

El primero de los ejes tematicos es desarrollado en los siete prime-
ros parrafos del articulo; mientras que el segundo aparece al final del tex-
to, casi como una conclusion donde incluye la decision del politico de
lanzar su candidatura para participar en la futura propaganda electoral.

Lapromocion electoral también llamada propaganda electoral (Al-
varez, 1996: 25), comprende la propaganda politica que hacen partidos y
candidatos con el fin de influir en la decision de votar y, en consecuencia,
ser electos para el ejercicio de cargos publicos.

Con respecto a las modalidades presentes en el discurso se eviden-
cia que el eje tematico “Calatrava critico de la campafia electoral” se re-
laciona con la modalidad factual, con mayor predominio del hacer y el
decir por parte del actante principal: Calatrava. Estas acciones son preci-
sadas en el discurso a través de las criticas sefialadas por el autor sobre la
campaifia electoral: “Practicamente no hay nadie que no tenga una tia, un
cufiado, y entre diez o quince entre vecinos, compaiieros de trabajo y
condiscipulos de la secundaria que no ande en eso de pedirle a uno el
voto para éste o aquél cargo...”.

Seguidamente se tiene la modalidad epistémica, encabezada por el
saber: “Contados los candidatos a gobernadores, alcaldes, concejales,
miembros de las juntas parroquiales, y multiplicados éstos por los parti-
dos, movimientos vecinales, agrupaciones de electores, tenemos alrede-
dor de quinientos mil aspirantes...”. Luego se presenta la axiologica, ca-
racterizada por los juicios de valor emitidos en el texto: “Una vecina que
anda en afanes electorales tiene dos semanas dejandome a sus chicos
durmiendo en casa, porque segtin ella es a altas horas de la noche cuando
asegura uno que otro voto”. Hay poca incidencia de la modalidad exis-
tencial.
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En el tema “Calatrava politico", sefiala el decir de lamodalidad fac-
tual. No se hace presente la epistémica ni la existencial. El lanzamiento o
proclamacidén de una candidatura implica una serie de actos propios de
los candidatos durante la jornada electoral.

Se evidencia que en los dos ejes tematicos encontrados en el texto
hay predominio de la asercion, acto de habla que estd muy relacionado
con el hacery el decir, pues ello implica emitir una informacién, una idea
ounjuicio de algo o de alguien, lo que supone los amplios conocimientos
que debe tener el emisor sobre determinadas situaciones comunicativas.

La Figura 1 muestra los tipos de modalidades que subyacen en los
dos ejes tematicos del texto “Calatrava concejal”.

Figura 1
Ejes tematicos y modalidades
187
161 | O Existenc.
| @ Factual
14 O Epistémic.
121+ O Axiolégic.
101 |
g+
61—
4_ — —
24—
0 f T T — T 1
Calatrava critico Calatrava
de la campana politico

electoral
EJES TEMATICOS

4.2. “El propio descubrimiento”
4.2.1. Componente pragmatico
4.2.1.1. Actos de habla

Este discurso trata sobre una caricatura que representa a un grupo
de politicos que tratan de escalar un cerro para llegar hasta los electores
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de una barriada popular. A un lado unas carabelas remiten al significado
del descubrimiento.

El texto tiene dos particularidades: a) Presenta elementos del regis-
tro verbal y no verbal. En este ultimo se consideran los iconos y los ballo-
on, porque estos se consideran paralelos a la palabra y por lo tanto trans-
miten también significados al receptor. b) Esta dividido en dos secuen-
cias: la primera pone de manifiesto la posicion del autor frente a la situa-
cién comunicativa planteada en el texto, utilizando los siguientes actos
de habla: asercion: “jAhora si pueblo!, ahora si los politicos te van a to-
mar en cuenta...”, una advertencia implicita: “...si caes en el mismo error,
alla t0”’; se emite un consejo: “Te quiero decir que es tu oportunidad para
demostrar tu grado de inteligencia”.

En la segunda secuencia, los actos de habla cumplen con las fun-
ciones de asercion, amenaza, ofensa, ofrecimiento, deseo, orden, peti-
cion y promesa. Como actos de asercion se menciona: “jYo los descu-
bri!”; de orden y advertencia: “No voten por él, ese bicho es un corrup-
to...”; amenaza: “Si no lo haces te mueres hoy mismo”; la ofensa esta
presente en: “jcorrupto sera tu madre!”; “Yo les traigo pan por voto”
contiene un ofrecimiento; la promesa: “jvota por miy seras muy feliz”;
el deseo: “Quiero besar viejitas”, y el acto de peticion: “jvoten por
mi!”.

La Figura 2 precisa los 21 actos de habla utilizados en el texto, en
los cuales el autor enfatiza en las funciones de asercion, ofensa, orden y
ofrecimiento.

4.2.1.2. Contexto

Al igual que en los textos anteriores, aqui el tema también gira en
torno a la contienda electoral, por lo tanto, los actos de habla emitidos se
desarrollan en un contexto politico-electoral.

Se destaca que en el discurso estan presentes dos tipos de comuni-
cacion. Por un lado, la comunicacion directa entre los personajes politi-
cos que participan de la accion discursiva; en donde los balloons contie-
nen los actos de habla que bajo un contexto electoral emiten los candida-
tos durante la campafia electoral.

dialogo

Politicos Politicos

En este dialogo también se dejan entrever las pugnas y conflictos
partidistas protagonizados entre estos actores.
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Figura 2
Actos de habla: “El propio descubrimiento”
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Por otra parte, en el texto también se presentan dos procesos de co-
municacion indirecta entre los actantes; en el primero, son los candidatos
politicos quienes emiten sus mensajes al pueblo que han descubierto; y el
segundo, corresponde a los emisores del texto, quienes envian un mensa-
je al publico lector.

mensaje persuasivo

1) Politicos pueblo descubierto.

mensaje persuasivo

2) Emisor electores (publico lector).

Ambos mensajes tienen el objetivo de persuadir a los receptores que
en el primer caso, corresponden al pueblo que buscan convencer los politi-
cos y que, en el segundo se refieren al publico lector de la caricatura.

Utilizando los codigos iconico (caricatura) y lingiiistico (actos de
habla), Omar Cruz, especializado en caricatura, pretende transmitir a tra-
vés del texto una critica al 12 de Octubre, pues a pesar de haber transcu-
rrido mas de quinientos afios del Descubrimiento de América, los pro-
blemas del hombre latinoamericano: hambre, marginalidad, pérdida de
la identidad cultural y la dependencia, entre otros; aun permanecen sin
solucion, demostrando un asombroso estancamiento en el tiempo.

En definitiva, el acto de habla indirecto presente en el discurso esta
enfocado hacia dos tendencias; el macro-acto de habla critica y pone en
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tela de juicio la actitud de la clase politica de acercarse al pueblo sélo en
la contienda electoral con un falso discurso para conseguir el voto que lo
llevara al poder; y en segundo lugar, denunciar la situacion socio-econo-
mica en que se encuentra el hombre latinoamericano.

Por haber sido publicado el 13 de octubre, el momento de la enun-
ciacion de este discurso coincide con el Dia de la Raza o el Descubri-
miento de América; ademas, corresponde con el inicio de la campafia
electoral venezolana, por lo tanto, el mensaje concientizador implicito
que contiene va dirigido a todo el publico elector del pais.

La produccion del texto periodistico cuenta con los siguientes pa-
rametros: una ubicacion privilegiada que abarca las seis columnas de la
ultima pagina del suplemento, un titular desplegado en el extremo supe-
rior derecho destacandose la expresion EL PROPIO.

El texto dispone de una caricatura en blanco y negro, ocupando el
extremo superior izquierdo y el extremo inferior derecho de la pagina,
presentando en plano general una situacion alusiva a la fecha histdrica.

En los cédigos iconico y lingiiistico, el mundo politico es represen-
tado en la caricatura por los candidatos politicos, que reflejan en sus ros-
tros una actitud avida y sedienta tratando de disputarse el voto del pueblo
mediante consignas, promesas, peticiones y ofrecimientos con el fin de
conquistar el poder.

Por otra parte los iconos que representan la clase social margina-
da: “cerro”, “rancho” y “pobreza”, quieren manifestar al lector el olvi-
do y la profunda crisis que abruma al pueblo, representado en la carica-
tura en actitud pasiva y de sorpresa ante la llegada repentina de los poli-

ticos.

4.2.2. Componente semantico
4.2.2.1. Niveles de reduccion semantica

Por tratarse de un mensaje complejo producto de la combinacion
deiméagenes y palabras, el resumen de todo el plan textual del discurso ha
incorporado la informacion subyacente en los codigos iconico y lingiiis-
tico.

El Cuadro 2 muestra que la macroestructura semantica surge a par-
tir de tres temas abordados en el texto de El Camaleon. De igual manera,
el Cuadro 3 especifica los contenidos explicitos e implicitos del discur-
S0.
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Cuadro 2
Niveles de Reduccion Semantica

POLITICOS INTENTAN CONQUISTAR Macro
VOTOS DEL PUEBLO estructura
Politicos descubren a  El asombro del pueblo La oportunidad del Temas
votantes pueblo

-Expresion del emisor
frente a la situacion

comunicativa:
-Iconos de candidatos  -iconos de hombres, -Politicos toman en
+ ballones (actos de mujeres y niflos cuenta al pueblo s6lo
habla: asercion, (pueblo) + icono de en campaiia electoral.
advertencia, insultos,  rancho sobre un cerro  -Politicos pedir el
promesa y amenaza).  + icono de perro + voto y luego olvidar-
-fconos de afiche de ballon: “iGuau! se.
candidato + eslogan: iGuau! (o sea estamos -Pueblo tener oportu-
“vota cuello blanco al  ladrando). nidad de demostrar su
poder”, icono de pan inteligencia.
+ icono de billete + -Pedir al Nifio Jests
icono de velero + lo mejor para los
bandera: “vota”. nifios.

Microestructuras®

Titulo: “El propio descubrimiento”, Semanario EI Camaledn. N° 319. Ultima
pagina. Fecha: 14-10-95.
* Las microestructuras incluyen € registro verba y no verbal (balloon e iconos).

Al observar la macroestructura se aprecian los dos paradigmas fun-
damentales que se abordan en el texto: politico y pueblo. Es decir, que el
Descubrimiento de América es presentado en el texto desde un enfoque
humoristico para simular el encuentro entre dos mundos, en este caso el
mundo politico vs. el mundo social (electores).
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Cuadro 3
Mensaje Total

Explicito (Discurso)

Cédigo icénico: caricatu-
ra.

Actante 1: candidatos +
balloon + afiche + velero
+ billete + pan + gestos
(rostros sedientos y ma-
nos extendidas).
Actante 2: pueblo + ges-
tos (rostros de asombro),
+ rancho + cerro + perro
+ balloon.

Cédigo lingiiistico: Ac-
tos de habla.

-Balloon politicos:

(ver texto) Afiche: “Vota
cuello blanco al poder”
velero y bandera: “Vota”.
-Balloon perro: jGuau!
iGuau! (o sea estamos la-
drando).

-Texto: “Llegd tu mo-
mento pueblo”.

Implicito (Entorno)

Contexto socio-cultural:

-Politicos: candidatos electorales.
-Politicos estar en campafia.

-Pueblo: hombres, mujeres y nifios habitar
en una zona marginal.

Situacién de comunicacion:

-Politicos estan activos, alegres y sedientos
(avidos).

-Politicos traen regalos y promesas a los
electores.

-Politicos enfrentarse entre ellos.

-Politicos invitan al pueblo a votar.
-Pueblo esta pasivo y sorprendido.

-Pueblo recibe mensaje de reflexion para
castigar a los politicos.

Intencion de los locutores:

-Crear una situacion humoristica sobre dos
hechos: inicio de la campaiia electoral y el
Descubri- miento de América.

-Criticar actitud de los politicos de buscar al
pueblo so6lo en campafia y de sus procedi-
mientos para conseguir el voto y llegar al po-
der.

-Acentuar la falsedad del discurso politico-e-
lectoral.

-Criticar la situacion socio-economica del
pais reflejada en la marginalidad y pobreza
de la poblacion.

-Incitar a los electores para aplicar el voto
castigo a los politicos.

Contexto verbal:
-Descubrimiento: acontecimiento historico
vs. acontecimiento electoral.
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Mundo politico VS. Mundo social

* Candidatos y dirigentes politicos * Hombres, mujeres y nifios en si-
politicos en actitud sedienta. tuacion de pobreza.

» Conquistan votos con falso discur- * Mostrarse asombrado con pre-
s0 y mecanismos demagdgicos. sencia de politicos.

* Buscan al pueblo sélo en época * Electores potenciales.
electoral.

Lasrelaciones antagonicas que se establecen entre el mundo politi-
co (candidatos, dirigentes y organizaciones politicas), y el mundo social
representado por el pueblo (electores), y que se reflejan explicitamente
en la caricatura nos remiten a un discurso irénico.

La ironia discursiva se hace presente cuando el emisor utiliza el
descubrimiento para imbricar lo historico (conquistadores-indios) en un
acontecimiento actual como es el encuentro politico-pueblo, donde a pe-
sar de haber transcurrido mas de quinientos afios, este hecho se ha torna-
do frecuente en la democracia venezolana durante cada campaiia electo-
ral.

4.2.3. Ejes tematicos y modalidades
El texto “El Propio Descubrimiento” se desarrolla bajo la optica de

tres ejes tematicos: “politicos descubren a votantes”, “el asombro del
pueblo” y “la oportunidad del pueblo”. El primero esta centrado en las
pugnas, enfrentamientos y rivalidades suscitadas entre los candidatos
electorales; por su parte, el tercero marca el cambio de conciencia que el
autor propicia en el receptor (elector). Debe sefialarse que en el segundo

tema no se emiten actos de habla.

Los ejes tematicos “Politicos descubren a votantes™ y “el asombro
del pueblo” se caracterizan por la alta frecuencia del hacer y el querer de
la modalidad factual, los cuales estan relacionado con los actos de habla
de ofrecimiento y promesa. Siguen las modalidades existencial del tipo
ontica (ser) y la axioldgica. No se presenta la modalidad epistémica. Los
juicios de la modalidad axioldgica son puestos en boca de los candidatos
politicos a través de actos de habla de asercion y ofensa.

Por su parte, el eje tematico “La oportunidad del pueblo” retine las
cuatro zonas de las modalidades, con mayor predominio del hacer (fac-
tual), observandose ademas la dualidad del tipo querer decir y hacer sa-
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ber (factual-epistémica). En segundo orden se evidencia la modalidad
epistémica del saber, la axiologica (juicios) y la alética (verdad). En este
tema son frecuentes los actos de habla de asercidn, consejo y advertencia.

La Figura 3 detalla los aspectos modales y ejes tematicos que ca-
racterizan el texto “El Propio Descubrimiento”.

Figura 3
Ejes tematicos y modalidades: “El propio descubrimiento”
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5. CONSIDERACIONES FINALES

El anélisis lingtiistico del discurso permite precisar algunas carac-
teristicas que definen el discurso humoristico de la prensa venezolana.

Los actos de habla de asercion predominan en ambos textos, aun-
que en El Camaleén también se enfatiza en la ofensa.

El discurso humoristico de El Nacional y E1 Camaleén se desarro-
1la dentro de un contexto politico, pues el momento de la enunciacion de
los textos corresponde a la campafia electoral venezolana de 1995. Los
ejes tematicos resaltantes en el discurso humoristico de ambos medios
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impresos son: “Calatrava critico de la campafia electoral”, “Calatrava
politico” y “Politicos descubren a votantes”.

El anélisis nos revela que el discurso humoristico permanece en el
nivel superficial de los textos con estructuras lingiiisticas facilmente re-
conocidas por el lector, mientras que en el nivel profundo, la macroes-
tructura contiene un discurso irdnico implicito, es decir, la contradiccidon
o el fingimiento entre lo que dice y lo que realmente quiere expresar el
autor. Ambos textos constituyen ejemplos de la distancia enunciativa
que caracteriza a la ironia.

Conrespecto a las zonas modales, la factual (hacery decir), la axio-
logica (los juicios) y la epistémica (el saber), son las que mas prevalecen
en ambos periodicos. En El Nacional la modalidad existencial (ser) es la
menos frecuente y en El Camaledn se presenta en los tres ejes tematicos.

El estudio de las modalidades permiti6 precisar que el discurso hu-
moristico de El Nacional explota mas el hacer y el saber de los persona-
jes sobre las diversas situaciones que se producen durante la campafia
electoral. En cambio, El Camaleén, aparte del hacer, también otorga re-
levancia a los juicios que ponen en boca de los candidatos electorales,
concediendo menor importancia al conocimiento que ellos tienen sobre
el mundo (saber cultural).

Por otra parte, las modalidades permitieron determinar que El Na-
cional aborda la campafia electoral desde un enfoque ideal, precisando el
punto de vista critico del autor. En EI Camaleén se presenta esta misma
tematica desde la perspectiva real, tal cual como se suscita en el escena-
rio politico venezolano, convirtiendo el discurso humoristico en burles-
co (nivel superficial) mas que critico y reflexivo (nivel profundo). Ello
confirma que El Camaleén privilegia la burla ante las condiciones mo-
rales del hombre politico latinoamericano, mientras que en el texto de El
Nacional se considera su hacer o su saber.
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