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MUSICA, LINGUA E PUBLICIDADE

Proposta para unha actividade

Entre as actividades desenvolvi-
das polos alumnos de 42 da ESO na disc1-
plina optativa de Mtsica durante o
curso 1993-1994, a anilise dos anuncios
publicitarios sonoros -en concreto a das
cunas radiofonicas- pareceunos un com-
plemento axeitado para os contidos que
se trataran ata 0 momento, € que nos
adentraran no mundo de “un estudio de
gravaciéon de son”. Non se pretendeu
con esta experiencia formar expertos en
publicidade, nin técnicos de son ou gra-
vaci6n, senén que a nosa atencién diri-
x1use cara a unha das situaciéns onde a
musica, na stia confluencia coa palabra,
adquire unha nova funcién e, xunto con
ela, alcanza a meta de toda publicidade:
levar 4 acci6n ou 6 consumo.

O traballo exposto, mdis unha
actividade onde se pofien en relaci6n
dias materias (Musica e Lingua) ca un
estudio especifico da misica, ten como
resultado o producto da observacion e da
andlise minuciosa dos estudiantes, sen
acceder a ningun tipo de informaci6n
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especializada; de ai que, nalgiin momen-
to, poidan atoparse algunhas deficien-
cias.

DESENVOLVEMENTO DA ACTIVIDADE

1. A posta en marcha

A primeira fase consistiu na reco-
llida e selecci6n do material. Durante
unha fin de semana, cada un dos mem-
bros do grupo efectuou a gravacién de
varias cunas publicitarias de distintas
emisoras radiofénicas. Para evitar un
numero excesivo de exemplos, estable-
ceuse un limite de tres ou catro, procu-
rando que fosen de distinto tipo.

2. Seleccion do material

Recollido o material, realizouse a
audicién de cada unha das gravacions.
Nalgtins casos atopdmonos coa repeti-
c16n dalgunhas das cufias, pero 1sto non
fo1 un 1mconveniente, senén que axudou,
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no momento da seleccién definitiva, a
escoller aquelas que tifian unha mellor
calidade de gravacién.

Para a primeira clasificacién e
seleccidn, tomouse como punto de refe-
rencia unha das caracteristicas que mais
chamara a atencién do anuncio (xa fose
o tipo de musica, o producto anunciado,
o nome dun lugar, etc), e mailo nome da
persoa que o gravara.

Trala primeira clasificacién e
selecci6n, volveuse a escoita-la grava-
c16n das cufias radiofénicas, co fin de
escoller aquelas que se convertirian no
obxecto do noso estudio. Os criterios de
selecci6n non foron mor estrictos, ainda
que habfa un que se deberia de cumprir:
cada cufa tifia que pertencer a “cam-
pos” ou “mundos” -se é que de “cam-
pos” e “mundos” se pode falar en publi-
cidade- ben diferentes. Como exemplo
citarémo-los tres anuncios elexidos:

e n® 1: campafa que realizou a
Direcci6n Xeral de Trafico para a utili-

zac16n do cinto de seguridade,

« n% 2: un restaurante da zona
(Restaurante “Muirador”),

« n° 3: unha das discotecas da
cidade (Discoteca “D.N.I 7).

3. Aandlise

A fase seguinte fo1 a mdis compli-
cada, pero tamén a maiis interesante.
Nela introducimonos en cada un dos
anuncios e descubrimos cal era a sda
estructura bésica, que é o que se preten-
dia con el, a quen fa dirixado e por que, e

cales eran as estratexias € 0s mecanis-
mos que se utilizaban para conseguir
alcanza-la meta desexada.

Os pasos efectuados foron os
seguintes:

a) Audicién da cufia radiofénica
que se ia estudiar, co fin de distingui-la
mensaxe e comprende-lo que se nos que-
ria transmatir nela, descubrir a quen ia
dirixida e por que o podiamos saber
{Escollemos como exemplo o anuncio da
Direccién de Tréfico).

b) Transcricién do texto:

“ \Eh, “tronqu1”! / jEsto te puede
salvar la vida! / jHay que ponerse el cin-
turén, / “cebollén”! / S1 no la quieres
fastidiar / ...;jAh! / y que me estoy refi-
riendo . . a t1 que vas corriendo, / al de
seguridad jeh! / jPonte el cinturén,
ponte, ponte, ponte, ponte el cinturén! /
... Y t1 1gual piensas / que para t1 no
estan hechas esas piezas, [ pues deja que
te diga algo, / 1imaginate un encontrona-
zo/ v que te viene un coche de lado / y
no lo puedes esquivar. / Asi... que lo no
olvides / aunque sea para 1r al lado /
ponte el cinturén, ponte, ponte, ponte
/... ya lo oiste “men”, / ponte el cint...,
ponte el cint..., pon..., pon..., ponte,
ponte el cinturdén... y no arriesgues tu
vida”.

c) Andlise, para a que se seguiu
un esquema que constaba destas pregun-
tas:

« ;Que? (= producto anunciado,
tema tratado, etc.); Campana para a uti-
lizaci6n do cinto de seguridade.



+ ;Quen? (= entidade anunciado-
ra): Direcci6n Xeral de Tréfico.

. ;A quen? (= publico, caracteris-
ticas: 1dade, sexo, medio socioprofesio-
nal, poder adquisitivo, etc ). Dirixido 6s
conductores mais novos

+ ;Para que? (= finalidade do
anuncio)' Para que todos, en especial a
xente nova, use o cinto de seguridade.

+ ;Cando? (= momento da emi-
s16n) O anuncio é emitido o venres € 0s
sabados 4s 20 horas.

« ;Como? (=presentacion e tipo de
producto; va1 responder a unha necesida-
de, a unha prevencidn; é atractivo, € o
mellor no seu xénero; ten significado e
papel social, etc.; a stia posta en escena
faise nun mundo real ou nun mundo fic-
tic10 ..). Presentan o producto (o cinto de
seguridade) nunha situacién real, como
un nstrumento que pode salva-la vida
dunha persoa nun posible accidente de
trafico. Responde a unha prevencion.

4, Estratexias

a) O emprego da misica. Habia
que ter en conta 0s seguintes aspectos:

« Papel da musica no anuncio
(ambiental ou de fondo; primerro plano,
atrdeno-la atencién, “engidnchanos”,
incitanos a algo, contribde a crear un
climax, produce unha serie de sensa-
cions no ointe, acércanos 6 pasado,
recordanos algo...). No caso desta cufia
radiofénica, a musica ocupa O primeiro
plano, ainda que a sda acci6n é simulta-
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nea 4 da palabra. E o elemento funda-
mental no que se basea a estructura rit-
mica do anuncio. Atrdenos a atencion e
“engancha”.

« Tipos de musica /musica orixi-
nal, pasaxes famosas ou grandes éxitos
musicais; clasica, rock, rap, flok, jazz,
etc; utilizaci6n de efectos sonoros (son
do mar, canto de paxaros...). Aqui tratase
de RAP. E unha musica sincopada
(Profundizouse no tema buscando infor-
maci6n sobre este tipo de musica).

« Repeticion do tema clave,

« Correspondencia entre ritmo da
musica-lingua,

« Xustificaci6n da eleccién do
tema musical: O emprego deste tipo de
musica ven xustificado polo piblico a
quen vai dirixido e o gusto que ten por
esta musica.

b) O emprego da lingua: Neste
caso, a atencion debia prestarse a:

« O tipo de rexistro (coloquial,
culto, etc.): E unha lingua coloquial, con
algins termos de argot como “tronqui”,
“cebollén”, “men”.

« Non hai emprego de neoloxis-
mos, tecnicismos, etc

« As mensaxes son breves e con-
cisas, con algunhas repeticiéns, xogos de
tipo fénico (rimas), efectos ritmicos con
alteraci6n da acentuacién dalgunha das
palabras.
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5. Remate e conclusions

a) Tipo de publicidade (;comer-
cial ou institucional?): Tratase de publi-
cidade institucional. E unha campafa
creada pola Direcci6n Xeral de Tréifico
co fin de fomenta-lo uso do cinto de
seguridade entre os mais novos.

b) Aspectos e caracteristicas dife-
rentes: Fixose unha comparacién entre
os tres anuncios e analizaronse os ele-
mentos que tiian en comun e aqueles
nos que se diferenciaban (tanto no que
se refire a temas coma a estratexias).

c) As conclusiéns: Despois de res-
pondidas as diversas preguntas, realizou-
se unha posta en comun na que cada un
espuxo e intercambiou a informacién
que esta analise lle aportara.

O resultado desta actividade per-
mitiu chegar a:

« Cofiecer unha pequena parte da
grande variedade de productos e temas
existentes no mundo da publicidade.

« Descubri-las distintas finalida-
des de cada un dos anuncios, e a comple-
xidade das estratexias empregadas (uns
levan 4 prevencion, outros a diferentes
tipos de consumo).

« Cofiece-la importancia que ten
o “tempo” (periodo, momento, época do
ano) no que se vai emiti-lo anuncio

publicitario, e como condiciona non so,
en parte, o contido da mensaxe que se
transmite, senén tamén a forma e as
estratexias utilizadas (campanas de fin
de semana, de nadal, San Valentin, etc.).

« Cofece-la utilidade dos diferen-
tes tipos de musica (dende a popular e
tradicional de cada rexi6n ou pais,
pasando pola musica cldsica ou o jazz,
ata a mais actual), non s6 como elemen-
to par atrae-la atenci6n do ointe e delei-
talo, senén tamén como transmisor de
informacién (a musica galega, no caso da
publicidade do restaurante; a musica
“disco”, no anuncio da discoteca).

« Saber que a combinacién “pala-
bra e musica” pode empregarse con
outras finalidades, e que esta combina-
c16n non sempre se realiza da mesma
maneitra: nalgunhas ocasiéns har alter-
nancia (palabra-musica-palabra / musi-
ca-palabra-musica); noutras, superposi-
c16n (palabra en primeiro plano / misica
de fondo); e casos de simultaneidade
(como no exemplo que poflemos aqui).

+ Descubri-las insuficiencias dal-
glns anuncios por falta dunha informa-
c16n madis concreta e mais clara (indica-
c16ns mcompletas para a localizacién
dun local de recreo e diversién) e a
munuciosidade doutros 4 hora de dar a
cofnecer todo o que poden ofrecer 6
publico (presentacién de especialidades,
caracteristicas do local, comodidades,
vantaxes, etc.).



RESULTADOS

Como derradeiro apartado da
actividade, cada un dos membros do
grupo creou a stia propia cuila publicita-
ria, na que puxo en practica algunhas
das estratexias descubertas e estudiadas
nos anuncios analizados (brevidade, con-
c1s16n, ritmo, musica...).

Con esta actividade de cardcter
interdisciplinar s6 pretendemos achegar-
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nos 6 mundo da publicidade, abando-
nando por unhas horas a nosa condici6n
de meros espectadores e “sufridores” do
actual bombardeo 6 que nos vemos
sometidos a cotio nas nosas casas, cen-
tros de traballo e, incluso, lugares de
recreo O traballo realizado contribuiu a
desenvolve-lo espiritu critico dos mem-
bros do grupo, asi como a descubri-los
recunchos de algo tan familiar -e 6
mesmo tan decofiecido- para todos noés,

coma os “anuncios da radio”.



