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RESUMEN

La realidad social de la provincia de
Jaén se halla inmersa en un mar de
olivos, por lo que cualquier actividad
encaminada a promocionar este ambito
ha de ser recibida con ilusiéon y ampli-
tud de miras por las personas a las que
implica. Es, bajo esta perspectiva, que
desde este grupo de trabajo de Didactica
de las Ciencias, hemos acogido con
gran interés la creacion de «El Parque
Cientifico-Tecnoldgico del Aceite y del
Olivar (GEOLIT)», dado que representa
una gran oportunidad para promocio-
nar, no solo el mercado, sino también
la «cultura del aceite de oliva».

Tras estudiar con detenimiento el pla-
no de distribucién de espacios de dicho
parque, hemos comprobado que exis-
te un edificio denominado «Centro de
Interpretacion de la Cultura del Olivo».
Nuestra especialidad —la Didactica— nos
lleva a ser especialmente conscientes
de la importancia de este tipo de espa-
cios y recursos, tanto para el visitante
en general como para los mismos pro-
ductores; asi como también del hecho
de que usualmente no se obtiene de
ellos todo el rendimiento posible.

Por eso, nos hemos planteado este tra-
bajo, en el que pretendemos crear una
distribucién espacial didactica que en-
lace «el olivo», «el cultivo», «el acei-
te», «la produccion», «las tradiciones»,
«la calidad», ... y que pueda servir de
base para un centro del tipo citado an-
teriormente.

ABSTRAC

Socio-cultural reality in Jaén is
indissolubly joined to the olive tree,
so any activity aimed to promote this
field, will be warmly welcome by
people who are involve on it.

In this context our working party of
Sciences Didactic, has received with
great expectation the creation of «The
Scientific and Technologic Park of the
Olive and Olive Groove», because
it seems a very good opportunity to
increase not only the olive oil market
but «Olive Oil Culture».

Distribution planes of this park reveal
a building called «Olive Culture
Interpretation Centre». Our fieldwork
speciality (Didactic) brings out the
importance of this kind of rooms for the
visitants also the producers, together
the fact that the highest performance
of them are not obtained.

Therefore, we propose in this job how
to create a distribution of didactical
rooms which relate «olive tree»,
«growing», «olive oil», «production»,
«traditions», «quality»... and could
be used as a model for this kind of
centre.
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INTRODUCCION

En Geolit, van a estar presentes todos los agentes tecnologicos
del sector del olivar: empresas, centros de investigacion, administraciones
publicas, universidad ... destacando, como elemento singular «El Centro de
Interpretacion de la Cultura del Olivo», que debemos pretender se «erija en
un centro difusor de la cultura del aceite y del olivar y cuya actividad abor-
dard los aspectos sociales, culturales, agronomicos y medioambientales del
olivar, mostrando su importancia historica en la cultura mediterranea».

Esto nos permite considerar, en principio, que «El Centro de
Interpretacion de la Cultura del Olivo» cumple los requisitos que se le pue-
den exigir a un museo, y como tal vamos a tratarlo. No obstante, también
podemos asimilarlo a los llamados «Parques de las Ciencias» cuya metodo-
logia y objetivos pueden sernos también muy ttiles en su diseno.

En definitiva, estamos hablando de un museo didactico, caracte-
rizado porque el usuario es un elemento activo en el proceso de descu-
brimiento y conocimiento de los objetos, a través de una intencionalidad
comunicativa que parte de unos métodos didacticos. El museo didéactico
es el que ensena a aprender a través del andlisis (constructivismo) de la
cultura material, ofreciendo a los usuarios los objetos, asi como la infor-
macion y los medios necesarios para que éste elabore sus propias inter-
pretaciones. Asi, el museo se convierte en un factor critico, que propone
multiples interpretaciones, de manera que sea el propio visitante, una vez
que se le proporcionen los recursos y mecanismos intelectuales adecuados,
el que construya su propio aprendizaje mediante una metodologia activa
de descubrimiento. En esto reside la caracteristica fundamental del museo
didactico: la intencionalidad educativa como maximo exponente.

Los museos siempre han tenido clara su dimension cultural como
depositarios de conocimientos, pero en el momento actual se les exige,
ademads, un cambio de estructura articulado en el triangulo «conservacion-
investigacion-difusion». Ello implica la necesidad de, no sélo presentar el
conocimiento o el patrimonio que posee sino, ademas, hacerlo compren-
sible, atractivo y motivador. Por ello, es necesario planificar cuidadosa y
didacticamente la distribucion espacial de las teméticas, de las actividades,
de los espacios de descanso, ... y de los posibles recorridos del museo, con
el fin de hacerlo atractivo y capaz de proporcionar un aprendizaje informal
a los visitantes.

La incorporacién de las nuevas tecnologias a la vida de los museos
ha revolucionado muchos de los aspectos de sus formas de comunicacion;

HUMANISMO Y OLIVO
HISTORIA, ARTE Y LITERATURA



este hecho es especialmente destacable para el museo didactico que acos-
tumbra a aprovechar al maximo estas innovaciones.

La didactica en el museo tiene como fin principal el de proporcio-
nar al visitante los medios para entender la obra; esto supone informar
acerca de ésta y al mismo tiempo hacer participe al usuario en el proceso
descubridor, convirtiéndolo en un elemento activo. Para ello, son nece-
sarios talleres pedagdgico-didacticos, asi como actividades complementa-
rias como cursos y animaciéon cultural en su quehacer habitual. El museo
didactico como referente educador en la sociedad, va dirigido a todas las
edades y condiciones que conforman la misma. La problematica aparece
cuando tenemos que enfrentarnos al gran publico, es decir, a toda clase de
publico. Esto supone un proceso complejo en la elaboracién de un progra-
ma y en la organizacion de las presentaciones. Lo cierto es que el museo no
selecciona a sus visitantes, asi que debe intentar buscar una metodologia
comun a todas las edades y condiciones aunque es tarea ardua y sin una
respuesta real en la gran mayoria de los casos.

Por otro lado, para favorecer el ritmo de la visita y evitar proble-
mas visuales, la presentacion de letreros, carteles, tripticos... debe ser pre-
ferentemente con letras grandes y claras y textos no demasiado extensos.

En este trabajo, presentamos una propuesta secuencial de las areas
tematicas que creemos que deben estar inexorablemente presentes en un
espacio como «El Centro de Interpretacion de la Cultura del Olivo», de
manera que la distribucion de las mismas sea atractiva y didactica y pro-
porcione al visitante la oportunidad de aprender al tiempo que disfruta de
una actividad lidica relacionada con «el aceite» como elemento diferen-
ciador de la provincia de Jaén.

DESARROLLO

Centrados en este contexto, vamos a partir de los elementos (o
tematicas) basicas de las que, creemos, ha de constar el centro:

> Historia del olivo y el aceite.
> El olivo.

e El arbol: aspectos botanicos.
* Tipos de olivos/tipos de aceituna.
e Distribucion mundial.

¢ El cultivo del olivo.

e El olivar como paisaje y fuente de biodiversidad.
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Proceso de obtencion del aceite de oliva.

e Sistematica de los procesos bésicos para la obtenciéon del
aceite de oliva.

o Recogida de la aceituna.

o Transporte a la almazara.

o Limpieza/lavado.

0 Molturacion de la aceituna.

o Extraccion del aceite de la pasta oleosa.
o Decantacion.

o Almacenamiento.

e Evolucidn histdrica de los sistemas de obtencion de aceite
de oliva.

o Sistema de prensas de molino.

o Sistema de prensa de husillo.

o Sistema de prensa de viga y quintal.
o Sistema de prensa de torre.

o Sistema de centrifugacion de 3 fases.
o Sistema de centrifugacion de 2 fases.

Aspectos socioecondmicos.
Tipos de aceites de oliva.
e Clasificacion de los aceites segin la normativa vigente.

Calidad del aceite de oliva.
e ;Como se mide la calidad del aceite de oliva?.

o Criterios fisico-quimicos.
o Criterios organolépticos.
e Factores que influyen en la calidad del aceite de oliva.
o Cultivo y tratamientos del olivo.
o Recoleccion de la aceituna.

o Transporte y almacenamiento de la aceituna.
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0 Proceso de obtencion del aceite.
o Condiciones de almacenamiento.
El aceite de oliva y la salud.
Usos del aceite de oliva.
e Gastronomia.
e Otros usos.

Obviamente, no podemos olvidar disenar espacios de descanso o
salas de conferencias, ni colocar estratégicamente aseos y zonas especificas
como, al menos, una tienda y una cafeteria (restaurante).

Nuestra propuesta consiste en un recinto en el que las salas se
hallen dispuestas de forma consecutiva, de manera que pueda accederse
de unas a otras siguiendo un orden l6gico y segin unos itinerarios previa-
mente disefiados atendiendo a las necesidades o intereses de los visitantes.
El esquema siguiente (esquema 1), es meramente orientativo y no se cifie
al plano real de ningtin edificio; inicamente intentamos facilitar la visua-
lizacion de nuestras propuestas de itinerarios y actividades, justificando la
secuenciacion de los espacios aplicada a las tematicas indicadas anterior-
mente, mediante la metodologia didactica apropiada.

Esquema 1

En la tabla 1, se presenta el cédigo de colores del esquema ante-
rior.
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Tabla 1

. Cafeteria/restaurante Tienda
Sala de conferencias Aseos
B Zona de descanso Sala de Historia
] El olivo Obtencion del aceite
Aspectos socioeconémicos ] Tipos de aceite de oliva
] Calidad del aceite de oliva N El aceite de oliva y la salud
. Usos del aceite de oliva

Cada una de las salas, estara disenlada de forma didactica en rela-
cion a los contenidos que se presentan, realizdndose en ellas actividades de
distinto tipo, por ejemplo:

1. Sala 1: Historia del olivo y el aceite: Esta sala constara de:

e Paneles con informacién en imagenes relacionadas con
un texto.

e Una pantalla gigante, frente a la que se situaran 3 filas de
asientos, y en la que se proyectaran de forma ciclica dis-
tintos videos acerca de la historia del aceite de oliva.

e Varios monitores que permitan realizar, de manera indivi-
dual, actividades interactivas relacionadas con el tema.

2. Sala 2: El olivo: Esta sala constara de:

e Un olivo en el centro y, junto a €l, una figura animada de
un agricultor que, mediante un sensor de movimiento,
se mueve y va contando a los visitantes las caracteristicas
del olivo y el olivar.
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¢ Un panel interactivo con una representacion de las zonas
olivareras en el mundo, en el que los visitantes podran
realizar actividades tales como: tocando encima de una
region, decir como se llama y la superficie y tipos de oli-
VOS que posee.

e Varios monitores que permitan realizar actividades inte-
ractivas relacionadas con las variedades de olivo.

e Un terrario en el que habra distintas variedades de olivo,
de manera que se puedan distinguir in situ, las caracte-
risticas de las mismas (que estaran indicadas de manera
esquematica en un panel detras de cada uno).

3. Sala 3: Proceso de obtencion del aceite de oliva: Esta sala esta
dividida en dos partes:

e Procesos basicos para la obtencién del aceite de oliva.
Constara de un:

(6]

Panel interactivo en el que se representara de forma
esquematica el proceso de obtencién del aceite de
oliva, de manera que, tocando sobre cada uno de los
procesos se abrira otra pantalla en la que aparece-
ra un esquema del proceso citado y una explicacién
(en formato audio) del mismo.

Paneles en los que se expondran los procesos basicos
de forma secuencial, y que constaran de un dibujo
y/o esquema explicativo, una fotografia representa-
tiva del mismo y una sucinta explicacién.

Pantalla gigante, en la que ciclicamente se repro-
ducird un video que recoja y explique de manera
visual —intercalando imagenes reales y esquemas
aclarativos— los distintos pasos de este proceso, su
problemadtica, su maquinaria, su influencia en la ca-
lidad del producto final, ...

e Evolucion histérica de los procesos de obtencion del acei-
te de oliva

O

(6]

Se presentaran paneles explicativos con fotografias
y/o dibujos de los distintos sistemas.

Ademas, y unido a cada panel, habra una maqueta
del sistema en cuestion a escala y operativa; esto es,
disefiada de tal manera que, en las visitas guiadas, se
pueda accionar.
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4. Sala 4: Aspectos socieconémicos: Esta sala constara de:

e Una pantalla gigante en la que se representard, de mane-
ra ciclica un estudio sobre el impacto econémico del cul-
tivo del aceite de oliva en la provincia de Jaén, en Espafia
y en el mundo.

e Una serie de paneles, que representen de forma grafica, el
aumento de produccién de aceite de oliva en los dltimos
100 afos, tanto en Jaén, como en Espana, como a nivel
mundial.

e Un globo terraqueo colgado en el centro de la sala, en el
que se resaltaran en distintos colores los principales pro-
ductores actuales y los paises en expansion.

¢ Ademads, un guia explicara el cambio de actitud del mer-
cado exterior en cuanto al aceite de oliva e ird mostrando
en un panel interactivo las preferencias de los consumi-
dores de distintos paises en cuanto al tipo y calidad del
aceite, el precio medio del aceite que se exporta, ...

5. Sala 5: Tipos de aceites de oliva: Esta sala constara de

e Un primer panel que reflejara la normativa actual en ma-
teria de aceite de oliva.

e Un segundo panel en el que se representen, en forma de
mapa conceptual, los distintos tipos de aceite de oliva.

e Varios monitores interactivos, en los que los visitantes,
puedan dar valores arbitrarios a los distintos parametros
que caracterizan a un aceite y ver qué tipo de aceite ob-
tendrian.

e Una sala de experimentacion en la que, de manera guia-
da, los visitantes puedan hacer mezclas de aceites y obte-
ner un resultado.

6. Sala 6: Calidad del aceite de oliva: Esta dividida en dos partes:

e Una primera sala en la que se expondra la «base tedrica»
que sustenta la calidad del aceite de oliva, y que constara
de:

o Un primer panel que reflejara la normativa actual
en materia de aceite de oliva.
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o Un panel interactivo, en el que sélo estaran refleja-
dos los parametros que la normativa exige que va-
yan en el etiquetado, de manera, que al tocar sobre
ellos, se abra una pantalla que explique —de forma
visual y sonora— en qué consiste ese parametro y
para que sirve.

o Una zona de «laboratorio», en la que se podra reali-
zar experimentos simples, como el de hallar la acidez
de un aceite o el rendimiento graso de una muestra
de aceituna (siempre bajo supervision de un guia).

o Un panel de muestras, con distintos tipos de aceites
y defectos, previamente caracterizados, que el visi-
tante pueda detectar por medio del olfato.

e Una sala de cata, en la que:

o Un guia explicard la normativa en vigor para las salas
de cata, deteniéndose en detalles altamente graficos
como la copa de cata (su forma y color), la disposi-
cion de las cabinas, el trabajo del jefe de panel, ...

o Posteriormente se pasara a una zona de cabinas don-
de los visitantes realizaran —de forma guiada— una
cata de dos tipos de aceites (con caracteristicas muy
diferentes).

o Por ultimo, se pasara a la sala de cata abierta, donde
se pondran en comun las sensaciones percibidas y el
guia acabara su explicacion.

7. Sala 7: El aceite de oliva y la salud: Esta sala constara de:

e Un apartado dedicado a libros, donde los visitantes podran
consultar la diferente y extensa bibliogratia que existe en
el momento actual respecto a este tema.

e En el centro de la sala se colocard un maniqui humano
que estara controlado por un monitor desde el que los
visitantes podran seleccionar distintas partes del cuerpo
—que se iluminardn- al tiempo que, en formato audio, se
explica como influye el aceite de oliva en su mejor fun-
cionamiento.
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e Alrededor de toda la sala se colocardn paneles tactiles in-
teractivos, con cada uno de los sistemas del cuerpo hu-
mano, de manera, que los visitantes puedan observar de
manera grafica como actuia el aceite de oliva en el mante-
nimiento y mejora del funcionamiento de estos sistemas.

8. Sala 8: Usos del aceite de oliva: Esta sala esta dividida en dos
partes:
e Gastronomia.

o Constara de distintos paneles, en los que se repre-
sentaran la gran variedad de comidas tipicas que se
realizan con aceite de oliva. Y en cada uno de ellos,
una fotografia de la comida, su receta pormenoriza-
da y una breve resena historica.

e Otros usos.

o Esta sala estara constituida por una serie de recrea-
ciones, a tamano natural, de los usos que del aceite
se pueden hacer y junto a ellas su correspondiente
panel explicativo; Por ejemplo; una lavandera ha-
ciendo jaboén casero, o una familia cenando a la luz
de un candil de aceite, ...

o Una estanteria con distintas muestras de productos
cosméticos que en la actualidad se fabrican con acei-
te de oliva, indicando el fabricante y su uso.

A continuacion, describiremos los cuatro itinerarios «tipo» que he-
mos disenado, aclarando que no son los tinicos posibles, sino los mas genera-
les y que pueden ampliarse en funcion de las caracteristicas de los visitantes.

Itinerario 1: Visitantes en general (libre)

Este primer itinerario estd dirigido a cualquier tipologia de visi-
tante y recoge la generalidad del museo; ademas, esta disefiado para que
pueda ser realizado sin necesidad de guia, con la tinica ayuda de un folleto,
en el que se recogen:

1. Elitinerario a seguir (recorrido secuencial de las salas).

2. Una explicacion casual sobre cada una de ellas, incluyendo da-
tos y curiosidades que puedan ser asimilados en un contexto de
aprendizaje informal.

3. Indicaciones especificas acerca de como se debe visitar-trabajar
cada sala.
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SALA 2:
El olivo

=

e

1l
B o s

SALA 3:
Proceso de obtencién
del aceite de oliva

Itinerario 2: Visitantes en general (guiado)

Este segundo itinerario esta disenado para turistas en general, con
un diverso nivel de conocimiento de la cultura del aceite de oliva y de lo
que es y significa el concepto de aceite en si mismo; estara guiado por un

guia/monitor y en él se recogen:

1. Elitinerario a seguir (recorrido secuencial de las salas).

2. La explicacion del guia/monitor, que estard centrada en cues-
tiones que despierten el interés del visitante por el aceite, sus
propiedades y su consumo; de manera que se resalten anéc-
dotas, curiosidades y por supuesto los beneficios del aceite de

oliva para la salud.

SALA 3:
Proceso de obtencién
del aceite de oliva

SALA 2:
El olivo

—

e

1
B o

3. Las actividades que,
de forma guiada, podran
realizar los visitantes y su
explicacion (cuando sea
necesaria o requerida por
éstos) por parte del guia/
monitor que los acompa-
na.
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Itinerario 3: Escolares

Este tercer itine-
rario estd dirigido a los ni-
nos, con el objeto de servir
de base a visitas de grupos
escolares y sera guiado por
un guia/monitor encargado
de dar las oportunas expli-
caciones acerca de cada sala
y de permitir a los nifnos
realizar las actividades es-
pecialmente disefiadas para
ellos en cada una de las
mismas. En el se recogen:

SALA 1:
Historia del olivo
y el aceite

SALA 2:
El olivo

SALA 3:
Proceso de obtencién
del aceite de oliva

0!

SALA 4:
Aspectos
socioeconémicos

{l

SALA 5:
Tipos de aceite
de oliva

[l

SALA 6:
Calidad del
aceite de oliva

1. Elitinerario a seguir (recorrido secuencial de las salas).

2. Un cuaderno de trabajo en el que los ninos deberan ir tomando
anotaciones sobre las explicaciones del guia/monitor y las acti-
vidades que realicen.

3. Indicaciones especificas acerca de las actividades de cada sala.

Itinerario 4: Agricultores

Este cuarto itinerario estd disenado para los agricultores, con la
pretension de resaltar el aspecto socioecondémico del cultivo del olivar para
implicar al productor en la necesidad de obtener un aceite de oliva de cali-
dad para mejorar su rendimiento; serd guiado y en él se recogen:

SALA 1:
Historia del olivo
y el aceite

SALA 2:
El olivo

—

SALA 3:
Proceso de obtencién
del aceite de oliva

SALA 5:
Tipos de aceite
de oliva

U

SALA 6:
Calidad del
aceite de oliva
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1. Elitinerario a seguir (re-
corrido secuencial de las sa-
las).

2. La explicacion del guia/
monitor, que estara centra-
da en la calidad del aceite y
su repercusion en los resul-
tados econémicos.

3. Las actividades que se
podran realizar en cada una
de las salas.



CONCLUSIONES

Geolit es una gran oportunidad para la provincia de Jaén ya que,
bien utilizado, puede llegar a ser un gran recurso para promocionar el ele-
mento bésico de su economia: el aceite. No obstante, en medio de todas
las discusiones econdémicas, empresariales y politicas que lleva implicito,
no podemos olvidarnos de la importancia que tiene la difusion de ma-
nera didactica del producto que pretende promocionar. Y aqui es donde
radica la importancia del trabajo realizado, ya que pretende ser un modo
de implicar a todos los posibles visitantes de Geolit (turistas, alumnos de
distintos niveles educativos, productores, ...) en la cultura del aceite de
oliva. De manera que, la distribucion de espacios, contenidos y actividades
propuestas les permita disfrutar de su visita y nazca en cada uno de ellos
su propia necesidad respecto al aceite de oliva (probarlo, consumirlo, pro-
ducirlo adecuadamente, ...).

Por ello, hemos diseniado unos itinerarios, a la vez lidicos y didac-
ticos, que fomentan los aprendizajes informales y poseen un alto nivel de
emotividad lo que provoca una motivacion positiva de los visitantes hacia
los contenidos expuestos.

Por dltimo, cabe resaltar que el conocimiento que se adquiera bajo
esta perspectiva sobre el aceite de oliva, va a perdurar en el tiempo, condi-
cionando de manera positiva la actitud hacia el consumo de este producto,
y activando la capacidad critica de los actuales-posibles-futuros consumi-
dores, de manera que sean capaces de discernir y elegir entre los distintos
tipos de grasas que el mercado ofrece al aceite de oliva; no como una im-
posicion ni una costumbre, sino como resultado de una reflexion y de la
conclusion de que es la mejor opcion posible.
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