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Resumen

El objetivo de este articulo es des-
eribir una investigacion llevada a cabo
para analizar las mediaciones que la fa-
milia, la escucla y el propio perfil indivi-
dual del preadolescente cjercen cn la
relacién que éste establece con a televi-
sion. Se trata de un trabajo localizado cn
¢l ambito de la Tecnologia Educativa,
pero que cuenta con una ciara aportacion
dela Sociologia, Psicologia, Teoria dela
Comunicaciony Pedagogia. La estructu-
ra conceptual de las fuentes que lo ali-
mentan tienc su raiz en la Psicologia de
corte epistermologico constructivista e
intenta conscguir una vision globaliza-
dora del untverso educativo, abandonan-
do perspectivas reduccionistas del mis-
mo.

El modelo humano y social en quc
esta investigacion se fundamenta cs el
paradigma humanista, defensor de la per-
sona, comunicativo y solidario, cultural
v democratico. Defiende la tesis de que
es ¢n la vida cotidiana dondc se expresa
primordialmente la cultura v dondc ésta
secrea v reerea. La cultura es entendida
como comunicacion que cvoluciona a
travcs del ticmpo v en fa socicdad actuatl
presenta un modelo fuertemente marca-
do por la presencia de los medios de
comuntcacion de masas, entre los quc
destacala television, caracterizada porel
lenguajc audiovisual.

Sc analizan los posibles usos de la
television y el importante papel que sus
refatos juegan cn la educacion de la so-
cicdad actual. Se deficnde la necesidad
de una cducacion audiovisual que parti-
cipe en la formacidn del nuevo ciudada-
no y que le haga capaz de lecry expresar
mensajcs con los mismos medios que los
reeibe.

Descriptores: Mcdiacion maltiple,
familia, escucla, perfil individual del prea-
dolescente, socializacion, universo edu-
cacional, ocio, cducacion del acio, Tee-
nologia Educativa, nucva ctudadania, me-

dios de comunicacion de masas, lenguaje’

audiovisual, educacion audiovisual, re-
cepcidn, alfabcetizacion, distanciarsc,
crear.

Abstract

The aim of this article is to describe
a rescarch rcalized to analyse the
mediational influences that family, school
and the preadelescent individual profile
excrt on the rclationship estabilished
between preadolescent and television.
This work is placed in the arca of
Educational Technology, adopting
contributions that come from Sociology,
Communicational Theory, Psichology
and Pedagogy. The conceptual structure
basisarcrooted on the cpistemonological-
constructivist Psichology and attempts
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to get an overall picture of the cdu-
caticnal universe, overcoming limited
perspcctives.

The human and soclal model in
which this research is based 1s the
humanistic paradigm, person defendcr,
communicativeand selidary, cultural and
democratic. The thests proposed 1s that it
1s in cveryday life swhere culture i1s
primarily expressed, created and
recreated. Culture is understood as
communication, which evolves along the
time. Current soclety presents a model
strongly influcnced by the mass media,
among which tclevision stands out,
characterised by its audiovisual language.

Posibles uscs of television and their
important rol on the education of the
current citizens are analvsed. Emphasis
1s put on thc need of an audiovisual
education that cnables the new citizen to
understand and cxpress messages using
the same media that those used for the
reception of messages.

Keywords: Multiple mediational
influence, family, school, preadolescent
individual profile, socialization,
educational universe, leisurc. leisure
education, Educational Technology, new
cizitenship, mass media, audiovisual
language, audiovisual education,
rcecpelon, literacy, to put a distance, to
create.
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El titulo de este trabajo pretende
sintctizar el objeto especifice del mismo,
quc no cs otro que la recepeton televisiva
del preadolescente como un proceso com-
plcjo, sujcto a muiltiples mediacioncs,
quc trasciende el momento de la interac-
cién directa v se contextualiza cn las
practicas cotidianas.

Basicamente se intentd aglutinar
tres dimensiones: la primera constituida
por la television, el medio mas represen-
tativo del fendmeno de la avdiovisuali-
zacidn, la segunda centrada enla escucla,
la institucion pedagdgica mas importan-
tc de la sociedad y la tercera referida al
tiempo libre como tiempo liberado de
actividades que se realizan obligatoria-
mente vy que implica la posibilidad deuna
vivenelia de oclo sustentada cn una liber-
tad en la cual la primacia correspondc a
lo subjetivo, a la libertad de eleccion v a
la rcalizacion satisfactoria.

La relacion ocio-television adquie-
rc cspecial relevancia en la socicdad ac-
tual por la cantidad de horas quec las
personas pasan frente a la pequefia pan-
talla v por la consideracion de que ¢l
alcance real de la influencia de este me-
dio sc extiende mas alld de ese tiempo.
Ademas, tiempo libre y ocio no son sind-
nimos. El salto del primero al segundo
precisa de una transformacion cspecifi-
ca, razon por la cual la television consti-
tuyc uno de los retos actuales mas signi-
ficativos dc la Pedagogia del ocio.

En los ultimos afios, una "lluvia" de
noticias hasido divulgada por los medios
de comunicacidn social sobre la crucl
violencia ¢jercida por preadofescentes v
adolescentes ¢n diversos paises. En to-
dos csos casos es manifiesta la tendencia
generalizada a establecer una relacién
directa y lineal entre el grado dc violen-
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¢ia manifestade por los agresores v cf
hecho de que éstos consuman programas
de television o video violentos. Nos pa-
recid que esta interpretacion no podia ser
aceptada pasivamente por los pedagogos
veducadores, quienes deberiamos insis-
tiren la necestdad de una mayor comple-
jidad ¢n el cstablecimiento de las causas
v de las redes de relacidon cntre las mis-
mas. Ademas, a pesar de la gran actuali-
dad del tema y de la importancia por él
adquirida, sc constata una falta de cstu-
dios sobrc ¢l mismo, tanto teoricos como
empiricos, tai vez debide, cntre otras
cosas, a que el fenémeno de la audiencia
¢escondce distintas mancras de scr aborda-
do y comprendido.

Asi, las primcras aproximacioncs a
la tnvestigacton de los medios destaca-
ban en sus descripciones la forma como
los mensajes se inyectaban en la mente
de los sujetos, considerados como ato-
mos aislados a quienes sélo correspon-
dia, como receptores, sufrir sus efectos.
Progresivamente, la investigacion empi-
rica comenzo a cuestionarse la adecua-
¢1on de la idca de una sociedad meramen-
tecxpucsta a esta accion. Y es a partir de
ladécada de los 70 cuando la corriente de
estudios socio-culturales comicnza a re-
valorizar las cstrategias interpretativas
delas audiencias, admitiendo que distin-
tos individuos, scgan sus interescs, valo-
res v roles sociales, pueden tlevar a cabo
diferentes lecturas de un mismo mensaje.

Desde ese momento, se hace nece-
sario cstudiar ¢l contexto en ¢l que se
desarrolla la wvida de las personas, su
cultura v la forma como ¢éstas incorporan
la tefevision en su vida cotidiana. Sc
acentua asi ¢l papel del tclespectador
activo. Aunque se trata de un arca de
mvestigacion bastante recicnic, cobran

gran importancia estudios ilevadosa cabo
dentro de ctla por autores como Jenscn
(1986) o Lull (1988). La utilizacién ¢n
estos trabajos de metodologias tanto cuan-
titativas como cualitativas pone de mani-
fiesto la convergencia interdisciplinar,
incluso en los métodos cmpleados.

En definitiva, antc la bipolariza-
cton inicial entre un determinismo de la
tclevision v la independencia total del
individuo, las contribuciones mas recien-
tcs abogan por posiciones mtermedias.
Es precisamente en esta linca en la que
ubicamos la investigacidn a que en estc
capitulo s¢ hace referencia v cuyo obje-
tive general consistio en comprender las
mediacioncs ¢jercidas por la familia, la
escuela v ¢l perfil individual def preado-
lescente en la relacion de éste con la
television. Alcanzar este objetivo pasaba
por la consecucion de otros mas concre-
tos, como Jos siguientes:

l. Elaborar un marco de referencia que
asumiese la ruptura con una vision
lincal v netamente positivista sobre
los cfectos de ta television en los prea-
dolescentes y que comprendiesc fa re-
cepelon de los mensajes televisivos
como un proceso complejo en ¢l que
interviencn maltiples mediaciones.

2, Construirun modclo propio de leetura
creativa.

*aradigma ideoldgico de par-
tida
Solo a partir de un paradigma hu-
manista, dcfensor de la persona, comunt-
cativo, sohdario, cultural v democratico
se hace posible tanto la concretizacion
como Ja’ comprensidn de las hipotesis
presentadas cn 1a investigacion. Sc ca-
racteriza al hombre como un ser hibre,
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capaz de decidir v duciio. por tanto, de su
historia individual v social, aunque suje-
to a multipies condicionantcs y barreras.
Tarmbién sc enfatiza su caractler abierto
ante los otros. siendo e} didlogo, como
reconoce Max Scheller (1973). 1a forma
del cncucniro humano.

En cfecto, el hombre comparte la
realidad de la vida cotidiana con otras
personas con las qu¢ interactia, siendo
uno de los resultados de tal interaccion el
proceso de creacion de significados. La
comunicacion puede ser vista, cn la linca
de la Escucla de¢ Palo Alte. como un
proceso dotado de relativa previsibilidad
para aqucllos que poscen ¢l dominio de
"cuadros comunes de expericnecia”. Asi,
las representacioncs sociales v los este-
reotipos forman parte de la "identidad
social" de los miembros de un mismo
grupo social. La principal caracteristica
de esta comumcacion es que constituyve
un proccso complcjo y dindmico que
presenta cn la sociedad actual un modclo
propio: el de la comunicacion dec masas.

El unico concepto de cultura acep-
table a partir del modelo ideologico pro-
puesto es el de la democracia cultural,
que implica la participacion de todos en
la creacion y disfrute de la cultura. Sc
deficnde quees la vida cotidiana el ambs-
to espacial v temporal en ¢l que ésta sc
expresa primordialmente. Pero, no todos
los individuos tHevan a cabo su vida coti-
diana det mismo modo, como demucs-
tran los "Estilos de Vida" (Cathelat
(1984)). Ademas, sc comparte la teoria
de Giddens (1995) v Silverstone (1994)
de que la vida cotidiana cs el resultado
del jucgo dialéctico cntre la reproduc-
cidn de las practicas v las oportunidadcs
de innovacion. 'Y, come las cstructuras
son producidas v repreducidas cn con-

textos especificos, las rclaciones tempo-
rales v espacialcs se convierten en di-
mensiones constitutivas v diferenciado-
ras de los sistemas sociales, como sefia-
lan Sue (1993), Weber (1990) v otros
autorcs. Asi, en la postmodernidad, el
tiempo dominantc es ¢l tiempo liberado
de trabajo.

Por otro lado, la accion cotidiana
tiene un saber que ka caracteriza y quees
el sentido comun o "doxa", totalmente
difercnte del saber cientifico o "episteme"
¢ inscparable de la accion prictica. No
cabe sino tratar a la educacion en este
contexto como un fore de reconstruccion
cultural v uno dc los principales inte-
grantes cxplicativos de los procesos de
desarrollo individual ¥ social. Adopta
diferentes modos de organizacion que
normalmente coexisien y que van desde
la formal o cscolarizacién a las influen-
cias educativas informales, como las de
la famitia o las dc la television, pasando
por las no formales.

Caracteristicas de 1la cultura
y del hombre audiovisual

La cultura actual ha sufrido modifi-
cacioncs sustanciales, cn gran parte re-
sultado del creciente protagonismo al-
canzado por la televisidn, ejcmplo por
excelencia del dominio audiovisual. De
ahi que se denominara al siglo XX el
siglo de la informacion, queriende con
csta expresion aludir al asedio experi-
mentado por ¢l hombre por la abundan-
cia, rapidez ¢ instantancidad dc informa-
ctones v la escasez de tiempao para tratar-
las, asimilarlas, apreciarlas v compren-
derlas. Ademas, estas informaciones He-
gan de forma desorganizada, csto es, ¢n
profusion constante v proccdentes de
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difcrentes "enciclopedias” o fuentes (es-
cucla, medios de comunicacién, conver-
sacloncs...).

Elpreadolescente se aproxima a fas
informac:ones que recibe a través de sus
"mapas mentales” o conjunto de conoci-
mientos y saberes que posee y que consti-
tuyen su representacion del mundo. Solo
la informacion recogida, seleccionada,
crganizada ¢ interpretada pasa a formar
parte de sus "mapas mentales", alteran-
dolos v dando fugar a otros nucvos. El
saber es informacidn recortada, seleccio-
nada v transformada. Y para quc tenga
lugar el proceso de transformacion de las
mformaciones en conocimiento v ¢n sa-
ber ticne que intervenir necesariamente
la creatividad humana.

La televisién también transforma
las referencias espacio-temporales del
hombre, como coordenadas quc susten-
tan su configuracion psicolégica. Ll
mundo sc convierte, utitizando la expre-
sion de McLuhan (1963). en una "aldea
global". Con todo elto se revoluciona cl
espacio afcetivo v social de la persona.
Ubicuidad ¢ immediatez dan lugar al po-
derseductor dela television. Al tclespece-
tador lc invade una impresion de la reali-
dad que. comodice Christian Metz (1972),
esambivalente: porunlado, ladecstaren
tedas partes y. por otro, la de que todo
¥iCNC a SU encuentro.

Elindividuo asume de otra forma la
temporalidad vy el ritmo. La época actual
s¢define porla aceleracion. Los momen-
tos son fragmentados y muy a menudo
consagrados a varias cosas a la vez. La
brevedad hace parte hoy de los modos dc
vida v resulta particularmente visible en
la television. Relacionado con la breve-
dad esta cl caracter efimero de las cosas.
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Y el consumo, como concepto, surge en
el punto de cncuentro entre lo cfimero v
la renovacion incesante.

De los trabajos de autores como
Michael Schudson (1989), Alfred
Chandler (1977) o Jamcs Carey (1967)
sobre lo que ocurre cuando un nuevo
medio de comunicacion se introduce en
una sociedad y en una cultura, parece
concluirse que la comunicacion ha de ser
analizada en relacion con la organiza-
clony los usos sociales de las teenologias
cn cseenarios especificos. debiendo las
propias tecnologias scr consideradas
como practicas sociales v culturales.

Ferrés (1994) v Martin Serrano
(19903}, entrc otros, ponen de manificsto
la relacion entre comunicacidn v poder,
destacando el hecho de que la produc-
¢1on de comunicacion, a nivel nacional v
hasta mundial, se halla concentrada v
centralizada en grupos reducidos en com-
paracion con el numero de reecptores de
esos productos culturales. La mavor par-

tc de los conocimicntos que el individuo

posee le han sido transmitidos por otros
y de forma especial por la televisian v no
han sido venificados por él empiricamen-
tc. De ahi que la vida del individuo se rija
en gran medida por las informaciones,
conocimientos y' crecncias transmitidos
por la television y la lucha por el control
de ésta por parte de las instituciones de
poder.

Ademas, la "industria cultural”,
como la denomina Adorno (1990), per-
mite la reproduccion de los mensajes
resultantes del modelo de comunicacion
audiovisual congran facilidad. buscando
su rentabilidad. Las obras aparccen como
"productos”, sin una paternidad total-
mente definida v destinados at consumo.
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La tclevision se encarga de que lleguen a
todos. Dc ahi gue se acuse a este medto
de provocar una homogeneizacidn dc la
cultura. El tiempo libre también sufre
transformaciones. La television ¢rea
muchas veees sustitutivos de actividades
o funciones propias de otras formas de
tiempo libre. Bste medio genera tambicén
mancras peculiares de estar y de relacio-
narse, tanto dentro como fucra del hogar.

La inmersion en el mundo de la
television altera la configuracion psico-
légica del hombre actual. Resulta muy
dificil, sin embargo. establecer cuales de
las caracteristicas quc &ste presenta se
deben exactamente a la influencia de este
medic, entre otras razoncs porquc esa
ifluencia depende de muchos factores,

‘unos dc tipo individual v otros de tipo

colectivo. Na obstante, si que sc pucden
menclonar una serie de caracterisitcas
que contribuyen a definir el perfil dife-
rencial del sujcto audiovisual.

En primer lugar, se puede hacer
refereneia a la hiperestimulacion senso-
rial v a la vision fragmentada de la reali-
dad. Algunas dc las consccuencias atri-
buidas a csta hiperestimulacion sensorial
son la dificultad de concentracion v dc
reflexion, la necesidad de cambiar conti-
nuamente de actividad, el bajo mvel de
resistencia a la frustracion, el elevado
nivel de ansiedad. la impaciencia y la
prisa.

Porotro lado, la television prima lo
intuitivo v lo emocional, la scduccidn,
sobre lo intclectual v lo racional. Enestc
scntido Greenficld (1985) defiende que
la tclevision ocasiona un estilo impulsi-
vo de pensamiento, en lugar de un estilo
reflexivo. Santos Guerra (1984) v
Mucchiellt {(1977) son otros d¢ los ¢stu-
diosos del tema que consideran que la

imagen favorece la concicncia no re-
flexiva y la vertiente afectiva. Y todocllo
debido a la inmediatez y al dinamismo
potenciados por la narrativa audiovisual
cn que vive sumergido ¢l telespectador
¢n su vida cotidiana.

El hombre actual es un ser planeta-
rno v comunitario, porquc cncucntra cn
los medios de comunicacién formas in-
¢ditas de participar en el conoclmicnto v
cn las realidades del mundo. Pero no sc
trata de una participacion cn la misma
"realidad”, sino en una imagen de ésta
mediatizada por otras persenas. Asi, el
prcadolescente hoy explora ¢l mundo
desde Ja inactividad, va que recibe mul-
titud de estimulas que no exigen una
respuesta. asumiendo un papel de mero
receptor v oelaborando o creando rara-
mente sus Proplos Mensajes.

Este ser audiovisual ¢s extro-deter-
minado, en ia terminologia de Ricsman
(1960), lo que subrava la fucrza de la
comunicacion en la sociedad actualenla
modclacion de las personas hacia unideal
en ¢l que "tener" es mas umportanic que
"ser'. El hombre extro-dirigido no ticne
“espacie” ni "tiempo" para encontrarse a
si mismo v por ello muchas veces respon-
de al arquetipo que la socicdad diseria, lo
que da lugar a una uniformizacion cn las
aspiraciones, intereses y marcos de refe-
rencia que orientan los comportamicntos.

Socializacién, educacion y te-
levision

El poder de la television ¢s hoy
cvidente. Constituye uno de los agentes
cducativos de primerorden, compartien-
do con la escuela y la familia el papel
soclalizador y educador de los micmbros
de la sociedad. Ha generado una cspecie
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de "escucta paralela" que educa a traves
de sus "relatos"”, que son comunicacion
mediada, construcciones de la reahidad
que modelan actitudes, ideas, valores y
lohace de una forma sutil, desapercibida,
enla mavyor parte dc los casos. La televi-
sion constituye un dispositivo de media-
cion educativa en dos sentidos: como
transmisora de conocimicnto y dc in-
fluencia sobre el desarrolle general de
los preadolescentes v come reproductora
v continuadora de la sociedad a la que
éstos pertenecen,

Martin Serrano (1977, 1983) ha
construido una de las teorias de media-
cion social mas completas que se cono-
cen y que, partiendo del axioma que
afirma que la transformacion de la comu-
nicacién publica afecta al cambio social
v viceversa, distingue entre una "media-
cion cognativa” que opera sobre los rela-
tos, ofreciendo a las audiencias "mode-
Jos de representacion del mundo” v que
csta orientada a lograr que aquella que
cambia tenga un lugar en la concepcion
del mundo de las audiencias y una "me-
diacion estructural” que opera sobre los
soportes, ofrecicndo a las audiencias
"modelos de produccién de comunica-
cton”,

Por su parte, Jean-Luc Michel
(1982) elabora una teoria de la distancia-
cion en la que el concepto de mediacion
también resulta clave, considerandola
como la accion de utilizar un medio de
comunicacion natural o totalmente ho-
momorfo a la existencia humana y dife-
renciandola de la mediatizacion, ya que
ésta implica el uso de algin medio de
comunicacion artificial, Para este autor,
la mediacidn constituye la base del com-
portamiento inteligente v distingue va-
tios tipos de mediaciones v de mediatiza-

ciones. Distingue también entre una “pri-
mera mediacion”, que implica el paso del
objeto al concepto por medio de la pala-
bra, el instrumento, el gesto, la imagen
stmbolica, la técnica v el lenguaje evolu-
cionado v una "segunda mediacion” que,
a partir del lenguaje v de la técnica,
conduce al desarrollo de imagenes sim-
bolicas cada vez mas complejas, esto es,
implica el paso de la imagen metasimbod-
lica al metalenguaje y a la metatécnica,
supone cl salto del concepto al metacon-
cepto.

Con el surgimiento de la television
aumenta la complejidad de la socializa-
cidn porque ¢l preadolescente, que co-
mienza su experiencia como telespecta-
dor muy joven, extrag preferentemente
de esta fuente, a la que Gil (1983) llama
“secundaria”, la informacion necesaria
para resolver v adaptarse a las demandas
que le plantea la sociedad. Le proporcio-
na, ademas. diversion v placer. Pero,
todos estos mensajes no $on neutros, sino
quc cstan cargades de ideolegia v de
valores. Al principio, el nifio imita a los
héroes, en los que proyecta sus descos.
Llega un momento en que, ademas, sc
identifica con ellos, pudiendo esta 1den-
tificacion plantear diferentes grados.

Educacién audiovisual y for-
macion para la democracia

Latcoriadeladistanciacion de Jean-
Luc Michel esta claramente influenciada
por las investigaciones americanas de la
Escuela de Palo Alto v por [os estudios de
Erving Goffiman (1967), de la Escuela de
Chicago. Entiende Michel que la distan-
clacion es una de las caracteristicas fun-
damentales de la especie humana que nos
diferencia del resto de los animales, per-
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miticndonos saber qué haccmos en cl
mismo momento en que fo hacemos.

Ante la nueva sociedad de los me-
dios de comunicacién social, Jean-Luc
Michel defiende la nccesidad de una
metasoctalizacion guc dé lugar a un tipo
de fuerza de interposicion cntre los ciu-
dadanos y sus sistemas mediaticos. Ela-
bora un modelo bipolar para explicar la
logica circular subyacentc a los procesos
de comunicacion humanos. El primer
polo, o "polo medidtico" reagrupa las
funciones de creacidén y de comunica-
cion de los media, ya quc para la teoria
distanciadora. todo ser humano inmerso
en una situacion de mediacion o de me-
diatizacion, oscila sin ccsar entre una
creacidn de sentido y una interpretacion
de signos. El segundo polo reagrupa la
auto-distanciacion inmancnte v la triada
identificacion/proyeccion/transferencia.
Es el "polo perceptive ADUIPT".

Desde la teoria distanciadora, en
toda situacién de comunicacidn sc oscila
sin cesar entre las actitudes distanciado-
ras y las identificadoras, proyectivas o
transferenciales. La distanciacion serd el
medio para llevar a cabo una adecuada
apropiacion de los mensajes de los me-
dios, evitando la "alicnacidn mediatica”
y favorccicndo una toma de distancia,
una resistencia de cara a aquéllos. Pero,
frente a una "distanciacion c¢ritica”, quc
se aplica cspontancamente. existe la "dis-
tanciacion dialéctica”, que sélo puede
ser ¢l resultado de la cducacion mediati-
ca del suycto v 1a "distanciacidén mediati-
ca", gue supon¢ un reagrupamicnto de
las anteriores y ofrece un cuadro concep-
tual global. De estc modo la educacion
audiovisual se convierte en ¢l antidoto
para ¢l hiperconsumo mediatico por cl
desarrollo de una "metacognicion” con-

ducente a una distanciacidén me-
tastmbolica que hace a los preadolescen-
tes conscientes de la mediatizacion. En
la educacion mediatica el receptor de un
mensaje s¢ encuentra sometido a la do-
ble influencia del mensaje v a la del
comentario sobre ¢l mensaje.

Desde esta perspectiva se conside-
ra que la educacion audiovisual es un
paso esenclal en la larga marcha hacia
una verdadera democracia participativa
v hacia una democratizacidn de las insti-
tuciones. Es escncial, si se pretende que
los ciudadanos puedan ejercer ¢l poder,
tomar decisioncs racionales, constituirse
en agentes cfectivos de cambio y partici-
par activamentie en los medios de comu-
nicacion de masas. Esta forma de enten-
der la educaciéon audiovisual presupone
una "alfabetizaciéon audiovisual”, que a
su vez parte de la evidente existencia de
un lenguaje audiovisual y de una sintaxis
audiovisual, aungue ambes sean de natu-
raleza compleja. Sélo esa alfabetizacian
audiovisual dc los ciudadanos garantiza-
ra el paso de una fuerza comunicativa
unidireccional a una auténtica interco-
municacion.

La alfabetizacion audiovisual im-
plica dominio de la "lectura" y de la
"escritura" zudiovisuales. Ambas pue-
den alcanzar diferentes niveles, st bien el
auténtico concepto de lectura potencia-
dorde una adecuada apropiacion del men-
saje no podria ser otro que el consistente
en descntrafar una seric dc signos y
abstracr de ellos un pensamiento, adop-
tando una actitud eritica ante el mismo ¥
reflexionando sobre ello para integrarlo
0 no en la propia vida. Tal concepto de
lectura se opone radicalmente a la com-
prension del lector como entidad pasiva,
Diferentes autores y desde distintas pers-
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pcctivas coineiden en subrayar este ca-
racter activo que implica la lectura
(Lourenzo Vilches (1983) D.A. Dondis
(1976), Lucia Lazotti Fontana (1983),
Busquets {(1977)).

Entender asi la lectura audiovisual
implica comprender la recepcion como
un proceso de "mediacidn maltiple"”, cs
decir, como una interaccion entre distin-
tos elementos: perfll personal del lector,
tipo de mensaje, contexto de recepcion,
influencias de los padres, profesores o
compaferos, etc. Portodo ello las posibi-
lidades de lectura del misme texto son
muy variadas.

Las diferentes mediaciones que ac-
than en la recepcion de los mensajcs
televisivos

El primer grupo de mediacioncs
contempladas en cste trabajo procede del
propio perfll del preadolescente, integra-
do por sus aptitudes, actitudes, rasges de
personalidad y de adaptacion y por las
caracteristicas propias de la preadolcs-
cencia como etapa evolutiva, comparti-
das en gencral por todos los preadoles-
centes.

El segundo grupo dc mediaciones
tiene su origen en la familia. Esta ¢jerce
una mediacidn indirecta a través de los
estilos educativos que pone en practica,
de sus habitos televisivos, dc la gestion
que hace de los tiempos dc trabajo v de
ocio, etc. La mediacion indirccta la lleva
a cabo la familia en el momento preciso
en que ¢l preadolescente csta viendo la
television o bicn en los momentos inme-
diatamente anteriores o posteriores.

El tercer grupo de mediaciones se
sitha cn la escucla. Por lo que sc refierc a
gsta, su papel mediador pucde ser con-
templado desde diferentes perspectivas,
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tales como ¢l Proyecto Educative o la
integracion quc tanto la cducacidn del
ocio, la alfabetizacidn audiovisual como
contenido o la televisidn como recurso
presentan cn los diferentes niveles curri-
culares o enlos ambitos extracurriculares.

Familia, escuela y television deben
asumir su corresponsabilidad formativa
en la educacidn para el ocio ¥ en la
educacion audiovisual, convirtiéndose en
auténticos espacios de aprendizajc
vygotskiano, introduciendo mediaciones
desde sus ambitos en ese scntido v po-
niendo todos los medios a su alcance. La
propia television no puede serajena a ¢se
esfuerzo.

Propuesta de un modelo de
lectura creativa

En este marco se propone un mode-
lo de lectura creativa, que sc recoge en la
Figura 1. En él s¢ representa ¢l contexto
de reccpeidn de los mensajes audiovi-
suales como el espacio de encuentro y de
convergencia entre las caracteristicas del
texto, del sujeto v de las postbles media-
ciones. Este triangulo esta inscritoen una
circunferencia, conlo que se simbeliza la
inevitable localizacion del contexto dc
recepeidn cn un medio socio-cultural
concreto, lo que le conficre peculiarida-
dcs propias.

A través dc un procese de distan-
clacion, el sujeto consigue apropiarse del
mensajc v llevar a cabo la lectura del
mismo. La educacion aparecc coma la
condicién posibilitadora de esa lectura.
El triangulo inicial s¢ va transformando
en piramide a medida que sc hace posible
un proceso de distanciacién v de apro-
placion del mensaje contenido cn el tex-
to. La altura de la piramide esta determi-
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Yariables

Fueron tres los tipos de variables
contempladas en la investigacion:
1. Losreferentes, que identifican los con-
textos de apropiacion del contenido
televisivo: ¢l personal, el familiar y el
escolar.
Lasmediaciones o instancias estructu-
rantes dc la interaccion de los micm-
bros de la audicncia que configuran
particularmente la negociacidén que
realizan €stos con los mensajes e influ-
yen en los resultados del proceso de
recepeton. Se originan en varias fuen-
tes v sc manifiestan por medio de
acciones v del discurso.

Figura 2: Relacion de variables

Las dimensiones o variables seleccio-
nadas para concretar los principales
aspectos que abarca la compleja rela-
cion preadolescente-television: los
contenidos vistos, ¢l tiempo dedicado
al medio, la influencia que éste gjerce
en los comportamientos, la represen-
tacidn de la television, de la vida y de
los valores.

3]

La Figura 2 recoge todas las varia-
bles contempladas en el estudio. Se trata
de una representacidén neccsariamente
estatica de una rcalidad que no lo cs, por
lo que solo se puede usar con caracter
funcional.

REFERENTES

Y

Amiblente Fandliac
Ambiente Exeolne

penerl udiiual_|

TACKINES

Aptudes

Habitca s

Famllla

Medincion | [Allabirt zac i Audion sz

'P.-rl';l Indhtdual
Ad Presdolescmin

Ceatro Lwcalar (P10

i J[Cente Geotar |7 :.-- ~—
]

Persaniento [ jiabines L
ra

Contra Excatar-Profsores |

Mledsacida
@;,/1.”“1 (==

FREADOLESCENTE- TV
A

[ Relacién Preadotevrente- TV

Tagecrioniom que tcne of
Fembideente de la TV,

Fuente: Elaboracion propia

Ticnpe dedicado a la TV

101



102 —=cce =

Audiovisualizacion, Escuela y Tiempo Libre: La recepcion..,

FProacocia Sociar 5 SEGUNDA EPOCH

Materiales

[. Cuestionarios. Se elaboré un primer
tipe de cuestionario para los preado-
lescentes con la finalidad de compro-
bar el ticmpo dedicado por éstos a la
television y los programas que habian
visto en cada uno de los dias de una
semana (MIN), un segundo sobre su
utilizacion del ticmpo libre (QTP) yun
tercero para abtener informacion so-
bre su representacion de TV, habitos
generales de la vida cotidiana, habitos
televisivos, pensamiento sobre su re-
lacidn con la television y representa-
cion del mundo, de la vida v dc los
valores (QC). También se pasd un
cuestionario a los padres y otro a los
profesores para averiguar ¢Omo se
comportaban en su caso estas mismas
variables (QP v QPR respectivamen-
te).

2. Tests. Fueron varios los tests que se
aplicaron a los preadolescentes: E] Test
de Aptitudes Mentales Primarias
(PMA), para analizar la comprension
verbal, la concepcion espacial, ¢l ra-
zonamiento, el calculo numérico y la
fluidez verbal; el Test Analitico Psico-
grafico de Personalidad de Amurrio
(KAPPA), que halia los niveles de
emotividad, actividad, dominio, re-
flexion, sociabilidad y control volun-
tario; el Test de Formas de Reaccionar
ala Frustracion (DELTA), queanaliza
las formas de reaccionar a la frustra-
cidn en cuatro areas: personal, fami-
liar, escolar y social; el Test de Habi-
tos v Actitudes Escolares (ALFA) vun
Test de Creatividad. Este tltimo fucel
unico construido ad hoc. Los restantes
fueron traducidos y adaptados al por-
tugués a partir de otros ya existentes
en lengua espafiola.

3. Otros instrumentos, entre los que se
encuentran las calificaciones y el ni-
mero de faltas escolares deJos preado-
lescentes, los Proyectos Educativos y
Planes Anuales de los centros, una
entrevista en profundidad con los di-
rectores de log mismos, las grabacio-
nes de los programas televisivos emi-
tidos por los cuatro canales de la tele-
vision portuguesa durante la semana
en que se pasaron los cuestionarios a
los preadolescentes y la ficha de and-
lisis del programa de television mas
frecuentado por éstos en esa semana.

Procedimiento

Ya que los datos obtenidos fueron
de dos tipos, el tratamiento de los mis-
mos también tuvo una doble vertiente:
una cualitativa, a través de la técnica del
analisis de contenido y otra cuantitativa,
cuyos calculos se realizaron con la ayuda
del paquete de programas estadisticos
Statistical Package Sciences (SPSS). El
uso combinado de estrategias dio la opor-
tunidad de una elaboracion y reelabora-
cién continua del disefio de la investiga-
cion hasta ajustar, en la medida de lo
posible, los dos métodos en un marco
conceptual inico y comprensivo.

Resultados y discusion

La investigacion condujo a una se-
rie de resultados. Como consecuencia
del amplio nimero de variables trabaja-
das, éstos son muy abundantes. A conti-
nuacidén se mencionan algunos, organi-
zados atendiendo a los tres grupos de
variables establecidos.

Referentes

Las familias, a pesar del elevado
grado de heterogeneidad de sus niveles
socio-econdmico-culturales, estan gene-
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ralmente bien equipadas en lo que sc
refiere a aparates audiovisuales. No obs-
tante, ¢s nitido ef predominio de los apa-
ratos que sirven para rectbir mensajes
sobrc aquellos otros que ticnen como
finatidad construirlos. Por otro lado, la
television constituye para [a mayor partc
de las familias la principal fuente dc
informacién sobre los acontecimientos
de la vida cotidiana, ocupande la prensa
eserita un papel bastante mas secundario.

Entre los centros cscolares anali-
zados, las diferencias también son nota-
bles y afectan a distintos aspectos. No
obstante, todos ellos comparten una con-
sidcrable cscasez de material audiovi-
sualy, sobretodo, una falta de utilizacidon
comoda y agil del cxistenie. Ademas, son
muy pocos los profesores que han asistt-
do a alguna accidn de formacién relacio-
nada con la educacion andiovisual.

Mediaciones

Cada preadolescente presenta un
estilo propio de ver television, Tambicn
¢s diferente el tipe de mediacion que
¢jerce cada famiha y que resulta de la
particular combinacion de su clima co-
municacional v del controf quc los pa-
dres ejercen sobre el visionado de televi-
sién de sus hijos, esto es, del estilo de
educacion familiar.

Por lo que se refiere a la mediacion
escolar, nuevamente se aprecian diferen-
cias. En los Provectos Educativos de
todos los centros estd presente, de forma
mas 0 menos explicita, la 1dea de una
cducacion integral que propicie un desa-
rrollo armonioso de la personalidad. Pero
no coincide el papel que atribuyen a la
educacion del ocio v a la educacidn au-
diovisual cada uno de cllos. Por otro
lado, padres v profesores conceden a Ja
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television una funcion de diversion y de
compafiia basicamente. Como medio de
aprendizaje le atribuyen poca importan-
cia. En cuanto al aprendizaje, los preado-
lescentes situan lag diferencias entre la
forma como cnsciia la escuela y la forma
como lo hace la television cn ¢l tipo de
atencion que ambas prestan al alumno,
en la profesionalizacion de sus responsa-
bles, en ¢l tipo de comunicacion y de
cxigencla a que sc ven sometidos y en la
disciplina que imponen,

La familia se revela como la princi-
pal fuente de determinacién de patrones
de comportamiento. El peso atribuido a
la televisién por los padres v profesores
¢n sus decisiones es muy pequedio. Tam-
bién en el caso de los preadolescentes es
bastantc inferior al que le otorga la opi-
nion popular y los estereotipos. No obs-
tantec, el nivel de alfabetizacidn audiovi-
sual de las familas, ca general, es muy
bajo, siende aun inferior el de las madres
que el de los padres. También es bajo el
de los preadolescentes v ¢l de sus profe-
SOres.

Padres y profesores, cn general, com-
parten la idca de que Jo que ocurrc entre el
preadolescente v la iclevision depende de
la interaccion dialéctica entre ambos. Los
padres aceptan su responsabilidad en la
educacion audiovisual de sus hijos, pre-
sentando diferentes opiniones sobre la
forma en que ¢ésta se deberia concretizar.
La mavor parte de los profesores, por su
lado, defienden que la educacidon audiovi-
sual ha [levarse a cabo ¢n la escuela, pero
consideran que de ella deben ocuparse
especialistas y ¢n ambitos cspecificas,
como el de las actividades complementa-
rias. Ademas. los profesorcs preficren jus-
tificar el escasc uso que hacen de los

103



Audiovisualizacién, Escuela y Tiempo Libre: La recepcidn...

Prpacocit Sociin. 5 SEGUNDA EPocy

recursos audiovisuales en las clases, alu-
diendo a causas externas a ellos mismos,
como la escasez de material.

El dialogo entre los valores de los
preadolescentes y el de sus padres es mas
facil queel que se daentrelos de aquéllos
v los de sus profesores, porque estan mas
proximos, no estan tan desconectados v,
situandose mas avanzados los de los pa-
dres en la linea del desarrollo, pueden
servir como guia y motivacion para los
hijos. Sin embargo, los héroes de los
preadolescentes tienen un cardcter mas
universal que fos de sus padres, en los
que predomina el caracter local o nacio-
nal. Las dos dimensiones se conjugan en
el caso de los héroes de los profesores,

_Relaciones entre referentes

104

El equipamiento audiovisual exis-
tente en las familias corrclaciona con el
nivel socio-econdmico-cultural de éstas,
aunque respecto a la existencia o no de
television y al namero dc rceeptores, la
relacion se desvanece, porque, si hay
algo que uniformiza a los diferentes ni-
veles, es la television.

Ademas, se aprecia que la cultura
audiovisual existentc en la familia no
desplaza a la verbal. Ambas se comple-
mentan y encuentran férmulas conjuntas
de coexistencia y de articulacion en espa-
clos compartidos.

Relaciones entre mediaciones

El razonamiento de los preadoles-
centes esta asociado al habito de partici-
par en juegos relacionados con progra-
mas de television. Al aumentar el nivel
de razonamiento, disminuye la frecuen-
cla de participacion en esos juegos. Al
mismo tiempo, ta forma en que ven la
television los preadolescentes guarda
relacién con algunas capacidades. Asi,

quiencs lo hacen normalmente en fami-
lia alcanzan niveles mas altos de com-
prension verbal. Ademas, los preadoles-
centes que selecclonan activamente los
contenidos que ven en la television pre-
sentan mayor originalidad de pensamien-
to, reaccion de control antc la frustra-
cion, actitud mas positiva ante la ense-
flanza v mejores habitos de estudio y
rendimicnto escolar.

Los habitos de los padres como
televidentes y el tipo de mediacién que
gjercen en la interaccion de sus hijos con
la television estan relacionados con va-
rios aspectos del pensamiento fammliar.
La madre es quien mantienc una refacion
mas estrecha en la familia con el control
v las reglas relacionadas con la televi-
sion. Los datos ponen de manifiesto que
los habitos televisivos familiares son un
reflejo de los habitos familiares genera-
tes.

En cuanto a las relaciones de las
variables que intentan expresar lamedia-
cién escolar, adquieren especial relevan-
cia las que reflegjan el pensamiento del
profesor v Ia asociacidn entre €ste v su
accion, confirmando el paradigma del
profesor como profesional reflexivo que
selcceiona v orienta sus acciones €n or-
den a su pensamiento,

La postura que defienden los profe-
sores respecto a la relacion preadoles-
cente-televisién cstd asociada a otras
variables de su pensamiento, tales como
la importancia atribuida a ciertos objeti-
vos o incluso a su representacion de la
television. También ¢s contingente el
pensamiento de los profesores acerca de
la relacidn preadelescente-television y
su nmivel de formacién audiovisual. Del
mismo modo, los profesores que han
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asistido a acciones de formacién sobre
educacion audtovisual mtroducen con
mayor frecuencia la television cn sus
disefios curriculares.

Relaciones entre referentes y media-
ciones

Se descubren dos lineas basicas de
perfiles entre los preadolcseentes, que
tienen una clara base en la posicién so-
clo-ccondmica-cultural de sus familias:
la primera caracteriza a los preadolcs-
centes conniveles superiores cn las capa-
cidades basicas para el aprendizaje csco-
far (razonamiento, comprension verbal,
originalidad de pensamiento), con un
discurso mas elaborado, con rasgos de
personalidad que apuntan hacia cl cquili-
brio y la adaptacion personal, familiar,
social y escolar, con un nivel de alfabeti-
zacion audiovisual alto ¥ quiencs, con
mavor frecuencia, pertencecn a niveles
soclo-econdmico-culturales superiores a
la media;

La segunda es propla dc otro grupo
de preadolescentes con niveles infcrio-
res en algunas capacidades, como razo-
namiento y comprension verbal, con un
discurso menos elaborado y mas restrin-
gido, pertenecientes, con mayor frecucn-
cia, a niveles socio-economico~cultura-
les inferiores a la media, con menor ten-
dencia a reaccionar ante la frustracidn
con control vy mayor inclinacion a hacer-
lo con irritabilidad. inferioridad u otras
formas menos positivas, con precarios
habitos de cstudio v actitudes poco favo-
rables hacia la ensefianza y el aprendiza-
je. que presentan elevados indices de
absentismo escolar y un bajo nivel de
alfabetizacion audio-escerito-visual,

Entrc ¢l referente famihar v la me-
diacion individual, las relacioncs signifi-

cativas quc s¢ aprecian son, sobre todo,
las que manticne la configuracidn def
grupo familiar con diversos aspectos,
como ¢l contexto familiar dc recepeion
televisiva, el clima comunicacional fa-
miliar, el esiilo de control, la forma en
que la familia ocupa ¢l ticmpo libre v el
fiempo quc pasan diarlamente cl padre y
la madre con los hijos.

Relaciones entre dimensiones, referen-
tes y mediaciones

Tiempo

En gencral, los preadolescentes
comparten la dedicacion a la television
de una gran partc de su ticmpo liberade
de actividades heteréonomamente dirigi-
das. durante los dias laborabics {mas de
cuatro horas y media), tiempo que se
dilata en los fines dc semana. Sin embar-
20, que ese tiempo dedicado a la televi-
sidn sea positivo o negativo no depende
unicamente de su cantidad, sino basica-
mente de su calidad. Uno de tos aspectos
que mas influve en ésta ultima es la
relacion que el receptor mantienc con los
contenidos. Los niveles de visionado sc
reducen mas entre quicnes llevan a cabo
una busqucda mas activa de los mismos.
También se aprecia que los chicos per-
manegcen mas tiempo antc la pequena
pantalla que las chicas.

[a mediacion familiar representa
un papel importante cn la determinacion
del tiempe de television, siendo €ste
menor cn los preadolescentes cuyos pa-
dres pasan mas tiempo con cllos, sc nte-
resan mas por sus asuntos cscolares, ven
con ellos la television v practican estilos
educativos cn los que el control estd
presente, come ¢l autoritario-represivo o
cl autoritativo-reciproco.
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Represemacion de la television

La representacion de la television
que presenta ¢l preadolescente guarda
rclacion con la influencia que el medio
¢jerce en sus comportamientos. Entre los
quec compran y coleccionan objctos rela-
cionados con la television mas asidua-
mente ¢s mas alto el porcentaje delos que
anteponen lo que dice ésta sobre la opi-
nion de sus padres. También cjerce cste
mcdio mayor influencia en el comporta-
miento de quicnes la consideran el prin-
cipal vehiculo de aprendizaje, debslitan-
dose, en csos casos, la fuerza de la opi-
nién de los padres.

La edad es la variable del referente
personal que mas influve en la represen-
tacion quc los preadolcscentes tienen de
la television. Comparten en mayor medi-
dalaidca de latelevision relacionada con
cl entretenimicnte y la pérdida de tiempo
v la de [a escucla como contexto para el
aprendizaje scrio y util hasta los 12 afios,
A partir de esa edad, cmpiezan a introdu-
cir alteraciones, a cuestionar ese legado
que, en forma de representacion simbéli-
ca, han recibido de sus padres.

La comprension de la television
como espacio privilegiado de aprendiza-
J¢ ¢s menos frecuente entre quienes tic-
nen una actitud positiva hacia la ense-
flanza v buencs habitos de estudio. Tam-
bién el pensamiento v los habitos de los
padres hacia la tclevisidon guardan rela-
cion con la representacidon que de ésta
ticnen los hijos.

Relacion con los contenidos

Las serles norteamericanas, las te-
lenovelas v tos concursos son los conte-
nidos que mas atraen la atencion de los
preadolcscentcs de la muestra trabajada.
Existe relacion clara entre el sexe y ¢l

tipo dc contenidos vistos con mavor fre-
cuencia. Mientras que los varones se
inclinan mas por los programas de infor-
macién y de deportes, que presentan con-
tenidos exteriores a la television, cstoes,
no producides directamente para ella, las
mujeres lo hacen por contenidos de tipo
narrativo, que cucntan historias, dando
prioridad a los sentimicntos v prefirien-
do situarse en una realidad cercana, que
sc¢ podria llamar interior. Unos v otras se
ubican enespacios simbélicos diferentes
¥ sostiencn con el tiempo histérico una
relacién también distinta.

La cdad también se encuentra aso-
ciada a los contenidos. Mientras que los
dibujos animados captan mds la atencidn
hasta los 11 afios, las cmisioncs deporti-
vas, los reportajes y revistas de actuali-
dad cucntan con mas espectadores entre
los de mas edad. Por otro lado, hay con-
tenidos que distancian los gustos de los
televidentes a partir de su nivel socio-
economico-cultural. Asi, los concursoso
contenidos de evasion tienen mas éxito
cntre los niveles inferiores, mientras que
ocurre 1o contrario ¢n el case de los
documentales sobre la naturaleza o los
animales, los programas de historia o de
viajes, los cientificos, médicos o sobre
los libros y las artes.

Entrc los contenidos y ¢l perfil in-
dividual del preadolescente se descubren
algunas relaciones, como la existente entre
el nivel de comprension verbal y la fre-
cuencia de visionado de noticiarios. Del
mismo modo, el pensamiento de los pa-
dres y sus habitos televisivos adquieren
gran importancia mediadora en la rela-
cion que ¢l preadolescente establece con
los contenidos televisivos. También ¢l
cstilo educativo familiar se manificsta
como un factor influvente en la deternu-
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nacion de los contenidos.

Influencia de la television en los com-
portamientos

La frecuencia de visionado de algu-
nos contenidos guarda relacion con la
frecucncia con gue Jos preadolescentes
compran o coleccionan objetos relacio-
nados con esos contenidos, Laedad es la
variable del referente individual mas
mmportante a la hora de establecer dife-
rencias respecto a la influencia de la
televisidn en los comportamientos.

La ausencia de la madre en ¢l refe-
rente familiar tienc como repercusion un
papel mds fuecrte de la television en las
decisiones de los preadolescentes. La
mediacion familiar, expresada en forma
del pensamiento de los padres, de sus
habitos famibiarcs y televisivos y de sus
gstilos educativos, también ¢s importan-
te. En las familias que pasan mas tiempo
juntos sus micmbros, gue comparten nor-
malmentc el tiempo libre v los contextos
de recepcion televisiva y on las que exis-
ten reglas definidas, fa influencia de la
television se debilita, mientras se fortale-
ce la dc la familia.

Representacion menial del mundo, de la
vida y de los valores

Se aprecia una mayor tendencia
por parte de las chicas a valorar los
rasgos fisicos, mientras que los chicos
dan mayor importancia a los psicologi-
cos v sociales. El nivel socio-econdmi-
co-cultural marca tendencias con rela-
cion a los valores que tos preadolescen-
tes priosizan. Dcl mismo modo, ef razo-
namiento v la actitud hacia la ensefianza
son las des dimensiones del perfil indivi-
duat que prescentan una relacion mas in-
tensa con los valores.

Los preadolescentes que manifics-
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tan actitudes menos favorables hacia la
ensefianza, seleccionan mas a sus hérocs
por sus caracteristicas fisicas. También
parece que quienes se inclinan mas por
los rasgos dc tipo fisico manifiestan acti-
tudes mas consumistas.

Propuestas de intervencidn pedagogi-
ca

Para la familia

Se propone la creacion de progra-
mas educativos adaptados a la formacion
de padres telespectadores y de padres
mcdiadores, que les sirvan para haccrse
conscientes de la complejidad del proce-
so de rceepeion tclevisiva, desarrollar
capactdades criticas y metacognitivas por
las que se acostumbren a reflexionar so-
bre sus acciones v les doten de una meto-
dologia que puedan cmplear con los prea-
dolescentes.

En poco tiempo se podrian formar,
a través de las asoclaciones de padres,
padres v madres quc cjercicran poste-

riormente el liderazgo de nucvas acgio- .

nes, con lo que se conseguiria un cfecto
multiplicador, con un impacto amplio y
rapido. Seria imprescindible la colabora-
cion de un equipo intcgrado por expertos
en cl tema, pedagogos, investigadores y
profesionales de los medios de comuni-
cacion, en la claboracién de este tipo de
programas. Estos mismaos cquipos multi-
disciplinares llevarian a cabo ¢l scgui-
mignto, orientaciéon y cvaluacidn conti-
nua de las mismos.

Para la escuela

La escucla actual ticne que asumir-
se, ante todo, como una institucion edu-
cailva mas v ha de estar muy atenta al
aprendizajc realizado por los alumnos cn
otras institucIones y ¢scenarios sociales.
Debe privilegiar el desarrollo de habili-

—— 7
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dades que permitan aprender y exproesar-
se dentro de un entorno multimedia, aqué-
llas que permitan a los cindadanos parti-
cipar auténticamente en el intercambio
social, en la construccion y rcconstruc-
cion de su propia cultura.

La escuela ticne que impulsar una
nueva pedagogia que le permita cocxistir
en un escenaric cada vez mas globaliza-
do, lo que probablementc exija cambios
en Sus ¢sSpacios, en sus ticmpos y en su
estilo actual de organizacion. Su mision
instructiva ha de pasar a un scgundo
plano, dando prioridad a su capacidad de
ensefiar al alumno a trabajar constructi-
vamente la informacién que Ie llega de
las diversas fuentes y trabajandola crea-
tivamente llegar a construir, a partir dc¢
ella, saber y conocimicnto.

Todo ello supone una profunda
transformacidon en la cultura v cn las
representaciones de los centros escolares
v de los profesores, que se ha de llevar a
cabo a través de provectos de formacion,
en las propias ¢scuclas y con la metodo-
logia de la investigacion-accion. Y es
que no seria suficiente la infroduccion de
una asignatura o de un cucrpo de conoci-
mientos en la escuela sobre la cducacion
audiovisuval. Lo nceesario ¢s el cambio
de las premisas epistemologicas de la
accion educativa, lo que supone ir mucho
mas lejos, ya que se trata de una perspec-
tiva pedagdgica y cultural que suponc un
Compromiso ¥ una toma de posicion pro-
fesional v social al servicio de una autén-
tica democracia.

Todo elto haria caer en la cucnta a
los centros escolares de la incongrucncia
que supone la situacion actual, en la que
los Proyvectos Educativos hablan de pro-
mover la educacion integral de los alum-
nos, sin que la misma se vea hipotecada
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por una educacion del ocio, en una socie-
dad cn la quc predomina cada vez masel
ticmpo libre, ni por una educacion au-
diovisual, en un mundo cada vez mas
audiovisual. Sin ambas, la educacion in-
tegral nunca puede llegar a serlo.
Para la televisidn

Este medio comparte una gran res-
ponsabilidad ¢n fomentar la participa-
cidn critica, el respeto, la solidaridad, la
tolerancia y la convivencia y puede cola-
borar de maltiples formas en este proce-
so. Una de cllas consistiria en transfor-
marse ¢n una television en la que los
rcecptores no sean solo telespectadores,
no sélg vean televisién, sino que la ha-
gan, una television de puertas abiertas
que mejore la cultura audiovisual, cons-
tituyéndose clla misma en una apuesta
formativa interesante.

Para los responsables de las politicas
culturales

También los responsables de las
politicas culturales deberian analizar los
datos sobre la forma en que vivencian el
ticmpo libre los ciudadanos y examinar
fa medida en quc ésta se aparta de autén-
ticas cxperiencias de ocio, asi como las
causas de cllo. Se trataria de promover
entretenimientos y especticulos de ma-
yor valor cultural y de superior posibili-
dad participativa que los existentes hasta
¢l momento.

Simultancamente deberia darse una
prcocupacion por educar a los ciudada-
nos para que scan capaces de disfrutar del
maximo de alternativas posibles con las
que va cuentan, algo que no se adquiere
de forma natural y espontanea, sino que
CNIgE un proceso sistematico, una educa-
cidn del ocio que ha de ser llevada a cabo
conjuntamente en el ambite de la educa-
ci6n formal, no formal ¢ informal.
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