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y Carmen Maria Alonso Gonzélez junto a José Angel Fuentes Abad sintetizan los
pormenores del arte publicitario radiofoénico. Los nombres de estos autores invitan a
hacer una lectura detenida de la obra por el pasado teérico y divulgativo que los avala.

Por un lado, la incansable Emma Rodero sigue diseccionando con precision de ciru-
jano los aspectos fundamentales de la radio y aporta en esta obra una indudable huella
tedrica en lo referente a la locucion, santo y sefia de la autora como se desprende de sus
trabajos previos: la tesis doctoral titulada Locucién informativa radiofénica, leida en 2001
en la Universidad Pontificia de Salamanca y obra Locucion radiofénica (2003). Rodero ha
cursado el Postgrado de Especialista en Patologia de la Voz por la Universidad de Alcala
de Henares y el Instituto de Ciencias del Hombre, ha dirigido durante varios afios el Post-
grado de Locucion Audiovisual en la Universidad Pontificia de Salamanca y desde sus
inicios académicos compagina la actividad docente con la investigacién de la narrativa
radiofénica y la locucion.

Por su parte, Carmen Maria Alonso llega a este manual con al menos dos referencias
importantes sobre la publicidad radiofénica. Por un lado, su extensisima tesis doctoral
leida en 2003 en la UAB titulada El proceso creativo de la elaboracion de guiones radiofo-
nicos publicitarios: la cufia; y, por otro lado, la obra El canto de las sirenas. Comunicacion
y persuasion en la publicidad radiofonica (2004).

J. A. Fuentes, por ultimo, aporta esa otra vision cercana al objeto de estudio seguin se
desprende de su Curriculum Vitae: licenciado en Derecho por la Universidad de Vallado-
lid, Master en Radio por la Complutense de Madrid, locutor y director de programas en la
Cadena SER en Madrid, voz corporativa de TELE 5, locutor publicitario y de documen-
tales.

La radio que convence. Manual para creativos y locutores publicitarios constituye una
herramienta al servicio de los creativos y de los locutores publicitarios que busca princi-
palmente tres objetivos: perfeccionar los conocimientos que los publicitarios y los locuto-
res puedan tener del medio, servir de guia en el desarrollo de la actividad profesional; y,
complementar las funciones de los actores de la publicidad radiofénica en la consecuciéon
del fin comun: el mensaje publicitario.

l a radio que convence es un manual a tres donde las doctoras Emma Rodero Antén
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El manual estd compuesto por una intro-
duccion y cinco capitulos divididos en tres
partes —La redaccion publicitaria radioféni-
ca (capitulos 2 y 3), La locucién publicita-
ria radiofénica (capitulo 4); y, La redaccion
y la locucion en la publicidad radiofénica
(capitulos 5y 6)-. La obra contiene un CD
donde se recopilan los ejemplos y los ejer-
cicios que se apuntan a lo largo de las mas
de 340 paginas.

Tras una breve introducciéon, en “La pu-
blicidad en la radio” (capitulo 2) Alonso
arranca el libro con una brillante composi-
cion teorica del concepto de radio que va
mas alla del mero canal de distribucién de
mensajes encasillados en una programa-
cion radiofénica. La autora hace hincapié
en las cuatro sensaciones basicas que
aporta la radio y que, de manera implicita,
también inciden en la publicidad radiofo-
nica: la capacidad de alcanzar al receptor
con independencia de que éste permanez-
ca atento al aparato receptor (Percepcion),
la propiedad para generar recuerdo (Re-
cuerdo), la contribucién a la percepcion
imaginativa del oyente en el proceso de
comprension (Imaginacion); v, la cualidad
de afectar al comportamiento de los indi-
viduos (Comportamiento). El capitulo se
cierra con una relacion de los formatos
publicitarios radiofénicos (la cufia, el pu-
blirreportaje, el comunicado o anuncio por
palabras, la mencion, el microespacio, el
patrocinio y la continuidad) junto a un con-
glomerado de ejemplos ilustrativos.

El capitulo 3 (“Codificacién de los men-
sajes publicitarios”) constituye la parte
més extensa del manual. En él, Alonso y
Rodero se dividen el trabajo y elaboran
un listado de necesidades basicas para la
construccion gramatical del guién publici-
tario -epigrafe “La forma sonora” (I)- junto
a las necesidades tecnologicas para hacer
realidad los proyectos publicitarios: la do-
tacion material necesaria de un estudio de
radio y los diferentes recursos tecnologi-
cos aplicables a la produccion publicitaria.

“La locucién radiofénica en los men-
sajes publicitarios” (capitulo 4) forma el
grueso de la segunda parte del libroy en él

Rodero y Fuentes tratan de agrupar los as-
pectos fundamentales de la locucién des-
de un punto de vista fisiol6gico. Resultan
mas que Uutiles los graficos, ejemplos prac-
ticos y dibujos que utilizan para una mejor
y mas profunda comprension del tema.

En “La produccion de anuncios: locu-
tores y creativos en el estudio” (capitulo
5), Rodero, Alonso y Fuentes inciden en
la relacién que debe existir entre los estu-
dios de grabacion, las agencias de publi-
cidad y los locutores de anuncios. Seguin
los autores, “tanto los profesionales del
sector de la produccién sonora como los
autores que han indagado en esta fase de
la elaboracion de los productos radiofé-
nicos coinciden en reclamar una relaciéon
mas estrecha entre la agencia de publici-
dad y el equipo técnico que materializara
finalmente las cufias, y un mayor recono-
cimiento de la importancia que tiene esta
ultima fase de produccion de la campafia
en la consecucién de los objetivos” (p.
313). Este capitulo se cierra con un epi-
grafe muy util sobre técnicas basicas de
relajacion para locutores de anuncios.

Alonso y Rodero finalizan el manual
con el capitulo “Andlisis de casos” donde
realizan un estudio de tres anuncios publi-
citarios galardonados en el XVII Festival
Publicitario de San Sebastian en 2002.
Las autoras diseccionan las piezas “Dinio”
(Gran Premio y Sol de Oro), “Contestador”
(Gran Premio) y “Abuela” (Sol de Plata)
en funcion de cinco variables: la presenta-
cién del producto creativo publicitario, los
componentes o estructura de la pieza, la
utilizacion del lenguaje radiofonico, la co-
dificacion del mensaje; y, el analisis de la
locucion.

Es innegable que la produccién de ma-
terial divulgativo y/o cientifico sobre temas
relacionados con la radio siempre es un
motivo de satisfaccion y alegria. El manual
responde a preguntas muy basicas pero
sumamente interesantes para el publico al
que se dirige: ¢ Es la radio un medio valido
para la publicidad? ;,Cémo se realiza un
guioén publicitario par radio? ¢, Qué material
técnico necesitamos para editar una cuia
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publicitaria? ; Qué juego ofrece el lenguaje
radiofénico en la confeccion de una cam-
pafia publicitaria? §Cémo puedo mejorar
mi locucion? ¢ Cuanto cobra un locutor de
publicidad? ¢Cuales son los pasos basi-
cos para elaborar un anuncio publicitario
para radio?

Por estos y por muchos otros motivos
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se considera que no hay mejor manera de
vender la radio que publicitar libros como
La radio que convence. Manual para crea-
tivos y locutores publicitarios.
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