SILLEDA:

II Muestra Estatal de Cunicultura

Durante el transcurso de la «Sema-
na Verde» de Galicia, celebrada a fi-
nales de mayo en la poblacién ponte-
vedresa de Silleda, tuvo lugar la
anunciada II Muestra Estatal de Cu-
nicultura, organizada por «Cuniespa-
fia» Agrupacién de Productores Agra-
rios que ha presentado las jornadas
fundamentadas en la promocién de la
cunicultura y con objeto de aumentar
su influencia en el sector cunicola de
Galicia. Las jornadas tuvieron una in-
tervencion indudable en el contexto
de la Feria pero con un caréacter «ofi-
cioso» cosa que no puede dejar de sor-
prender, pues el pabellén de la Mues-
tra no figuraba en el programa —pese
a sus dimensiones— y el programa
técnico se adjunté a ultima hora el
programa general oficial de la citada
Feria Internacional, lo que podia in-
ducir a pensar en cierta provisionali-
dad, cuando por lo visto la Muestra
estaba prevista varios meses antes.

Aun con todo, la muestra se saldé
con un resultado positivo, habida la
gran afluencia de publico a todos los
actos de la «Semana Verde», la cali-
dad de las mesas redondas/debate y
las atenciones de la citada APA para
con sus asociados.

La Il Muestra Estatal de Cunicul-
tura dispuso de un pabellén indepen-
diente en el que figuraban empresas
relacionadas con la cunicultura: equi-
pos de jaulas, piensos compuestos, cul-
tivos hidropdnicos, naves prefabrica-
das tineles de estructura ligera,
servicios técnicos, climatizacién etc.,
més una muestra de conejos vivos a
disposicién del puiblico, ofrecidos por
algunas granjas de multiplicacién y se-
leccién. Las empresas participantes en
la muestra fueron: Agropecuaria de
Guissona, EXTRONA, MAGASA,
Cosma Navarra, ELEUSIS, C.T.P.,
DIVAL, PROGAINSA, CUNIES,
CUNILEVANTE, FILCLAIR, Cu-
niespafna, Comarcal de Reus, COPE-
LE, Prenavisa y GOMEZ Y CRES-
PO, mas las granjas de seleccidn:
Cunicultura Freixer, Hermanos Ver-
ge, Cungrebel, Cuniorbigo, Hispani-
brid y Cuniman.

En los actos organizados por Cu-
niespafa, hubo que destacar dos de-
bates sobre «Perspectivas de la cunicul-
tura espariola y el consumo de la carne

de conejo en Esparia»; las cuales se hi-
cieron en la sala 4 del Pabellén Ofi-
cial de la Feria, que result$ insuficien-
te para el piblico que asistié a los
mismos.

El debate del dfa 31 de mayo estu-
vo presentado por los Sres. Pepe Alar-
cén —Gerente de Cuniespafia—,
Toni Roca —Secretario de la Asocia-
cién Espafiola de Cunicultura— Fran-
cesc Lleonart —por el Boletin de
Cunicultura— y Salvador Fortuny
—representante de Espafia de las
Cooperativas por el Sector—.

El Sr. Toni Roca, enfocé la expo-
sicidén en base a los hechos que supo-
ne el Tratado de Roma y la unifica-
cién del comercio de bienes, capitales
y servicios. Hay unos temas muy pun-
tuales que pueden ser eje de las dis-
cusiones de] debate y que podemos
sintetizar en los siguientes encabeza-
mientos:

— El 50 % de los espafoles nunca
comen conejo en su dieta habitual.

— El conejo no se suele comprar en
las adquisiciones intersemanales
de comida, es mds bien un produc-
to festivo.

— Es un producto que se consume
preferentemente en el 4drea medi-
terranea.

Ante estos cuatro puntos de medi-
tacién podemos apuntalar otros he-
chos importantes como son:

— Necesidad de distribuirse con pro-
ductos avicolas.

— Poca importancia de los hipermer-
cados y la necesidad de servirse
despiezado a la vista del com-
prador.

— Necesidad de entrar a fondo en la
hostelerfa.

Para las 4reas de prestigio del pro-
ducto, o sea de la carne, es preciso
informar adecuadamente a los dietis-
tas para que las cualidades del conejo
de crianza sean bien conocidas.

A nivel de criadores, serfa deseable:

— Fomentar la investigacién de ge-
nética.

— Profundizar los
gestion.

— Contar con una institucién esta-
tal de cunicultura.

programas de

El Sr. F. Lleonart establecié algu-
nas puntualizaciones acerca de lo que
deber 2 entenderse por calidad de la
carne, en un sentido mds profundo,
dado que se han producido sensibles
avances en la relacién calidad-crian-
za-alimentacién-genética. Estos he-
chos pueden abrir nuevas perspecti-
vas a lo que se entiende como «calidad
tradicional». Hoy dia podemos decir
mucha més cosa que lo archiconoci-
do: bajo colesterol, pobre de sodio y
potasio, mds proteina y pocas grasas,
etc., pues podemos sefialar los siguien-
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tes hechos, confirmados en numero-
sos estudios:

— La calidad en relacién al grado de
madurez de las carnes.

— EI tipo de engrasamiento de los
animales varfa segin el régimen
alimenticio.

— Calidad del sacrificio y constan-
tes del matadero.

— Influencia de la calidad genética
en la carne.

— Estudios de la calidad intrinseca
de las canales.

Al margen de los hechos relaciona-
dos con la tecnologia de la alimenta-
cién, podemos sefialar la posible ma-
nipulacién, régimen alimenticio, etc.

El Sr. S. Fortuny en aspectos to-
cantes a la comercializacién sefiald la
situacién de debilidad comercial del
conejo ante otras carnes, y la falta de
un suministro regular en muchas zo-
nas del pafs, pues las alzas las crea la
demanda pero las bajas no crean ofer-
ta inmediata y ello es un inconve-
niente.

Aposté firmemente por un marke-
ting activo y la implantacién de mar-
cas comerciales que avalen el pro-
ducto.

El Sr. J. Alarcén por su parte plan-
teé algunos tmeas concretos como
fueron:

Necesidad de promocién de empre-
sas cunicolas racionales, competitivas
y que produzcan bien y a buen precio.

Adecuacién de las infraestructuras
industriales de mataderos y equipos
con las normas de la CEE. Promover
la instalacién de centros de sacrificio
y comercializacién.

Promocién del consumo, funda-
mental para el porvenir, las campaiias
deben ser plurales y a todos los nive-
les, debiéndose promocionar el cone-
jo troceado.

Contar con organizaciones repre-
sentativas de indole sindical, produc-
cién e intersectorial, cada una con sus
objetivos.

Tras un animado coloquio, se to-
maron nota de algunos acuerdos pun-
tuales para tenerlos en cuenta en ac-
ciones futuras:

1. Promocionar estudios de mer-
cado serios y amplios, para conocer la
realidad del sector cunicola espariol.

2. Promover la creacién de una
Escuela Nacional de Cunicultura, que
no sélo fuese un centro de formacién,
sino que ejerciera la funcién de inves-

tigacién, control y homologacién de
los equipos cunicolas.

3. Estimular la formacién de con-
tratos de venta con franquicias, o sis-
temas que permitan una regularidad
en los precios evitando las oscilacio-
nes estacionales.

La mesa de debate de la segunda
jornada conté con la contribucién de
los Sres. Carlos Contera y Javier Lé-
pez Madrigal, ademds de los citados
en esta resefia. Entre los temas deba-
tidos en la citada sesién figuré la pro-
mocién de la carne de conejo, deba-
tiéndose los sistemas mds iddneos.

También se tocé a fondo el tema
del asociacionismo y la necesidad de
contar con representaciones fuertes.
Un tema mis del debate fue la con-
veniencia de unificar esfuerzos para
una campania eficaz. ASESCU puede
ejercer una funcién de coordinacién
pero en modo alguno tomar una ini-
ciativa solitaria, pues este no es el ob-
jetivo de la asociacién intersectorial
m4s antigua que existe en Espana.

Al final del debate se plantearon al-
gunos temas nuevos que podrian ser
anadidos a los planteamientos del dfa
anterior:

— Coordinar las campanas ser{a bue-
no, para aunar esfuerzos y evitar
la dispesién de mensajes y medios.

— Dirigir las campanas exclusiva-
mente a las grandes capitales, en
épocas adecuadas y orientadas a la
gente joven.

— Establecer un sistema de previsién
semanal de matanza para poder
orientar mejor las lonjas al hacer
precios.

CUNIESPANA hizo entrega de sus distin-
ciones a las empresas y personas que se
han distinguido por su ayuda al sector a tra-
vés de su agrupacién.

— Incentivar la presencia de conejo
en las cartas de los restaurantes, y

— ¢Porque no hacer el «Gran Libro
de la Carne de Conejo»?

Reunién de cunicultores en Galicia

Al margen de los debates y la Ie-
ria de equipos, se organizd una reu-
nién de socios, que celebraron una de-
gustacién de carne de conejo en el
restaurante del Hotel Pazo Rial de Vi-
llagarcia de Arousa. Se sirvieron tras
una degustacién de marisco, diversas
variedades de carne de conejo guisa-
da de diversas formas.

Al cerrar el acto, la empresa Cunies-
pafia hizo entrega de los obsequios que
concede anualmente a las personas y
entidades que han promocionado o
han aportado su colaboracién a la mis-
ma. En esta ocasién las distinciones
correspondieron a Agrobanesto, D.
Pablo Garcia Alonso, la Consejeria de
Agricultura de la Comunidad de Ma-
drid y Eleusis/CPT, cuyos represen-
tantes asistieron al almuerzo.

Instantanea de la mesa para debate de la promocion y situacion de fa cunicultura en
Espafa. De izquierda a derecha, los Sres. Fortuny, Roca, Alarcén y Lieonart.
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