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J e s u s  Gran Saldaña 

Poligono San Valero nave 95 
50013 Zaragoza 

En l a  Cunicul tura  hay una gran  preocupa- 
c i ó n  y desconc ie r to  g e n e r a l  en cuanto a 
l a s  formas y e f e c t i v i d a d  para  l a  f i j a c i o n  
d e l  p r e c i o  d e l  conejo v ivo ,  l a s  l o n j a s  
son e l  Único punto de con tac to  y reunión  
e n t r e  l a s  p a r t e s  i n t e r e s a d a s  e n  e s t e  pro- 
ducto como son: Productores ,  Mataderos y 
Comercialzs o Mayoristas,  para  consegui r  
l a  f i j a c i ó n  de un p r e c i o  o r i e n t a t i v o  en 
l a  semana. Los p r e c i o s  en l a s  l o n j a s  son  
o r i e n t a t i v o s  que s e  quedan f i j o s  para  e l  
s e c t o r  de produccion y en a lgunas  de e l l a s  
se incrementan con primas. 
Las l o n j a s  que mayor inc idenc ia  t i e n e n  en  
e l  mercado Cunicola Español son: 

, Zaragoza, S i l l e d a ,  Madrid (no 
o f i c i a l  , Reus y Tortosa ( e s t o s  más b i e n  Bellpuie; 
l o c a l i s t a s )  

Funcionamiento de una Lonja 

Esplicaremos e l  funcionamiento de una de 
e l l a s ,  no ent rando en d e t a l l e s  de l o s  es-  
t a t u t o s  porque con l i g e r a s  d i f e r e n c i a s  son 
parecidos.  



1 2  La mesa e s t á  c o n s t i t u i d a  p o r  un P r e s i d e n  
t e  de mesa (moderador) en un l a d o  de l a  
mesa S e c t o r  de Producción con un Pres iden-  
t e  a l  o t r o  l ado  S e c t o r  de Comercial ización 
también con s u  P res iden te .  
20 Información hablada a l t e rna t ivamente  p o r  
cada uno de l o s  componentes de 1 3  mesa, dan 
do un p r e c i o  v e r b a l ,  s i  s e  produce co inc i -  
dencia ,  ya hay p rec io .  
30 Votación s e c r e t a  y ' p e r s o n a l ,  s i  en l a s  
medias de cada uno de l o s  s e c t o r e s  hay una 
d i f e r e n c i a  de mas 5 o  menos 5, tainbién sa- 
l e  p r e c i o  que e s  l a  media de ambos s e c t o r e s  
40 S i  en l o s  puntos  anter iormente c i t a d o s  
no s e  ha conseguido f i j a r  p r e c i o ,  e l  P r e s i -  
den te  de l a  mesa s e  reune en pr ivado con 
l o s  p r e s i d e n t e s  de l o s  s e c t o r e s  y verba l -  
mente i n t e n t a n  l l e g a r  a  un acuerdo. 
5" Si aún a s í  con todo no se ha l l e g a d o  a 
un acuerdo, e l  P r e s i d e n t e  de l a  mesa perso-  
nalmente puede f i j a r  p r e c i o  y  s i  l o s  c r i t e -  
r i o s  y  a n a l i s i s  escuchados fuesen  c o n t r a d i c  
t o r i o s  y  confusos,  podr la  s a c a r  l a  Lonja 
s i n  p r e c i o  ( e s t e  ul t imo c r i t e r i o  raramente 
s e  produce). 
Para recoger  opiniones s e  ha hecho una en- 
cues ta  e n t r e  d i s t i n t o s  comgonentes de ambos 
s e c t o r e s  y  de d i s t i n t a s  l o n j a s .  
Es tas  han s i d o  l a s  preguntas  y l a s  opinione 
- Considera necesa r i a  una l o n j a  

Contestación unánime. S I  - Hay en l a s  p a r t e s  i n t e g r a n t e s ,  s u f i c i e n t e  
informacibn o  a n á l i s i s  ob je t ivo .  
¿n e l  s e c t o r  comercial  in f luyen  más l a s  
p a r t i c u l a r i d a d e s  p r o g i a s  de cada matadero 
según haya s i d o  e l  d e s a r r o l l o  comercial  
en l a  memana Ya Pasada. 
En e l  s e c t o r  Producción, nunca t i e n e  su- 
f i c i e n t e  i n f o r m a c i h .  



- Sabe e l  matadero e l  c o s t o  de produccion 
en p a n j a .  
Dicen l a  gran  mayoria. S I  

- Sabe e l  productor ,  e l  c o s t e  de manioulaci-  
on, rendimientos,  mermas, recogida e t c .  
Mayoritariamente, No l o  saben, - Hay a l g o  ue f a l t a  en l a  Lonja. 
Informaci % n de l a  producción y de l a  evo- 
l u c i ó n  comercial  de l a  semana. - Sobra a l g o  en l a  Lonja, 
No sobra nada, - 5s e f e c t i v a  l a  Lonja para  acordar  e l  p r e c i  
o  c o r ~ e c t o  con l a  evolucidn de venta  d e l  
producto,  en l a  semana p resen te .  
A l  70% l a  r e spues ta  e s  SI.  

M i  l a r g a  exper ienc ia ,  me permi te  conocer a  
l a s  p a r t e s  i n t e r e s a d a s  como son: Productores  
Mataderos, Mayoris tas ,  D e t a l l i s t a s  y Consu- 
midores y s iendo participe en  v a r i o s  de es- 
t o s  s e c t o r e s ,  e s  por  l o  que me a t r e v o  a  ana- 
l i z a r ,  s u s  i n t e r e s e s  y d i f i c u l t a d e s .  
PRODUCTOR d s t á  comprometido en s u  r i tmo de 
producci6n. Tiene e l  a r t í c u l o  vendido k s t e  
o  no é s t e  deacuerdo con que e l   recio sea  e l  
c o r r e c t o  en esa  semana. 
MATADXRO S i  e l  p r e c i o  e s  c o r r e c t o  y s u  r e d  
de d i s t r i b u c i ó n  e s  a l  d e t a l l i s t a  l o s  pro- 
blemas económicos son menores, 
S i  vende a  mayor is tas  e s  dónde s e  l e  c rean  
l o s  problemas le competencia, 
MAYORISTA Tiene l a  v e n t a j a  de comprar e n t r e  
l a  Ofer ta  y Demanda y  r e c t i f i c a r  en más o  
en menos duran te  é s t e  per iodo,  
DETALLISTA Suele  s e r  conservador con s u  
abas tecedor  h a b i t u a l  ten iendo en cuenta ,  
s e r v i c i o ,  p r e c i o ,  y c a l i d a d  s iendo l i m i t a d o  
cuando sube e l  producto y conservador cuan- 
do baja.  



CONSUMIDOR Suele  comprar más como ape tenc ia  
d e l  producto que como consumo h a b i t u a l ,  es- 
t i m u l h d o s e  en l a  compra a n t e  una bajada 
s u s t a n c i a l  de l o s  p r e c i o s  h a b i t u a l e s  o  un 
f e s t i v o  e n t r e  semana. 

E s t e  resumen en  e l  c u a l  hay p o r  supues to  
b a s t a n t e s  mas cosas  a, t e n e r  en cuenta ,  no 
pre tende  más que a p o r t a r  d a t o s  en i n t e r e s  
de co labora r  como pueden e s t a r  l a s  p a r t e s  
i n t e r e s a d a s  d e l  s e c t o r ,  y  para  e n c o n t r a r  s i  
e s  p o s i b l e  mejores so luc iones  en l a  f i j a -  
c i ó n  d e l  p r e c i o  d e l  conejo en l a s  Lonjas  

NOTA: que haya d i f e r e n c i a s  de c r i t e r i o  en- - 
t r e  18s d i s t i n t a s  p a r t e s  s e  pueden conside- 
r a r  normales pe ro  p o r  supues to  no t a n  gran- 
d e s  y  mucho menos s i  siempre van d i r i g i d a s  
a  un s ó l o  perdedor  que e s  l a  base de todos  
e l  Cun icu l to r  y s u  Producción. 


