PROBLsMATICA DZ LA OBT=NCION D.s LOS PRS-
CIOS DsL CONEJO EN LAS LONJAS DE CONTRA=
TACION

Jesus Grsn Ssaldsns

Poligono San Vslero nave 95
50013 Zarsgozs

En la Cuniculturs hay uns grsn preocupa-
c¢idn y desconcierto genersl en cusnto s
las formas y efectividad pars ls fijacio
del precio del conejo vivo, lss lonjss
son el Gnico punto de contscto y reunidn
entre las psrtes interessadss en este pro

n

ducto como son: Productores, Mataderos y-

Comercisles o Mayoristas, pars conseguir
la fijscidn de un precio orientativo en

ls semsns. Los precios en las lonjas son

orientstivos que se quedan fijos pars el
sector de produccion y en slgunss de ell
se incrementsan con primss.,

ac

Las lonjss que mayor incidencis tienen en

el mercado Cunicols Espsfiol son:
Bellpuig, Zarsgoza, Silleds, Madrid (no
oficial%, Reus y Tortoss (estos més bien
localistas)

Funcionsmiento de uns Lonjs

Esplicsremos el funcionsmiento de uns de

ellss, no entrando en detslles de los es-
tatutos porque con ligerss diferenciss son

parecidos.

\

79




12 Ls mess estd constituids por un Presiden
te de mesas (modersdor) en un lsdo de 1la.
mesa Sector de Produccidn con un Presiden-
te 8l otro lado Sector de Comercislizacidn
también con su Presidente.
22 Informacibdn hasblsds slternstivsmente por
cads uno de los componentes de 1ls mess, dan
do un precio verbsl, si se produce coinci-
dencis, ya hay precio.
32 Votacibn secrets y' personsl, si en las
mediss de cadas uno de los sectores hsay uns
diferencis de mas 5 o menos 5, tasmbién sa-
le precio que es ls medis de smbos sectores
42 Si en los puntos snteriormente citsdos
no se ha conseguido fijsr precio, el Presi-
dente de 13 mess se reune en privado con
los presidentes de los sectores y verbal-
mente intentsn llegar s un scuerdo.
52 Si sin ssi con todo no se hs llegsdo »
un acuerdo, el Presidente de ls mess perso-
nalmente puede fijsr precio y si los crite-
rios y sndlisis escuchados fuesen contradic
torios y confusos, podris sacar ls Lonjs
sin precio (este Ultimo criterio rsrsmente
se produce).
Pars recoger opiniones se ha hecho una en-
cuests entre distintos componentes de ambos
sectores y de distintas lonjas.
Estas han sido las preguntes y las opinione
- Considers necessris una lonjs
Contestacibn undnime. SI
- Hay en las partes integrantes, suficiente
informacibn o sndlisis objetivo.
in el sector comercisl influyen mds las
particularidsdes propiss de cads matadero
seglin hays sido el desarrollo comercisl
en ls memsns Ya Pasada.
En el sector Produccidn, nunca tiene su-
ficiente informacibn.
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- Sabe el matadero el costo de produccion
en granja.

Dicen la gran mayoris. SI

~ Sabe el productor, el coste de manipulaci-
on, rendimientos, mermas, recogids etc.
Mayoritsrismente. NoO lo saben.

- Hay algo gue faltas en 1a LonJja.
Informacidn de ls produccidn y de 1la evo-
lucibdn comercisl de 1ls semsns.

- Sobra algo en la Lonja.

No sobrs nads.

- ©s efectivs la Lonja pars scordar el preci
o corirecto con ls evolucidn de vents del
producto, en ls semans presente.

Al 70% ls respuests es SI.

Mi lsrgs experiencis, me permite conocer 8
las partes interesadss como son: Productores
Mataderos, Mayoristas, Detallistss y Consu-
midores y siendo psrcicipe en varios de es-
tos sectores, es por lo que me atrevo 3 ana-
lizar, sus intereses y dificultades.
PRODUCTOR £st$ comprometido en su ritmo de
produccidn. Tiene el srticulo vendido &ste
0 no éste deacuerdo con que el precio ses el
correcto en ess semsna.

MATADERO Si el precio es correcto y su red
de distribucibn es sl detsllists los pro-
blemss econbdmicos son menores.,

51 vende a mayoristss es dbénde se le cresn
los problemss e competencisa.

MAYORISTA Tiene la ventajs de comprsr entre
ls Oferts y Demsnds y rectificsr en mis o

en menos durasnte éste periodo,

DETALLISTA Suele ser conservador con su
abastecedor hsbitusl teniendo en cuents,
servicio, precio, y cslidad siendo limitado
cusndo sube el producto y conservador cusn-
do bajo.
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CONSUMIDOR Suele comprsr mds como apetencis
del producto que como consumo habitusl, es-
timuldndose en ls comprs snte uns bajads
sustancisl de los precios habitusles o un
festivo entre semsanas.

Este resumen en el cusl hay por supuesto
bastantes mas cosas 8 tener en cuenta, no
pretende mis que sportar datos en interes
de colsborsr como pueden estar las partes
interessdas del sector, y psre encontrar si
es posible mejores soluciones en ls fijas-
cibén del precio del conejo en lss Lonjss

NOTA: Que hays diferenciss de criterio en-
tre lss distintas partes se pueden conside=-
rar normsles pero por supuesto no tasn gran-
des y mucho menos si siempre van dirigidas
8 un sblo perdedor que es ls basse de todos
el Cunicultor y su Produccibn.
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