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Aline de Caldas Costa e Janete Ruiz de Macedo

RESUMO

O presente trabalho objetiva relacionar aspectos da memoria regional Sul-baiana a
identidade cultural e ao turismo. Em sua primeira parte, sdo relacionados aspectos
teodricos sobre cultura, memoria e identidade, de modo a fundamentar a etapa seguinte,
em que séo relacionadas imagens de identidade forjadas na regido Sul-baiana, em sua
evolucdo historica. Por fim, sdo relacionados producéo artesanal, criatividade, turismo e

sustentabilidade.

PALAVRAS-CHAVE: Memdria; Identidade; Regido; Sustentabilidade.

ABSTRACT

This work aims to link aspects of memory regional South-Bahian to cultural and
tourism. In its first part, are related theoretical aspects of culture, memory and identity in
order to support the next phase, in which images are related to identity forged in the
South-Bahia, in its historical evolution. Finally, are related craft production, creativity,

tourism and sustainability

KEY-WORDS: Memory; Identity; Region; Sustainability.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo relacionar aspectos da memoria regional Sul-
baiana a identidade cultural e ao turismo. A memoria e a identidade sdo consideradas
como suscitadoras do trénsito turistico e a producéo artesanal como recurso ampliador
do imaginario e valorizacdo da cultura local (HALL, 1999). Considera-se a producéo
artesanal como “industria criativa”, ou seja, como atividade que pode combinar
elementos tangiveis e intangiveis a determinado produto, dotando-o de valor simbdlico e
econdmico (DEHEIZELIN, 2005).

Em sua primeira parte, o trabalho relaciona aspectos tedricos sobre cultura,
memoria e identidade, de modo a fundamentar a etapa seguinte, em que sdo relacionadas
as imagens de identidade forjadas na regido Sul-baiana. Em sua terceira parte, sdo
relacionados artesanato, criatividade, turismo e sustentabilidade. Nesse interim, ressalta

um arcabouco de tradicGes da regido cacaueira e seus novos usos frente a globalizacéo.

2. CULTURA, MEMORIA E IDENTIDADE

A partir do final do século XX, as grandes migracGes e 0 avango das novas
tecnologias transformaram os campos da cultura, gerando dois movimentos
contrapostos. O primeiro deles é o0 movimento de globalizacdo (CANCLINI, 1997), no
qual surge uma rede planetéaria de processos industriais, tecnoldgicos e culturais, entre
outras caracteristicas, que interpela sujeitos diferentes, em dimensfes espaciais diversas,
através de informac@es, bens simbdlicos, novas tecnologias etc. Surge o conceito de
desterritorializacéo (Ibid.), em que os limites entre locais, bem como o tempo de acesso
a eles, se tornam mais relativos, comprimido a segundos, no caso da internet.

Paralelo ao movimento globalizador, surge 0 movimento de localizacdo da
cultura (HALL, 1999; YUDICE, 2004). Neste caso, ocorre uma retomada das tradigoes
locais, num processo de busca por tracos culturais capazes de marcar a diferenca entre
0S povos e o0 sentimento de pertenca destes aos seus territérios de origem, bem como
impulsionar uma produgéo simbdlica que os possibilite acumular capitais cultural, social

e econdmico frente ao primeiro movimento.
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As negociacdes entre os dois movimentos implicam em novas identidades,
hibridas e, sobretudo, intensificam os esforcos pela criacdo de uma imagem de regido,
tomando como fundamento tracos de um passado capazes de emanar o0 sentimento de
relacdo do coletivo para com o territério.

Interessa-nos aqui pontuar que estes tragos compoem “pontos de referéncia” para
a estrutura da memdria coletiva, com énfase em lembrancas e, especialmente, no
sentimento de pertenca e identidade cultural. A memoria, de acordo com Pierre Nora
(1993), é viva, encontra-se sempre no tempo presente, latente no grupo. Além disso,
possui 0 corpo como suporte unico. Ha toda uma estrutura funcional no corpo humano
que se encarrega do registro, acimulo e representacdo das imagens no cérebro,
transitando entre realidade e percepcado, conservando o que se foi vivido.

Em dado momento, o presente demanda desse mecanismo a memoria, a qual,
segundo Bosi (1987), em mencdo a Bergson, pode ser analisada sob duas formas: a
memoria-habito e a imagem-lembranca. A primeira se refere aos conhecimentos de que
nos utilizamos para realizar as atividades cotidianas. A autora chega a classifica-la
enquanto comportamento muitas vezes automatico, porque se da pela repeticdo, pela
necessidade de socializagdo, como parte de nosso “adestramento cultural” (p. 11). A
segunda forma de memoria se relaciona com vivéncias singulares, fatos Unicos. “A
imagem lembranca tem data certa: refere-se a uma situacao definida, individualizada, ao
passo que a memoria-habito ja se incorporou as praticas do dia-a-dia” (Ibid.).

Embora seja suscetivel ao esquecimento, a manipulacBes e distor¢bes do
inconsciente, a memoria situa a lembranga no “sagrado”, constituindo-se em um
absoluto. Michael Pollac acrescenta que a memoria coletiva tem como funcao a coer¢édo
social por meio de uma “adesao afetiva ao grupo” (1989, p. 3).

Como bem coloca Le Goff, a “memodria ¢ um elemento essencial do que se
costuma chamar hoje identidade, individual ou coletiva, cuja busca é uma das atividades
fundamentais dos individuos e das sociedades de hoje” (476), isto porque, mais que
instrumento de tradic&o, a identidade é um objeto de poder.

Isto se da, principalmente, através do registro das memorias coletivas, o que
implica num processo de “enquadramento da memoria” através da construcdo de um

discurso que se quer ser “oficial”, o qual, ainda que seja no campo oral, resulta numa
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memoria comum, na producao da “histéria”. Nora nos diz que a histdria se constitui
numa “reconstru¢ao problematica e incompleta do que ndo mais existe” (p. 9) e possui
vocacdo para o universal. E nesse campo que surge a discussdo sobre ideologia e
organizacdo simbdlica de uma representacdo social, de uma imagem de identidade
individual, local, regional ou mesmo nacional.

A primeira imagem de identidade sul-baiana confunde-se com a nacional, uma
vez que tem como base o legado histdrico de “achamento” do Brasil. As descrigdes que
se tem acerca do novo mundo estdo permeadas por uma interpretacdo demonoldgica
feita pelos europeus acerca das matas, dos animais, dos nativos (SOUZA, L. 1993;
DAHER, 1996). Mais tarde, a presenca da mao-de-obra africana vai também contribuir
para reforcar o binario colonizador/colonizado, no sentido de haver um grupo civilizado
e dois grupos barbaros. O mito de fundacdo da nacdo brasileira vai se fundamentar na
juncéo desses trés grupos: europeus, africanos e indigenas, neste quadro determinista,
em que a natureza atravessa as questdes de ordem comportamental (CHAUI, 2000;
SCHWARCZ, 1993). Essa imagem prevalecera até que o Estado assuma importante
papel na reformulacdo de uma nova identidade, construida politica, cultural e
cientificamente.

Essa nova imagem de regido, que englobou todo o Estado da Bahia, difunde-se a
partir da chegada e do crescimento dos meios de transporte e comunicagdo, combinados
as “politicas imaginadas e praticadas em torno dos mesmos e o0s efeitos causados na
construcdo de uma regionalidade baiana no decorrer dos ultimos 150 anos” (FREITAS,
2000, p. 24). A presenca do Estado foi fundamental para o processo de desarticulagio da
imagem regional da nacional e sustentacdo de uma nova identidade. As estradas de ferro
e melhorias para a navegacao reforcaram a ligacao entre as cidades do interior e a capital
e 0os meios de difusédo destas localidades levaram a uma maior integragdo regional,
fortalecendo o territorio.

A participacdo dos meios de comunicacdo ganha mais destaque nos ultimos
trinta anos, quando os mercados fonogréafico e turistico passam a ocupar mais espago
nessa imagem de regido. Surge o termo “baianidade”, alimentado sempre por tragos
culturais como a sensualidade, religiosidade, tradigao, morenidade e musicalidade. “Um

suposto ethos baiano é constituido como algo que produz sentidos (um sistema de
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representacdo cultural): os individuos participam da idéia do coletivo tal como ela é
representada em sua cultura local ou extra-local” (PINTO, 2006, p. 11). O carnaval, a
literatura e as artes visuais também sdo agentes fundamentais desse processo junto aos
meios de comunicagao.

A regido Sul-baiana, apds anos de isolamento, volta a se erguer economicamente
com a cacauicultura e busca a construgédo discursiva de uma auto-imagem em que fique
marcada a existéncia de uma “grapiunidade”. Agora ¢ a literatura regional que vai
colaborar para a difusdo de uma nova imagem identitaria, destacando-se ai Jorge
Amado, Adonias Filho, Euclides Neto, entre outros. Em seus textos, a regido nasce com
a chegada dos desbravadores sergipanos, dos comerciantes arabes. Apaga-se a presenca
dos canaviais e dos conservadores escravocratas em funcdo de novos atores sociais: 0
coronel, o jagungo, o trabalhador.

De acordo com Ribeiro (2005), o coronel é marcado pela imagem de self made
man, o homem de coragem e humildade, que ergue uma regido a partir do cultivo de
cacau e, com base apenas na intuicdo, no senso comum, forja toda uma nova sociedade.
Cabe salientar que o método de acumulacdo de poder destes sujeitos se da pela
conquista do territério através da forca, da violéncia e da opressdo, bem como pela sua
capacidade de cooptacdo das forcas (policia, judiciario, politica, jagunco), além da
auséncia de uma atuacdo real dos mecanismos de Estado. Instaura-se o “caxixe”, uma
forma oficialmente legal de formalizar a posse de terras, que, em verdade, corresponde a
um golpe.

O jagunco constitui-se em principal aliado do coronel, responsavel pelo processo
de tomada de posse das buraras - pequenas propriedades produtivas das quais ndo ha
documentacdo oficial que garanta direitos destes pequenos produtores sobre a area -, e
manutencdo da ordem outorgada pelos coronéis. Também se responsabilizavam pelas
tocaias e imagem de guerrilha que se instaura neste periodo de “conquista” das matas
para cultivo de cacau.

O trabalhador rural é representado principalmente pelas precarias condicGes de
vida, de saude, de moradia, fome e pobreza; pela mobilidade imposta pelas constantes
migragdes, pela vivéncia das relagbes de solidariedade com os demais, encontros

semanais nas feiras, festas religiosas, simplicidade (CEAS, 1990). Na literatura
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amadiana esse agente ganha luz e importancia, embora seja quase ausente dos estudos
académicos.

Ha também a figura do exportador, considerados pelos coronéis como
forasteiros. Os exportadores dotavam de capital intelectual suficiente para se tornarem
donos das terras e, consequentemente do poder dos coronéis sem, contudo lancar méo
da forca. O método utilizado para minar o poder dos coronéis constitui-se num novo
tipo de caxixe, em que o preco do cacau sobe; os coronéis recebem ofertas de crédito
por parte do comércio e dos préprios exportadores; gastam desordenadamente com
supérfluo e, subitamente, a cotacdo das améndoas cai: 0s coronéis se véem endividados
(SOUZA, 2001).

Como bem coloca Antonio Souza, “incorporar o capital financeiro nessa
estrutura feudal formada por terra, cacau e poder absoluto, era questionar a préatica social
existente na regido do cacau. [...] nessa possibilidade de confronto de interesses, o poder
local ganhou dinamicidade” (p. 164). Os exportadores marcaram um periodo de maior
atencdo as regras, aos prazos e contratos, a qualidade das améndoas e demanda por
tecnologia.

Nesse interim, surge a Comissdo Executiva para o Plano da Lavoura Cacaueira
(Ceplac). A Instituicdo foi montada com base em incentivos governamentais para
impulsionar o crescimento e combater as pragas na lavoura cacaueira. Contudo, “o
esforco dessas instituigdes ndo € o suficiente para eliminar da regido as caracteristicas de
subdesenvolvimento” (ASMAR, 1983, p. 70). A ocorréncia de pragas na lavoura
cacaueira impulsionou a chegada da clonagem, a qual dispensou a pratica tradicional do
plantio e também boa parte da mao-de-obra empregada. A baixa da cotacdo das
améndoas de cacau no mercado exterior e as falhas da exploracgéo agréaria ocasionaram a
as migracdes de trabalhadores rurais para cidades como Ilhéus e Itabuna, causando uma
implos&o populacional.

Com base nas rigquezas naturais, no imaginario do cacau, dos coronéis e das
Gabrielas difundido pela literatura, cinema, telenovelas etc., a regido Sul-baiana vive o
desafio da mudanca de uma economia baseada em monocultura para o aproveitamento
de outros insumos disponiveis. Desde a década de 90, o turismo vem figurando como

uma das principais opg¢des para essa mudanca.
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3. IDENTIDADE, ARTESANATO E TURISMO: VIAS PARA PENSAR A
SUSTENTABILIDADE

Durante a década de 90, a regido Sul-baiana vem tentando se valer de uma
imagem de grapiunidade promovida durante meados do seéculo XX por autores como
Jorge Amado, Adonias Filho, dentre outros, para implementar uma politica de turismo e

diversificar a economia em perspectiva global. Como bem coloca Beni,

O turismo representa uma atividade plurisetorial que necessita de
coordenacdo e de planejamento de seu desenvolvimento, que s podem ser
providos pelo poder publico. Outra caracteristica é sua relevante implicacéo
social e cultural que ndo pode e ndo deve interessar apenas ao empreendedor
mas, (sic.) acima de tudo, que representar a garantia dos interesses da
coletividade (2000, p. 100).

A Politica de Turismo cunhada por Beni é composta por programas guiados por
trés condicionantes: a primeira é a “politica de preserva¢ao do patrimoénio cultural,
artistico, historico, documental e paisagistico natural do pais” (p. 101). A segunda
condicionante € a social, em que se trabalha a democratizacdo do acesso, a abrangéncia
dos valores e o turismo como fonte de incentivo a criatividade. A terceira condicionante
da Politica de turismo é a econdmica, voltada para a dinamizacédo do trade.

Temos que, semelhante a muitos casos brasileiros, a cultura vem sendo colocada
em posicdo de subordinacdo a interesses econdmicos, quando da implementacdo da
atividade turistica. O resultado, lamentavelmente, é um quadro de turismo massificador,
em que ocorre a exclusdo da comunidade local desse processo e a distor¢do do foco de
abordagem dos potenciais simbolicos locais, visando principalmente a impactos em
curto prazo. Tal postura ameaca a apreciacdo, o usufruto e a conservagdo do patriménio
cultural e natural, comprometendo, por consequiéncia, a sua sustentabilidade.

Itabuna esta localizada a 429 km da capital Salvador e a 25 km de Ilhéus,
principal cidade palco das fic¢Oes referidas acima. Em posicéo rodoviaria estratégica, a
cidade vive uma fase de estruturacdo de seu potencial no setor do comércio, educagao
média e superior, centro médico-hospitalar e cultural. Embora desprovida dos atrativos
aquaticos da cidade vizinha, Itabuna se destaca, reunindo grande parte da producdo de
bens simbdlicos artesanais da regido. Como bem coloca Canclini, "povos que nunca

tinham feito artesanato, ou apenas o fabricavam para autoconsumo, [...] nas Ultimas
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décadas se iniciam nesse ramo para suportar a crise” (2000, p. 216). A partir dessas
novas apropriacdes do capital cultural, o popular passa a ser abordado a partir de suas
interseccdes com a modernidade.

Nesse contexto, Canclini refere Marta Blache para explicar o deslocamento da
idéia de tradicdo. Entendida antes como um conjunto de objetos materiais, a tradicao
para ser enxergada enquanto “um mecanismo de selecdo, e mesmo de invengao,
projetado em direcdo ao passado para legitimar o presente” (CANCLINI, 2000, p. 220).

O folclore passa a ser abordado em intersec¢cdo com outros aspectos da modernidade.

O folclore ndo tem hoje o carater fechado e estavel do universo arcaico, pois
se desenvolve em meio as relagdes versateis que as tradigdes tecem com a
vida urbana, com as migrages, o turismo, a secularizacdo e as opcdes
simbdlicas oferecidas tanto pelos meios eletrénicos quanto pelos novos
movimentos religiosos ou pela reformulacéo dos antigos (Ibid., p. 219).

A representacdo do imaginario sobre o cacau, pelo artesanato itabunense,
envolve a referéncia aos habitos de vida das comunidades rurais, os saberes sobre o
manuseio de ferramentas e trato das améndoas, a divisdo do trabalho e a convivéncia
entre pessoas de diversos lugares que migraram para a regido e se integraram ao
ambiente. As alusfes do artesanato a esses saberes destacam a figura humana, a beleza

do cacaueiro e do seu fruto.

Figura 01: Escultura “Gente Grapilna”, de José de Souza, ilustrando a colheita através da foice e do fruto.
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Figura 02: Ibid.,representando o transporte das améndoas de cacau em saca e em cagua.

O trabalho do artesdo José de Souza, a exemplo, retrata pessoas semelhantes as
que Jorge Amado cita em suas obras dedicadas ao ciclo do cacau. Sao caracterizadas
pela esqualidez do corpo, roupas coloridas, sempre em atividades cotidianas para o
trabalhador rural, reportando-se a memdria-habito (BOSI, 1987). Na imagem, cenas do
transporte das sacas com améndoas de cacau, busca de lenha para alimentar a chama do
fogdo, agua para o consumo, e jaca para a “sobremesa”.

A inspiragdo vem da infancia vivida na fazenda de cacau, da experiéncia do
artesdo como trabalhador rural.

Quando eu chegava na roga e sentia aquele cheiro que vem dos cacaueiros,
nem todo mundo sente, mas eu sinto, eu ficava maravilhado. Pra mim é a
plantacdo mais bonita que existe. Eu era menino ainda e ajudava na
“bandeira” [Etapa de recolha dos frutos ja retirados das arvores e acumulacéo
em montes] . Um dia, comecei a fazer bichos nos birros (frutos de cacau com
apenas cinco centimetros) com um canivete. Fazia também cacauzinhos com
madeira de cabo de vassoura. Dai contaram para a mulher do dono da
fazenda, pra eu e minha familia ser mandado embora, mas como mulher é
mais boazinha, mandou me chamar. Pediu pra ver os bichinhos, perguntou o
que mais eu fazia. Dai me deu um caderno de desenho e lapis especial para eu
trazer o resultado na outra semana. Quando voltei 14, ela me deu uma
aquarela, pincéis, massa epdxi... me disse que eu era um artista. Sempre fui

muito observador, por isso aprendi a fazer muitas coisas. (Entrevista com
José de Souza. Itabuna, julho de 2005.)

“Souza” como ¢ conhecido pelo publico, trouxe para o seu trabalho as imagens
que construiu dessa comunidade, operacionando a imagem-lembranca de sua vivéncia,
os retratos de subnutrigdo, velhice precoce, pobreza. Foi 0 pioneiro na representacdo da
tematica do cacau. O reconhecimento de sua obra parte, em grande maioria, do publico

de outras regides, turistas do sudeste brasileiro que encontram em suas esculturas os
tracos da diferenca (BHABHA, 1998).
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A interacdo com o publico € fundamental para seu trabalho, pois, a partir desse
contato, ele percebeu que a reproducdo do real, buscando a perfeicdo, ndo era
importante, mas sim a construcdo de pegas com o olhar proprio do artista, “mulheres
com peitos caidos, homens de corpos maltratados, pessoas diferentes deles” (op. cit.).

Nesse aspecto, Souza manifesta a relevancia que atribui a relacdo intercultural
que seu oficio permite. Também deixa entrever que o valor de uso é preponderante
sobre o valor de troca (STOLOVICH, 2003; LAUER, 1983), quer dizer, importa saber
da origem, da histéria, do reconhecimento que o visitante apresenta sobre suas
estatuetas, além do interesse daquele sobre a origem e histéria que inspirou a cria¢do do
artesdo. Ha entdo, interesse pelo outro, pela cultura e identidade locais, manifestado pela
comunicacdo intercultural (WAINBERG, 2003; COOPER, 2001), embora esta seja
limitada pela barreira da lingua estrangeira.

Ao enfatizar tracos de “grapiunidade” em sua produgdo, o artesdo produz uma
ferramenta facilitadora da compreensdo do destino, retne aspectos da memoria coletiva
regional, operacionando-os, além de reivindicar a melhoria de problemas sociais,
econdmicos e politicos (PINHO, 2002; WAINBERG, 2003). O artesanato promove uma
ressignificacdo da identidade cultural em funcdo do novo momento historico, no qual as
comunidades populares tentam retomar sua cultura enquanto recurso para a melhoria
sociopolitica e econémica (YUDICE, 2004, p. 25), para a sustentabilidade.

A associagdo entre cultura e economia é um dos eixos da chamada economia da
criatividade. Ela tem as industrias criativas enquanto unidades centrais, produzindo bens
e servicos que retinam valor simbolico e econdmico. Além disso, sdo guiadas por um
regime de propriedade intelectual.

Mais dificuldades observadas a passagem de uma economia de monocultura a
uma economia de gestdo do conhecimento e da criatividade (JAGUARIBE, 2005)
corresponde as de outros destinos turisticos de vanguarda. Governos, empresas privadas
e instituicbes financeiras precisariam criar rotinas de planejamento, modelos de
financiamento ou articulagdes para tal. Também é inevitavel investir na formagdo dos
produtores criativos, viabilizar o conhecimento necessario para que esses possam
solicitar créditos e dirigir finangas, criar projetos para impulsionar as exportacoes,

gerenciar a qualidade dos produtos e multiplicar resultados junto a comunidade.
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O Shopping do Artesanato Grapiina ¢ um dos pontos de referéncia para 0s
turistas. Contudo, a diversidade artesanal em Itabuna ainda é pouco explorada:

estamos fazendo canja com galinha de ovos de ouro cada vez que deixamos ao

abandono o capital cultural de nosso pais e trabalhamos com bases em acGes

(que ndo merecem o nome de politicas culturais, por que ndo o sdo) que estao

focadas em eventos isolados em ndo em processos (DEHEIZELIN, 2005, p. 1).

Faltam politicas de incentivo que possam ir além de espagos para exposicao,

projetos de marketing cultural que permitam a visibilidade dessa produgdo no &mbito do

turismo nacional e internacional, visando fortalecer a economia e a cultura locais. Para a

Economia Criativa, 0os bens da criatividade e diferenca cultural ndo devem ser

analisados com base apenas no capital monetario (REIS, 2003). Devem ser pensados em

termos de coesdo social e confianca na sociedade, enquanto capital social, acumulado

historicamente e fortalecido pela identidade.
4. CONSIDERACOES FINAIS

A implementacdo de uma politica de turismo regional encontra respaldo nas
atuais politicas nacionais e pode vir a contribuir para a reestruturacdo econdémica do sul
da Bahia. Isto implica na necesséria interagdo entre membros da comunidade local, do
setor publico, privado e terceiro setor em processos de investimento, qualificacdo e
promocéo da inclusdo social. Isto porque o artesanato também é uma manifestacdo da
memoaria em busca de poder social. Sociedades que viveram o cotidiano das fazendas de
cacau e, que nao tiveram acesso a historia escrita, representam suas memarias pessoais
através desse tipo de suporte, visando a amenizar os efeitos de uma dominacgdo
capitalista e contribuir para delinear uma identidade regional.

A gestdo integrada da cultura e do turismo através do planejamento sistémico
ndo deve ser vista enquanto solucdo para todos os problemas possiveis junto aos
subsistemas (BENI, 2000), porém, é sabido que o planejamento estratégico do turismo,
quando corretamente trabalhado, “pode minimizar impactos potencialmente negativos,
maximizar retornos econdmicos nos destinos e, dessa forma, estimular uma resposta
mais positiva por parte da comunidade hospedeira em relacdo ao turismo no longo
prazo” (HALL, C. 2001, p. 29). Nesse interim, também ¢ possivel atrair um perfil de

turista diferenciado, a que Walls (1996) chama de “novo consumidor turista”, mais
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exigente em termos de qualidade, responsabilidade s6cioambiental e capacidade de
julgar com maior rigor o que vai consumir em virtude de possuir mais informacéo,
dentre outras caracteristicas.

Portanto, h& ainda muito a ser feito para que este objetivo se concretize, a
exemplo de novas formas interagdo com o ambito global, como a formacéo de redes de
cooperacdo cultural, mecanismos de financiamento, distribuicdo, dialogo, fluxos. E
necessario, para tanto, pensar a cultura como meio para o fortalecimento simbdlico,
econémico e cidaddo, ou seja, pensar o desenvolvimento territorial sem perder o foco
nos sujeitos.

A contribuicdo da Economia Criativa esta em enfatizar que os bens produzidos
com base em recursos intangiveis podem gerar mais do que renda: podem levar a

inclusdo social, a valorizacdo da identidade e ao desenvolvimento socioecondmico.
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