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INFLUENCIA DE LOS MOVIMIENTOS ARTISTICOS
EN EL DISENO GRAFICO COLOMBIANO

Jorge Hernando Ochoa Ochoad!

RESUMEN

El presente articulo trata de cdmo el diseno gra-
fico desarrollado en el transcurso del siglo XX en
Colombia, se ha visto influenciado por las dife-
rentes corrientes artisticas internacionales, que
pudieron tener contacto, de una u ofra forma,
con las personas o grupos que han venido pro-
duciendo una expresiéon grdfica en el pais. El
propdsito de la escritura sobre el tema se hace
con el fin de tener una mejor comprension de
los procesos creativos, la influencia del entorno
artistico y los procesos histéricos que se han ge-
nerado en torno al campo del Diseno. Se hace
una revision a fravés del tiempo, partiendo de
finales delsiglo XIX, hasta la década del 90, ana-
lizando a los principales expositores en el tema
y las posibles influencias en el desempeno de su
labor, visualizando tanto, el entforno de sus acti-
vidades, como los productos de la misma.

Palabras clave:

Expresion grdfica, diseno grafico, influencias, co-
municacién grdfica, estilo.

ABSTRACT

This article discusses how graphic design deve-
loped during the twentieth century in Colom-
bia, has been influenced by the different inter-
national artfistic movements, which might have
contact, one way or another, with individuals or
groups that have been occurring a graphic ex-
pression in the country. The purpose of the wri-
fing on the subject is to have a better unders-
tanding of the creative process, the influence
of the artistic and historical processes that have
been generated around the field of design. Are-
view over time, starting from the late nineteenth
century until the 90’s, analyzing the major exhi-
bitors in the field and the possible influences on
the performance of their work, displaying both
the environment of their activities, and products
thereof.
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La expresidn grdfica nos muestra a través del
tiempo un hombre complejo e inteligente, re-
flexivo, tanto asi que las representaciones rupes-
fres entranan misterios y despiertan dudas que
demuestran que son mucho mds que ‘simples
pinfuras”, pues nos muestran belleza y profun-
didad, sencillez y practicidad. Si bien, no pode-
mos determinar los motivos, ni los agentes ex-
ternos que impulsaron a estos seres humanos a
plasmar en las paredes rocosas de las cuevas,
estamos seguros de las sensaciones que nos
transmiten y la influencia del entorno en su fra-
bajo. De igual forma, podemos acercarnos hoy
a las muestras de comunicacién grafica que te-
nemos en nuestros archivos, y percibir, con mds
elementos de juicio, las influencias a las que han
sido sometidas.

Por ser personas adaptables, al entorno, a las
ideas, las emociones, las respuestas que damos
en los procesos comunicativos, estdn cargadas
de influencias, también condicionadas a las cir-
cunstancias del momento. Este es un plantea-
miento que también es cierto en el caso del
disefo grdfico dada su naturaleza comunicati-
va, pues nace de las emociones y de la razén,
al querer comunicar de manera efectiva una
idea, criterios fundamentales de las artes pldsti-
cas, de las cuales se origina la disciplina.

Imagen 1

Es el caso que nos convoca, al referirnos al di-
seno grafico que se desarrolla, en el siglo po-
sado, en nuestro pais. Para los Ultimos anos del
siglo XIX, la grdafica colombiana estaba sujeta a
la necesidad bdsica de comunicarse, pero no
por ello podemos pasar por alto la gran rique-
za visual y estética, originada en el ejercicio de
la disciplina del grabado, que en su momento
estaba impulsada por el maestro espanol Anto-

nio Rodriguez en su escuela de arte dedicada
al oficio, bajo la influencia de las mds cldsicas
escuelas espanolas, como la Academia de San
Fernando. Ejemplo de ello lo podemos obser-
var en el “Papel Periddico llustrado” editado
entre 1881 y 1887, bajo la direccién de Alberto
Urdaneta, con una clara influencia de estilo vic-
toriano, la revista “El Repertorio” (1896), prime-
ra ilustrada en Antfioquia, o la revista “Lectura
y Arte” de Medellin (1904), realizada con gran
influencia del Art Noveau en sus ilustraciones,
en manos de artistas como Francisco A. Cano y
Marco Tobdn Mejia, dando origen a una cultura
visual; se esforzaron en que la revista mantuviera
un “cardcter artistico” y propendieron al desa-
rrollo del dibujo. Con ello esperaban confribuir al
mejoramiento de las capacidades del artista, y
a la educacién visual del publico, como lo ma-
nifiestan en Lectura y Arte, nUm. 1, Medellin, julio
de 1903, pdg. 33, citado por Santiago Londono
Vélez (1994), en el articulo “Primeras revistas ilus-
fradas de Antioquia™:

“Nuestros lectores deben fijarse en que no por
llevar sélo dibujos, la primera y la Ultima pdgina
del nUmero, dejan de ser tan pdginas como las
ofras [...] Sinos damos a la tarea de dibujar, gra-
bar e imprimir, no es por encontrar un entrete-
nimiento divertido, mucho menos por emplear
en ocupacién agradable un tiempo que nos so-
bra: sino con el mds alto objeto de que esta par-
te de toda educacion completa, nazca aqui;
que haya deseos de ver formas y colores, y que
de ver se pase a juzgar y de esto, a apreciar lo
poco 0 mucho que lo que se ofrece a nuestra
vista pueda poseer”.

Imdgenes 2y 3
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Por otro lado se evidencia un surgimiento de
modernismo grdfico y conceptual, con revistas
como “Arte” (1913), y “Panida” (1915), dirigi-
das por artistas como Pepe Mexia, Sergio Trujillo
Magnenat, Ricardo Renddn, José Posada Eche-
verri, enfre ofros, las cuales nos ofrecen un acer-
camiento a las vanguardias surgidas en Europa,
haciendo precozmente arte contempordneo
en Colombia, pues se constituyeron en un gru-
po que irumpid con propuestas visuales poco
conocidas hasta ese momento, llegando, inclu-
SO0, a emparentarse con movimientos tan con-
tundentes como el dadaismo, el expresionismo,
o el surrealismo.

Imagen 4

Leamos, por ejemplo, el efecto que causan los
dibujos de Pepe Mexia, en una dedicatoria de
Tomds Carrasquilla en su libro “La Marquesa de
Yolombd" al artista:

“Ati, caricaturista y dibujante de tan subido mo-
dernismo y partidario de los figurones estilizados
y confrahechos, que hoy priman en las pintu-
ras decorativas, no deben disgustarte del lodo

los mamarrachos tan acentuados y los fondos
tan escandalosos que saco en estos cronicones

[..]."

Mexia, segun Miguel Escobar Calle (1986), lleva
“la linea a su grado mdximo sintesis, hasta ha-
cerla “cantar” por si misma, consiguiendo con
ello una manifestacion expresionista, un pro-
ducto “siquico-abstruso” (son sus palabras) de
indudable originalidad. O utilizando tintas y I&pi-
ces de colores logrd, mediante su imaginacion
o mediante su libérrima utilizacién y mezcla de
elementos adaptados del cubismo, el dadais-
mo, el surrealismo o inventados por él, llegar a
ese "tema simple de las ideas,” donde un color,
una forma esquematizada, una figura geométri-
ca, una voluta, exprese (de manera abstracta,
concreta, racional o abstruso) con singular plas-
ficidad aquello que el artista quiere, al modo
‘de esas flechas que se emplean en textos de
térmica para indicar las corrientes calorificas’™.

Para el ano de 1924, la empresa Coltabaco
crea su departamento de publicidad, el que,
por medio de José Posada Echeverri, orienta y
direcciona el diseno desde el punto de vista ar-
tistico profesional, propdsitos que aun hoy nos
quedan como ecos de dicha actividad, fras-
cendiendo el tiempo, como es el caso de el
logotipo de la cajefilla de cigarrillos *Pielroja”,
disenada por el maestro Ricardo Renddn, en los
que claramente se identifican la sintesis propia
del Art Deco, en el que la geometria y la pureza
de la linea son determinantes, estilo que ade-
mds se evidencia en numerosos carteles y avisos
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publicitarios de la época. También es utilizado
un tratamiento grdfico, en el que ademds de la
tipografia, se incorpora la ilustracién caricaturi-
zando personajes y exagerando situaciones uti-
lizando generalmente la técnica de la plumilla.

Para finales de los anos 20, con el inicio de algu-
nos ilustradores y la fundacion de las primeras
agencias de publicidad, como Gémez Leal en
Bogotd, NuUnez Navas en Bucaramanga, Etel-
berto Isaza y David Alvares en Medellin, se nos
muestra un estilo de diseno definido, resaltando
el valor del dibujante grdfico como creativo, si-
tuacién que nos permite ver con mds claridad
la influencia del la formacidén académica y el
conocimiento de los procesos artisticos en el di-
seno.

Enla década del 30, con publicaciones como la
revista PAN(1935-1940), se genera en Colombia
el concepto de "diseno grafico” tal como lo co-
nocemos hoy, donde las ilustraciones dejan de
ser un componente decorativo para convertir-
se obras artisticas; la revista, dirigida por Enrique
Uribe White, contiene un alto nivel literario en sus
textos, nos muestra la madurez de un grupo de
artistas que experimenta el grabado en lindleo,
la xilografia, la litografia, y las nuevas posibili-
dades de las fradicionales acuarela y plumilla,
como es el caso de José Posada Echeverri con
suU expresion marcada por el Art Decé.

Imdgenes 7y 8
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Oftros artistas destacados como Sergio Trujillo
Magnenat (1911 - 1999), también exponente fi-
gurativo del Art Deco, colaborador de muchas
de las publicaciones de la época, nos permite
ver una clara influencia de la artista Tamara
de Lempicka (Pintora Polaca 1898 - 1980) en
su obra grdfica, o el caso de Santiago Martinez
Delgado, director de la revista "“Vida", quién all
crear su agencia de publicidad enl1941, aco-
ge a egresados de la escuela de Bellas Artes,

quienes producen ilustraciones muy realistas
con marcada influencia de los ilustradores es-
tadounidenses, de donde surgia Martinez, pues
venia de ser discipulo de Frank Lloyd Wright (Ar-
quitecto estadounidense 1867 — 1969), son ejem-
plos que nos permiten ver la marcada influencia
del desarrollo artistico en los procesos de diseno
en nuestro medio.

Imagen 9

Después de la segunda guerra mundial, la tec-
nologia pasé de lo manual a lo mecdnico y a
lo automdtico, y de un mercado limitado a uno
masivo. Crecid la demanda del material impre-
so y el desarrollo de la publicidad fomentd el
crecimiento de las ventas de diarios y revistas,
recuperando a su vez el uso del cartel publicita-
rio, ademdas, las cardtulas de las publicaciones
se convierten en el aviso mismo, familiarizando
a los lectores con el estilo grafico de las mismas,
como es el caso de la Revista Semana (1946),
con el novedoso diseno de Ponto Muso e ilus-
frada, en su portada, por un caricaturista que
firma como Franklin. Para los anos 50 artistas de
la talla de Fernando Botero, Alejandro Obregdn,
Enrigue Grau, Eduardo Ramirez Villamizar, Omar
Rayo y Peter Aldor, frabajan en la revista Ladm-
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para (1952), aportando en ella su visién artistica
al las publicaciones culturales. Sin embargo es
latente la necesidad de orientar de una mane-
ra ordenada la formacion de profesionales en
disefo grdfico, dando origen a cursos de forma-
cion en cartelismo, en la Universidad Nacional y
en la Universidad de los Andes.

Segun Patricia Londono (1985), “En los anos se-
senta, los jébvenes conforman un grupo sui géne-
ris y se convierten en un nuevo blanco para el
publicista, que los aborda con un lenguaje que
trasciende las fronteras nacionales. En general,
los ciudadanos, mds y mas apretujados, aparte
del material impreso y de los avisos y vallas, reci-
ben a diario un mundo de imdgenes en vivo por
la television, asi que para poner de relieve un
producto se debe azuzar la imaginacion visual.
Hoy esta época se recuerda como creativa.
Después vendria cierta decadencia, ofra vez a
causa de larecesion econdmica. La competen-
cia obliga a vender como seq, y se profesionali-
za la publicidad”.

En este proceso surge la primera oficina de di-
seno grdfico independiente de las agencias de
publicidad, por el ano de 1962, en manos de
Dicken Castro, a quien se le atribuye un trata-
miento tipogrdfico ordenado con rigor estructu-
ral, el uso de la geometria y el colorido popular
en su frabajo, aspectos que estdn influenciados
por disenadores norteamericanos como Milton
Glaser y Paul Rand (originador del estilo tipogrd-
fico suizo y quién intfrodujo el disefo europeo de
Stijl y Bauhaus, en los Estados Unidos), como él
mismo lo reconoce en una crénica en su home-
naje publicada por la revista Proyecto Diseno
No. 7 de 1997, y de su formacién como arqui-
tecto.

Imagen 10y 11

Para 1963, llega a Colombia, graduado de la
universidad de Yale, David Consuegra (1939 —
2004), primer disenador grdfico formado aca-
démicamente, impulsor importante del diseho
gréfico contempordneo desde la formacion
académica en las universidades Nacional, de
los Andes y Jorge Tadeo Lozano, en donde fun-
da junto a Ana de Jacobini el primer programa
de diseno grdfico en Colombia en 1967. Se pue-
de apreciar la importancia de los aportes de
este disefador en la citas que Rodriguez (2004)
hace de algunas apreciaciones, en su resena
biogrdfica en la Gran Enciclopedia de Colom-
bia del Circulo de Lectores, “El disehador Cami-
lo Umana explicé la importancia de un profesio-
nal como David Consuegra en la infroduccién
del libro A B C de las marcas mundiales: «Desde
los anos sesentas impuso en el panorama visual
colombiano la creacién de las marcas y logoti-
pos como una disciplinay. Por su parte, el dise-
nador Carlos Duque dijo: «David Consuegra es
a la marca colombiana lo que Guttenberg a la
imprenta: el pioneroy”.

Imagenes 12y 13

COLSUBSIDIO

La ilustracién sigue siendo una manera impor-
tante de disefio en la grdfica publicitaria por
los 60, debido a que la fotografia sigue siendo
dificil de montar, es un tanto complicado inter-
pretar las ideas creativas, sin embargo algunos
fotografos artisticos de calidad se van incorpo-
rando al nuevo mundo publicitario y asi se van
formando los fotégrafos comerciales como los
conocemos hoy. De esta manera, la comunica-
cion grdafica da un paso en este sentido para fi-
nales de los afos sesenta, y empieza la bUsque-
da de lailuminacioén, la armonia, el dramatismo,
la belleza del producto, la utilizacion de bellas
modelos, ganando en técnica y ambientacion,
pero no necesariomente en ideas. Las nuevas
tecnologias de las cuales se vale la creatividad
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publicitaria, transforman su comunicacion vy las
audiencias jévenes, con una nueva concep-
cion en el estilo de vida, se vuelven mds partici-
pativos en el consumo de los diferentes produc-
tos del mercado.

En algunos casos, un tanto aislados, se puede
percibir la influencia de algunos movimientos ar-
tisticos propios de los sesenta y setenta, en los
trabajos grdficos, aprovechando el uso del Op
Art para la promocion de la moda y el disefo
textil que vienen siendo afectados por esas ten-
dencias. Como claramente se percibe, las ten-
dencias de consumo se hacen cada vez mds
universales debido a la presencia de los medios
de comunicacion, para mediados de los seten-
ta el arte Pop marca un framo importante en
el diseno grdafico, muestra de ello son los logo-
simbolos del maestro Consuegra.

Para las décadas de los setenta y ochenta los
eventos relacionados con el diseno grdafico
evidencian el interés por impulsar el intercam-
bio de tendencias y conceptos dentro de esta
nueva disciplina, como lo muestran la primera
Bienal Americana de Artes Grdficas en el Museo
La Tertulia de Cali (1971), donde vinieron dise-
nadores de la talla de Hermann Zapf (disenador
alemdn de tipografias y por primera vez se da
un debate de importancia relacionado con la
disciplina.

Casos destacados dentro de las manifestacio-
nes grdficas, estdn el de Carlos Duque, que con
el afiche para la campana presidencial de Luis
Carlos Galdn en1982, se convierte en una de
las mds importantes marcas del diseno grdfico
colombiano, debido a que, segun Santamaria
(2002), “se envicié desde joven a ser devorador
de imdgenes, desde las estampas cldsicas de
Bolivar en los billetes hasta todas las vitelas de
Jesus en las casas humildes, pero igualmente se
convirtié muy rdpido en un vampiro de la mo-
dernidad, desde la estampa de Kennedy hasta
Marilyn Monroe o una lata de sopa Campbell
pintadas por Andy Warhol”. Hechos que nos de-
muestran una vez mds como la imagen artisti-
cay sus movimientos generadores influyen en el
lenguaje grdfico.

Imagen 14

Para mediados de los ochenta, la expansion
de las herramientas tecnoldgicas, con los orde-
nadores, marcan una pauta importante en la
manera de hacer diseno, el uso de los medios
digitales en la seleccion de color (cuatricromia)
y el retoque fotogrdfico, se destacan, pues con
el uso de las imdagenes visuales, producto de su
técnica, se resumen estrategias creativas y co-
municativas. Los fotfomontajes, la intervencién
sobre la fotografia, la sobreexposicion, satura-
cién etc., son recursos provenientes de la expe-
rimentaciéon que por estos anos se desarrollan
en todos los dmbitos artisticos y que también se
ven reflejados en algunas expresiones del dise-
Ao grdfico.

Paralos noventa, el desarrollo del diseno grdfico
se vio afectado por las crisis econdmicas, con
menor demanda de proyectos. Elreto a nivel del
diseno fue mantener un espacio que los medios
electrénicos (television) estaban conquistando
a pasos agigantados, por lo que haciendo uso
de estos mismos medios tecnoldgicos (compu-
tador) en los procesos de creacion, agilizaron la
oferta de propuestas sumando a esto el que la
fotografia mantuvo la vigencia como lenguaje
expresivo gracias al fratamiento digital.

Sin embargo, a pesar de los avances tecnolo-
gicos, en Colombia se mantiene el gusto por la
imagen y el color manuales, con poca afecta-
cién de la experimentacion vanguardista surgi-
da en los estados Unidos. La imagen con varios
significados y que produce incertidumbre posi-
bilita una nueva forma de relacién grdfica con
los espectadores, generando un contacto mds
humano vy posibilitando asi uno de los intereses
mds apreciados del lenguaje visual. Un ejemplo
notable de estos procesos es el de la disenado-
ra Marta Granados en varios carteles disenados
con gran plasticidad y cromatismo. Ademds se




sigue produciendo excelente diseno a partir de
lailustracion, las texturas e incluso la experimen-
tacién “tecno” de los ochenta, pero con la sa-
gacidad de nuestro medio, mezclando raciona-
lidad, intuicidn y conocimiento.

Imagen 15

COLOMBIA ES FUERZA

Hacia finales de la década, la disenadora Susa-
na Carrié, citada por Torres (2004), propone dar
nuevos sentidos a las imdgenes, involucrando
los imaginarios colectivos, y en algin caso los
textos funcionan como imagen o intervienen en
ella transformdndola, reflejando asi el movimien-
to del “New wave” estadounidense, que desde
los 60 hasta los 80 explord posibilidades compo-
sitivas con texturas, tipografias, sobreimpresién,
fotomontajes electronicos, imdgenes en video.
Carrié también recurrié a iméagenes del pasado,
reflejando los efectos de la posmodernidad?,
que afectd a gran parte de las expresiones ar-
tisticas contempordneas. Otra caracteristica de
nuestra expresion grdfica para los noventa, fue
la produccién de imégenes de marca con iden-
tidad precolombina basadas en nuestras cultu-
ras ancestrales.

Imagen 16

Se puede resaltar entonces, a manera de con-
clusion, que en proceso de desarrollo de disefo
grdfico en nuestro medio, han existido diversas
influencias, no tan determinantes, de los movi-
mientos artisticos que han surgido en el contex-
to mundial, sin embargo cabe anotar que en
todo momento ha existido un referente artistico
el cual con el franscurso del siglo, se ha ido in-
tensificando debido a la inmediatez de las co-
municaciones y la posibilidad cada vez mayor
de acercarnos al frabajo artistico internacional.
Para comienzos de siglo XX la influencia del arte
cldsico se mantuvo por bastantes anos, debido
ademds de las limitantes en la comunicacion,
a la pobreza cultural imperante dentro de los
circulos sociales que dirigian nuestra sociedad,
motivo por el cual pasamos por alto movimien-
tos que afectaron profundamente el diseno
grdfico, como es el caso del Suprematismo, el
Dadaismo, el Futurismo entre otros, y se podria
incluso mencionar a movimientos como la Bau-
haus, decisivos en el entforno en que se desa-
rrollaron, pero que han vuelto a renacer con
sus propuestas en estos Ultimos anos del siglo
XXI. Sin embargo, un elemento bien interesante
dentro de nuestro medio, que ha proporciona-
do una verdadera influencia que nos distingue
en el contexto mundial, es la capacidad de ex-
presion propia de algunos disenadores, surgida
debido a la necesidad de encontrar identidad
en costumbres, colorido y fradiciones locales,
pero ademds esa creatividad que emerge de la
necesidad, del descontento o de la bUsqueda
de sobresalir en el medio visual con el propdsito,
casi inconsciente, de sacudir los estigmas nego-
fivos a los cuales hemos estado sometidos en los
Ultimas décadas.

°Nota del autor: Movimiento que surge como reaccion contra el orden, la claridad, el refinamiento, la saturacion que habia

alcanzado el estilo moderno, con expresiones eclécticas.
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