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ABSTRACT.

Thinking communicative processes as from the complexity is realizing the solidarity between
contradictory parts of the same field and in interaction with other social fields. This assigns
a multidimensional aspect to the whole social reality. Within these conditions we propose an
approximation of the antroposocial reality. In this article we tackle the theory of the social
fields to think the interaction between the midia and the social movements. We characterize the
midiatic field to reflect upon the public space midiatized, its emancipatory and instrumentalist
pontentials. In addition, we immerse in the productive logics of the journalistic field to under-
stand how the contemporarian social movements —positioned as journalistic sources— can
take advantage of the midiatic gaps to give visibilty to their agendas, inserting them into the
midia diaries.

COMUNICACAO E COMPLEXIDADE.

Para compreendermos a complexidade da sociedade contemporanea, temos buscado a contri-
buigao da teoria dos campos sociais. A teoria dos campos sociais tem origem no pensamento
sociologico recente, quando a estrutura organizativa da sociedade moderna em campos sociais
auténomos constitui-se como condi¢do de desenvolvimento desta mesma sociedade. A orga-
nizagdo da sociedade com base numa diversidade de campos sociais refere-se a uma profunda
transformacao cultural, que tem por base o descentramento das imagens do mundo, tirando da
religido o papel de definidor da “verdade”. Este processo deu lugar a uma nova configuragao do
universo simbdlico-cultural, na qual a religido perdeu privilégios, devido a um movimento de
“racionaliza¢do das cosmovisées”.> Segundo Esteves, trata-se de uma expansio e pluralizagao
dos universos simbolicos, onde a linguagem assume um papel essencial, com diferentes esferas
culturais constituindo suas proprias formagoes discursivas. A formagdo do campo mididtico
surge como uma resposta as crescentes exigéncias comunicacionais de outros campos sociais
para relacionarem-se. Esta pluralidade de universos simbolicos tem implicagdes na organiza-
¢do das sociedades modernas, quando diferentes esferas sociais assumem fungdes especificas,
o que refere-se a uma organizagao sistémica da sociedade. Neste sentido, Esteves afirma que
constitui-se referéncia fundamental a constituicdo da no¢do de campo social a teoria sistémica,
tradicional no pensamento social e da qual “a teoria dos campos é devedora mas que procura
também superar, designadamente nalgumas das suas limitagdes mais flagrantes.?
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O processo de racionalizacdo cultural da modernidade (que se da com a pluralizagdo dos
universos simbdlicos e sua respectiva organizagdo em campos sociais autdonomos) da lugar a
complexidade social devido a diversidade de orientagdes da agdo postas a disposi¢do dos indi-
viduos.

E no plano da acgio social, portanto, que a complexidade atinge a sua expressdo mais sen-
sivel: a determinagdo das condutas individuais ndo é uma questdo puramente pessoal e os agentes
sociais tém absoluta necessidade de encontrar formas de coordenag@o das suas acgdes —o que
torna o meio social altamente complexo— (...).* A formagdo dos campos estd intimamente re-
lacionada com os estadios avangados de evolucdo social, quando os subsistemas da sociedade
sdo mais diferenciados e apresentam maior especificidade (...) A diferenciagdo comega por se
estabelecer ao nivel geral da sociedade, com a formagao dos subsistemas sociais basicos (...). Esta
logica de diferenciacdo alarga-se depois, aos proprios subsistemas basicos, dando lugar a uma
especializagdo funcional ainda mais acentuada e, assim, a constitui¢ao no seu interior de novos
sistemas ainda mais particulares. E neste quadro da evolugdo, num estadio ja muito avangado de
especializagdo funcional, que se observa a formagdo dos campos sociais. Estes constituem um
novo tipo de unidade social, com caracteristicas internas proprias e cujos efeitos se fazem sentir
ndo sé ao nivel das diferentes componentes das estruturas sociais, mas também, do sistema so-
cial global, ao qual conferem uma nova matriz estrutural e um novo significado funcional (...).
diferenciacdo funcional da sociedade em que as varias unidades sociais, os campos, definem a
sua identidade a partir de uma funcdo especifica que realizam (...). A crescente especificidade
funcional, resultante da diferenciagdo da sociedade, ¢ acompanhada por uma maior complexidade
dos subsistemas e pelo aperfeigoamento dos mecanismos de integrag@o. Estes dois factores, por
sua vez, tém uma implicagio directa nas formas de solidariedade societaria.’

Portanto, a nogao de campo social surge como uma denominagao decorrente da complexi-
ficagdo dos sistemas sociais decorrentes da evolugdo das sociedades modernas. Os mecanismos
de solidariedade societaria referem-se a niveis de interagdo diferentes, tanto dentro do mesmo
campo como na relagdo com outros campos. No caso do campo midiatico, sua identidade ¢
conferida pela especificidade da fun¢do que cumpre no sistema social global, onde diferentes
formas de integracao se realizam: de carater econdmico (trata-se de uma atividade empresarial,
com relagdes de concorréncia e lucro), politico (com hierarquizagdo de fungdes e poderes),
solidariedade associativa (entre os agentes sociais, que formam uma espécie de comunidade
interpretativa).

O campo dos media pode, assim, ser considerado como a resposta, ao nivel da organizagio
da sociedade, a este vasto conjunto de necessidades de ordem cultural que nasceram da genera-
lizacdo da linguagem. As exigéncias de legitimagdo que a modernidade coloca condicionam a
acgdo dos media simbolicamente generalizados (o dinheiro e o poder) e conferem a linguagem (e
ao campo dos media) a fungio genérica de regulagdo de todos os outros campos sociais.®

Da mesma forma, podemos afirmar que o campo dos movimentos sociais, especificamente
aqueles movimentos que assumem-se como movimentos antiglobalizagdo, constituem-se como
uma resposta a um sistema social, economico e politico que consideram excludente da maioria,
ao mesmo tempo se constituem também como um movimento transnacional de solidariedade;
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tem uma especializag@o discursiva e busca, via interagdo com o campo midiatico, sua legitima-
¢do no sistema social global. H4 uma retroalimentagdo discursiva entre estes campos sociais.

O sistema social global que surge neste tempo histérico caracteriza-se por uma valoriza-
¢do do campo midiatico e uma estrutura social organizada em rede transnacional, o que vale
para entendermos a estrutura ¢ a dindmica de diferentes campos sociais: quer sejam econdmicos
(vide grandes grupos empresariais formado por fusdes cada vez mais comuns), politicos ins-
titucionais (tais como a Comunidade Européia, Mercosul, outras organizagdes internacionais,
etc...) ou sociopoliticos como entendemos a rede dos movimentos sociais (que tem expressao na
formag@o e interagdo de organismos sociais, como também em acontecimentos como o Féorum
Social Mundial, etc..), ou campos sociais de outra natureza.

Entendo a relagdo entre campos sociais complexos e meio ambiente onde interagem de
uma forma nebulosa. Visualizo a estrutura de organizagao do sistema social global formado por
variados campos sociais estruturalmente organizados de forma complexa —ao mesmo tempo
que constituem-se enquanto campos de agao social autdnomos, sdo interdependentes— am-
bientados em espagos culturais também complexos, formados de multiculturalidades locais,
regionais, globais; as quais por sua vez afetam subjetividades/identidades pessoais e coletivas,
dando origem a uma diversidade de formas de adaptagao e apropriacdes, neste que se constitui
0 que poderiamos denominar como o meio ambiente sociocultural global contemporaneo.

Enquanto um processo social, portanto entendido dinamicamente, o campo constitui-se
como um espacgo de intersubjetividade, formado pela interagdo entre subjetividades pessoais e
os modos de ser e fazer coletivo que surgem como resultado do que se pode denominar uma
subjetividade coletiva ou identidade coletiva. Ou seja, um habitus grupal especifico, entendido
como um jeito proprio de ser e fazer, que se constréi através do padrdo de interagdo entre os
sujeitos de um determinado campo social. Esta forma de entender a dindmica interna e externa
dos campos na sociedade pode se aplicar tanto ao campo midiatico como ao campo sociopoliti-
co (como estamos denominado o campo formado pela diversidade de movimentos sociais). Esta
relagdo entre perspectivas macro e microssociologica tem matriz na analise de Bourdieu, ja que,
segundo Esteves, estabelece-se uma relago sincrética entre as no¢des de campo e habitus, entre
o geral e o particular, entre a sociedade e o individuo, portanto entre subjetividades/identidades
coletiva e pessoal. Esta dindmica de interag@o dos sujeitos sociais no(s) campo(s) onde atuam
provoca mudangas sociais tanto nos sujeitos quanto nos campos, ¢ assim também nas formas
de interag@o entre os diferentes campos sociais da sociedade global. Neste sentido, podemos
afirmar que formas inovadoras de interagdo entre os movimentos sociais € o campo midiatico
provocam mudangas sociais que vai além da interagdo propriamente dita, o que determina a
formacdo de matrizes culturais para outros movimentos sociais, assim como na forma de outros
campos sociais relacionarem-se com a midia. E o que percebemos quando observamos a apro-
priacdo dos modos de agir do Greenpeace por agentes sociais outros, que nao sdo do movimento
ambientalista ou sequer dos movimentos sociais.

O CAMPO MIDIATICO: JEITOS DE FAZER.
Uma das peculiaridades fundamentais deste universo simbdlico denominado campo midiatico

¢ que as fungdes de mediagdo constituem sua propria razdo de ser. Estas fun¢des de mediagdo
sdo simbdlicas, e referem-se a organizacdo do discurso —interpretagao, apresentacio, selegio,
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acentuagdo, exclusio—. O campo midiatico como dispositivo essencial da discursividade nas
sociedades modernas garante uma mediacgdo social generalizada, de todos os campos sociais
entre si. A competéncia simbolico-expressiva do campo midiatico faz dele uma referéncia “in-
contornavel” da sociedade moderna, ja que outros universos simbdlicos t€ém a necessidade de
recorrer a ele para afirmar seus objetivos ¢ interesses. Esta confluéncia para o campo midia-
tico lhe confere um papel determinante de preservagdo de uma certa homogeneidade social.
A legitimidade do campo midiatico ¢ conferida, portanto, pela sua capacidade de mediar a
multiplicidade de interesses divergentes, ¢ de dar um carater publico aos acontecimentos que
veicula. Esta situagdo ¢ geradora de tensdao permanente entre o campo midiatico e outros cam-
pos sociais, a qual influencia determinantemente sua estrutura interna e funcionamento, cons-
tituindo-se em uma matriz propria, interiorizada.

O campo midiatico, com suas ritualizagdes proprias, funda processos de ritualizagdo sim-
bolica da experiéncia humana em geral —participa do habitus—. Seus processos rituais se
disseminam pelos outros campos e exercem, desta forma, um efeito estruturante global sobre a
vida social. A midia impde um ritmo ao conjunto da vida social. Por isso, 0 campo comunica-
cional oferece-se, contemporaneamente, como plataforma para um novo tipo de reflexdo sobre
0s sujeitos e sobre a organizagdo social. A logica comunicacional é fundada pelo dispositivo de
sociabilidade, um processo de troca simbolica generalizada, um dos principios fundamentais
do vinculo social, fonte de todo valor, que permite ao sujeito conceber a sua subjetividade, tanto
a sua dependéncia quanto a sua autonomia e libertagdo.” Desta forma os meios de informagio
contemporaneos contribuem para o alargamento da experiéncia cultural humana, para além
do espago territorial geografico, que determinava as relagdes nas comunidades de pertenga.
Criam-se entdao novos habitos, que se sobrepdem ao quadro tradicional. Assim como tradi¢ao
e modernidade coexistem, em cada época, de maneira tensional, as esferas informacional e
comunicativa travam também complexas e especificas relagdes entre si. Os complexos dis-
positivos de informagao definem novos horizontes da nossa experiéncia, alargam a esfera da
percepgdo e de intervengdo no mundo via proteses auditivas, de visdo e de memoria.® Mas a
transnacionalizacdo da informagao nio significa que todos partilham a mesma visdo de mundo
e representagdo da realidade, pois a cultura de cada um delimita o espago de compreensao dos
acontecimentos ¢ das mensagens. Assim, apesar da percepc¢ao da realidade ter se tornado um
produto tecnicamente elaborado pelos midias, cada um continua a interpretar conforme o qua-
dro de experiéncia espontanea da sua propria cultura.

Quando as tecnologias da informagao passam a criar novas formas de percepgao da rea-
lidade, mediadas por mecanismos midiaticos, os processos de comunicagao sao geradores da
tecnocultura —do bios midiatico— onde saber e sentir passam a ser mediados pelas tecnologias
de informagao. Esta tecnointeracdo significa que as relagdes humanas passam a ser também
mediadas pela l6gica mercadologica dos midias, ou seja, o ethos social se constréi com interfe-
rénica do processo de midiatizagdo.’ Esta nova forma de intera¢do determina mudangas cultu-
rais, que sdo, a0 mesmo tempo, geradoras de um novo sentido para a realizagdo e para a acio
humana, e para a forma de organizagdo das situagdes cotidianas,portanto também determina
novas formas de agdo dos grupos e movimentos sociais. O “bios midiatico” intervém na cons-
ciéncia de um grupo social sobre o sentido da existéncia. Esta observagao leva-nos a considerar
a importancia de abordagens nas pesquisas que tratem de compreender como o ethos midiatico,
entendido enquanto matriz cultural, estaria orientando o ethos do movimento socioambiental.
Ou, pensando na contramao, como o ethos do movimento socioambiental interfere no ethos
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midiatico? Esta é uma das questdes que estamos desenvolvendo na pesquisa atual, e sobre o que
temos algumas observagdes preliminares, que abordamos na sequéncia deste artigo.

O ESPACO PUBLICO MIDIATIZADO.

As mudangas origindrias da crescente necessidade de midiatizacao'® dos campos sociais em
geral provocam também mudangas fundamentais no espago publico, complexificando seu fun-
cionamento com novos temas e problemas em discussdo, assim como formas de participagao
inovadoras. O surgimento do espago publico midiatizado nas sociedades ocidentais desde o fim
do século passado e sua expansdo global, segundo Esteves, inviabiliza a instrumentalizagao
total. Apesar das formas de manipulagdo, dos aparatos tecnoldgicos e dos padroes discursivos
circularem e serem apropriadas de forma semelhante pelos diferentes midias, ndo ¢ possivel
um controle total dos recursos simbdlicos, pois a opinido publica é formada a partir das dife-
rengas culturais locais e regionais que se constitui pela forma diversa de produgo de sentido.
Assim, a instrumentalizagao total ¢ impedida pelo que podemos denominar como as apropria-
¢oOes das ofertas midiaticas feitas por sujeitos particulares ou coletivos, via discussdo publica
dos acontecimentos midiatizados. Ou seja, diferengas culturais assim como podem impedir a
comunicacdo generalizada, servem para impedir a instrumentalizagdo generalizada pela infor-
macao. Trata-se de algo relativo as complementariedades e contraditoriedades da complexidade
antropossocial de que nos fala Morin, que se explicitam também na relagdo entre comunicagao
e informagdo, cultura e identidade.

Como os processos comunicacionais referem-se a relagdes sociais, fazendo com que os
midia, para ndo perder sua legitimidade, mantém uma abertura para com os discursos dos di-
versos campos sociais com os quais interage. Nao trata-se, portanto, de uma imposi¢do, mas
de negociagdes simbolicas, jogos e trocas. E, neste sentido, observamos que os movimentos
sociais tém um papel crucial no que denominamos como a oxigenagdo dos discursos midiaticos
e aqueles da propria sociedade, por consequéncia, via pressdo que fazem para abertura de dia-
logo com o campo midiatico, visando, em ultima instancia, inserir seus discursos na discussao
publica em curso. Pela sua propria natureza, os discursos sociopoliticos ou dos movimentos so-
ciais tendem a contraporem-se aos discursos econdmicos e politicos mobilizados pelos grupos
dominantes.

. movimentos sociais, apesar da sua enorme heterogeneidade, convergem na aspiragio
comum de atingirem uma expressividade publica relevante. Esta dindmica social repercute-se nos
media, sob a forma de uma presso objectiva sobre estes mesmos media com vista a sua abertura
anovas formas de expressdo, que assumem, de forma geral, uma forte ligagdo aos contextos mais
imediatos da experiéncia e as interpretagdes da vida quotidiana. Para os media, esta pressdo re-
presenta uma contra-tendéncia relativamente a sua orientacdo predominante e, por iSso mesmo,
uma nova possibilidade de intervengio ao nivel da opinido ptblica.!!

O espago onde se constrdi a opinido publica €, portanto, marcado pela interagdo entre uma
multiplicidade de discursos dos varios campos sociais que movimentam-se no sistema social
global, discursos estes que chegam para os publicos de forma amplificada ao serem processados
via tecnologias (informacionais), e também discursos outros relativos as interagdes interpesso-
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ais (comunicacionais), que podem ou nao ser apropriados pelo campo midiatico, conforme se
enquadrem ou ndo nos seus valores-noticia e regras produtivas.

Esteves conceitua espaco publico “como dominio por exceléncia das trocas simbolicas
entre cidaddos, onde tém lugar as mediagoes politicas fundamentais que constituem as socie-
dades democrdticas”.* Schudson, por sua vez, salienta que a “personalidade da esfera puiblica”
¢ diferente de uma nagao para outra, com esferas publicas se moldando de forma diversa con-
forme a qualidade e a quantidade de participagdo politica. A esfera publica ideal deve permitir a
participagdo integral e igualitaria de qualquer pessoa. Como a esfera publica ¢ uma construgao
social, para existir necessita de recursos institucionais, educacionais e culturais, que tornam
possivel um juizo publico critico, segundo o autor.?

Wolton, ao abordar as contradigdes do espago publico midiatizado, escreve que a demo-
cracia pressupde a existéncia de um espago publico onde sejam debatidos os grandes problemas
do momento, dando-se espago para que um maior nimero de atores se exprima acerca de um
maior nimero de assuntos. Wolton entende que a comunicagao ¢ uma condigdo estrutural do
funcionamento da democracia, quando este novo espago publico remete para uma sociedade
aberta e urbanizada, na qual as relagdes sociais estdo marcadas tanto por uma forte valorizagao
do individuo como pela organizagdo de massa. Para que a comunicagdo nio deixe de ser sind-
nimo de liberdade para passar a ser sinonimo de empobrecimento, Wolton afirma:

A solugdo deste problema nao reside —como temos frequentemente sustentado— na orga-
nizagdo da expressdo dos cidadaos, por intermédio de multiplos media, mais ou menos locais, ou
mais ou menos interactivos, porque esta expressdo retoma os mesmos codigos de comunicagao.
Consiste, sim, em admitir a coexisténcia, no interior do espaco publico, de um maior nimero de
discursos heterogéneos perante os valores e as referéncias laicas e politicas dominantes. Admitir,
igualmente, que, ao lado do discurso laico e racional, coabitem, sem terem de se justicar perante
ele, discursos de caracter estético, religioso, espiritual... portadores de outros valores e de outras
representagdes... Os media sdo, certamente, uma condicdo da ligacdo social (lien social), mas
veiculam também modelos de representago e estere6tipos necessariamente menos nUMeErosos €
heterogéneos do que aqueles que estdo, simultaneamente, presentes na sociedade. Isso ndo quer
dizer que os media imponham os seus valores e as suas representagdes (até porque estes nao exis-
tem isoladamente e dependem do trabalho de individuos imersos nessa mesma sociedade), mas
que existe uma desproporcdo entre a visibilidade dos valores veiculados pelos media e aqueles
que estdo, simultaneamente, presentes na sociedade....a comunicag@o, num sentido lato, é hoje a
condigdo funcional e normativa do espago publico e da democracia de massa, mas ela ndo pode,
por si propria, garantir a qualidade do funcionamento deste espago publico democratico, o qual
pressupde também valores politicos que sdo relativamente heterogéneos perante os valores co-
municacionais.'

Wolton' entende que a multiplica¢do das tecnologias cria responsabilidade cultural e poli-
tica, tornando necessario que a comunicagao social e cultural reflitam a heterogeneidade social,
evitando o desaparecimento de grupos “ndo visiveis” ou o silenciamento de outros que podem
regressar em forma de “estrondo”. Para o autor, a democracia agora refere-se a cultura, depois
de ja ter se referido a politica e ao &mbito social, pois trata-se do reconhecimento das multiplas
identidades culturais e a obrigagdo de pensar as suas relagdes numa forma politica, que, ao
mesmo tempo que garanta as identidades oferega um meio de as transcender. A globalizagdo
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das tecnologias de comunicagdo e o poder das industrias culturais obrigam a pensar o modelo
de democracia cultural. Segundo o autor, os movimentos antiglobalistas sdo os primeiros a por
a cultura e a comunicagao no centro da politica, porque colocam em causa toda a representagao
do mundo; e porque a escala do conflito que denunciam ¢ a do mundo, diretamente ligada ao
triunfo das tecnologias de comunica¢do mundial. Na mesma direc¢do, Esteves! salienta a estru-
tura assimétrica dos processos de comunicagdo midiatica, que oferece possibilidades de parti-
cipagdo bastante diferenciadas entre aqueles que fazem uso da palavra publica. Dai os estudos
das fontes jornalisticas observarem uma tendéncia, talvez universal, de acesso majoritario das
fontes oficiais em relagdo as outras vozes da sociedade.

A AGENDA MIDIATICA E SUAS ASSIMETRIAS.

Esteves e Wolton propdem que o espaco publico contemporaneo deve ponderar suas dimensdes
constituintes, factual e normativa: “as estruturas de comunicagdo objectivas, por um lado, e
o sentido politico (ético e moral) dessas mesmas estruturas, por outro. Essas duas dimensoes
sdo complementares mas estabelecem entre si uma relagdo tensional...”" Imperativos perfor-
mativos e funcionalistas voltados para a logica do custo-beneficio atingem diversificados con-
textos e formas de vida gerando uma objetivagdo generalizada do social. Assim, os media que
deveriam ser um espago mediador de decisdes e formador da vontade coletiva, um espaco onde
tensoes e conflitos deveriam adquirir visibilidade, apresentam-se mais como espago performa-
tivo. Esta acdo concertada pela tecnocracia e pelo instrumentalismo, classificada como politica
por Esteves, compromete em ultima instancia a intersubjetividade. “Em termos de estrutura
da comunicagdo publica das sociedades modernas, os sintomas directos de uma crise ética e
moral gerada pela influéncia destes factores instrumentalistas manifestam-se sob a forma de
uma apropriagdo unilateral dos media....”"

A performatividade do publico ao repercurtir-se no conjunto da sociedade assume um
carater dindmico e de inovagao social, ou seja, pressupde uma relagao publico-sociedade onde
o primeiro tende a inovagdo enquanto o segundo a estabilidade. Portanto, o processo de inova-
¢do social dos publicos acaba gerando resisténcias, tensoes, conflitualidades. As desigualdades
sociais entre os interlocutores (caracterizada enquanto uns determinam sobre o que se fala
enquanto outros falam a partir de uma pauta que nio ¢ sua ou mesmo nao falam)

... constituem um foco de potencial perturbagdo do discurso publico, pondo assim em cau-
sa a possibilidade de uma verdadeira deliberagdo publica dos assuntos... Assimetrias deste géne-
ro estdo presentes regularmente ao nivel das relagdes interpessoais mais ou menos informais, ao
nivel da vida interna das organizagdes e institui¢des sociais e, num ambito mais amplo e global,
também com uma projegao sobre a totalidade da sociedade. Estes diferentes niveis situam-se num
continuo que vai do mais estritamente privado até ao absolutamente publico, percorrendo estadios
intermédios semi-privados e semi-publicos; na certeza, porém, que os niveis superiores, nas ac-
tuais condigdes sociais, s6 poderdo ser atingidos quando se torna presente uma acgao sistematica
dos mass media, com a sua capacidade de influéncia excepcional sobre a agenda publica. Este
poder dos media ficou conhecido pelo termo proprio da pesquisa socioldgica neste dominio como
‘agenda setting’..."”
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Para Esteves, as pesquisas teoricas nesta linha foram incapazes de equacionar as impli-
cacdes politicas de tal poder dos midia, que ¢ a sua “capacidade nao-democratica de agenda-
mento”, a qual € relativa a uma dada estrutura economico-politica de organizacdo dos midia. As
pesquisas também ignoraram que o sentido politico do agendamento comeca na propria consti-
tuicdo da agenda dos midia. Devido ao seu carater comercial os midia operam com sistemas de
sentido e representagao ndo publicos, o que os torna abertos a manipulagdo e a estabilidade.

A medida que o funcionamento das instancias do Publico fica mais dependente dos media
e, a0 mesmo tempo, estes se organizam em torno de interesses particulares, a comunicagio pu-
blica tende a perder o seu caracter livre e autonomo, exprime cada vez mais imperfeitamente a
dinimica da sociedade civil e adquire caracteristicas técnico-instrumentais acentuadas.?

Para ndo por em perigo sua propria legitimidade, os midia tem que manter uma certa
abertura aos temas dos seus publicos. Neste sentido, os discursos dos movimentos sociais di-
namizam e revitalizam a sociedade civil, com seus novos temas, sujeitos sociais ¢ modos de
comunicar, assim como revitalizam as agendas dos midia noticiosos. O espago publico tem se
modificado historicamente com a inser¢ao de temas de debate primeiro das classes trabalhado-
ras, depois com o movimento feminista e mais recentemente com outras formas de expressao
identitarias e culturais, que buscam a ampliacdo da participagdo e da igualdade contra certos
mecanismos de exclusio (de classe, etnia, género, etc.).

Mais recentemente, o espago publico contemporaneo esta sendo modificado, ainda, com
uma forga que ndo se pode subestimar, pelos movimentos antiglobalizacdo, que abragam rei-
vindicagdes da pluralidade de espagos e de demandas. Sao por isso mesmo contraditorios € um
espaco conflitual em si mesmos. Resta saber se os midia estdo atentos para essa possibilidade
de revitalizagdo das suas agendas, abrindo mao da sua repetitividade e mesmice em favor da
inovagdo em si mesmos, ao invés de buscarem empréstimo na renovacdo que outros campos
lhe ofertam. Os midia assim como legitimam-se a partir da legitimidade que outros campos lhe
outorgam, revitalizam-se a partir da vitalidade de outros campos. Agindo um “pouco demais”
talvez como vampiros sociais.

O acesso aos midia dos atores sociais contemporaneos depende da logica dos midia, que
também varia internamente. Por exemplo, nos veiculos publicos, como a Televisao Educativa do
Rio Grande do Sul —TVE— observamos que o acesso dos movimentos populares tem maior
abertura durante o governo do Partido dos Trabalhadores. Nao s6 por uma “margem de mano-
bra” dos profissionais, mas por uma politica de Estado, que se diferencia conforme as politicas
do partidos no poder, conforme constatamos empiricamente.

Neste sentido podemos nos questionar sobre como matrizes do campo midiatico suas
légicas produtivas, seus valores noticia, etc... sdo incorporadas pelo movimento social para, ao
adequarem-se as l6gicas midiaticas, tornar-se uma fonte produtiva, credivel, etc., segundo os
padrdes midiaticos, e, desta forma, aumentar sua intervencgdo no espago publico midiatizado.

Ao observarmos o processo de ocupagio do espago publico midiatico de uma organizagao
formada por mulheres separadoras de residuos solidos, que trabalham na periferia de Porto
Alegre, capital do estado do Rio Grande do Sul — Brasil - podemos afirmar que as matrizes do
campo mididtico perpassam o processo de midiatizacdo Centro de Educagdo Ambiental Vila
Pinto (CEA), marcam-na, ao mesmo tempo que forgam uma abertura do campo midiatico para
sua legitimag@o no espago publico midiatico. Via visibilidade publica o CEA objetiva, como
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outras institui¢cdes sociais, ter seu lugar assegurado nas agendas midiaticas. Participar do es-
paco midiatizado representa a ampliagdo do capital social e simbolico do CEA, dado a partir
do reconhecimento publico deste grupo social, que assim adquire maior poder simbolico para
negociar com outros campos sociais. Num movimento continuo, este capital simbolico € usado
como barganha no momento de estabelecer suas parcerias.

Hoje, os movimentos sociais s30 uma referéncia para pensarmos sobre as trocas entre um
campo social especifico ¢ o campo midiatico. Na interacdo entre uma organiza¢do socioam-
biental especifica e o campo midiatico, por exemplo, o primeiro busca visibilidade publica para
suas pautas na interacdo com o segundo, que alimenta-se do primeiro, o qual subsidia assim
suas pautas de valores-noticia, estabelecendo ai relagdes complexas e contraditdrias, com in-
terferéncia de matrizes culturais, tanto dos campos em interagdo direta quanto com os campos
do entorno.

Na sociedade moderna observamos uma crescente necessidade coletiva e pessoal de afir-
macao de interesses a partir da sua transformagdo em discursos a serem midiatizados. Diferen-
tes campos sociais desenvolvem estratégias de apropriacdo do espago midiatico. Esta interacdo
propria da modernidade explicita um jogo ideologicamente marcado, que caracteriza-se pela
coexisténcia de conflitos, cooperagodes, sedugdes, influéncia, simulacdo, reconhecimento de
competéncias, aproveitamento de oportunidades, rituais, capacidades performativas, etc.. As
estratégias de interagdo com o campo midiatico sdo cada vez mais colocadas no centro do
planejamento das organizagdes dos diferentes campos sociais, € seu sucesso ¢ determinado
pela capacidade maior ou menor dos sujeitos sociais apropriarem-se do campo midiatico, seja
moldando-se as suas regras ou criando novas formas de atuagao.

Como ja vimos, a importancia social do campo dos midia esta relacionada com esta ne-
cessidade dos agentes sociais de recorrerem a estes canais marcados pela logica da visibili-
dade e da transparéncia. Os movimentos politicos sdo midiatizados quando se submetem as
regras de producgdo do campo jornalistico. S3o os midia que acabam definindo a ultima versao
dos acontecimentos relativos aos movimentos sociais. Segundo Gitlin, as imagens produzidas
pelo campo mididtico acabam repercutindo sobre a forma como os movimentos sociais acabam
percebendo a si mesmos. As formas de noticiar referem-se a um trabalho de “enquadramento
simbolico” que acaba repercutindo no destino do movimento.?!

A ideologia da sociedade da informacdo baseia-se nos pressupostos da objetividade,
transparéncia, no direito de informar e ser informado, e na crenga que as transformagoes tecno-
logicas geram, consequentemente, maior desenvolvimento. No entanto, a leitura direta —mais
tecnologia igual maior desenvolvimento— deve ser questionada num mundo em que o desen-
volvimento tecnologico € crescente na mesma medida que a exclusdo social. Neste sentido,
as novas tecnologias e suas velhas ideologias podem estar mais a servigo da manutengdo das
desigualdades que de agdes emancipatorias, como nos apontam varios autores da atualidade.
O direito de informar parece ser cada vez mais fundamental, algumas vezes até mesmo que
o direito de ser informado, quando as formas de dominagdo se manifestam tanto econdmica
quanto culturalmente. Portanto, ndo ha duvida que a informagao constitui-se um recurso po-
litico indispensavel para as instituigdes politico institucionais, e, especialmente, também cada
vez mais para a formulagdo de contra-hegemonias pelos sujeitos do campo sociopolitico ou dos
movimentos sociais.
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DAS ESTRATEGIAS DE APROPRIACAO DO CAMPO JORNALISTICO PELAS FONTES.

O campo jornalistico constitui-se como parte autdbnoma do campo midiatico. Refere-se a um
espaco social onde interagem sujeitos sociais que atuam enquanto fontes dos acontecimentos,
os produtores das noticias ou jornalistas, os detentores das estruturas organizacionais onde as
noticias sdo produzidas, e os consumidores do produto jornalistico ou receptores da informa-
¢do noticiosa. No sistema social global o campo jornalistico ¢ parte de uma teia complexa de
interagdo entre campos sociais diversos, onde sujeitos destes “outros” campos sociais buscam
visibilidade publica a partir da participagdo na “agenda” dos acontecimentos midiatizada (ofer-
tada via tecnologias da informago) para o espago publico. E quando sujeitos de outros campos
buscam visibilidade e tém que se enquadrar nas regras do campo jornalistico que co-participam
dele. No entanto, trata-se de uma relagao de troca simbolica, onde o jornalista também desem-
penha o papel de receptor da fonte. Este € outro espago de interagdo que estamos aprofundando
analises na pesquisa que trata da midiatizagdo do movimento social.

Nas sociedades contemporaneas o campo jornalistico constitui um alvo da acdo estratégi-
ca dos diversos agentes sociais, que tem o objetivo de fazer concordar as suas necessidades de
acontecimentos com as dos profissionais do campo jornalistico. Mesmo com estas “interven-
¢des” no processo de produgdo das noticias, Molotch e Lester sublinham o grau de autonomia
do campo jornalistico na constituicdo da agenda jornalistica. O jornalismo apropria-se da rea-
lidade devolvendo-a para o consumo social, apds um processo de construgdo em que entra em
jogo o conhecimento do mundo legitimado via especialidade do jornalista. Os estudos culturais
partem da cultura como objeto principal no processo de construg@o da realidade. Nesta linha do
pensamento situa-se a perspectiva tedrica da construgdo social da realidade, da qual uma das
vertentes ¢ a teoria do agendamento —agenda setting.?

Observar como se organiza a rede de fontes de uma meio de comunicagdo midiatico da
a conhecer sobre seus pardmetros politicos, econdmicos, sociais e culturais, assim como sobre
os critérios de noticiabilidade por que se rege. Qualquer pessoa pode ser fonte, ser entrevistada
e fornecer informacgdes, mas ser cultivada enquanto fonte significa que ha uma conversdo de
interesses entre o profissional do campo jornalistico e o promotor da informagao, e esta rela-
¢do baseia-se na confianga e nos interesses de troca. Jornalistas e fontes jogam cada um com
interesses especificos onde os dois, se ndo conhecem os interesses um do outro, pelo menos
intuem.

Sobre as estratégias das fontes para fazer passar os seus enquadramentos, podemos citar
o uso da retorica e persuasdo. Para Santos,” a fonte intenta a sedugdo, o auto-elogio e a per-
suasdo junto do seu publico-alvo privilegiado, os jornalistas. A retorica enquadra os sentidos
que um sujeito quer produzir para o seu interlocutor. Um orador procura agradar, seduzir, per-
suadir, convencer, ¢ at¢ manipular a fim de obter adesdo ou consentimento a sua posi¢do. As
fontes de informagao preparam estratégias retoricas e uso de meios argumentativos. A fonte
tenta controlar ou persuadir o jornalista sobre a relevancia dos temas que apresenta para serem
inseridos na agenda da midia noticiosa. Desta forma, fonte e jornalista negociam no processo
de produgdo da noticia. As fontes usam as organizagdes noticiosas ndo apenas para comunicar
com 0s seus apoiantes ¢ opositores, mas também para comunicarem entre si, € assim o campo
jornalistico permite que os atores politicos interajam. As fontes estdo permanentemente atentas
aos discursos midiatizados das outras fontes —concorrenciais ou companheiras— para, se for
0 caso, usarem estratégias bem definidas nas suas abordagens com os jornalistas no sentido de
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as suas noticias terem maior destaque que as instituigdes rivais. A negociagao do significado
dos acontecimentos entre fontes e produtores das noticias faz do campo jornalistico um espago
de interagdo em si mesmo.

A noticiabilidade constroéi-se a partir de um conjunto de critérios de valores/noticia. Como
valores-noticia podemos citar: frequéncia, auséncia de ambiguidade, consonéncia, significado,
novidade, continuidade, negatividade, simplificacdo, dramatizagdo, personalizagio e referéncia
a pessoa de elite, temas, continuidade, sensacionalismo, etc.. Sabendo disso, as fontes tratam de
se conformar a estes critérios ou padrdes de noticiabilidade via estratégias que ddo visibilidade
ao que querem tornar publico, e, a0 mesmo tempo, tratam de segredar o que nio ¢ de seu inte-
resse que seja midiatizado. Portanto, as fontes representam a realidade para os jornalistas, que
por sua vez a (re) representam para o publico.

O acesso regular das fontes junto das organizagdes noticiosas determina o poder daque-
les agentes. Dai pode-se concluir que quanto mais midiatizagdo mais capital simbdlico a fonte
adquire o que contribui para alimentar sua legitimidade enquanto fonte. Neste sentido, o re-
conhecimento por parte da fonte das rotinas produtiva e valores-noticia do campo jornalistico
contribui imensamente para elevar o capital simbolico da fonte em relagdo ao campo jornalis-
tico. E neste sentido que defendemos a necessidade dos “intelectuais organicos” que trabalham
no campo midiatico realizarem projetos de educagido dos sujeitos dos movimentos sociais para
a apropriacdo dos meios de comunicagdo a fim de exercerem o papel de fontes das informagdes,
organizadas estrategicamente para interagiram com os produtores de noticias, ampliando, as-
sim, a visibilidade das organizagdes sociais no espago publico midiatico.

Assim como os jornalistas tratam as fontes de forma diferenciada, também as fontes tra-
tam os midia noticiosos de forma desigual. Molotch e Lester** consideram que uma dimensao
do poder das fontes reside na sua capacidade de criar acontecimentos publicos. Fontes de infor-
magcao e jornalistas organizam, entre si, estratégias de adequagdo, de ajustes comunicacionais.
O que faz com que as noticias sejam, em primeiro lugar, resultado de um processo comuni-
cacional entre jornalistas ¢ fontes. Desta interagdo especifica resulta a realidade construida
socialmente pela noticia. Esta ¢é resultado deste dialogo, onde jogam confianga e desconfianga.
Assim como o jornalista tem seus critérios de defini¢ao da sua rede noticiosa, as fontes tem seus
critérios de defini¢do da sua rede de midiatizagdo, onde valores semelhantes entram em jogo:
credibilidade, produtividade, confianga, disponibilidade, etc...

O campo de noticia tem uma dimensio argumentativa. A medida que cresce o prestigio de
um grupo divergente ou marginal, o seu papel de intermediario ou mesmo de arbitro aumenta.
E o0 que observamos no trabalho de associagdes ambientalistas como a Quercus, em Portugal, e
com o CEA no Rio Grande do Sul, apesar das diferengas entre estas duas formas de movimento
socioambiental. Para Santos®, as fontes —mesmo as oficiais— tem de trabalhar permanente-
mente para aceder a agenda jornalistica, enquanto os jornalistas tém de cultivar fontes, para
terem informagdo nova. A negociagao pela noticia constitui-se, desta forma, como uma reali-
dade quotidiana. Cooperagao, concorréncia, dominagdo ¢ intimidagdo fazem parte integrante
e complexa do campo de noticia, onde se decide quais dos acontecimentos se transformam em
noticia.

Devido a escassez de tempo, fatores técnicos, abundancia de acontecimentos, etc... os
jornalistas tendem a preferir fontes estaveis e regulares, passando a depender destes “canais de
rotina”, estabelecendo-se uma interdependéncia muitas vezes pouco salutar. Para Traquina,®
os principais beneficios dos jornalistas com a criacdo de fontes rotineiras sdo a eficacia, maior
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estabilidade no trabalho, autoridade que valida a noticia. Para as fontes oficiais, os beneficios
sdo a publicagdo dos seus atos, saliéncia social, ¢ o reforco de legitimidade. A dependéncia
dos jornalistas em relagdo aos canais de rotina pode significar que os jornalistas comecem a
escrever para a fonte e ndo o publico. Ou entdo, resulta que uma parte significativa das noticias
produzidas tem como base fontes que sdo profissionais no “neg6cio” de lidar com os jornalistas,
que conhecem as logicas de tempo, enfoques, raciocinios dos jornalistas e nelas se enquadram
em troca de maior visibilidade. Assim, para a teoria etnoconstrucionista, 0 acesso ao campo
jornalistico € estruturado socialmente, ou seja, resultado de uma interacao.

Na realidade, fontes, jornalistas e publico coexistem dentro de um sistema que se assemelha
mais ao jogo de corda do que a um organismo funcional inter-relacionado. No entanto, os jogos de
corda s@o decididos pela forca: e as noticias sdo, entre outras coisas, o exercicio do poder sobre a
interpretagdo da realidade.?’

As fontes procuram dar publicidade aos temas que interessam as instituigdes em que
participam como agentes, e neste fazer movem-se por uma logica privada, que joga na gestio
entre exposi¢do e encobrimento, divulgagio e segredo, palco e bastidores. Desta forma, mesmo
precisando se submeter as ldgicas produtivas do campo jornalistico, as fontes podem gerir e
direcionar a informacao, até mesmo performativamente. Neste jogo, os jornalistas tém o papel
ativo de selecionar, enquadrar e contextualizar as informagdes que obtém junto as fontes, de
modo que as noticias sejam formuladas dentro das normas do discurso especificas do cam-
po jornalistico. O poder e responsabilidade do jornalismo nos planos politico e sociocultural
decorrem da faculdade de definir o que incluir e excluir, atribuir importincia, dar a ver ¢ a
conhecer. Pinto?® observa que a capacidade crescente de organiza¢des e movimentos sociais,
mesmo os marginais em relagdo as esferas dominantes, conseguirem a atencdo dos jornalistas
e, assim, assegurar espaco na agenda midiatica, trata-se de uma pratica relativa a percepcao e
apropriacdo da logica da construgado noticiosa e dos valores-noticias por parte dos movimentos
sociais que, percebendo que agdes sociais t&ém impacto e conquistam os meios de comunicagao,
muitas vezes organizam-se de forma a articularem-se até mesmo com os calendarios e horarios
dos midias. Desta forma as organizagdes sociais pressionam o campo jornalistico para adquirir
visibilidade no espago publico. Esta multiplicagdo de fontes representam a propria complexi-
ficacdo do sistema social global que se observa na modernidade, quando se diversificam as
instancias produtoras de discursos assim como os canais, formas e quantidade de informagao,
bem como novos atores sociais entram em cena. Para Chaparro este movimento tem nome.

Nesse mundo falante e institucionalizado, o que dinamiza a realidade, ¢ a altera, ¢ a forca
desorganizativa ou reorganizativa da informagao. Noticiar tornou-se a forma mais eficaz de agir
no mundo da democracia e do mercado. E criar acontecimentos, rechea-los de contetido jornalisti-
co, a mais competente intervengao discursiva das instituicdes. Quem controla os acontecimentos
produz os fatos, os atos, as falas, os saberes, servigos e produtos que nutrem irrecusavelmente os
conteudos jornalisticos. E a competéncia de produzir e difundir discursos —isto ¢, a competéncia
de dizer para agir e de agir quando se diz— enriquece a democracia, dinamiza as tramas cultu-
rais, da sentidos novos a cidadania.Esse é o cenario de uma profunda perturbacdo dos processos
jornalisticos, a que podemos chamar ‘Revolucdo das Fontes’. As fontes se profissionalizaram,
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assimilaram os conceitos, a linguagem e a ldgica do jornalismo, capacitaram seus protagonistas,
desenvolveram competéncia no uso das novas tecnologias para a valorizagdo decisiva da dimen-
sdo comunicativa dos acontecimentos. Governos, partidos politicos, empresas, igrejas, clubes,
minorias organizadas, movimentos sociais, grupos culturais, sindicatos —os sujeitos institucio-
nais— se manifestam por meio de acontecimentos planejados para serem noticia. Em decorréncia
disso, porque controlam os acontecimentos noticiaveis e noticiados, geram também os conteudos
jornalisticos.?

Esta estratégia de visibilidade publica empreendida pelas fontes, segundo Chaparro, con-
vém a democracia, a logica do mercado e a agdo institucionalizada dos sujeitos sociais. Isto
porque, a0 mesmo tempo que se democratiza o acesso ao campo jornalistico com uma certa
abertura para falas ndo necessariamente dos campos sociais dominantes, porém, 0 campo jor-
nalistico ¢ invadido, também, pela propaganda. Para o autor, a agenda midiatica representa trés
tipos de intervengdes, que referem-se a acontecimentos programados e controlados por agentes
interessados; revelagdes e falas planejadas e controladas por instituigdes ou pessoas também
interessadas; e acontecimentos imprevistos, ndo programados.

A verdade ¢ que os jornalistas das reda¢des deixaram de ser os Uinicos a pensar na edi¢ao do
dia seguinte. O projeto da proxima edig@o tornou-se uma criagdo partilhada entre os profissionais
que, nas redagdes, t€ém a atribuicdo e a responsabilidade de decidir o que publicar, como publicar,
e aqueles que, atuando nas instituicdes produtoras de acontecimentos, municiam de contetidos e
idéias os pontos estratégicos das redagdes, com informagdes jornalisticamente ordenadas, pro-
postas de pauta, fotografias, materiais de suporte ou de consulta, e até textos prontos, de artigos
que, no dia seguinte, talvez recheiem as chamadas paginas de opinido.*

Além da pressdo das fontes, os jornalistas tém de lidar cotidianamente com as pressdes
organizacionais relativas aos constrangimentos impostos por quem detém e controla os meios,
dos anunciantes, dos lobbies e interesses politicos, e da propria comunidade profissional. Todas
estes espacos de interacdo, negociagao e conflitualidade dinamizam o funcionamento do cam-
po jornalistico e determinam sua margem de agdo, naquilo que se constitui uma luta simbdlica
permanente, ao estilo descrito por Bourdieu.*

ENTAO, SE £ PRECISO CONCLUIR...

A realidade social, quando observada a partir da interagdo entre o campo social da midia e dos
movimentos sociais contemporaneos, como propomos, diz-nos da necessidade de um avango
que passa pela ocupacgdo estratégica da parte movimentos sociais do espago publico midiatico.
Esta ocupag@o, por sua vez, passa por um novo posicionamento dos intelectuais que trabalham
nesta area, no sentido de assumirem também estes seus papéis sociais enquanto interventores
responsaveis e solidarios na sociedade civil global, formando os sujeitos sociais para a ocupa-
¢do planejada dos espagos midiaticos —comerciais, alternativos, proprios, etc—. E preciso
organizar o futuro. E preciso uma comunicagio que se faga respeitando os pressupostos filoso-
ficos da sustentabilidade. Se queremos o desenvolvimento sustentavel, devemos compreender
que ele passa pela comunicagdo sustentavel.

Redes.comN®3 | 315




JANE MAZZARINO

BIBLIOGRAFIA.

BOURDIEU, Pierre. (1974). A4 economia das trocas simbolicas. Sdo Paulo: Perspectiva.

. (1989) . O poder simbolico. Rio de Janeiro: Bertrand do Brasil.

CHAPARRO, Manuel Carlos (2000). “O acontecimento como discurso”. Comunicagao e So-
ciedade 2, Cadernos do Noroeste, Série Comunicagao, Vol. 14 (1-2), 2000, 295-304.

ESTEVES, Jodo Pissarra (2003). 4 ética da comunicagdo e os media modernos: legitimidade e
poder nas sociedades complexas. Lisboa: Fundagdo Calouste Gulbenkian.

. (2003). Espago publico e democracia: comunicagdo, processo de sentido e identidade
social. Sao Leopoldo: Ed Unisinos.

MORIN, E. (2001). Introdugdo ao pensamento complexo. Lisboa: Instituto Piaget.

. (1996) . Ciéncia com consciéncia. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil.

PINTO, Manuel (2000). “Fontes jornalisticas: contributos para o mapeamento do campo”. Co-
municagdo ¢ Sociedade 2, Cadernos do Noroeste, Série Comunicagdo, Vol. 14 (1-2), 2000,
277-294.

RODRIGUES, A. (1994). Comunicagdo e cultura. Lisboa: Presenga.

SANTOS, Rogério. (1997). A negociagdo entre jornalistas e fontes. Coimbra: Livraria Minerva
Editora.

SCHUDSON, Michael (1988): “Porque ¢ que as noticias sdo como sdo?” en Revista de Comu-
nicacdo e Linguagens, n. 8, dezembro de 1988, p. (17-27).

. (1995). “A “esfera publica” e os seus problemas: reintroduzir a questdo do Estado”.
Revista Comunicagdo e Linguagens, n. 21-22, Edi¢des Cosmos Lisboa, dezembro de 1995.
p (149-166).

SODRE, Muniz.(2001): “Comunicagdo, um novo sistema do pensamento”. In FAUSTO NETO,
A et alii. Campo da comunicagdo, caracterizagdo, problematizagdes e perspectivas. Jodao
Pessoa: E. Universitaria.

SODRE, M. (2002): “O ethos midiatizado”. In: ——. Antropoldgica do espelho. Petropolis:
Vozes.

TRAQUINA, Nelson (2001). O Estudo do Jornalismo no Século XX. Sdo Leopoldo: Ed. Uni-
sinos.

. (2000). “A redescoberta do poder do jornalismo: analise da teoria do agendamento”. In
TRAQUINA, Nelson. O poder do jornalismo. Andlise e textos da teoria do agendamento.
Coimbra: Livraria Minerva Editora.

WOLTON, Dominique (1995): “4s contradigées do espago publico mediatizado”. In Revista
Comunicagao e Linguagens, n. 21-22, Edi¢des Cosmos Lisboa, dezembro de 1995. p (167-
187)

. (2004). 4 outra globaliza¢do. Algés: Difel.

. (1999) . Pensar a comunicagdo. Lisboa: Difel, 1999.

.(2000) . Internet, y después? Barcelona: Gedisa.

316 | ISSN 1696-2079




Por uma comunicagio sustentavel: as possiveis e necessarias apropriagdes estratégicas da midia...

Nortas.

N s W

®

10.

11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

O presente trabalho foi realizado com o apoio do CNPq, uma entidade do Governo Brasileiro voltada
para o desenvolvimento cientifico e tecnologico.

“Naturalmente, no culminar deste percurso, a religido sofreu profundas alteragdes e o seu papel na
sociedade tornou-se muito diferente. A separacdo que a modernidade consagra entre a Igreja e o
Estado resulta numa profunda redefini¢do da fungio social da religido e traduz-se na diferenciagdo
do politico e do religioso, com base na especializagido funcional de cada um destes dominios.... Este
novo estatuto da religido contém os germes da modernidade e nele radicam os primeiros fundamen-
tos da teoria dos campos, isto é, de um processo de desenvolvimento que tem por base a progressiva
diferenciagdo e autonomizagdo dos campos sociais.” (Esteves, 2003, p. 115, 116).

Esteves, 2003, p. 118.

Esteves, 2003, p. 119.

Esteves, 2003, p. 127 e 128.

Esteves, 2003, p. 131.

Aqui é preciso distinguir entre informagdo e comunicacdo. Para Rodrigues (1994), enquanto a in-
formagdo pertence a esfera da transmissdo, a comunicagdo refere-se a uma relagao intersubjetiva,
enraiza-se na experiéncia particular.

Rodrigues, 1994.

Sodré, 2002.

Processo que da visibilidade publica aos acontecimentos com a passagem dos discursos dos campos
sociais diversos pelas tecnologias de informacao. Este processo ¢ diferente do processo de mediagao,
que acontece independente da sua tecnologizagao.

Esteves, 2003, p. 240.

Esteves, 2003b, p. 22.

Schudson, 1995.

Wolton, 1995, p. 167-187.

Wolton, 2004.

Esteves, 2003, b.

Esteves, 2003b, p. 61.

Esteves, 2003b, p. 20.

Esteves, 2003b, p. 39.

Esteves, 2003b, p. 45.

Gitlin, 1980: 3, in Esteves, 2003, nota p. 168 a 170.

O conceito do agendamento foi exposto pela primeira por McCombs e Shaw, 1972, quando o para-
digma vigente na communication research apontava que o poder dos midia era reduzido e os seus
efeitos limitados. Desde entdo muitas analises e artigos tém sido escritos baseados nesta “hipdtese”
da literatura do newsmaking ou produgao de noticias, Molotch e Lester avangam ao oferecerem um
quadro que da conta da dindmica e complexidade de relagdes entre a agenda publica, a agenda poli-
tica governamental e a agenda mediatica, ao apresentarem trés categorias de pessoas com diferentes
posigdes na organizagao do trabalho jornalistico: os promotores de noticia (news promotors); o pro-
fissionais (news assemblers), e os consumidores de noticia. Molotch e Lester afirmam a existéncia
de interesses na promogao de certas ocorréncias ou em evitar que estas se tornem em acontecimentos
publicos. Ou seja, os promotores de noticias atuam estrategicamente, e, assim, estabelece-se uma
Iuta simbolica, resultado da concorréncia entre promotores na mobilizagdo de ocorréncias ou de
questdes como recurso na construgdo da experiéncia, onde o campo jornalistico constitui um alvo
destas agdes. Um objetivo primordial da luta politica consiste em fazer coincidir as suas necessidades
de acontecimentos com as dos profissionais do campo jornalistico, segundo Traquina. Os promotores
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de noticias (fontes) diferenciam-se pelo acesso desigual ao campo jornalistico. Segundo Molotch e
Lester, aqueles que ndo tém acesso regular ao campo jornalistico precisam entrar em conflito com o
sistema de produgao jornalistica, gerando a surpresa, o choque ou uma qualquer forma de agitagao,
de forma a perturbar o mundo social para perturbar as formas habituais de produgdo de aconteci-
mentos, e assim “perturbar” a agenda midiatica. Para aprofundar estas questdes ver Traquina 2000 e
Traquina 2001.

Santos, 1997.

Molotch e Lester, 1975, citados in Santos, 1997.

Santos, 1997.

Traquina, 2000 e Traquina, 2001.

Gans, 1979, citado in Traquina, 2001, p. 111.

Pinto, 2000.

Chaparro, 2000, p. 295-304.

Chaparro, 2000, p. 295-304.

Para Bourdieu as interagdes simbolicas dependem da estrutura interna do grupo onde se realizam
e da estrutura social, externa, em que os agentes estdo inseridos - as estruturas de relagdes sociais.
Portanto, é preciso aprender a estrutura que permeia as relagdes internas e externas do grupo para
entender o processo interativo dos sujeitos. O que esta em jogo no campo simbolico € o poder politico
exercido por diferentes agentes que ocupam posigdes diferenciadas no campo simboélico, onde os
atos sociais funcionam como tradutores das posi¢des ocupadas. Este poder politico é mediado pela
linguagem e é comunicador das ideologias. O poder do produtor simbdlico esta relacionado com a
posigdo que ocupa no interior do sistema de produgao e circulagdo de bens simbolicos, e a posicdo
na hierarquia cultural dos graus de consagragdo. E no interior do campo simbélico que sdo travadas
relagdes de forga. E a propria posigdo no campo funciona como mediagdo das relagdes de producdo
e difusio do material simbolico. Lutas simbolicas se presentificam nos conflitos da vida cotidiana,
onde esta em jogo a legitimagao de uma ou outra forma de expressio da realidade. O poder simboli-
co nao esta no sistema de simbolos que ele agrega, mas no exercicio de expressa-los, comunica-los,
legitima-los perante o outro, exercendo poder politico e social. E a crenga na legitimidade da palavra
que lhe da poder. A palavra em si ndo tem poder. Para aprofundar estas questdes ver Bourdieu 1974
e Bourdieu 1989.
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