
RESUMEN

El presente trabajo versa sobre el de-
sarrollo de un programa de estudios
de posgrado para la licenciatura en
Químico Farmacéutico Biólogo, llama-
do Especialidad en Actualización
Cosmética, el cual contará con recono-
cimiento de validez oficial por parte
de la Secretaría de Educación Pública.
Cabe señalar que dicho programa será
el primero en su género en todo el
país, pues no existe aún el grado de
especialidad en este ramo.

El programa que proponemos tendrá
duración de un año, al término del cual
se otorgará el título de especialista en
actualización cosmética. Las asignatu-
ras contemplarán temas tecnológicos
y químicos –entre los que destacan la
aplicación de conceptos fitoquímicos
y biotecnológicos–, así como materias
relacionadas con alteraciones cutáneas
y, como complemento, también se
abordarán áreas administrativas y de
mercadotecnia.
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INTRODUCCIÓN

Debido a la contundente evolución de los productos

cosméticos y al gran desarrollo en el ámbito industrial

que se ha manifestado en México a lo largo de los

últimos años, ha surgido la necesidad de contar con

profesionistas especializados en el área de la

cosmetología que sean capaces de desarrollar produc-

tos apegados a las tendencias actuales con los adelan-

tos que ofrece la ciencia cosmética. Es decir, profe-

sionistas capacitados para fabricar productos que

cubran las necesidades reales de las  múltiples altera-

ciones cutáneas y corporales; productos que sean se-

guros, eficaces y competitivos, y cuyos empaques in-

cluyan los mejores y más atractivos materiales, según

la normatividad y la regulación sanitaria de México.

En los países desarrollados, la industria químico-far-

macéutica se estableció desde el siglo XIX, en tanto

que en nuestro país, ésta se inició alrededor de 1940, y

no fue sino a partir de 1950 cuando empezó a desa-

rrollarse de manera considerable. Las estadísticas indi-

can que de 1970 a 1980 hubo un incremento anual de

12% en promedio.

La industria de perfumes y cosméticos está íntimamen-

te relacionada con la industria químico-farmacéutica

y, en el contexto social nacional, tiene gran importan-

cia dentro del sector consumidor de productos quími-

cos básicos e intermediarios, de aceites y de otros pro-

ductos naturales orgánicos y minerales.
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El campo de aplicación de los productos cosméticos

es cada día más diverso, debido a que se han abier-

to mercados de consumo especializados. Por ello, las

necesidades actuales de la industria cosmética son

cada vez mayores (producir, desarrollar, acondicionar,

controlar, comercializar, etcétera), y para  cubrirlas se

requiere de más personal y mejor calificado.

La fabricación de productos cosméticos en nuestro

país es cada vez mayor. Según la Cámara Nacional

de la Industria de Perfumería y Cosmética (CANIPEC),

en 1997 se facturaron 11 millones 910 mil pesos, lo

que muestra un crecimiento de 30% en términos

nominales, y de 12% en términos reales, respecto a

lo alcanzado en 1996. En el mismo año, la tenden-

cia en dólares fue de 24%, con lo que se alcanzaron

mil 504 millones de dólares.

Por otra parte, cabe señalar que durante 1997 tam-

bién hubo un incremento en el nivel de empleo di-

recto de la industria, la cual finalizó el año con 27

mil 226 empleados.

Dentro de la industria químico-farmacéutica existen

diversas áreas que están en pleno desarrollo. Por

ejemplo, en 1997 el crecimiento económico de los

productos para bebé y niños fue de 3%; el de los

productos de tocador, de 30%; el de los capilares,

de 34%; el de maquillajes, de 38%; y el de los pro-

ductos para el sol, de 66%. Asimismo, tan solo en

1997, se vendieron 91 millones 781 mil litros de cham-

pú para cabello normal; 803 mil 838 pesos en fragan-

cias femeninas; 31 millones 609 mil lápices labiales; y

un total de 35 mil 217 toneladas de cremas.

Todo esto confirma la gran evolución y demanda

que tienen los productos cosméticos en nuestro país.

Sin embargo, para mantenerse dentro de la compe-

tencia del mercado, lógicamente, éstos deben ser

cada vez mejores.

Desde el punto de vista económico, la industria de

la perfumería y cosmética tiene una gran influencia

dentro del marco de las industrias químicas con tec-

nología de producto y, a últimas fechas, también ha

ido acaparando cada vez más la atención de los

diferentes sectores sociales y económicos del país.

Debido al gran avance en el desarrollo de la indus-

tria de la perfumería y cosmética, la necesidad de

contar con profesionistas más capacitados y con

conocimientos especializados, que puedan satisfa-

cer las necesidades del mercado, es cada vez mayor.

El programa de Especialización en Actualización

Cosmética propuesto en este trabajo por la licencia-

tura en Químico Farmacéutico Biólogo de la Univer-

sidad Simón Bolívar, pretende ayudar a cubrir la

carencia de profesionistas especializados que pade-

ce la industria de la cosmetología.

Mediante este programa formaremos especialistas

altamente capacitados que respondan a las necesi-

dades nacionales con sólidos conocimientos cientí-

ficos, profesionistas cuya educación esté sustentada

en profundos valores culturales y morales que les

permitan desarrollar sus habilidades al máximo y

que, además, posean una formación integral.

JUSTIFICACIÓN

El desarrollo de un producto cosmético es un proce-

so multidisciplinario e integral que, para poder

ofrecer productos cosméticos novedosos, eficaces y

seguros, necesita la aplicación de conocimientos

cada vez más avanzados. Por ello, es necesario

contar con recursos humanos calificados y especiali-

zados en el área.
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Es importante recalcar que en México no existe

ninguna institución que ofrezca una especialidad

como ésta, a pesar de las exigencias actuales de la

industria y del mercado en este rubro. Después de

analizar la situación actual de la industria cosméti-

ca en nuestro país, queda claro que la necesidad de

crear un programa de posgrado en estudios de

cosmetología es impostergable.

Avalada por el prestigio de la Universidad Simón

Bolívar y de acuerdo con los objetivos, la ética y la

filosofía de esta institución, la Especialización en

Actualización Cosmética pretende formar especia-

listas en cosmetología que cuenten con bases

científicas sólidas, espíritu crítico y capacidad inno-

vadora, para que éstos puedan llevar a cabo activi-

dades hasta ahora no realizadas, pero indispensa-

bles para la solución de los problemas actuales

que enfrentan la industria y el mercado; especialis-

tas que tengan la preparación y experiencia sufi-

cientes como para desempeñarse tanto en forma

individual como en equipos multidisciplinarios.

La Especialidad en Actualización Cosmética forma-

rá parte de los estudios de posgrado de la Universi-

dad Simón Bolívar. Sus puertas estarán abiertas para

los profesionistas que estén interesados en cursar

un programa apegado a las necesidades reales de la

industria y del mercado nacional de la cosmetología.

OBJETIVOS GENERALES

El plan de estudios formará especialistas capaces de:

1. Desempeñarse de manera eficaz y ética en cual-

quiera de las disciplinas básicas relacionadas con la

cosmetología.

2. Generar productos cosméticos innovadores y

desarrollar nueva tecnología para la producción, el

control y la validación de cada uno de los procesos

que se interrelacionan en la fabricación de produc-

tos cosméticos.

3. Integrarse con profesionales de diversas áreas en

la prestación de servicios, incluyendo aquellas que

corresponden al establecimiento y la aplicación de

normas de calidad sobre insumos y productos para

la industria de la perfumería y cosmética.

PERFIL DEL ASPIRANTE

El aspirante a cursar la Especialidad en Actualiza-

ción Cosmética deberá contar con los siguientes

requisitos:

• Capacidad de observación analítica

• Haber cursado la licenciatura en área química

farmacéutica o afín

• Habilidad manual

• Espíritu científico creativo

• Aptitud para aplicar conocimientos teóricos en la

práctica

• Destreza para aplicar el método científico

• Capacidad de deducción

• Capacidad de memoria

PERFIL DEL EGRESADO

El perfil del egresado se desprende necesariamente

del ideario, carisma y misión de la Universidad Simón

Bolívar. Pretendemos que cada uno de los egresados

se desenvuelva como un verdadero especialista en

cosmetología; que cada uno, al finalizar estos

estudios, reúna los conocimientos, habilidades y

actitudes necesarios para servir a la sociedad respon-
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sablemente, mediante el diseño, evaluación, produc-

ción, distribución, selección, medición, información,

regulación y control de los cosméticos y productos

para la higiene.

Además, el egresado de esta especialidad deberá

poseer cualidades que lo identifiquen como un

especialista, es decir, deberá tener confianza en sus

conocimientos y habilidades, expresarse con clari-

dad y coherencia en forma oral y escrita y desempe-

ñarse con completa honestidad en su ejercicio

profesional, conforme a los códigos de ética de la

comunidad y de la profesión.

CARACTERÍSTICAS DE LA ESPECIALIDAD

El programa de estudio de posgrado para la Espe-

cialidad en Actualización Cosmética tendrá duración

de un año, dividido en dos semestres. Cada uno de

ellos incluirá cuatro materias, impartidas a lo largo

de 45 horas de clase cada una, con lo que se cubrirá

un total de 48 créditos.

Para obtener el grado académico, el alumno entre-

gará un proyecto final en donde se establecerán y

aplicarán conceptos de los diversos temas tecnoló-

gicos y químicos aprendidos durante el año –entre

ellos: la aplicación de conceptos fitoquímicos y

biotecnológicos, temas relacionados con alteracio-

nes cutáneas y conocimientos generales de admi-

nistración y mercadotecnia–. Asimismo, el alumno

deberá contar con una asistencia mínima de 80%,

haber participado en las clases y en las actividades,

haber entregado todos sus trabajos y no deber

ninguna materia.

Este programa se considera verdaderamente inno-

vador no sólo porque es el primero en su género,

sino porque además hace un énfasis muy especial

en la calidad ética y profesional de sus egresados.

La propuesta de este proyecto servirá como base

para implementar en un futuro un grado superior

al mismo y para generar líneas de investigación que

aumentarán la participación de los alumnos en even-

tos como congresos, seminarios, foros, etcétera; y,

por otro lado, los alumnos de licenciatura podrán

además desarrollar su servicio social y su tesis sobre

esta línea.

Finalmente, este proyecto también abrirá nuevas

rutas para relacionarse con el sector productivo pri-

vado y público, lo que facilitará la realización de

convenios y fortalecerá el programa de Educación

Continua de la Universidad Simón Bolívar.
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