Sonia Cabrera / La mercancia exquisita

AS R I Numero O
REVISTA INVESTIGACION Septiembre 2011

LA MERCANCIA EXQUISITA.
BREVES NOTAS PARA TODOS AQUELLOS QUE SE PREGUNTAN QUIEN PONE
EL PRECIO

Sonia Cabrera Gonzalez

Recibido: 15 de Septiembre de 2011
Aceptado: 15 de Septiembre de 2011

RESUMEN

Contestando a la manida pregunta sobre quién pone el precio en el mercado del
arte, hago un breve dibujo de presentacion, de un panorama activo, en el que la obra
no se relaciona Gnicamente con lo establecido (el museo, la exposicion) sino que pasa a
ocupar un lugar privilegiado dentro de la economia. Los agentes del mercado y fuentes
de consulta fundamentales para la iniciacion a la comprensién del fenémeno.
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Cada vez que aparece en los medios de comunicacién una noticia sobre el valor
desorbitado de una obra alcanzado en subasta saltan todas las alarmas, y neofitos (y no
tanto) se preguntan qué esta pasando, ¢el mundo se ha vuelto loco?4,2 millones de
euros, por la obra de un artista espafiol vivo: Barceld subastado en junio...Y entonces,
me preguntan: “pero, ;quién pone el precio?” Y yo respondo: “el mercado”. Si existe
alguien dispuesto a pagar ese precio por la obra, ¢por qué no venderlo asi?

Podriamos hablar de que el “gran publico” identifica el arte inicamente con
las exposiciones, con los museos... algunos despistados incluso, con la decoracion
(este cuadro que combina con las cortinas...asi de triste). Hay muchos amantes del
arte (y grandes documentados también) que desconocen el complejo entramado del
arte y sus agentes, configuradores de un mercado, tan bien estructurado y alejado de
cualquier reminiscencia romantica, como todos los demas. La mercancia por
excelencia, la més exquisita.

No voy a hacer una historia de la evolucion del mercado hasta llegar al
panorama contemporaneo, sino una presentacion de este mundo tan apasionante,
compuesto de multiples agentes.

.Como llega “un cuadro” a costar varios millones de euros?
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Muchos artistas se preguntan como llegar a ser reconocidos. Envian sus dosieres
a galerias, se presentan a concursos o se autogestionan, buscando una visibilidad que
llega en contadas ocasiones, y por las razones mas variopintas... En realidad, la mayoria
de las veces, la obra de un artista puede validarse en el mercado gracias al savoir faire
del galerista (y no precisamente porque le haya llegado el cv) , que es el encargado de
“mover” la obra: que esté en exposiciones, ferias, bienales...y sobre todo, que se
relacione. El galerista en la actualidad se ha convertido en una figura clave para la
introduccion de un artista en el circuito (basta pensar Larry Gagosian). Ha asumido los
roles del marchante, mejorando su posicion. Estamos en un primer escalafén, en el que
la galeria hace la funcion fundamental: hablamos de mercado primario.

La galerias fijan sus precios, en relacion con el mercado, fundamentalmente
comparando trayectorias: exposiciones individuales, colectivas, premios...todo suma.
En esta linea de preciar las obras, debemos mencionar la gran fuente de referencia,
Artprice, de la que hablaremos més adelante.

Como comenté, el galerista debe mover la obra en los circuitos, sobre todo es
fundamental su presencia en ferias, que son el evento fetiche del mercado de arte. Las
galerias las preparan un afio vista y se desviven por demostrar méritos que les permitan
asistir a los grandes referentes internacionales: ART BASEL. ART BASEL MIAMI
BEACH, ARCO...y multitud de ferias satélites surgen en torno a ellas. En la actualidad,
podemos contabilizar unas 2.601 ferias del sector.

Y no solo el criterio del galerista. Grandes compradores de arte contemporaneo
crean su propio séquito de artistas, intentando mover el mercado en la direccion que
mas les interesa: es el caso de personajes como Charles Saatchi, impulsor de la carrera
de los artistas méas polémicos. Otros compradores se fijan en su “gusto”, lo toman como
referencia. Y aqui llegamos a un punto fundamental: tener dinero e invertirlo en arte no
implica poseer un gusto o criterio superior; que un magnate americano se encapriche
con un burro de porcelana y llegue a pagar por él un millén de délares, no implica que
el resto de mortales debamos pasar esa pieza a nuestra historia del arte particular.

Lo que desorbita los precios y hace que la gente se lleve las manos a la cabeza,
son las subastas. No existe limite. Si hay alguien que quiere y puede permitirse tener
una obra, podré pujar por ella lo que se le antoje, puro capricho, estrategia, 0 inversion.
Esto es lo que hace que una obra llegue a costar varios millones de euros.

A partir de un buen resultado (Sotheby’s y Christie”s son las principales casas de
subastas), comienza una etapa de bonanza, reconocimiento y cuestionamiento. Y algo
que hay que destacar a este respecto, es que no es igual la reaccion ante el valor de una
obra de un artista consagrado, a cuando se trata de artistas de nuestra contemporaneidad
mas inmediata.

Obviamente, existen factores relacionados con la artisticidad, pero son tan
abstractos, que parece que molestan en este mundo préctico.

Datos. Conocer mas.
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2011 JULY MONTHLY TRACKING VALUES FOR ME!I MOSES® M UChOS Slguen sin enten(_jer que
| WORLD ALL ART INDEX AND OTHER FINANCIAL NDEXES® este estructurado mercado tiene sus

g indices de referencia (Mei Moses,
es el indice que sefiala la posicion
actualizada de la inversion en arte y
su valor), sus bases de datos (como
las de las casas de subastas, que
estan en la web) y sus publicaciones
especializadas (ART&AUCTION,
por ejemplo)...Y para los que estén
interesados, la mayor base de datos
es Artprice:

“Artprice es el lider mundial de base de datos sobre las cotizaciones y los indices de
arte con mas de 27 millones de indices y resultados sobre unos 450.000 artistas.
Artprice Images © permite un acceso ilimitado al més grande base de datos mundial
sobre el mercado del arte, es decir una biblioteca compuesta por 108 millones de
imagenes o grabados de obras de arte comentadas por historiadores del afio 1700
hasta hoy.

Artprice enriquece permanentemente sus bases de datos procedente de 3.600 casas de
venta y publica de continuo las tendencias del mercado del arte para las principales
agencias, 6.300 periodicos y revistas en el mundo entero, asi como para sus 1.300.000
miembros.

Los mecanismos Yy los secretos del mercado de las subastas de arte narrados por nuestra
agencia de prensa. Cada semana, nuestro departamento de econometria del arte, le facilita
las ultimas tendencias del mercado del arte, informes y andlisis minuciosos o

ART MARKET TRENDS El informe anual que Artprice publica, es un documento
2010 fundamental para cualquier estudioso del tema. No sélo aparecen
los rankings (el Top 500 de los artistas por cifra de negocio vy el
de las 100 mejores subastas del afio), sino las tendencias del
mercado, su relacion con la economia mundial, los nombres, los
mercados emergentes, etc. En otra escala, en Espafia, tenemos
una web especializada en mercado, arteinformado.com, cuyas
newsletters nos acercan al panorama de manera actualizada.

Nuevas formas de mercado

Por si no ha quedado claro que el arte es un activo financiero (destacando su
cualidad de “valor refugio”), China lanz6 en 2009 un nuevo modelo (que perfecciona el
fondo de inversion que ya se venia utilizando): el de la bolsa de arte. Con esto, el
mercado de arte se mueve en el entorno bursatil, y asi el juego es cada vez mas lucrativo
y mas alejado del fendmeno artistico-romantico. Si sefiores, el arte es una buena
inversion...en todos los sentidos.

! Artprice [en linea] http://web.artprice.com/AMI/AMI.aspx?id=MTEwOTYyNTMzNDYyOTk
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“El arte es un bien econdémico. Es a la vez un objeto de consumo y un activo
financiero (...) son bienes especulativos ya que la demanda determina la apreciacion
futura del precio y la apreciacion futura del precio determina la demanda (...)

Resulta algo complicado entender el arte como un activo econémico, pues parece que
esa consideracion lo aparta de la dimension estética extrasensorial que estamos
acostumbrados a conferirle. Pero el arte contemporaneo entra en el circuito econémico
como deudor del sistema capitalista en el que ha nacido (lo que no quiere decir que el
mercado de arte haya nacido en la contemporaneidad. En este mercado, hay varios
elementos diferenciadores: el arte incrementa su valor con el paso del tiempo, invertir
en arte se reconoce socialmente (prestigio, RSC...) y es un valor refugio.

Y es dificil generar una conciencia sobre las ventajas de invertir en arte, ya que, todavia
para la sociedad es més facil entender que un vehiculo cueste 50.000 euros a que ese sea
el precio de una obra plastica. Un vehiculo se deprecia, una obra de arte no: con ella se
puede obtener liquidez en un momento determinado, se pueden obtener ventajas fiscales,
sus descendientes la podran heredar (por no entrar en cuestiones de placer)’.

Esta mercancia exquisita es la mas cuestionada por nedfitos y escépticos, pero
no debemos dejar que el debate sobre el valor de algo inenarrable ensombrezca su
capacidad para seguir deleitandonos con cada nuevo descubrimiento sensorial.

? John Picard Stein , Journal of Political Economics, 1977, vol. 85, n°5
* Sonia Cabrera, “Arte: mercado y aspectos legales”, en Ilustre Colegio de Abogados de Tenerife, Santa
Cruz de Tenerife, junio, 2009

ASRI - Arte y Sociedad. Revista de Investigacion. Num. 0 (2011)



