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Resum

Partint d’una discussio critica, en clau sociologica, del con-
cepte de I'era postheroica i de I'esperit antiheroic que sem-
blen caracteritzar la societat occidental moderna, I'article se
centra en el paper dels mitians de comunicacid i, en particu-
lar, de la televisié, en promoure i donar cabuda a nous con-
ceptes d’heroisme | de fama —dels quals sén emblema les
celebritats dels mitjans (media celebrities)- en sintonia amb
I’era de I'entreteniment actual. Levolucié historica del génere
biografic, ja sigui al cinema o a la televisio, aporta evidencies
empiriques a favor de la discussié teorica, mentre que, d'al-
tra banda, encara existeix avui dia un tipus de “televisié
heroica” en el sentit tradicional, que es manifesta en el cas
inusual de la ficcid italiana.

Paraules clau
Societat antiheroica, celebritats dels mitjans (media celebri-
ties), fama, biopic, ficcié italiana.

Abstract

The article opens with a critical discussion from a sociologi-
cal standpoint of the concept of the post-heroic era and anti-
heroic spirit which appear to characterise modern western
society. It focuses on the role of the media, particularly tele-
vision, in promoting and giving rise to new concepts of
heroism and fame (of which media celebrities are the
emblem), more in tune with the current entertainment era.
The historical development of the biographical genre both in
cinema and television provides empirical evidence for this
theoretical discussion. However, a kind of "heroic television"
in the traditional sense can still be found in the unexpected
case of ltalian fiction.

Key words
Antiheroic society, media celebrities, fame, biopic, Italian fic-
tion.

“Dissortada la terra que no té herois”
Andrea Sarti
Vita di Galileo, de Bertolt Brecht

1. Una societat postheroica

En molts paisos occidentals torna a sentir-se la paraula “heroi”
en el discurs public —tant en els textos dels mitjans de comu-
nicacié com en les paraules dels ciutadans— gairebé només
amb relacié a esdeveniments tragics i luctuosos, com en el cas
d’individus que han caigut en compliment d’'una missio dificil.

Cal que es produeixi un esdeveniment mortal que impliqui
emotivament 'opinié publica perqué paraules que hagin deixat
d'utilitzar-se emergeixin fugagment a la superficie del llen-
guatge periodistic i del sentiment comi. Herois —com també
sacrifici, coratge (i altres que graviten en la mateixa area
semantica de I'heroisme)— és precisament un d’aquells termes
en desls que, no obstant aix0, es podrien desenterrar si cal-
gués. Per0 atés que aquesta possible necessitat implica sovint
realitats forgca molestes i rebutjades, com ara la guerra, la mort
o el dolor de la pérdua, I'emergéncia deixa lloc rapidament a

la remoci6. En el lapse breu de pocs dies, els herois estan des-
tinats a sortir de I'escena dels mitjans de comunicaci6 i a reti-
rar-se al fons vague de la memoria de la gent.

Ens trobem, pel que sembla, al bell mig d'una época que
—seguint una inclinacié intel-lectual molt difosa a definir la
contemporaneitat com a “post-alguna cosa”- s’ha definit, en
una obra recent, com a “postheroica” (Sheenan 2009).

Es cregui o no en aquesta transicié a una época postheroica,
és innegable que la identificacié preeminent de I'heroi amb la
figura del guerrer o del lider militar, que ens ha arribat de la
mitologia i de I'épica classica i medieval (entre d'altres), con-
tribueix en gran manera a fer I’heroisme, com a minim, sospi-
tés en el zeitgeist pacifista contemporani. | encara més, de
manera versemblant, en aquells paisos que, com lItalia, han
viscut en temps bastant recents sota régims autoritaris, i en els
quals s'han experimentat les conseqiiéncies negatives d'una
politica bel-licista imbuida més de retdrica que no pas d’ethos
heroic.

Sembla, d’altra banda, que la supremacia de I'heroi armat
hagi comencat a declinar ja abans de I"“obsolescéncia de la
guerra”, segons la hipotesi interessant i plausible sobre la inter-
relacié estreta existent entre les tipologies heroiques i les dife-
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rents époques de la comunicaci6 (Strate 1994). Per reprendre
la distincié entre oralitat i escriptura establida per Walter Ong
(Ong 1986), la figura de I'heroi-guerrer floreix especialment en
I'epoca i en les cultures en qué el mitja de comunicacié domi-
nant és l'oralitat. Les accions prodigioses que duen a terme
herois que van armats i, sobretot, que tenen un coratge i una
forca fisica extraordinaris, posseeixen en un grau molt elevat
aquella “memorabilitat” indispensable per tal que les cultures
orals, confiades a la volatilitat de la paraula parlada, es puguin
transmetre a través de les generacions.

L'escriptura, i sobretot el paper determinant de la impremta
de tipus mobil en la formacié d’una societat “lletrada”, creen
posteriorment les condicions d’una tipologia heroica més diver-
sificada, la qual continua estant presidida pel criteri de I'accié
extraordinaria i valenta, entesa, perd, en un sentit també men-
tal i intel-lectual, no tan sols fisic. Des de I'adveniment, molts
segles enrere, d'una era de la impremta (Eisenstein 1997), la
figura del guerrer ha comengat, per tant (si no a cedir) a com-
partir I'estatut heroic amb figures de cientifics, inventors, des-
cobridors, creadors, artistes; els mateixos liders militars han
ascendit a herois més per les seves capacitats estrategiques
que no pas per les gestes als camps de batalla. En I'época de
la comunicaci6 electronica, i de la virada pacifista de les acti-
tuds col-lectives, el guerrer ha estat posteriorment marginat del
mon heroic.

Els herois ja no son el que eren i potser ja no sén ni herois,
purament i simplement. En sintonia amb la idea d’una edat
postheroica, forca estudiosos i observadors han defensat en
époques més o menys recents que Occident s’ha convertit en
“un moén sense herois” —a world without heroes, tal com diu el
titol d'un assaig america dels anys vuitanta (Roche 1987)-
que, en absencia d’herois, reconeix els simptomes inquietants
d’“una tragedia moderna”. Del “cos creixent de literatura con-
temporania que denuncia /a pérdua de I'heroi tradicional”
(Drucker i Cathart 1994, 3), Joseph Campbell s’identifica pro-
bablement com el precursor de més valua. Campbell és I'autor
d’un célebre i influent estudi sobre I'heroi mitic, Leroe dai mille
volti (Campbell 2008), una obra sapient d’antropologia simbo-
lica que s’ha enriquit i s’ha fet més complexa amb els enfoca-
ments psicoanalitics de matriu junguiana. En les pagines finals
del llibre, imprés originalment el 1949, Campbell va constatar
com de llunya de la contemporaneitat era ja I'univers simbolic
que havia donat vida als herois llegendaris, les figures fabulo-
ses i les personalitats divines dels antics mites. La societat
humana s’ha fet estranya i inhospita per als herois tradicionals,
i aquests han deixat d’habitar-la.

Posteriorment, a la primeria dels anys seixanta, Daniel J.
Boorstin —en un llibre anticipador (Boorstin 1961) que encara
pot, malgrat la distancia de gairebé mig segle, il-luminar el
nostre coneixement dels fenomens culturals endemics en les
societats mediatitzades actuals— hauria sostingut que els he-
rois d’'una altra epoca estaven sent destronats per les “celebri-
tats” creades pels mitjans de comunicacio (media celebrities).
Ja tornaré més endavant sobre el tema de les celebritats dels

mitjans, ara m'interessa aprofitar algunes notes de I'autor so-
bre les actituds desconfiades i a vegades desmitificadores fins
a ser denigrants, de les quals s'alimenten actualment el sentit
i 'opinid comuns respecte dels herois i de I'heroisme. “Veiem
la grandesa [dels herois] com una il-lusi¢“, escriu Boorstin
(Boorstin 1961, 51). Fins i tot, a la fi, com la carrega d’'una
societat imperfecta i infelig, s’hi podria afegir: especialment en
vista de la fortuna desmesurada i persistent que no deixa d'a-
favorir les paraules pronunciades per Galileo Galilei en I'obra
de Bertolt Brecht: “malaurat el pais que necessita herois”
(Brecht 1970).

Resulta sorprenent, perd sobretot altament simptomatic de la
tendencia a expulsar I'heroisme de I'horitzé de la sensibilitat
contemporania, com aquesta frase, extrapolada del seu context
dramatlrgic, s’ha convertit en una mena de mantra la repeticio
del qual es dispara, com un reflex condicionat, cada vegada
que se'n presenta l'ocasio. En el cas italia, especialment, la fra-
se s’ha tornat a proposar en una versio, per dir-ho aixi, revisa-
da i corregida —“benaurat (o feli¢) el poble que no necessita
herois”"— que, tot i que no trastoqui en substancia el significat
de l'original, li afegeix un plus de sentit alliberador i de lleuge-
resa euforica, gracies a la benauranga o a la felicitat evocades
en I'incipit. En el drama de Bertolt Brecht es tracta, en canvi,
d’'unes paraules amargues, adolorides; Galileu replica aixi al
seu deixeble Andrea Sarti, que en I'afirmacié oposada —“dissor-
tada la terra que no té herois”- ha expressat amb forga la seva
desil-lusio i la condemna del comportament antiheroic del mes-
tre enfront del tribunal de la inquisici6. Galileu és, al seu torn,
pero, un home profundament decebut i turmentat, i aixi roman-
dra durant la resta de la vida. En acceptar, sota I'amenaca de
la tortura, abjurar de les seves tesis, no ha trait només la fe
dels seus deixebles, sind I'ética de la ciéncia (admetra “he trait
la meva professid”) i la seva mateixa concepcié “heroica” de la
practica cientifica; “no crec que la practica de la ciencia pugui
anar deslligada del coratge”, dira més endavant, durant un llarg
monoleg autoacusatori. Galileu té rad, per tant, en declarar
“malaurat el pais que necessita herois”; no és (o no tan sols)
I'expressié de I'anhel utopic d'una societat idil-lica, sind la
constatacié amarga de qui, coneixent per propia experiencia la
fragilitat humana enfront de la crida exigent de I'heroisme, sap
que la necessitat d’herois pot, malauradament, romandre des-
atesa i insatisfeta.

El Galileu brechtia no és un personatge admirable ni molt
menys exemplar. Lautor n’ha volgut fer una figura d’antiheroi,
per no deixar cap marge d'incertesa a la condemna d’'una cién-
cia que es deixa dominar pel poder i renuncia a assumir res-
ponsabilitats morals enfront de la humanitat. Les paraules
“malaurat el pais que necessita herois” revesteixen les seves
complexitats i també, significats que no sén univocs, només en
el context del drama de la culpa (i del sentiment de culpa) de
Galileu: alld que Brecht considerava “el pecat original” de la
fisica, el primer pas d'un cami destinat a conduir fins a les
armes atomiques. No obstant aixo, si aquestes paraules han
entrat en el llenguatge comd i en els repertoris de cites de tants
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que n'ignoren la font, és evidentment perque recull i torna a
traduir de manera eficag, simple i popular una concepcié de la
vida antiheroica que s’ha anat obrint pas progressivament en
les societats occidentals des de la segona meitat del segle xx.

2. La critica antiheroica

Es pot no estar d'acord sobre I'adveniment d’una epoca post-
heroica. No es tracta, obviament, de negar I'existéncia de salts
i de discontinuitats entre el present i el passat pel que fa a
concepcions i practiques d’heroisme. Es tracta, en canvi, de
constatar com la definicié d'era postheroica, en limitar-se a
caracteritzar el present en termes de successié temporal i de
superacié cultural respecte d’'una época heroica precedent,
eludeix totalment I'auténtic punt d’inflexié i de ruptura del can-
vi d'época. El que realment caracteritza el mén en qué vivim,
efectivament, no és tant la conjuntura d’haver arribat després
i d’haver deixat enrere els mons heroics del passat —tal com ho
indica el prefix post- sin6 el fet que s’hagin donat unes condi-
cions que hagin afavorit i continuin alimentant corrents cultu-
rals contraris a I’heroisme —la qual cosa requereix que s’hauria
de recorrer més aviat al prefix anti. Dit d’una altra manera: per
molt avangats que puguin estar en el cami d'una desaparicio
eventual, els herois (reals i imaginaris) viuen encara el present,
i no és tampoc una experiéncia tan estranya trobar-se amb
vides, accions i personalitats auténticament heroiques, a con-
dicid, s’entén, de saber reconeixer-les. Per tant, no és total-
ment cert que visqguem en un mon sense herois. Al contrari, és
veritat que aquell poc o molt heroisme, tradicional o modern,
que continua viu en la nostra época, esta exposat a les ten-
sions d'una critica antiheroica vibrant i difusa com no havia
succeit mai abans; veus intolerants o desmitificadores no van
deixar d’aixecar-se també en el passat (Voltaire deia que detes-
tava els herois perque eren massa “sorollosos”; Ralph Waldo
Emerson els trobava insuportablement “avorrits”), perd aixo
que veiem avui és I'avang aparentment irresistible, en 'opinié
publica i en el sentit comd, d'un rebuig antiheroic de vastes
proporcions col-lectives. Més que postheroica, I'era actual es
presta millor a definir-se com a antiheroica.

En un bellissim assaig aparegut a la primeria dels anys no-
ranta, Mike Featherstone no va dubtar a afirmar, respecte d’a-
quest tema, que “la modernitat occidental [...] ha presentat un
assalt [la cursiva és nostral a la vida heroica” (Featherstone
1992, 173). Entre els principals “assaltadors”, ell hi inclou el
feminisme, amb la seva critica als valors masculins i masclis-
tes als quals acusa de constituir I'armadura de les concepcions
heroiques; perd, en definitiva, Featherstone creu que el fet que
en les societats occidentals I'heroisme s’hagi convertit en un
terreny de contestacié es deu, sobretot, a la valoracié creixent
de la vida quotidiana, en sintonia amb la moderna cultura del
consum i del temps lliure. La vida quotidiana i la vida heroica
apareixen, en efecte, com els dos pols d’'una antinomia no con-
ciliable —no és per casualitat que el viatge de I'heroi mitic s'i-

nicia ritualment amb I'abandonament del seu mén quotidia. La
quotidianitat és el territori de I'existéncia ordinaria, del sentit
comd, de les practiques rutinaries i, al mateix temps (i cada
vegada més), I'horitz6 immanent dins del qual cal conduir la
recerca de benestar i d’autorealitzacié personals; la vida heroi-
ca és, al contrari, el regne de les experiéncies Uniques, de les
gestes extraordinaries, en que grans virtuts individuals que
s'han fet sensibles a les crides de la transcendéncia es posen
al servei d'objectius adrecats al bé comu. | encara més, I'he-
roisme requereix coratge, implica sofriment, exposa als perills i
exigeix la prova suprema d’afrontar i de superar la por de la
mort; en canvi, la vida quotidiana aspira a una existéncia felig,
alleujada pels plaers de les activitats lidiques i consumistes,
gratificada per les satisfaccions de les relacions afectives i per
les practiques de sociabilitat i, sobretot, protegida al maxim de
les circumstancies de risc que recorden als humans la seva
condicié intolerable de mortals. En la concepcio i en la vivencia
moderna de la vida quotidiana resideix, per tant, un potencial de
critica de la vida heroica, oportunament assenyalat per Gould-
ner fa més de trenta anys: “He suggerit moltes vegades que la
vida quotidiana és un contraconcepte, que déna expressio a la
critica d'un cert tipus de vida, especificament I'existencia...
heroica” (Gouldner 1975, citat a Featherstone 1992, 164).

Aixd no obstant, la vida heroica existeix i encara persisteix.
Aquesta és la prerrogativa de tots aquells que —en els camps
d'operativitat i d'expressié més diversos, de la ciéncia, l'art,
I'ensenyament, la defensa de la llei i de I'ordre, I'esport, la reli-
gi6, entre d’'altres— organitzen la seva propia existéncia segons
els principis exigents d’una ética, precisament heroica, que
encoratja i valora el sacrifici, I'autodisciplina, la dedicaci6 a una
causa 0 a una missié, la capacitat d’enfrontar-se a proves difi-
cils (encara que no necessariament mortals), incloent-hi la des-
aprovacio i I'hostilitat d’'una cultura antiheroica predominant.

De fet, “és possible que qualsevol es pugui convertir en un
heroi i portar a terme accions heroiques, tot i no pertanyer a
una societat heroica o dedicar-se a una vida heroica”
(Featherstone 1992, 167). L'afirmacié de Nathaniel Hawthor-
ne citada tan sovint “un heroi no pot ser un heroi si no és en
un mon heroic”, es desmenteix cada vegada que, per exemple,
sota la urgencia de circumstancies imprevistes, hi ha qui, ines-
peradament (potser fins i tot per si mateix), travessa sense dub-
tar-ho els limits entre la vida quotidiana ordinaria i I'heroisme,
gracies a un gest extraordinari, la major part de les vegades sal-
vador, sovint a costa de la propia vida.

Els molts “herois per casualitat” (segons el clixé superficial
repetit pels mitjans de comunicacié) que viuen al nostre mén
ens parlen, entre altres coses, de I'ambivaléncia de la vida quo-
tidiana enfront de I'heroisme: polaritat alternativa i critica de la
vida heroica, perd també potencial generador de noves tipolo-
gies d’herois que es fonen i es confonen amb la gent comuna.
Sén “els herois comuns de la vida quotidiana”, com es definei-
xen normalment: els Unics que la cultura antiheroica actual
sembla recongixer i acceptar, excepte en el cas de fer indtil
aquest reconeixement a través d’un atorgament indiscriminat i,
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per tant, substancialment no valorador, dels meérits heroics,
perque, evidentment, alla on tots o gairebé tots sén herois,
encara que siguin comuns, ningl no ho és realment.

Definir com a “herois per casualitat” els individus les accions
dels quals (sovint, cal subratllar-ho, sacrificades, i sempre el
maxim de coratjoses o altruistes) estan inequivocament inspira-
des en opcions conscients i, per contra, banalitzar el significat
d"“heroisme de la vida quotidiana”, tot atribuint-lo de manera
totalment convencional a comportaments ben admirables i en-
comiables, perd no per aixd heroics (com, per exemple, I'nonest
i escrupolés desenvolupament de la propia feina): en ambdos
casos, el que es descobreix és la descuranga o la rendncia a
identificar, alla on sigui, aquell tret distintiu —pel que fa a valors,
objectius, motivacions— que pertany propiament a I'accié i a la
vida heroica.

Una descuranga analoga per criteris i factors de distinci6 és
present en un ambit de fenomens relacionats directament amb
la presencia i la influéncia dels mitjans de comunicacié en les
societats contemporanies. Em refereixo a les anomenades
celebritats dels mitjans (media celebrities), o sigui, a aquells
personatges la fama dels quals és preferentment generada i
alimentada pels moderns mitjans de comunicacié, amb la tele-
visié al capdavant. La referéncia és totalment adequada en el
context d’aquest discurs, si és valida la consideracié, amplia-
ment acreditada en la literatura, que les celebritats mediatiques
representen els herois dels nostres temps i han reemplacat els
herois tradicionals en la funcié de models de rol per als indivi-
dus i especialment per als joves contemporanis.

Com sosté de manera molt convincent Mark Rowlands
(Rowlands 2008), les celebritats dels mitjans testimonien una
mutacié cultural radical de la fama i se'n beneficien. Mentre
que, en una altra época, la fama era un recurs relativament
escas, que constituia el reconeixement i el premi a un talent
especial, o a un fet excepcional, o a una prova d'excel-léncia,
en els nostres dies s’ha convertit en un bé quasi universalment
disponible i, sobretot, “dissociat de qualsevol exit o excel-len-
cia en qualsevol forma recognoscible” (Rowlands 2008, 25).
Amb la creacié d'una expressié de gran eficacia, destinada a
ser esmentadissima, Daniel Boorstin ja havia diagnosticat al
seu temps la natura tautologica d'aquesta variant contempora-
nia de la fama, els posseidors de la qual, en la majoria dels
casos, son purament i simplement “coneguts per ser coneguts”.

Es evident que només en una &poca i una cultura antiheroica
els “coneguts per ser coneguts” poden ascendir al rang d’herois
i gaudir dels beneficis de la fama. Perd si les celebritats dels
mitjans (media celebrities) semblen forga dificilment recupera-
bles per a una concepcié de la vida i de la personalitat heroica
ben febles, no es pot dir el mateix dels “herois comuns de la
vida quotidiana” —a condicié de mantenir ferma I'expectativa i
la demanda d’una transcendéncia “en qualsevol forma recog-
noscible” de I'antiheroica mitjania cultivada a 'ombra de la
vida quotidiana.

Els grans narradors populars coneixen millor que ningl el
potencial heroic amagat i poc conegut de la gent comuna, i

saben com activar-lo amb la forga explosiva de la imaginaci6.
John R. R. Tolkien, a E/ senyor dels anells, ha convertit en un
heroi sorprenent I'humil personatge de Frodo: no un guerrer
valerés i indomit com Aragorn ni un mag amb poders extraor-
dinaris com Gandalf, sin6 només un homenet (millor dit, un
hobbit) qualsevol, desproveit de qualsevol recurs i, no obstant
aix0, capag de desplegar una dedicacié estupefaent per deslliu-
rar-se, costi el que costi, d'una missié heroica terrible.

3. Narrar els herois. El génere biografic

Amb I'esment d’un gran narrador popular entrem en els territo-
ris de la ficcié. La narrativa popular és abundant, tradicional-
ment, en herois i, si bé no esta totalment exempta dels influ-
xos antiheroics de l'era actual, no ha deixat encara avui de
nodrir la nostra imaginacié amb les histories de vides i de per-
sonatges propiament heroics, tant inventats com extrets de la
vida real. Histories de vida, biografies: cal ara introduir algunes
consideracions sobre el génere biografic.

El génere narratiu de la biografia experimenta una especie de
“desequilibri d’estatus” que té a veure amb la seva preséncia no
tant en I'ambit literari o historiografic, sind en I'area dels grans
mitjans de comunicacié popular: la premsa, el cinema i, en el
que sobretot ens interessa, la televisio. El desequilibri resideix
en la contradicci6 entre la preeminencia relativa que el génere
ha adquirit en la producci6 cinematografica i televisiva, i, corre-
lativament, en les preferencies de consum dels publics i, per
contra, la descuranga difusa de la qual sembla que és objecte
per part d'estudiosos i de critics. Es poden esmentar, a propo-
sit d'aix0, dos testimonis autoritzats, que estan totalment d’a-
cord malgrat la distancia de més de mig segle I'un de I'altre.
Leo Lowental, en I'obertura del seu celebre assaig sobre les
biografies en la premsa popular americana de la primera mei-
tat del segle xx, observava com “de manera més aviat sorpre-
nent, a aquest fenomen no se li ha prestat gaire atencid”
(Lowenthal 1944, 109). Al seu torn, Steve Neale, en situar la
biografia (vulgarment, biopic o pel-licula biografica) entre els
major genres del cinema de Hollywood, subratlla la “falta de
consideracié critica” (Neale 2000, 60) que, amb poquissimes
excepcions —entre les quals destaca I'important treball de Geor-
ge Custen, ampliament esmentat més endavant- ha acompa-
nyat I'esdevenir historic del genere.

L'absencia d'atenci6 critica i academica no pot deixar de sor-
prendre, per la seva incongruencia respecte d’'una doble evi-
dencia: la consistent preséncia del biopic en la produccio
cinematografica i televisiva d’ahir i d’avui, la qual cosa el con-
verteix en un component no menyspreable de I'storytelling
popular i, en general, la bona acollida, sovint optima, que
donen els publics a les histories biografiques.

Més enlla de fases breus de declivi, les biografies han contri-
buit constantment a guanyar per al cinema de Hollywood exits
conspicus de taquilla i de reconeixements prestigiosos, com ara
nominacions i premis Oscar: n'hi ha prou amb esmentar Law-
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rence d’Arabia (1962), Gandhi (1982), La llista de Schindler
(1993), Una ment meravellosa (2001), Capote (2004), A la
corda fluixa (2005), La reina (2006) o Milk (2008).
Igualment, la pel-licula biografica ha estat, i continua sent-ho
encara, dins i a través de les transformacions dels sistemes
televisius, un recurs de creativitat i de popularitat per a les
xarxes d’emissores de televisio i encara més de la difusid
selectiva (narrowcasting). Als Estats Units, per exemple, dins
de l'operacié de recuperacié i d'utilitzacié dels formats del
telefilm i de la minisérie com a instruments de channel bran-
ding (Lotz 2009), les xarxes via cable, basic i premium, han
comengat a invertir regularment en la producci6 en serie de
ficcid biografica. A la Gran Bretanya, les noves xarxes creades
per la BBC per al digital terrestre, BBC3 i BBC4, aposten, al
seu torn, per les biografies per tal de condensar els reduits
ninxols d'audiéncia de la difusié selectiva. Les xarxes més
grans no renuncien, per la seva banda, a freqlentar un gene-
re al qual s’han entregat nombrosos classics, aixi com con-
temporanies obres mestres de la televisio anglesa: des de Jo,
Claudi (BBC 1976) a Miss Austen Regrets (BBC 2008).

4. La definici6 de la fama

El meu interés, en el context d'un discurs que ha comencat a
partir de les orientacions antiheroiques de la cultura contem-
porania, se centra prioritariament en la tipologia dels perso-
natges biografiats. Qui sén, no en el sentit de registrar cada
individualitat, sin6 de I'esfera d'accié en la qual han exercit la
seva excel-léncia i han obtingut, en conseqiéncia, la seva
fama —si d'aixo es tracta— els personatges que els mitjans de
comunicacié populars han considerat dignes de ser narrats?
En efecte, per reprendre I'incis introduit tot just més amunt,
es tracta exactament d’aix0: de la fama, de personatges que
en la biografia troben la prova i la consagracié d'una fama ja
adquirida en virtut de talents especials, fets heroics, existén-
cies senceres, d'alguna manera excepcionals. Cada genere
narratiu, el negre, el d’hospitals, el familiar, crea els seus pro-
pis herois protagonistes i, en condicions d'éxit elevat i perllon-
gat, els porta a una popularitat a vegades molt similar a la
fama, que s’ha d’entendre com una forma de “reconeixement
gloriés”, segons allo que en diuen els diccionaris, tradicional-
ment “associat al respecte, i no simplement al respecte, sind
al respecte ben merescut” (Rowlands 2008, 9). No obstant
aixo, el génere biografic és I'linic en que la seva propia existén-
cia i rad de ser se sustenta sobre el valor exemplar, el reconei-
xement cultural, la consideracié social de la fama adquirida
per homes i dones, artifexs de grans coses i assoliments
heroics en els ambits més diversos de I'actuacié humana.
Custen té rad quan diu que “definir pdblicament la fama”
(Custen 1992, 215) és el “rol cultural” del genere biografic.
En tot cas, aixi com ofereix a moltes persones espectadores
una versio accessible de la historia, el génere biografic ofereix
als observadors i als analistes culturals un accés privilegiat a

les concepcions interactives de I'heroisme i de la fama que tro-
ben expressid, en un moment determinat, en els textos i en els
discursos dels mitjans de comunicaci6. Leo Lowenthal, ja
esmentat, ha estat el primer a analitzar les biografies en aques-
ta clau; i si bé el seu treball pioner respecte de la premsa perio-
dica, i no el cinema o la televisié, constitueix també una refe-
réncia imprescindible pel fet d’il-luminar, en part anticipant-les,
tendéncies destinades a manifestar-se també en el cinema i,
més tard, en la televisio. U'estudi de Lowenthal, dut a terme
sobre un vast corpus d'articles biografics publicats en el lapse
de quaranta anys (1901-1941) en dues revistes populars dels
Estats Units, és, amb tot, massa conegut com perqué calgui
fer-hi quelcom més que una al-lusié breu. N'hi haura prou amb
recordar com els resultats de la recerca evidencien clarament
una reconfiguraci6 progressiva i decisiva de la composicio tipo-
logica dels personatges biografiats: seleccionats preferentment,
en els primers vint anys del segle, entre les elits politiques i
militars, els professionals i els homes de negocis, i rapidament
substituits al llarg dels decennis successius per figures popu-
lars del mén de I'art i de I'espectacle. Respecte d’aixd, Lowen-
thal distingeix entre les “arts serioses” (pintura, musica, dansa,
etc.) i les arts populars, i subratlla la desaparicié progressiva
de les primeres entre les esferes d’activitat que proporcionen
els herois de la premsa periodica. En les definicions de
Lowenthal, “els herois de la produccié” —una aristocracia d’in-
dividus amb qualitats i virtuts fora del comd, inspirats per i
potencials inspiradors d’ideals elevats— cedeixen definitivament
el pas als “herois del consum” —figures emblematiques d'una
societat que col-loca el temps lliure i I'entreteniment al centre
dels propis interessos.

No cal compartir el desdeny de Frankfurt de Lowenthal vers
“els idols de masses” (o, per contra, una certa idealitzaci6 dels
“herois de la produccid”), per recongéixer-hi el merit d’haver
diagnosticat agudament, per primera vegada, un canvi (shift)
cultural que no hauria trigat a marcar I'evolucié del génere bio-
grafic també en el context creatiu i productiu d'altres mitjans
de comunicacid.

Al cinema de Hollywood, ho hem apres amb I'estudi de
Custen: les pel-licules biografiques realitzades fins a la prime-
ria dels anys quaranta arribaven preferentment al sector de les
elits tradicionals, els sobirans, els homes il-lustres de la politi-
ca i de I'economia, les personalitats insignes de I'art i de la
ciencia; no faltaven les biografies d’estrelles de I'espectacle, a
través de les quals Hollywood s'autocelebrava, perd que cons-
tituien una minoria relativa. Es en els dos decennis posteriors
quan es verifica el canvi de direcci6 ja observat per Lowenthal
als diaris populars. Durant els anys quaranta i cinquanta, I'a-
vangada constant dels “herois del consum” reconfigura “I'agen-
da de la fama” dels biopics cinematografics; les figures d’en-
tertainers, que des del principi eren menys del 10%, pugen al
28% sobre el total de les biografies produides als anys cin-
guanta, aixi com també ho faran els campions esportius, men-
tre que les representacions de les elits que prenen les decisions
i les artistiques retrocedeixen, sense desapareixer. Emergeix
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una nova elit, que construeix la seva fama en les professions de
I'entreteniment.

No obstant aixo, I'adveniment de la nova figura paradigmati-
ca de la fama contemporania no altera de per si el requisit
fonamental, la condicié necessaria (encara que no suficient)
que fa que una vida sigui digna de ser narrada; el biopic cine-
matografic continua, efectivament, “exigint” dels mateixos sub-
jectes biografiats, tant si es tracta de liders politics com de per-
sonatges de I'espectacle, una (certa) dimensié de grandesa,
una inclinacié heroica, uns comportaments admirables i, en
definitiva, I'evidencia d’'una personalitat i d'una existéencia,
almenys en part, extraordinaries, que ja han trobat un reconei-
xement public en el tribut de la fama.

Aquesta condicié disminueix, afirma Custen, quan amb els
canvis dels anys seixanta, el genere biografic passa —com
altres— a la televisié. Bastant rapidament, en efecte, la televisio
(cal recordar que 'autor analitza I'escena americana) reescriu el
codi de la pel-licula biografica, i n’altera de manera fonamental
el component primari mitjangant un auténtic esfondrament de
I'agenda de la fama: ja no hi ha figures celebrades i respecta-
des per haver aconseguit grans resultats en un ambit especific
d’actuacio, sind que la gent corrent es converteix en protago-
nista de les pel-licules biografiques (biopics) televisives —quan,
sobtadament, sén sostrets fugagment de I'anonimat de la vida
quotidiana per qualsevol esdeveniment inesperat i disruptiu.
S’entén que la gent normal no ocupa completament I'escena
protagonista; les celebritats de I'entreteniment hi continuen
tenint un gran espai, i tampoc no desapareixen del tot les bio-
grafies de personatges il-lustres; pero, sens dubte, a través d’a-
questa forma de democratitzacié aparent d’'una fama que cada
vegada es mesura menys en termes d’excel-léncia i d’heroisme,
el génere biografic reconverteix el propi rol cultural en el com-
pliment de la missié —abracada per una gran part de la televi-
si6 contemporania— de donar a tothom el seu minut de gloria.

Custen escrivia a principis dels anys noranta; les seves dades,
aixi com les seves consideracions sobre el biopic televisiu,
estan influenciades (per bé que I'autor no hi faci cap mencié
explicita) per la nombrosa presencia en els networks americans
de telefilms (movies of the week: Rapping 1992) que, sovint
en els temps apressats de I'instant movie, portaven a la panta-
lla fets i personatges de les croniques de successos periodis-
tics, tot extraient la materia narrativa preferentment de la
premsa sensacionalista.

No disposem de reculls sistematics de dades per als anys més
recents, pero les informacions, procedents d'una gran varietat
de fonts —revistes especialitzades, llocs de les xarxes televisi-
ves, altres recursos accessibles en linia— confirmen el demotic
turn (Turner 2010), com Graeme Turner defineix la visibilitat
creixent de la gent corrent a la televisié, del génere biografic.
Sembla que no hi pot haver cap dubte sobre la preséncia a-
bundant als biopics televisius contemporanis de celebritats del
moén de I'entreteniment i del show business: estrelles del cine-
ma i de la televisid, cantants, ballarins, autors i intérprets de
qualsevol genere musical. A aquests personatges —exponents

famosos de carreres artistiques que requereixen, no obstant
aix0, una minima quantitat de talent i de compromis per pro-
porcionar a qui s'hi dedica el benefici gratificant de la notorie-
tat- els flanquegen més recentment noves figures de la celebri-
tat, les quals, tot i trobar-se versemblantment en I'origen d’un
corpus restringidissim de biopics, assenyalen, tanmateix, amb
la seva preséncia, un canvi significatiu en el modus operandi de
la televisi6 contemporania. Es tracta, efectivament, en sentit
propi, de celebritats televisives pertanyents a la categoria dels
“individus coneguts per ser coneguts”, per citar Boorstin; i, més
precisament, coneguts per haver participat en algun dels molts
reality shows a través dels quals la televisidé produeix avui les
seves propies, efimeres, celebritats o celetoids, segons la defi-
nicié de Chris Rojek (Rojek 2001). A semblanca dels factoids,
que son fets inautentics, fabricats pels mitjans de comunicacio,
els celetoids son celebritats falses, fabricades per la televisio
en abséncia dels requisits d’'una autentica fama. “Individus
sense cap talent particular que pugui alimentar expectatives de
treball en la indlstria de I'entreteniment, i cap objectiu espe-
cial de carrera si no és el d'obtenir una visibilitat mediatica”
(Turner 2010, 14) aconsegueixen aixi una notorietat que fa que
alguns accedeixin al rang de personatges a biografiar.

Els continguts de I'entreteniment ocupen ja, en el total de les
xarxes de I'ambient multicanal, espais molt grans; la seva
omnipreséncia i la seva influencia sobre els models de consum
el converteixen, en molts casos, en el génere televisiu domi-
nant. Tot i que produeixi només una fraccié de I'immens cor-
pus dels programes de la televisid6 contemporania, el génere
biografic contribueix a confirmar —tot remodelant de manera
sintonitzada la propia agenda— que s’ha produit I'entrada en
I'“era de I'entreteniment”.

5. Un enclavament heroic en la ficcio italiana

Reservo I'Gltima part de I'article per explorar rapidament la bio-
grafia en la ficci¢ italiana contemporania, després d’haver acu-
mulat al llarg del recorregut precedent els elements cognitius
que permeten situar aquest cas en un context comparatiu.

Pel que fa als perfils rellevants que el génere biografic simula
revestir en I'escena televisiva (i cinematografica) internacional,
una primera peculiaritat del cas italia és immediatament obser-
vable en el vessant quantitatiu. En els Gltims vint anys (anys
noranta i primera década del segle xxi), la produccié i I'oferta
de biopics en I'ambit de la ficcio italiana han arribat a nivells
conspicus: en déna testimoni I'elevat nombre total de biogra-
fies, que gairebé arriben als cent titols (97) i, encara de mane-
ra més eloqlient, el seu pes dins de la programaci6 de I'horari
de maxima audiéncia, equivalent a un abundant 10%. En altres
termes, una ficcié de cada deu en horari de maxima audiéncia
és un biopic. Que es tracti d'una proporcié considerable, i ver-
semblantment no facil d’'emular en el present o en el passat, es
pot validar pel fet que n’hi ha hagut prou amb una incidéncia
molt menor per incloure els biopics entre els major genres cine-
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matografics. En el periode de trenta-tres anys (1927-1960)
cobert per I'estudi de Custen, per exemple, menys del 3% de
les altres 10.000 pel-licules produides pels grans estudis de
Hollywood eren biografiques i, no obstant aixo, és considerat el
periode de més expansi6 del genere biografic. Amb la prepara-
ci6 d'una rica galeria de retrats de personalitats heroiques, la
ficcié italiana s’ha concedit una prerrogativa tan peculiar com
premiadora: aquest génere d’histories biografiques ha guanyat
una gran popularitat i ha expressat quasi sistematicament, al
llarg de les temporades televisives de principis del segle xxi, I'é-
xit més gran de I'any (Bechelloni 2010).

La preséncia intensiva del génere biografic en la ficci6 italia-
na dels Gltims vint anys planteja una qiiestié interessant sobre
el mode especific en que I'storytelling domestic ha pres posi-
cié, per dir-ho aixi, respecte de questions d’heroisme i de
fama, implicades en la definicié del genere i en les seves fun-
cions culturals. Hem seguit I'evolucié del biopic sobre un horit-
z6 internacional, en el pas del cinema a la televisio, i en la
seva adhesi6 plastica al demotic turn i a la importancia crei-
xent de I'entreteniment televisiu. Es tracta ara de verificar sem-
blances i diferéncies del biopic italia respecte de les tenden-
cies internacionals, pel que fa a la tipologia dels personatges
biografiats segons I'area d’activitat en la qual han conquerit
reconeixement public.

Qualsevol que conegui, ni que sigui superficialment, la ficci6
italiana no pot trobar cap motiu de sorpresa en la preeminén-
cia que, dins del corpus dels biopics dels ultims vint anys,
revesteixen les figures religioses (els sants, els papes, els
beats, els sacerdots de I'Església catolica) i els personatges de
I’Antic Testament (Abraham, Moiseés, Salomé...) i del Nou
Testament (Crist, Maria, els apostols). La tendéncia religiosa

que va comengar a funcionar a principis dels anys noranta
(Buonanno 2009) ha trobat, efectivament, des dels seus inicis,
una expressid quasi exclusiva en el genere biografic. En total,
les figures religioses i biblicoevangeliques equivalen al 43% del
corpus: en altres paraules, més de 2 de cada 5 biografies estan
dedicades als que podriem definir com a “herois de la fe”.

El segon grup més nombrés de personatges biografiats (13)
esta constituit pels homes i les dones que, tot donant mostres
de coratge excepcional al servei de grans ideals étics i civils,
han combatut el mal politic del segle xx encarnat en els totali-
tarismes feixistes i nazis, i el mal social d'ltalia, identificat en
la cultura i en la criminalitat mafiosa. Aquests “herois de la lli-
bertat i de la justicia” son, molt sovint, herois-martirs, en el
marc d’'una tradicié d’heroisme (del martirologi cristia als mar-
tirs del Risorgimento i d'altres) arrelada en la historia i en la
cultura italianes.

Recuperem de Lowenthal la definicié d'“herois de la pro-
duccié” per determinar la categoria de les elits politiques i
empresarials, tan nombroses com la categoria precedent (13
biografies, afegint als politics I'escassa representacié dels
empresaris). Hi trobem, en aquest grup, grans figures histori-
ques de governants, legisladors, conqueridors (Cesar, August,
Carlemany), de liders politics i sindicals de la Italia republica-
na (De Gasperi, Moro, Di Vittorio), empresaris innovadors
(Ferrari, Mattei). Figures sovint controvertides, pero aureolades
per la fascinacié pel poder, envoltades per una fama que es
nodreix del respecte admirat per la influéncia que han exercit
sobre la historia del mon, o del pais.

No gaire més reduit (12 biografies) és el grup format per artis-
tes creatius (Miquel Angel, Caravaggio, Puccini... incloent-hi,
amb tota la rad, una estilista revolucionaria com ho és Coco

Taula 1. Tipologia dels personatges biografiats (1989-2009)

Personatges biografiats Rai Mediaset Total
Figures religioses (sants, papes, sacerdots) 14 10 24
Figures biblicoevangeliques 13 5 18
Herois-martirs (nazisme, mafia...) 9 4 13
Governants i politics 8 3 11
Artistes (creatius) 7 2 9
Artistes i esportistes 5 3 8
Figures proximes a elits politiques™® 5 1 6
Cientifics, inventors 2 1 3
Empresaris 1 1 2
Criminals - 2 2
Altres - 1 1
Total 64 33 97

*  Es tracta de personatges femenins la biografia dels quals esta estretament Iligada a escala privada —com a amants, dones, filles de...— a la de

governants i politics. Equivalen, en part, a les que Custen defineix com a paramours.

Font: Elaboracié propia.
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Chanel) i figures de cientifics i d'inventors (Montessori, Ein-
stein, Meucci). Individus agermanats pel “do” d’un talent, d'un
enginy, un intel-lecte fora del comd, que ha permes a aquests
“herois de I'art i de la ciéncia” destacar en els seus ambits.

La grandesa, certament, és també la prerrogativa dels cam-
pions esportius (Coppi, Bartali, Carnera) que, juntament amb
algunes figures populars de la mdsica lleugera, integren la cate-
goria dels “herois de I'entreteniment”. Generador tan sols de 8
biografies, I'entreteniment figura en el cinqué lloc en I'agenda
de la fama dels biopics italians: ben Iluny, per tant, de tenir el
pes que sembla haver assumit en altres llocs, com a “pol de
reclutament” de les celebritats narrades pel génere biografic.

Les biografies de personalitats femenines proximes a I'elit del
poder mereixerien una valoracié individual atenta per ser clas-
sificades de manera més pertinent. L'operacid, perod, no modi-
ficaria, de tota manera, el resultat que s’expressa en la taula
seglient:

Taula 2. Tipologies heroiques

Tipologies

Herois de la fe 43,30%
Herois de la Ilibertat i de la justicia 13,40%
Herois de la produccid 13,40%
Herois de l'art i de la ciéncia 12,40%
Herois de l'entreteniment 8,20%
Altres 9,30%

Font: Elaboracié propia.

La missié i el testimoniatge de la fe religiosa, els ideals de la
llibertat i de la justicia, les responsabilitats i les conquestes del
poder, I'expressié de la creativitat i de I'enginy: més del 80%
de les biografies realitzades per la ficci6 italiana en els Gltims
vint anys cobreix aquests ambits, on, al llarg del passat histo-
ric llunya i recent, s’ha generat la fama de personatges que
poden ser vistos legitimament com a exemples i models per a
inspiracié de la grandesa humana. En aquestes biografies hi
trobem, per tant, poques concordances amb l'aven¢ d’una era
de I'entreteniment, de la qual la mateixa televisi6 italiana és tot
el contrari que refractaria o aliena per una part notable dels
continguts de la seva programacio.

El corpus de les biografies dels Ultims vint anys és quantitati-
vament poca cosa, una closca de nou al mar d'una oferta tele-
visiva exponencialment amplificada per I'ambient multicanal.
No obstant aix0, cal reconeixer a la ficcio italiana el fet d’haver
conreat, en plena era de I'entreteniment i en el context d’'una
societat antiheroica, la “felic anomalia” d'un petit pero valuds
enclavament de televisié “heroica”.
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