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Los cuerpos infantiles 1 juveniles son escenario de simbolos, como lo son los de la poblacién adulta. Ultima-
mente se ha generado en la sociedad un debate sobre el control de los simbolos en los cuerpos de los esco-
lares. Hemos visto algunos casos de prohibicidn de acudir a dase a nifas con el Aipab, que a través de la
prensa han hecho saltar las alarmas dando lugar a un debate de estado entorno al Aiyab si o hiyab no en las
aulos. Mds alld de una vestimenta, el debate esconde un debate sobre el control del cuerpo y de la expre-
sién. Un debate que si se quisiese se podria extender a otros simbolos usados por los nifios y nifas de nues-
tra socdiedad; por ejemplo los simbolos deportivos.

€l debate surge porque desde algunas institucdiones escolares se intenta coartar a una alumna a que reciba
educaddn en un centro escolar publico. €n el fondo del discurso de los que estén en contra del Aiab en las
escuelas, hay dos argumentos: 1) Que en las escuelas no deben haber elementos religiosos, y el Aipab lo es
| por lo tanto debe de prohibirse. 2) Que el hiyab atenta contra la libertad de las mujeres, y por lo tanto no
debe tener lugar en los aulas. Vayomos a estudiar dichos argumentos. Para ello compararemos el Aiyab con
otras prendas de vestir cargadas de significados, viendo su relacidn con construccidon de la identidad juvenil.

€n los colegios podemos apreciar como cada vez es mds usual que entre la infanda masculina Y entre alguna
infancia femenina se asista a dase con la camiseta de su equipo de fUtbol. €sta tendencia al alza la podemos
explicar gracios a los fuertes companas de marketing que realizan los marcas de ropa deportiva y a un cam-
bio de tendencia vivido en los Ultimos afios que ha llevado la aficddn a un dub deportivo mas alld de la esfera
privada, penetrando asi en la politica, en la economia o induso en la educacion.

€l fUtbol como deporte es un fendmeno de cardcter cultural, un "hecho social total” como lo define Vicenzo
Padiglione. €sta definicddn del deporte proviene del concepto “fendmeno social total” de Norbert €lias
(PADIGUONE, 1996). €sto mismo lleva a la antropologia a preguntarse si el deporte es un fendmeno cultural
universal (BAUSINGER, 2008: 214-215). No obstante, pienso que el término deporte es exportado por occi-
dente en su expansion global y colonizacidn cultural del resto del planeta. Aunque también existian practicas
que podriomos denominar deportivas en muchas culturas de la tierra, que como en el caso de las antiguas
practicas europeas, pasaron a ser relegadas al foldore como practicas tradicdonales. Bausinger lo ve como un
instrumento de modernizacidn para el resto del mundo por los valores que lleva implicitos, pero yo creo que
éstos no se acaban de cumplir en la préctica del deporte (BAUSINGER, 2008:215). Por lo que no podemos
afirmar que su practica nos lleve a una modernizacidn, Ya que asumimos dertos valores que estdn en las defi-
niciones cargadas de buenas intenciones pero desprovistas de realidad en muchos casos. Un ejemplo serd la
vision que da Martine Segalen del futbol como encarnacidon de las caracteristicas mds destacadas de la socie-
dad industrial: “division de tareas e igualdad tedrica de oportunidades” (SEGALEN, 1998: 83-84). €n Cataluna
todo este fendmeno se ha visto multiplicado por los éxitos deportivos del FUtbol Club Barcelona. Una compafia
promovida por el dub y secundada por gran parte de la sodedad catalana en la primavera del 2010, se pro-
pUso vestir a la socdedad civil del uniforme blougrana y engalanar balcones |y comercios. Durante los Ultimos
dos meses de la liga espanola (2009-2010) se fueron sucediendo los actos tanto oficiales como populares de
celebracion de la victoria, inundado de referencios blaugranas los espacios barceloneses, pudiendo ver asf los
colegios llenos de camisetas blougranas llevadas con orgullo por hinchas infantiles.

Paralelomente a este fendmeno resurge el debate en los medios de opinidn espafoles sobre el uso del Aipab
en el interior de las aulas. €l velo es una mds de las posibilidades de taparse el cabello por parte de las muje-
res en la historia de los paises mediterrdneos. Puede tener connotaciones religiosas, culturales, ambas a la
vez, de moda, etc. Pero, no es un elemento singular y aislado, sino que envuelve una complejidad de factores
identitarios y puede promover cierta moda y en ningUn caso es una amenaza a la laicddad de lo publico. Todo
aquel que trate con infancia y juventud puede ver como las nifias que llevan el Aipab buscan identificarse y
dialogar con el mundo a través de su hdbito externo. €ste habito los dasifica y muestra un mensaje en el que
ellos y ellos se sienten cdmodos mientras continton dinamizando su identidad. Ya que la identidad no es un
valor estdtico y homogéneo. La identidad es un proceso dindmico que se muestra en un constante equilibrio
entre la identidad comin vy la identidad personal. Un simbolo de la identidad comin no es suficiente para
definir una persona ya que este simbolo sdlo le ayudard a desarrollar, dentro de sus posibilidades y de sus
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experiencias, una identidad personal que estard en continuo movimiento. Asi pues esta identidad dindmica e
individual puede que no coincida con la imagen histérica de la identidad comUn (REMOTTI, 2009).

No podemos confundir la diferencia entre una identidad comin y el sincretismo individual con otras accones
pasadas o presentes en relacdén a un simbolo. €jemplo de ello, Y que también podemos encontrar en la ca-
beza de las nifas Y jdvenes que van a los centros de ensefanza, es un panuelo liado en forma de cinta y
anudado en la parte superior del flequillo. €sta moda se populariza en €spaia a través de la cantante britdni-
ca Amy Winehouse a finales de la década del 2000. €stas chicas pueden no tener nada que ver ni con la
musica soul, con las drogas Y el alcohol por lo que es tan conocida esta cantante. €l hdbito de este pafnuelo
no deja de ser una identificacion estética mds, que se utiliza como una cultura de resistencia juvenil a lo esto-
blecido por el mundo adulto (WJILUS, 2005). También encontramos ejemplos similares entre los varones esco-
lares: €s habitual encontrar a nifios que llevan gorras del estilo hip hop, proveniente de la cultura del hip-hop
americano. Asf mismo hay una infinidad de productos que son usados por la juventud y la poblacidn infantil,
que han perdido y/o modificado el significado que tuvieron en el contexto en el que surgieron. Las industrias
culturales, cada vez mas dirigidas a éste tipo de publico, cogen los simbolos, para modificar y/o erradicar el
significado, convirtiendo asf los simbolos en meros productos de consumo. €s el caso de lo que en €uropa se
ha venido a llamar paivelo palestino. €ste atuendo se lloma Hufiyya y durante el siglo XX representd un
simbolo identitario y de rebeldia en los cuerpos de los fedayines palestinos. €n nuestras sociedades se ha
convertido en un articulo de consumo juvenil, perdiendo en parte la carga ideoldgica y primando una Mmas
estética. No por ello se puede decir, que en todos los casos estos productos que se basan en simbolos paso-
dos, no tienen ninguna carga simbdlica. €l significado ahora es variado y deberd de leerse el significado
sequn en el contexto que se presente. Habrd quien lo use por que sigue la moda mercantil, habrd quien lo
haga por ideologia y quien quiere visibilizar la memoria del ayer e intente usar las consignas que una vez se
usaron con un producto tal, o quien lo relacione con una subcultura del hoy y del aqui Y que desconozca su
uso en otros tiempos Y lugares. Ahora bien, éSe le pide asumir la infanda y la juventud portadora de estos
atuendos todas las connotaciones de los que han impulsado esta tendencia? €n absoluto. Se entiende, que
ellos se los apropian y los modifican, recredndolos a nivel tanto individual como colectivo. €ste proceso se
reproduce como han venido haciendo todos los colectivos y participantes que en alguna ocasién han genera-
do o apropiado el elemento en cuestion. De esto desprendemos, que un producto, no lleva implicto un signifi-
cado, sino que es la lectura v el uso que se hace de él el que le otorga poder. Por eso, dedr que llevar el
hiyab es un acto contra la libertad religiosa, se podria asemejar a decir que las nifias que llevan la cinta en la
cabeza al estilo Amy Winehouse estdn haciendo apologia de las drogas, o que todos los nifos que llevan una
gorra estdn protestando contra el sistema politico-social. Un significado de un producto varia sequn el contexto
en el que es adoptado, y por ello relegarlo a diertas précticas que no se aprueban en la sodiedad, sélo se
puede entender como un intento de desaprobacidn social a la poblacidn que lo usa. La polémica surgida
entorno al Aipab se ha basado en la simplicdidad de argumentos, Y desde un prisma estdtico e inamovible de
los creencias, los simbolos y las estructuras sociales.

Quisiera comparar los dos casos -el futbolistico y el del velo- para ver hasta qué punto pueden ser los casos
aislados, magnificados por la prensa sobre el uso del Aiyab, una alarma innecesaria y una vulneraddn de un
derecho constitucdonal' Me centraré en las camisetas que llevan los nifos y nifias del FUtbol Club Barcelona. €n
toda la gama de camisetas estd presente el escudo de la entidad. €ste escudo esta compuesto por los colo-
res Y las iniciales del dub, un baldn, la bandera de Catalufa y la Cruz de San Jordli €sta cruz existe en muchos
escudos |y banderas nacionales, provincales o municipales. Hace honor a la leyenda de San Jorge de Capo-
docia, un soldado romano nacido en una familia cristiona palestina del siglo tercero de nuestra era. La historia
de este martir cristiono reaprovechado por Constantino en la cristianizacidn del imperio ha producido muchas
leyendas que reflejon grandes mitos de la antigiedad. Por eso, la historia se puede homologar en los mitos
de diversas culturas. Lo importante en lo que aquf Nos ocupa, viene en la época medieval cuando San Jorge
pasa a ser el patrdn de los cruzados, por eso su cruz pasd a ser el simbolo de la cruzada contra el mundo
musulmdn. €sta es la razén por la cual cuando los equipos de futbol como el FUtbol Club Barcelona acuden a
jugar a algun pals musulmdan, modifican esta cruz de sus escudos por respeto Y para no herir sensibilidades.
También es certo que la venta oficial de camisetas en estos palises se realiza con el escudo modificado y en
derta medida puede responder a una campada de marketing?.

€xpuesto el tema, vamos a la comparacion. Los dias de partido y los dias de celebracidon de algun titulo mu-
chos colegios catalanes se llenan de camisetas del Borga. €sta caomiseta contiene el escudo con la cruz de los
cruzados, que es infinitamente mas simbolo religioso y belicista que el Apab, que es poco de lo primero Y
nada de lo sequndo (Mayoral; Tor, 2009; 62-63). No entenderia que se produjera un debate sobre ello,
porque resulta que el cdub de futbol blaugrona lo fundd un judio suizo, o reformaron ilustres fascistas, se erigid
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como simbolo nacional, contratando estrellas internacionales para finalmente acabar adorando el futbol y la
opinidn de un flaco holandés. Y a muchos nifos y nifas les gusta llevarlas en los aulas, porque se sienten
identificados con el Bar¢a, sin asumir en ello toda su historia y sus peculiaridades. Son indiscutibles aspectos
paralelos con el caso del hipyab. Induso podemos apreciar su combinacidon, puesto que muchas chicas musul-
manas llevan la camiseta o lucen el escudo del FUtbol Club Barcelona con la cruz de los cruzados, mientras su
pelo es tapado por el famoso Aiyab, lo cual no implica ninguna contradiccdn, ya que el significado que pode-
mos otorgar tanto a la camiseta como al hipab es identitario y su combinacidn es fruto de un proceso de brico-
lage cultural . €ste concepto de Lévi-Strauss, lo utiliza Gaspar Maza para observar el proceso que se impulsa
al margen de los discursos formales, entre los jévenes del barrio del Raval de Barcelona. €l hecho de que
estas nifas porten una camiseta de un dub de futbol también pertenece a un proceso de “individualizacion del
genero en la sociedad contempordnea” que segqun Nuria Puig “se construye a caballo de una interacciéon entre
el propio entorno relacional y los estereotipos culturales masculino y femenino dominantes” (PUIG, 2000: 37).

Si por otro lado tomamos el debate entorno al Aipab por la cuestion de la diferenciacidon de género serfa ra-
zonable intervenir en los casos que este simbolo fuera impuesto por un argumento machista. Pero siempre
desde la discrecdon y la comprension de la situacidon de la menor. Hay que ver también que muchos padres
prohfben a sus hijas llevar minifaldas o ropa que se considere excesivamente provocativa, alegando una mo-
ral parecida al mundo musulman respecto al velo (ADELKHAH, 1996). €n este caso también puede existir un
argumento machista, al cual nunca nadie se ha atrevido a entrar, puesto que pertenece al dmbito privado de
los familios y sus leyes internas. Induso en las camisetas que representan iconos de cuentos infantiles, podr-
lamos encontrar elementos de reproduccidn cultural del poder machista, como se ha planteado en otro deba-
te candente en los medios de comunicacién, por no hablar del amplio desplieque de prendas de vestir que
ostentan las versiones mas ddsicas y subordinadas de los mismos a través de las princesas cinematograficas
de Disney, antes de su relativa emancipacddn en iconos recientes como 7jona ¢ su sqeo. €n la sociedad globo-
lizada es imposible cargar con todo el peso de un simbolo a su portador. Siempre y cuando este simbolo no
se encuentre insertado en el gjercicio de una practica que vulnere los derechos humanos, tenemos que asumir
que el simbolo permite construir dindmicamente una imagen identitaria, reflejoda en una moda a la que nos
qQueremos sumar, al menos temporalmente. €s dedr, en la sodedad globalizada actual hay infinidad de
simbolos que realimentan el sistema sexo-genero androcéntico, Y no por ello se castiga a los que los llevan en
su cuerpo. Por lo tanto, generalizar con que el Aiyab es un elemento que busca reafirmar la distribuciéon des-
igual del poder entre mujeres |y hombres, es una lectura reduccionista que invisibiliza todo movimiento feminis-
ta que se hace con el Aiyab y homogeniza a toda una sociedad portadora de dicha vestimenta (BLUGART,
2000: 231-248).

Quienes, estdn a favor de la erradicacidn del hipab entre las alumnas, se escandalizardn y pondrdn sus
energias en cdmo eliminar los simbolos religiosos de las aulas a través de los cuerpos de sus usuarios. Creo
qQue es una tarea imposible Y errénea. Induso en un aula nudista, donde se pretendiera una quimera laica,
podriamos encontrar simbolos que pueden tener parte de religiosos, como mutilaciones o tatuajes. €l ejemplo
de la mutilacién genital femenina merece un trato especial ya que va en contra de los derechos del menor,
puesto que es una practica contempordnea perjudicial para lo infancia. €n este caso, la escuela y sus inte-
grantes tienen una labor fundamental para erradicar este peligro para la infancia (KAPLAN, 2010). €l caso de
los tatuajes y los piercings es una moda cada vez mds comin dentro de la estética juvenil y en la sociedad en
general. No deja de ser insertar simbologia al cuerpo, pero en la mayorio de los casos se realiza por estética
|y NO por que se asuma el simbolo, cuya carga histérica de significado la mayoria de veces se desconoce. A
pesar de ello, cuando los jévenes se incorporan al mercado laboral, a menudo la muestra publica de estos
simbolos en los cuerpos es motivo de despidos o censura en el horario de trabajo. €sta practica es discrimina-
toria y sequramente vulnera todas las constituciones de los paises occidentales, pero es asumida como el
poder del reglamento interno de una entidad privada. Lo Unico que se consigue es segregar Y marginar a la
poblacién que lleva los piercings o en su caso el Aiab, y generar en la sociedad un rechazo hacia esta parte
de la poblaciéon. €s el espacio publico el que tiene que ser laico, no el cuerpo ni la identidad de las personas y
primero tendriomos que estudiar hasta que punto los simbolos administrativos que existen en el espacio pUbli-
co son o no son religiosos. Un ejemplo serfan los escudos, cargados de cruces, fotos de monarcas bendecidos
por iglesias, fotos de monarcas dirigentes de una comunidad edesidstica o induso misas inaugurales.

€n condusién quiero resaltar que el discurso contra el Apab en los aulas no tiene peso sufidente para mante-
nerse. Pierde el equilibrio en cuanto intenta incorporarse. Tal como hemos visto, se trata de una postura con-
tradictoria, la cual prodama la libertad de la mujer y la loicddad, negando y prohibiendo la libertad de apare-
cer Y de expresarse. Convierte un problema estructural en un problema individual. Un problema que ataca a
nifas con nombres y apellidos, poniendo en cuestiéon el derecho a expresarse y el derecho a la educacion.
Simplifica y descontestualiza hasta el extremo el significado del hipab, reduciéndolo a actos que no tienen
porque estar en relacidn directa con el pafiuelo en cuestion. €l Aipyab es un elemento identitario de cierta parte
de la cultura érabe, que en s no discrimina a nadie, Y el uso que se haga de él dependerd del contexto en el
Que aparezca, Por lo que habrd tantas formas de vivir esa identidad como Aliydo puedan existir. La distincidn
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sélo nos lleva a un futuro multicultural de choque; si no dejomos que los nifos Y nifas Y la juventud se interre-
lacione de igual a igual la sociedad del futuro sequird siendo la sociedad de la confrontacion. Los nifios y nifas
pueden intercombiar vivencias, experiencias, creencias Y de todo lo que dispongan a su alcance en libertad, e
impulsando normas de convivencia y valores de iqualdad, llegardn a generar y modificar las estructuras socia-
les.

Una pregunta que nos podriomos hacer es por qué algunas jévenes provenientes del mundo musuimdin recu-
rren a simbolos externos para marcar su origen (QUEIROLO PALMAS, 2006). Tendriomos que ver si esta ten-
dendia pertenece daramente a una cultura de resistencia a un mundo que los excduye de una identidad comin
nacional o europea. €sto nos ayudaria a entender también los silbidos a la marsellesa en los estadios de
fitbol franceses, al tiempo que algunas manifestantes francesas de cultura familiar musulmana se cubrion la
cabeza con un Aiyab de la bandera tricolor ante la prohibicidon de su uso en las escuelas.

€n un estudio de campo realizado en Atenas encontré un caso que quiero resaltar entre chicos albaneses y
chicos griegos. A raiz de un partido de fUtbol que enfrentaba las dos selecciones nacionales se produjo un
estallido de violencia por parte de algunos jévenes albaneses. Los chicos de origen albanés se identifican con
dubes deportivos de la cudad de Atenas y a la vez con la seleccidon Albanesa. €l caso coincide con el andlisis
que realiza el historiador €ric Hobsbawn para diferenciar entre la identificacidon de los cdudadanos con un dub
deportivo o la seleccidn nacional (HOBSBAWN, 2009). €stas explosiones de violencia y orgullo responden a
una resistencia violenta a la situaciéon vivida en un pafs que no los integra en el nosotros de una identidad
comuUn v plural. Cambian los contextos locales, pero se repiten las circunstancias, los relaciones y las dindmicas.
€n cualquier caso, tendriomos que plantearnos que derecho tiene la infancia de esta sociedad globalizada a
dinamizar su identidad propia, maés alld de la socdiedad de consumo. Los simbolos culturales ya sean deporti-
vos, religiosos o estéticos, se utilizan desde la produccién cultural infantil o juvenil a través de un bricolaje y de
un dinamismo que nutren al presente y al futuro de una cultura viva (LAl 2006). ¥ sobre todo ello debemos
sequir investigando y aprendiendo.
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