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RESUMEN

En Espafia, la popularizacion del sector financiero en la década de 1980 trajo consigo
una proliferacion de publicaciones especializadas en informacion econémica. En 1994
aparece Radio Intereconomia que actualmente se ha convertido en un referente
histérico. La especializacién ha llegado a la television gracias a los cableoperadores y
las plataformas digitales, donde conviven dos modelos de television econdémica en
Espafia: Bloomberg TV e Intereconomia TV. Con diferentes planteamientos
empresariales y grandes dificultades, ambas estan logrando hacerse un hueco en el

mercado audiovisual espariol.
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ABSTRACT

In Spain, the popularization of the financial sector in the decade of 1980 brought |
obtain a proliferation of publications specialized in economic information. In 1994 it

appears | remove Intereconomy that nowadays has turned into a historical modal.
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The specialization has come to the television thanks to the cableoperadores and the
digital platforms, where there coexist two models of economic television in Spain:
Bloomberg TV and Intereconomy TV. With different managerial expositions and big
difficulties, both they are managing a hollow to be done on the audio-visual Spanish

market.
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1. Introduccion

El periodismo econdémico constituye posiblemente la plasmacion méas clara de la
continua tendencia hacia la especializacion que ha venido desarrollando la
informacion en Espafia. La co-existencia de varios diarios econdmicos, la proliferacion
de semanarios financieros, y la buena acogida de Intereconomia Radio parecian
haber abonado el terreno para la existencia en nuestro pais de una, o dos,
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televisiones netamente econdmicas, Bloomberg TV y Expansién TV. Realmente
resulta sugestivo abordar el andlisis de estos casos, en especial el segundo por su
condicion de “netamente espafiola”, ya que aunan lo que parece ser la informacién
mas complicada, la economia, y el canal mas dificil, la television. Resulta paraddjico
calificar a la television como el canal méas dificil. La televisibn es el medio de
comunicacion de masas por excelencia. Es audiovisual. Imagen y sonido combinados
y sincronizados de forma interdependiente. La coordinacién simultdnea de imagenes
visuales, acusticas y verbales es la base del lenguaje audiovisual, que nos permite
comprender la representacion de la realidad. Informa, entretiene y forma. Resulta,

realmente, muy dificil hablar 24 horas de economia en television.

La coexistencia de dos canales tematicos financieros en Espafia rompio la idea de
que la informacion econdmica no tenia cabida en un medio audiovisual.
Tradicionalmente, los profesionales consideraban que la television era un medio poco
apropiado para transmitir este tipo de noticias, en primer lugar, por las propias
limitaciones estructurales y de lenguaje, pero también por la poca aceptacion que
tenia entre los telespectadores. En todas las mediciones de audiencia de un diario
televisado, el indice caia en los minutos dedicados a economia, y sin embargo subian
espectacularmente cuando se iniciaban los deportes. Cabe preguntarse si era una
pescadilla que se muerde la cola: a la gente no le interesaba la economia porque no
hablaban de ella en televisibn o la television no hablaba de economia porque
consideraba que a la gente no le interesaba. Lo cierto es que la informacién sobre
finanzas y empresas no interes6 en Espafia hasta casi finales de la década de los

afos 80.

La informacién econdémica puede ser muy complicada por el lenguaje que utiliza, la
escasa cultura economica de la audiencia general y por su dificil tratamiento en un
medio como la televisibn. Sin embargo, hoy, ningin canal generalista puede

permitirse el lujo de excluir las noticias econdmicas mas importantes.
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2. Metodologia

La metodologia seguida para la elaboracion de este articulo se basa en el
seguimiento de los canales tematicos especializados en economia durante los Gltimos
afos. Al centrarse basicamente en la trayectoria del canal espafiol, ha sido posible la
realizacion de entrevistas personales con los directivos de los canales estudiados. Por
Gltimo, también ha sido fundamental el seguimiento del tema en los medios de

comunicacion.

Las principales fuentes de informacion a las que se ha recurrido para la elaboracion
de este trabajo han sido, en primer lugar, el visionado de los canales objeto de
estudio, Bloomberg TV y Expansion TV vy, en segundo lugar, las entrevistas
personales y en profundidad realizadas a los directores y redactores jefes de los
canales. Asimismo, ha sido fundamental la consulta de bibliografia y la revision de
textos de autores especializados y publicaciones de la Asociacién de Periodistas de

Informacion Econdémica (APIE).

Por ualtimo, Internet ha sido, sin duda, una fuente inagotable, constante y
actualizada. Mucho se ha escrito sobre informacion econémica como especializacion
periodistica, pero muy poco sobre su proyecciéon en el medio television. A destacar, la
nula bibliografia sobre televisiones espafiolas especializadas en economia, cuyo

analisis conforma mi mayor aportacion.

3. La informacion economica audiovisual en Espaia

El tiron de la prensa economica en la década de los 90 ayudd al aumento de la
informacion econdmica en los medios audiovisuales espafioles, mas en radio que en
televisién. Las emisoras, como las televisiones, mejoraron sus secciones de economia
y ademas crearon programas especificos sobre el tema. Ante la demanda de

profesionales expertos, muchos redactores iniciaron asi su especializacion, un reto
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que exigia, ademas de enfrentarse al dificil lenguaje econdémico, solventar los
problemas intrinsecos del propio medio. El concepto se amplia con el desarrollo de

las nuevas tecnologias con la aparicion de portales financieros.

Como sefialaba Balsebre (1994:57), la radio, mas agil que la television, ha creado
espacios de debate y opinidén, en forma de tertulias, y otros de participacion del
oyente, al estilo de los consultorios. Desde mediados de los afios 80, la informacion
economica se ha abierto camino en la radio y los informativos radiofénicos ya
cuentan con una importante seccidon de economia, una materia que era considera
como la convidada de piedra, la que se reservaba para el final y la que sirvié para
dar lustre a los servicios informativos de RNE. A partir de este ejemplo, todas las
emisoras mejoraron su secciobn de economia y crearon también programas
especificos. Las radios comerciales aprovecharon el tirébn. Las conexiones con la
bolsa se fueron ampliando y en ocasiones llegaron a convertirse en pequefos
coloquios en los que se utilizaba un lenguaje muy accesible para todo tipo de
publico. Fueron, y son, auténticos espacios econdémicos que, generalmente, estan

patrocinados por una sociedad de valores y bolsa u otra entidad financiera.

En cuanto a la informaciéon econdmica en television hay que remontarse a 1974 -
cuando nace la Asociacion de Periodistas de Informacién Economica (APIE)-, para
vislumbrar un flujo de informacién econémica que en el medio televisivo empieza a
ser importante dos afios después, con la crisis del petréleo y las reivindicaciones
sindicales (Piedrahita, 1998: 72). Con la consolidacién de la democracia, la economia
pasa a un primer plano. Nacen los diarios econdémicos y la expectacion por la
informacion financiera. Como en la radio, también la informacién econdmica
comienza a ganar presencia en television durante los afios 70 y 80, siempre un poco
mas rezagada. Se consolida la seccion en TVE y, en los 90, con la aparicion de las
televisiones privadas, se acortan distancias. Aparecen los primeros programas
especializados en la materia pero con escasos resultados, la television era un medio

para entretener. En general, eran programas de publicos bastante restringidos y que
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se emitian en horarios de audiencias especificas (Cebrian, 1998:97). Como indica
Cebrian, estos programas aparecian con tres niveles de divulgacion: para el gran
publico, para determinados telespectadores preocupados por aspectos especificos de

la economia y para expertos.

Los programas de informacién econdmica abarcan un espectro amplio de temas
sobre economia en general, mundo empresarial, mundo de los negocios; se
seleccionan aquellos que puedan ser de mayor interés para la audiencia y de clara
exposicion por television. Temas como el paro, la inflacion, subida de impuestos,
subida de precios, tendencias empresariales referidas a diversos sectores de
produccion y servicio son de frecuente presencia en los programas centrados en
economia. Son programas de duracion media, de aproximadamente 30 minutos,

semanales o diarios (salvo los fines de semana).

Los programas pioneros en economia fueron en la monopolizada TVE que emitio
Cuarto y mitad (1976-77), Mas-Menos (1977), Tribuna de la economia (1978-81); E/
canto de un duro (1978 en el segundo canal), y La Bolsa y /a vida. Coincidiendo con
estos programas, TVE consolida su seccion de economia de la que han surgido
periodistas como Javier Gilsanz o Carmen Sastre. Otros programas fueron Campo y
mar, Agrosfera (1997), La bolsa y el dinero (2000-01), /mpulso, dirigido por Luis
Aparicio y espacios patrocinados como Emprendedores y Esparfia innova, de dos
minutos de duracién que se emitian por La 2, un dia por semana, y a las 20:55

horas.

De las privadas, destaca Antena 3 con su programa Noticias de economia (1990-92);
en Canal + iniciaron un pequefio boletin de cuatro minutos en horario nocturno, o
Plusvalia (1995-97) que acaba cuando el canal pasa a ser en abierto y convertirse en
Cuatro; y en Tele 5, Noticias y Negocios (1995-96), o mas tarde, M/ Cartera, que se
emitia los sabados a la 1 de la madrugada. Estos programas, a pesar de su escaso

éxito, deberian ser considerados como los pioneros de las televisiones especializadas
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en economia. Pocos sobrevivieron o derivaron en microespacios como Avances o Mi
Cartera. CNN+, del grupo Prisa, cuenta en su parrilla con varios programas
especificos financieros, como Economia 23, dirigido por Alonso Trenado y que se

emite todos los dias de 23:30 a 00:00 h. T

Salvo estos casos excepcionales, pocas televisiones generalistas se han querido
enfrentar al reto de realizar un programa especifico de economia. Con la televisién
analdgica, algunas televisiones locales compran espacios a otra para completar su
programacién como es el caso de Canal 7 que, mediante un acuerdo con Bloomberg
TV, en tres ocasiones diarias, emite la programacion espafola del canal financiero.
Canal 7 lo utiliza como informativo pero, claro esta, tiene un altisimo componente

economico, lo cual no se corresponde con el perfil generalista de su publico.

Estos programas son testigos indudables del intento, por parte de las televisiones
generalistas, de tratar la especializacion, aunque el esfuerzo nunca se vea
recompensado. SOlo con la aparicion de las plataformas digitales y los primeros
canales teméticos, hemos podido ver televisiones especificas de economia. El auge
del periodismo econdémico en television se alcanza, por tanto, gracias al aumento de
la programaciéon y de los contenidos que ofrece la television de pago a través de

multiples plataformas digitales o de cable.

Hablamos de la década de los 90. Bloomberg TV se instala en Espafia en 1997. Pocos
meses después, y con una estrategia similar, desembarca en Espafa el grupo
mexicano Televisa, liderado por el magnate de medios Emilio Azcarraga, que pone en
marcha el segundo canal financiero para los espafoles. Conexién Financiera, un
proyecto que se trunca al afio de nacer tras la muerte del propio Azcarraga. El canal
fue adquirido por el grupo Recoletos que puso en marcha Expansion TV, objeto de

estudio en este articulo.
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4. Andanzas y avatares de una television econémica

El auge del periodismo econdmico comenzé en Espafia hacia 1985, afio a partir del
cual, como ya se ha apuntado, las secciones de economia en radio y television
empezaron a ocupar un lugar destacado en las redacciones, coincidiendo con la
llegada de los primeros diarios especializados en la materia. La aparicion en 1994 de
la especializada Radio Intereconomia supuso una reserva para el sector, sin embargo,
la emisora se instalaba en el mercado avalada por las numerosas publicaciones
especializadas en economia y finanzas que confirmaban que, en Espafia, los asuntos

econdmicos interesaban, y mucho.

Lo que no estaba tan claro era si entre las audiencias habia un hueco para canales
similares en television. Los profesionales y los empresarios de medios de
comunicacion conocian, sin duda, la existencia de Bloomberg TV y de Reuters TV (ya
desaparecida), pero eran canales, o herramientas, que se integraban en algo mucho
mas complejo que la puesta en marcha de una television. Por otro lado, la legislacion
espafiola y la adjudicacién de licencias era un tema demasiado complejo para

intentar un canal teméatico econémico.

La llegada de los cableoperadores y las plataformas digitales en los 90 cambid ese
panorama. Nacia la television de pago y, con ella, el aumento de las ofertas de
contenidos, entre ellos, los econémicos. Boomberg TV, que dirigia la divisidbn europea
desde Londres, se instalaba en Espafia en 1997 como una herramienta del
todopoderoso grupo financiero Bloomberg LP. Expansién TV se convierte en la
hermana menor del diario del mismo nombre. Recoletos inicia asi su aventura

televisiva, no sin grandes problemas. Veamos su trayectoria.
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4.1. Conexion Financiera (1997-1998)

Cuando apenas Bloomberg TV habia iniciado sus emisiones en Espafia, en 1997
aparece un segundo canal financiero que pone en marcha el grupo mexicano
Televisa, perteneciente a la familia Azcarraga. Televisa contaba con un canal
econdmico, Conexion Financiera que, desde su sede central en México D.F,
transmitia via satélite a diversos paises de influencia latinoamericana. Después de
abrir sucursal en Nueva York, Televisa entré en el mercado espafiol, de la mano del
periodista Julio Fernandez. Como todos los inicios, los suyos también fueron duros, y
especialmente porque coincidieron con la muerte del fundador de Televisa, Emilio
Azcarraga Vidaurreta. Problemas con sus herederos y cambios de estrategias,
hicieron que el proyecto tuviera muy poca fortuna y terminara fracasando al afio y

medio de su nacimiento.

4.2. Expansion TV (1998)

La herencia de ese equipo en Espafia paso, en 1998, a manos del grupo Recoletos
que, a través de un acuerdo, se quedd con parte del equipo técnico y humano,
dirigido en esta ocasion por el periodista Salvador Arancibia, cuyas valoraciones
forman parte de las conclusiones de este trabajo. Lideres en la prensa econémica
gracias al diario Expansion, Recoletos habia decidido probar suerte en los medios
audiovisuales. Paralelamente a la compra de la television, obtuvo una licencia de
radiodifusion para una emisora que llevaria el nombre de la cabecera: Radio
Expansiéon. Con licencia para emitir, con equipos y recursos humanos, el proyecto

nunca llego a ser una realidad.

Tras el acuerdo con Televisa, el canal fue rebautizado como Expansion Financiera y
se puede ver a través de Via Digital. Una timida programacion se completaba, al
principio, con el canal mexicano, hasta que el acuerdo termind y Recoletos se quedo

con el cien por cien del canal. Esto ocurria en marzo de 1998, justo un afio después
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de que Bloomberg empezara a emitir una television de 24 horas noticias econémicas.

El control de Recoletos se dejé sentir desde el principio en la programacion. Los
contenidos seguian siendo econdmicos pero mucho mas centrados en el mercado
espafiol, en detrimento del americano que no interesaba tanto, segun la nueva
filosofia empresarial. “Lo importante es qué pasa en Espafia y sobre todo en la bolsa
espafiola con leves pinceladas de lo que pasa en el resto del mundo sin ejercer
ningln magisterio en esos temas”, explica el director de informativos Javier

Marquina.

Pero el modelo de negocio Expansion TV parece que ha entrado en crisis desde el
afo pasado (2002). La causa inmediata es la fusion de las dos plataformas digitales.
El papel de los suministradores de contenidos, como Expansion TV, ha pasado de
tener un papel importante a un papel subordinado. Una de las dos plataformas,
Digital +, asumia el coste de subir la sefial de Expansion TV al satélite. Con la fusion
de ambas, ese acuerdo se ha roto. Por un lado, se introduce un gasto en la cuenta
de explotacion de Expansién TV muy elevado; y se produce en un momento en el
que la publicidad en ese tipo de televisiones no acaba de crecer, a pesar de ser una
de los canales teméticos que mas publicidad tiene. No da para compensar los
incrementos de costes que se han experimentado. Los augurios para este afio no

parecen mejorar.

5. Conclusiones

Una de las conclusiones mas interesantes podria ser la evidencia de lo dificil que
resulta mantener un canal especializados en economia. El canal espafiol ha pasado
por dos duefios diferentes y aunque aproveche las sinergias de su hermano mayor,
Expansion, lider de la prensa econémica espafiola, los problemas a los que se
enfrenta, a pesar de su proyecto a largo plazo impulsado por las nuevas tecnologias

de la informacion y la comunicacion, los problemas econdmicos a los que se enfrenta

26



REVISTA DE LA SEECI.

Calvo Elvira (2003): Televisiones econdomicas en Espaiia. N° 10. Noviembre.
Aiio VII. Paginas: 17-29
ISSN: 1576-3420 DOI: http://dx.doi.org/10.15198/seeci.2003.10.17-29

30, gERT

son temibles.

Antes, deberia aludirse a que como especialidad, la informacion econdémica sigue
siendo una de las mas complejas y dificiles del periodismo. Prueba de ello son las
dificultades a los que se han enfrentado algunos programas especializados en las
televisiones generalistas y los propios problemas de subsistencia de los canales
tematicos que, en su dia, apostaron por ofrecer una programacion altamente
especializada. El leguaje técnico, la especializacion que se requiere de los
profesionales, los elevados costes de una television y la minoritaria audiencia, no
justifican la existencia de una canal tematico econdmico, salvo que pertenezca a un

grupo consolidado en la especializacion, como es el caso de Intereconomia.

Bloomberg TV y Expansién TV son dos canales especializado en economia. El
primero, nacido en 1997 pertenece al imperio Bloomberg LP y esta configurado como
una herramienta para transmitir datos financieros. No importa la audiencia, su
publico objetivo son las entidades financieras que contratan sus servicios. El canal
espafiol, Expansion TV, esta haciendo malabarismos para subsistir ya que si depende

del publico y de los hogares que consumen su programacion.

Sin embargo, la informacion especializada en economia aparece como una demanda
de la audiencia y una necesidad evolutiva de los propios medios. Cada vez mas, y
siguiendo una tendencia universal, las audiencias se especializan y se definen por
sectores. El hecho de que el espafiol medio invierta sus ahorros en la Bolsa, implica
una mayor demanda de informacion econémica. Nace un nuevo tipo de audiencia, la
interesada en la economia, la que quiere saber mas y conocer todos sus entresijos.
Desde los pequefios inversores hasta los profesionales de las finanzas, todos quieren,
como telespectadores, que la informacion responda a sus necesidades. La profusion
de diferentes plataformas de television (satélite, cable y TDT) ha sido un factor
desencadenante para la existencia de canales tematicos y, dentro de estos, para los

canales especializados en economia.
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Los canales analizados en este trabajo, -con un modus operandi similar y distintos
puntos de vista empresarial-, han aprovechado su capacidad expresiva y lingiistica
para establecer una correcta comunicacion en el ambito de la informacion
econdmica. La posibilidad de ofrecer graficos, de poner caras a las noticias
economicas y de ofrecer informacion de los mercados, tanto espafioles como
internacionales, en tiempo real ofrecen una clara ventaja competitiva frente a otros
medios, supliendo asi sus carencias estructurales. Se trata de un lenguaje propio que
tiende a reducir las cifras y los datos utilizando sindnimos o comparaciones y
ayudandose de los avances que hoy permite la infografia, todo ello sin perder el rigor
que la materia requiere. Ese lenguaje propio es una peculiaridad de la informacion

econdmica audiovisual.

Estos nuevos discursos televisivos de la informaciébn econdmica presentan, pues,

algunas peculiaridades:

— Un lenguaje mas técnico, caracterizado por ir de la informacién general a la
especifica, centrandose en analizar la economia desde un punto de vista
profesional, donde la informacién generalista sélo sirve como referente. Un
lenguaje que se complementa con tratamientos especificos que incluyen
imagenes, graficos y postproduccién propios.

— Un lenguaje que sirve para informar, formar y entretener y captar audiencia.

— Por sus implicaciones politicas, empresariales y sociales, la informacién
econOomica audiovisual recibe un tratamiento serio, riguroso y divulgativo a
pesar del ostracismo que, en ocasiones, presentan las fuentes, el marketing y
las relaciones publicas.

— La concepcién de la pantalla es diferente a la tradicional. La sobreimpresion de
datos o tickers que ofrecen informacion financiera en tiempo real es una
caracteristica fundamental.

— El seguimiento de los mercados bursatiles, nacionales e internacionales, es el

pilar de la programacion y su razon de ser, al informar en tiempo real de la
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evolucion de los valores. De €l se deriva el éxito de los consultorios bursatiles
y la interactividad de la audiencia que participa pidiendo consejos y
recomendaciones tras exponer sus preocupaciones inversionistas.

— Las audiencias definen el modo de hacer en estos canales tematicos:
periodismo de intermediaciéon, en el caso de Bloomberg TV, frente al
periodismo interpretativo que practica el analisis y la critica, en el caso de

Expansion TV

Apuntados los problemas a los que se enfrenta la informacién econdmica en un canal
tematico, es imprescindible afiadir, de cara a futuros analisis, la importancia que
estan adquiriendo los portales financieros de Internet. Irrumpen con fuerza el
periodista multimedia, las ediciones digitales y los nuevos medios que con costes
inferiores, son mas rentables. Quiza se pueda afirmar que, al menos en Espafia, el
desarrollo de la informacion economica ha tocado techo en cuanto a medios
tradicionales (prensa, radio y television). Frente a esta vision catastroéfica, Internet se
ofrece como la via més factible para asegurar y mantener la informacion econémica
ante un publico fiel. Portales financieros, diarios economicos digitales y blogs de
expertos empiezan a constituirse en la primera fuente de informacion econémica
para periodistas y particulares. ¢Hablamos de una nueva etapa de la informacion

econémica?
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