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‘ACTA VERBUM’, UNA REVISTA
POR Y PARA LOS ALUMNOS DE LA URJC

FRANCISCO FERNANDEZ JIMENEZ

Facultad de Ciencias de Ciencias de la Comunicacion,
Universidad Rey Juan Carlos de Madrid

Acta Verbum publicé su primer nimero en octubre de 2010. Antes, habfan
surgido algunas ideas relacionadas con la publicacién a medida que se iban
adquiriendo las competencias necesarias para ello, y no fue hasta 4° de la
Doble Licenciatura de Periodismo y Comunicacién Audiovisual de la
Universidad Rey Juan Carlos cuando cuatro alumnos aventureros se embar-
caron en este proyecto.

Acta Verbum empez6 siendo un hibrido entre revista y periédico. Su pri-
mer ntmero estuvo compuesto de 12 pdginas, tamaiio DIN A5, en blanco y
negro; tuvo una tirada de 100 ejemplares. Sus cuatro miembros fundadores:
Lourdes Jiménez (Medio Ambiente), Ricardo Salinas (Cultura), Ana Moreno
(En voz de...) y Francisco Ferndndez (direccién, maquetacién, Ciencia y
Tecnologia) son los principales responsables de que este proyecto continte,
actualmente, como revista.

Historia

La publicacién surge en una época compleja dentro del periodismo, sobre todo
a partir de la aparicién de Internet en 1993. Los grandes medios tradicionales se
afanan en adaptar sus contenidos a plataformas digitales y comienzan a plantear-
se suprimir su tirada impresa. Aunque atin no se han definido estructuras orga-
nizativas claras, comenzé sesgando la edicién impresa del portal web. En
Espania, los grandes medios enfocaron las primeras tareas del equipo digital en
trasladar toda la informacién impresa al portal, actividades de posicionamiento
web y redes sociales (SEO y SEM), asi como desarrollar aplicaciones sociales
(ESKUP, de EI Pais) o servicios de pago (ORBY'T, de EI Mundo) que se han
expandido al resto de medios propiedad de la misma gran empresa, Grupo Prisa
y Fininvest en estos casos. Poco a poco, son los periodistas los que se van adap-
tando a esta ‘doble interfaz’, adaptando también sus contenidos a la edicién
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impresa, con unos pardmetros establecidos, y la edicién digital, donde pueden
afiadir valor a su producto y establecer contacto directo con sus lectores.

Fn el caso de Acta Verbum, el director maqueta la revista, por lo que es un
organigrama simple. Los colaboradores envian sus articulos a los jefes de seccion y
éstos lo remiten al director antes del dia 25 del mes anterior al que sale a la calle el
ndmero de la revista. La publicacién se hard efectiva durante la primera semana
de cada mes. Si algo no llega a tiempo, una poesia ocupa su lugar. Una vez se
publica la revista en edicién digital, se publican diariamente las noticias en el blog.
Otras responsabilidades de los jefes de seccion son labores de comunicacién a tra-
vés de redes sociales, bisqueda de patrocinadores y organizacién de eventos.

Utilizar este segundo escalén es necesario debido a su escasa plantilla: cuatro
miembros, seis redactores: Alvaro Sarr6 y Victor Gozalo (Absurdidades); Carlos
Vega (La calle del ritmo), Daniel Sanz (La dltima fila); y Silvia Lorente y Francisco
Javier Girela (Moda); y dos viietistas: Germdn Mufioz y Ana (Humor Dificil ).
Agrupa las secciones segtin su contenido y descarga las responsabilidades del direc-
tor a la hora de conseguir que las noticias lleguen a tiempo para su maquetacion.
Por ultimo, establece un eje mds de comunicacién en caso de duda o conflicto.

Publicacion
Ein su octavo niimero, de octubre de 2011 (el primero de su segundo curso), Acta
Verbum presenta la siguientes secciones:

» URJC: Desde el inicio ocup6 un papel principal. Pretende dar a conocer noti-
cias actuales que sirvan como base documental; algunos ejemplos son: presu-
puestos, estatutos, reuniones de junta de facultad, etc. Posteriormente, se han
ido sumando colaboraciones de otros alumnos y ‘Made in Erasmus’, dos pagi-
nas de vivencias de un comparfiero en Roma.

» Einfoque: Se busca la participacién de profesores o personal relacionado direc-
tamente con la universidad. Curiosamente, el nimero 7 incluye un estudio del
profesor Emilio Montanet, el primero en una publicacién de la URJC. Otros
temas que se suelen tratar son asociaciones en las que participan los profesores
o fomentar la participacién de los alumnos en actividades de la universidad.

» Ciencia: Noticias sobre Matematicas, Nanomedicina, Medio Ambiente (espa-
cial), Fisica... Suele estar relacionada con Medio Ambiente o Tecnologia.

» Medio Ambiente: Los conceptos principales son biodiversidad, sostenibilidad,
decrecimiento y vida. Noticias sobre contaminacién de zonas protegidas, even-
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tos internacionales, periodismo ambiental... A esta seccién se le afiade ‘Se
busca’, con informacién sobre un animal extinto.

» Tecnologia: inventos sorprendentes, Internet y redes sociales, especialmente
Twitter. A esta seccién se le afiade ‘El nido’, los tweets mds interesantes con el
hashtag Hurjc’.

» Cultura: Los eventos culturales mds relevantes del mes, cine (‘La tltima fila’)
y musica rock (‘La calle del ritmo’). Los siete primeros niimeros incluyeron
un libro, una pelicula y un CD.

» Moda: Ultimas tendencias para él y para ella en las pasarelas nacionales e inter-
nacionales.

» Absurdidades: Un relato humoristico que juega con la realidad y la ficcién,
por episodios.

» En voz de... : Entrevista a una personalidad en relacién con la universidad o
el periodismo. Ultimamente estd mds enfocada a personas relacionadas con el
movimiento 15M.

» Humor dificil: Una vifieta dificil de digerir.

Acta Verbum nace en plena época de convergencia tecnoldgica con una tira-
da fija. sRomanticismo? Quizds. Sencillamente, creemos que es mds facil disfrutar
y recordar algo que se toca. Desde el primero al sexto nimero mantuvo una tirada
constante de 100 ejemplares. El séptimo y tltimo del curso no tuvo edicién impre-
sa, por lo que aprovecha las posibilidades de la plataforma digital. Ntmero de pagi-
nas ilimitado, en este caso tiene 48, cuatro veces mds que los anteriores, y a color.
Otros elementos de diferenciacion son los enlaces, los videos y las infografias
interactivas. Atn no hemos conseguido incluirlos todos, somos aprendices.

El octavo ndmero es un salto cualitativo y cuantitativo respecto a los ante-
riores. Tamario DIN A4, 24 pdginas a color, con ocho nuevas secciones y seis
colaboradores mds. No tiene edicion impresa. En sus primeros diez dias, tuvo
mds de 1.300 lecturas.

Financiacion
Para dar a conocer la edicién digital disefiamos un sumario de un cuarto de pagi-
na, con un coste asequible. Para financiar la tirada impresa, actualmente segui-
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mos dos estrategias: a corto plazo, nuestro objetivo de cara al siguiente nimero
es una tirada de 1.000 ejemplares, manteniendo las caracteristicas (24 pdginas,
DIN A4 a color). No, no nos ha tocado la loterfa. Se trata del crowfounding, una
forma de obtener financiacion gracias a las facilidades que nos presenta la web.

Este modelo de financiacién aplicado al periodismo surgié en Estados
Unidos en 2005, con Spot.us. Este portal permite enviar propuestas de proyectos
de periodismo de investigacion y a la vez financiar esos proyectos. Se establece
una cantidad a conseguir, que suele oscilar entre los 1.000 y 6.000 euros, y si se
alcanza ese objetivo se obtiene la financiacién. En este proceso es importante la
comunicacién sobre el desarrollo del proyecto antes, durante y después de su eje-
cucién, asi como establecer buenas recompensas para fomentar la donacién. Por
ejemplo, aquellos que donen mads de tres euros recibirdn una pegatina del pro-
yecto, a partir de 100... De esta forma, se obtiene una alta tidelizacion y la posi-
bilidad de conseguir el objetivo final.

Fn nuestro caso, utilizamos un portal espafiol, Verkami.com. Su particula-
ridad es un limite de 40 dfas para conseguir los fondos y, en este caso, no es exclu-
sivo a periodistas, también hay proyectos relacionados con la musica, el teatro,
asi como la publicacién de libros y revistas.

A medio-largo plazo, la estrategia es buscar anunciantes interesados en apa-
recer en Acta Verbum. De 24 péginas, solo hay dos pdginas reservadas a la publi-
cidad, lo que puede asegurar una tirada elevada de ejemplares volviendo al DIN
A5, por cuanto esta posibilidad no se ha descartado definitivamente.

Conclusiones

Acta Verbum es una revista universitaria en plena infancia. Crece en su conteni-
do y complejidad, comienza a buscar referencias visuales mds claras en su disefio,
busca un periodismo de calidad en el mensaje y una forma de financiar el canal.
Crece a pasos agigantados con la experiencia de un afio a sus espaldas, elevado si
tenemos en cuenta la duraciéon media de la etapa universidad; extremadamente
corto si nos referimos a Acta Verbum como publicacién.

Busca y emplea nuevas herramientas digitales. La edicién digital se encuen-
tra alojada en la plataforma Issu.com. Subes a una cuenta de usuario un archivo
pdf y obtienes el mismo con una visualizacién en formato libro, con facilidades
para obtener el c6digo de insercion (para alojar el documento en cualquier pagi-
na web) y estadisticas. Fin total, Acta Verbum tiene en su primer afio un total de
27.916 lecturas (ocho primeros ntimeros).

A esto hay que anadir un suplemento diario: Universidad Espafiola al Dia.
Una pdgina web con las noticias a partir de los enlaces de todas las cuentas en
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Twitter de las universidades espafiolas. Se actualiza automdticamente cada dia a
las 12:00 horas y suele tener 50 noticias diarias relacionadas directamente con el
ambiente universitario. Este servicio es ofrecido por el portal Paper.li.

Hay ingredientes, hay receta, sélo falta un poco de tiempo, y la pizca de
suerte para seguir creciendo.






