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ABSTRACT

As a technological innovation, the research of nanomaterials requires efforts to foster an
adequate public understanding of possibilities, applications, and risks to the human health
and the environment. This paper analyses the roles and goals of science communication
within the Studies of Science, Technology, and Society and suggests directions to initiatives
devoted to the strengthening of citizenship. Our theoretical approach gives support to the
proposal of eight categories of information to be adopted as news values according to the
democratic model of communication to the nanoscience.
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INTRODUCAO'

Como inovacao tecnoldgica, a pesquisa de nanomateriais demanda esforcos para
promover uma adequada compreensio plblica de suas possibilidades e aplicagdes. A
medida que a atitude publica € um dos fatores que podem contribuir favoravel ou des-
favoravelmente para a formulacdo e continuidade de politicas publicas de ciéncia e
tecnologia, conforme indicam estudos, torna-se necessario investigar as caracteristicas
da divulgacdo de uma area que assume cada vez mais proeminéncia entre as prioridades
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sob a orientacdo de Danilo Rothberg. Os autores agradecem a Fapesp - Fundacdo de Amparo & Pesquisa do Estado de
Sao Paulo pela bolsa de pesquisa concedida.
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das agéncias de fomento no Brasil.

A adequacdo de acdes de comunicacdo de nanotecnologia pode ser avaliada com
o0 aporte de contribuictes teoricas provenientes dos Estudos CTS (Ciéncia, Tecnologia e
Sociedade), uma vez que seus autores oferecem uma visdo diferenciada sobre a ciéncia
divulgada através de meios de comunicacdo de circulagdo generalizada entre o publico.
A pesquisa em comunicacdo desenvolvida no contexto dos Estudos CTS néo se preocupa
apenas em investigar como deve ocorrer a transmissdo de um contetdo especializado ao
receptor, porque considera que a informacéo cientifica ndo deve ser vista como produto
acabado, mas sim como ferramenta de mudanca social e compartilhamento de conhe-
cimento. Cabe aos comunicadores incentivar e oferecer subsidios para a reflexdo sobre
0 que € o conhecimento cientifico, o que € tecnologia e como se relacionam politica,
cultural e ideologicamente com a sociedade. A autonomia e a neutralidade da ci€ncia e
da tecnologia sdo questionadas, assim como o mito de sua superioridade e de que seus
produtos seriam, por natureza, benignos. Perceber a ci€ncia e tecnologia de maneira
integrada a sociedade € contestar que o publico em geral continue a margem de seu
desenvolvimento, sem debaté-lo.

A comunicacdo publica pode assumir o relevante papel de ser uma ferramenta
mediadora da integracdo entre ci€ncia, tecnologia e sociedade. Dependendo da intencéo
do comunicador, a divulgagao de informacédo pode alavancar a compreensao publica dos
assuntos de C&T. E possivel e desejavel que a sociedade compreenda os fatores politicos
da ciéncia como algo que gera impactos sobre seu cotidiano, aumentando sua capacidade
de questionar ou opinar sobre tais temas.

Em geral, a literatura especializada sugere a existéncia de ao menos quatro modelos
de comunicacdo publica de CE&T. Dois deles, denominados modelo de déficit cognitivo e
modelo contextual, sdo considerados unidirecionais, ou seja, pressupéem a comunicacao
como via de méo unica, na qual o papel do receptor como ator do processo politico ndo
¢ devidamente considerado. Enquanto a comunicacéo realizada sob o modelo de déficit
cognitivo ndo busca conhecer as respostas do publico, o modelo contextual prevé a
construcdo das mensagens de acordo com as realidades particulares dos publicos-alvo,
mas ainda apreciadas de maneira superficial e intuitiva.

As outras duas concepgdes de comunicacao de C&T, denominadas modelo de expe-
riéncia leiga e modelo de participacdo publica (ou democratico), tendem a considerar o
publico como sujeito politico, capaz de participar das esferas de decisdo sobre os rumos
da producao cientifica e tecnoldgica. O modelo de experiéncia leiga supde que o conhe-
cimento obtido pelo publico, adquirido por meio de suas vivéncias, pode ser importante
para a formulacdo da deciséo politica. J4 o modelo de participacdo publica posiciona a
informacdo como meio de emancipagdo e aprofundamento da cidadania, instrumento ne-
cessario para dar condicdes a participacdo na discussao de prioridades da producéo de CE&T.

No contexto dos Estudos CTS, a divulgagdo cientifica é pensada sob os modelos de
experiéncia leiga e participagdo publica, como veiculo para o esclarecimento da sociedade,
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para que haja aproximacao entre produtores e consumidores do conhecimento cientifico;
para que se estimule a discussdo dos impactos sociais e ambientais da C&T e, por conse-
quiéncia, haja fortalecimento da percepc¢ao da capacidade dos cidadaos em participar da
discussao e formulacéo de politicas publicas de ci€ncia e tecnologia.

Este artigo analisa funcdes e objetivos da comunicacao cientifica e da compreensio
publica da ciéncia no contexto dos Estudos em Ciéncia, Tecnologia e Sociedade e sugere
diretrizes a comunicacao da ciéncia para o aprofundamento da cidadania.

Em primeiro lugar, sdo contextualizados o estado atual da pesquisa em nanotec-
nologia e as razdes e consequéncias da exploracdo dessa area como inovacdo tecno-
l6gica. Em segundo lugar, uma abordagem sobre os Estudos CTS situa a comunicagio
como area de pesquisa multidisciplinar com uma viséo diferenciada sobre as interacoes
entre ciéncia, tecnologia e a sociedade, e examina os resultados esperados das acoes
de comunicacdo nos termos da compreensdo publica de C&T. Por fim, o eixo tedrico
percorrido sustenta a proposta de oito categorias de informacéo a serem adotadas
como critérios de producdo da noticia adequados ao contexto do modelo democratico
de comunicacéo da ciéncia.

NANOTECNOLOGIA E INOVAGCAO NO BrasiL

A nanotecnologia esta presente no imaginario das pessoas: mini robos penetrariam a
corrente sanguinea e realizariam uma viagem dentro do corpo humano a fim de liberar
remédios na hora certa; livros seriam feitos de paginas flexiveis como papel, mas com
contetdo eletronico, tudo muito proximo da ficcdo cientifica. Mas hoje a inovacéo € real,
e a possibilidade de manipular materiais em nivel molecular pode trazer impactos téo
sensiveis quanto aqueles decorrentes da revolucdo industrial.

Um nanémetro (nm) equivale a um bilionésimo de um metro. Na dimensio nano-
métrica, entre 0,1 e 100 nm, os materiais apresentam comportamentos ou propriedades
diferentes daqueles conhecidos em propor¢des maiores. A mudanca esta ligada a diferente
influéncia das forcas de gravidade, atrito e eletrostatica.

"Um fator atraente € a possibilidade praticamente infinita de obter diferentes ma-
teriais a partir de sintese quimica e eletroquimica”, indicam Ferreira, Mattoso, Junior
(2006: 32). Materiais inorgénicos, como silicio e outros semicondutores, se destacam por
seu uso nas industrias eletronicas e de comunicacdo. Ja os materiais organicos servem
a producao de nanotubos de carbono para diversas aplicacées. Em marco de 2010, pes-
quisadores divulgaram a criacdo de nanomateriais para "baterias de ions de litio mais
eficientes e utilizados em carros elétricos, sofisticados filtros com capacidade de reter
gases toxicos e compostos volateis nocivos a saude, além de sensores para deteccdo de
glicose no sangue” (Vasconcelos, 2010).
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Destaca-se também a producdo de filmes nanoestruturados. Em dezembro de 2009,
pesquisadores criaram uma “pelicula finissima composta por nanoparticulas de oxido de
titdnio com alto poder bactericida” (Ereno, 2009), a ser aplicada em cerdmicas ou azulejos
de hospitais e cozinhas industriais para a eliminagdo de bactérias, que seriam exterminadas
assim que entrassem em contato com o material, diminuindo o risco de contaminacao e
infeccdo hospitalares. A tecnologia podera ser utilizada no futuro em residéncias.

Na area da saude, as aplicacOes previstas parecem promissoras. Rossi-Bergmann
(2008) indica trés areas da medicina onde se aguardam maiores éxitos: implantes e proteses
(engenharia de tecidos), diagnostico e administracio de medicamentos.

No primeiro caso, a nanotecnologia contribuiria para reduzir as chances de o organismo
humano rejeitar proteses e implantes, porque estes se aproximariam mais do tecido original
a ser substituido. No sequndo, a deteccdo sensivel seria possivel através da utilizacdo de
nanosensores implantaveis no organismo que poderdo monitorar continuamente os niveis
de indicadores bioldgicos e ajustar a liberacdo de drogas nas quantidades certas. No terceiro,
estdo capsulas que so se dissolveriam quando atingissem seu alvo dentro do corpo humano.

Um medicamento foi desenvolvido em setembro de 2009 para o tratamento da leis-
hmaniose. Trata-se de um "derivado sintético do fitoterapico chalcona extraido da planta
pimenta-de-macaco (Piper aduncum) e encapsulado em lipossomos, vesiculas de tamanho
nanométrico formadas por fosfolipidios, um tipo de gordura. Essa substancia ¢ capaz de
penetrar na pele e atingir o protozoario causador da enfermidade" (Vasconcelos, 2009).

Ja no campo da agricultura e no agronegdcio, sdo esperados avancos como o des-
envolvimento de defensivos agricolas ambientalmente corretos, a diminuicao de emissdo
de poluentes e a criacdo de sistemas integrados de monitoramento e controle de pragas
em culturas e da qualidade de alimentos e bebidas.

Um exemplo vem do trabalho de pesquisadores que pretendem utilizar uma subs-
tancia produzida em goiabeiras capaz de repelir o inseto psilidio (Diaphorina citri), res-
ponsavel por contaminar laranjeiras com bactérias que geram amarelamento das folhas,
deformacéo dos frutos e abortamento de sementes (Oliveira, 2009).

Ja a diminuicdo de emissdo de poluentes seria possivel por meio da converséo efi-
ciente de energia e de materiais agricolas em produtos de valor agregado. "0 desenvolvi-
mento de novos nanocatalisadores para a conversao de 6leos vegetais em biocombustiveis
e solventes industriais biodegradaveis € uma abordagem ja sob investigacdo cientifica"
(Medeiros e Mattoso, 2006: 197).

De acordo com Knobel, “por se tratar de uma revolucdo em sua infancia, ainda é
possivel ao Brasil participar ativamente e inovar no campo da nanotecnologia” (2005: 4).
Desde 2001, ano de criacdo de quatro redes de pesquisa e desenvolvimento em nanotec-
nologia, por intermédio de edital lancado pelo CNPq, o valor ja investido pelo Governo
Federal ¢ de cerca de R$ 191 milhdes (MCT, 2008).

Fernandes e Filgueiras (2008: 2207) indicam o Plano Plurianual (PPA) 2000-2003
do governo federal como o ponto de partida dos investimentos na area, que mais tarde
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foram expandidos através da Politica Industrial, Tecnologica e de Comércio Exterior (Pitce)
e do Programa Nacional de Nanotecnologia, o que "demonstra o carater que vem sendo
atribuido a nanotecnologia, exaltada por seu potencial de inovagdo para o desenvolvi-
mento industrial e econdmico”.

A sociedade em geral também ¢ parte integrante do desenvolvimento da nano-
tecnologia, como consumidora, direta ou indireta, de seus produtos, ou como agente de
financiamento das pesquisas através da tributacdo de sua renda e consumo. Assim, o carater
multidisciplinar da nanotecnologia ndo deveria se limitar aos profissionais da quimica,
biologia, fisica e das engenharias. “E preciso explicitar que o carater multidisciplinar
atribuido a nanociéncia e nanotecnologia nunca incorporou as ciéncias humanas, e que
aquelas sempre foram entendidas e praticadas com a exclusdo da area de humanidades”
(Martins, 2007a: 12).

Os pesquisadores das ciéncias humanas e sociais devem acompanhar as investi-
gacdes em nanotecnologia, identificando riscos e avaliando impactos, além de buscar
a participacédo publica nas deliberacdes sobre politicas do setor e a ética nas pesquisas.
"Embora os recursos aplicados no desenvolvimento da nanociéncia e nanotecnologia sejam
oriundos de impostos pagos pela sociedade, os atores e agentes que contribuem e decidem
os rumos do desenvolvimento da nanociéncia e nanotecnologia no Brasil ndo abarcam os
atores e agentes sociais” (Martins, 2007a: 14). O autor cita as entidades representativas
dos trabalhadores, iniciativas religiosas e entidades de defesa do consumidor, dos direitos
humanos e de interesses coletivos como tais agentes.

Existem ainda muitas controvérsias a serem consideradas sobre o uso da nanotecno-
logia, justamente por causa do comportamento desconhecido dos materiais nesta escala.
Seus custos e a concentracdo de recursos em detrimento de outras areas de pesquisa
também nado podem ser negligenciados. No entanto, seu desenvolvimento no Brasil ocorre
com a exclusdo de participagdo e controle social e a reafirmacéo do mito de que “novas
tecnologias, inovacdo, competitividade, crescimento econdmico levam necessariamente
a mais bem-estar social”, sequndo Martins (2007a: 15).

Ao passo que a nanotecnologia é tida como uma forma de desenvolvimento industrial
e aumento da competicdo internacional do Brasil em relacdo a outros paises produtores e
exportadores, os editais do Ministério da Ciéncia e Tecnologia para fomento de redes de
pesquisa na area incluem, entre seus objetivos, incentivar a competitividade internacional
da ciéncia, tecnologia e inovacdo brasileiras e integrar a pesquisa realizada pelo setor
publico (universidades e centros de pesquisa) ao setor privado. A relagdo entre universidade
e empresa no estimulo a inovacdo no Brasil merece atento escrutinio.

0 Manual de Oslo (OCDE, 2004) diferencia cinco tipos de inovacéo: introducéo de
novos produtos; introducdo de novos métodos de producédo; abertura de novos mercados;
desenvolvimento de novas fontes provedoras de matérias-primas e outros insumos; e
criacdo de novas estruturas de mercado em uma industria. A inovacdo esta em estreita
associagdo com imperativos de mercado. “A razéo Ultima (por que as empresas inovam)
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¢ a melhoria de seu desempenho, por exemplo, pelo aumento da demanda ou a reducéo
dos custos. Um novo produto ou processo pode ser uma fonte de vantagem mercadolo-
gica para o inovador" (OCDE, 2004). “No caso de inovagdes de processo que aumentam
a produtividade, a empresa adquire uma vantagem de custo sobre seus competidores (...)
para ganhar fatias de mercado e aumentar os lucros. No caso da inovacédo de produto, a
empresa pode ganhar uma vantagem competitiva (..., maior demanda e maiores margens
sobre custos”.

O investimento em inovagéo seria indispensavel para a concorréncia entre as empre-
sas, levando a dianteira aquelas que, em menos tempo, implantarem ou disponibilizarem
no mercado a sua novidade. Esta logica esta fundamentada na economia baseada em
conhecimento, dependente de informacdo e altos niveis de especializacdo. A concorrén-
cia através da obtencéo de maior valor agregado aos produtos se faria pela producéo de
conhecimento (Castells, 2001).

Schwartzman (2008: 4) lembra que a economia do conhecimento baseia-se no
"desenvolvimento para os mercados mundiais de produtos sofisticados, que fazem uso de
conhecimento intensivo, e na crescente concorréncia entre paises e corporacées multina-
cionais, com base em sua pericia cientifica e tecnologica” Se a concorréncia econdmica se
da entre paises, a inovacdo passa a depender de politicas publicas de ciéncia e tecnologia,
na forma de arranjos institucionais especificos entre os atores estratégicos: universidades,
centros de pesquisa, empresas privadas e governos. Ou seja, a producéo de ci€ncia e tec-
nologia e a transferéncia de conhecimento para governos ou iniciativa privada passariam
a ser vistos de maneira integrada e isto mudaria as praticas e convencdes tradicionais da
relacdo entre aqueles atores.

No Brasil, na década de 1990, com a abertura da economia, empresas locais foram
forcadas a competir no mercado internacional, e o governo modificou as linhas de apoio
a pesquisa. A inovagao ganhou espaco significativo na producéo de politicas publicas de
C&T. "No final dos anos 1990, ja se configurava claramente a introducado da inovagao
como um novo elemento constituinte das politicas de ciéncia e tecnologia, ao menos
de seus objetivos explicitos” (Grynzpan, 2008: 148). A Politica Industrial, Tecnoldgica e
de Comércio Exterior (Pitce) definida em 2005, que posicionou a nanotecnologia como
prioridade, € um dos instrumentos criados sob a tendéncia da associacdo entre inovacdo e
desenvolvimento econdmico, a ser obtida por meio de trés linhas de acéo: constituicéo de
ambiente propicio as parcerias estratégicas entre as universidades, institutos tecnologicos
e empresas; estimulo a participacdo de instituices de ciéncia e tecnologia no processo
de inovacdo; incentivo a inovacgdo na empresa (MCT, 2009).

Quando inovagéo e desenvolvimento econdmico séo eleitos como prioridades das po-
liticas de ciéncia e tecnologia, outras possibilidades podem ser obscurecidas. Para Schwartz-
man (2008), “a importancia do conhecimento baseado em ciéncia ndo se limita a seus
impactos sobre o setor de negocios”. Entre outros aspectos relevantes, estdo “a protecédo
ambiental, mudanca climatica, seqguranca, cuidados de saude preventiva, pobreza, geracéo
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de empregos, eqliidade social, educacdo geral, decadéncia urbana e viol€ncia, questdes
também consideradas dependentes de conhecimento avancado a serem “adequadamente
compreendidas e traduzidas em praticas politicas efetivas” (2008: 4).

A sociedade em geral deve possuir papel mais relevante na formulagdo e avaliagdo de
politicas publicas de C&T, inclusive como consumidora dos produtos, usudria dos servicos
ou parte dos processos resultantes da inovacdo. Se "os sistemas de inovagdo influenciam o
processo de modernizacdo social de forma decisiva” (Kuhlmann, 2008: 48), a complexa rede
de atores e instituicdes envolvidas na criacdo, implementacéo e avaliagdo de politicas deve
ser representativa ndo apenas dos interesses dos setores envolvidos na produgdo de CE&T.

A articulacéo entre universidade, governo e empresas privadas alicercada no ar-
gumento da inovacdo tem fugido da transparéncia e do controle social, argumentam
pesquisadores. A politica cientifica e tecnologica se torna "uma politica (...) encoberta por
uma neblina ideoldgica que torna muito dificil a apreensio de seu carater de politics e
que, por isto, esta a demandar ferramentas analiticas orientadas a desvelar esse carater”
(Dagnino y Dias, 2007: 378).

Enquanto cresce a participacéo social na formulacao de politicas publicas de diversas
areas (Dagnino, 2002; Avritzer, 2004, 2008), no 4mbito das politicas de C&T as decisdes
permanecem em circulos restritos.

Subjaz aos editais lancados no dmbito da Pitce a crenga de que o desenvolvimento
cientifico-tecnologico resulta automaticamente em desenvolvimento econémico. Estudos
de impactos e riscos ndo séo incentivados. Prevé-se a exclusio da participagdo publica e
do controle social das pesquisas de areas sensiveis a riscos e impactos dificeis de antecipar,
como a nanotecnologia.

Mas Martins (2007b) indica que a nanotecnologia, em funcéo de suas amplas possibi-
lidades, traz a oportunidade de estimular a reflexdo sobre os impactos sociais, econémicos,
politicos, ambientais, éticos, legais e culturais que envolvem a producédo de C&T. A comuni-
cacdo social assume papel decisivo neste contexto, que os Estudos CTS ajudam a esclarecer.

ComunicacAo pA ciénciA E Estupos CTS

Kearnes, Macnaghten e Wynne (2005: 271) propdem questdes a serem colocadas pela
sociedade, em foruns adequados, previamente ao desenvolvimento de inovacoes como a
nanotecnologia. Cabe questionar: "Por que estas tecnologias? Por que ndo outras? Quem
precisa delas e quais propositos humanos estéo por tras delas? Sob quais condigdes elas
serdo regidas e quem estabelecera estas condi¢ées? Quem as controla? Quem se beneficia
delas? Elas podem ser confiadas?”

A funcédo da comunicacédo da ci€ncia € propiciar condicoes para o fortalecimento
de pressoes dirigidas a criacdo de oportunidades formais nas quais questdes como estas
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possam ser feitas, e dar subsidios para a busca de respostas. A nanotecnologia ¢ uma
oportunidade para que se crie uma cultura de reflexdo diante das inovacoes cientificas
e tecnoldgicas.

De acordo com Lewenstein (2005), a cobertura da midia sobre nanotecnologia na
Europa tendeu a sequir padrdes e reqularidades estabelecidos no tratamento de assuntos
como organismos geneticamente modificados, energia nuclear e biotecnologia. O foco se
deu superficialmente sobre as controvérsias mais comuns, com rasas informacdes sobre
riscos e incertezas. Em geral, ndo foi explorada a complexidade das interagdes advindas das
situacdes nas quais a ciéncia e a tecnologia deveriam ser postas sob controle da sociedade.

Os Estudos CTS sdo um campo de pesquisa multidisciplinar que se fundamenta em
reflexdes criticas sobre o papel da ciéncia e da tecnologia em seu contexto social. Sua
origem vem dos anos 1970, com o amadurecimento de questionamentos sobre a imagem
do desenvolvimento cientifico-tecnoldgico como fenémeno autébnomo, neutro, suposta-
mente independente de influéncia social, politica, econdmica ou cultural, em sua busca
pelo saber pretensamente objetivo e pela apropriacdo e objetivacdo do mundo natural.

Bazzo, Linsingen e Pereira (2003) reconstroem os antecedentes historicos do sur-
gimento do campo. Segundo os autores, a imagem tradicional da C&T advém de uma
concepcdo essencialista e triunfalista, baseada no “modelo linear de desenvolvimento”. Este
modelo define que o desenvolvimento de C&T oferece, necessariamente, condigdes para o
crescimento econdmico de um pais, assim como para a melhora do bem-estar social. Esta
visdo tem origem no fim da década de 1940, apos a Segunda Guerra Mundial, quando
havia um otimismo generalizado acerca das possibilidades da ci€ncia.

Uma sucessdo de desastres em que a ci€ncia e a tecnologia foram vetores centrais
desde o final da década de 1950 trouxe fim ao otimismo. A viol€ncia das bombas atomicas,
a destruicdo do meio ambiente e os envenenamentos quimicos guiaram o olhar de muitos
cientistas para a necessidade de amadurecer as formas de controle de C&T pela sociedade.
Passa-se a se questionar a crenga de que o resultado das pesquisas se reverte sempre em
beneficios econdmicos e sociais. Impde-se a necessidade de observar sistematicamente a
influéncia de “"elementos néo técnicos (por exemplo, valores morais, convicgdes religiosas,
interesses profissionais, pressdes econdmicas etc)" sobre as pesquisas (Cerezo, 1998: 44).
Os proprios cientistas sdo vistos em sua rede de compromissos pessoais e institucionais,
capazes de favorecer determinadas linhas de investigacdo e estorvar outras. As empresas
sdo tidas como especialmente capazes de incentivar determinadas areas de pesquisa que
as privilegiam, as expensas do desenvolvimento social de extensas coletividades.

Hayashi, Hayashi e Furnival (2008: 43) afirmam que as atitudes da comunidade
cientifica que deram origem as reflexdes mais acuradas sobre a interacdo entre ciéncia,
tecnologia e sociedade podem ser divididas em trés fases: a) periodo de otimismo, corres-
pondente aos anos de 1940 a 1955, quando havia plena confianca na ciéncia como motor
do progresso; b) periodo de alerta, diante dos custosos desastres nucleares e quimicos
resultantes da ciéncia institucionalizada no periodo de 1955 a 1968; c) periodo atual, com
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a consolidacdo dos Estudos CTS e sua nova visdo social da atividade tecnocientifica, com
0 objetivo de superar a visdo da ciéncia como atividade neutra politicamente.

O principal carater do novo campo de trabalho é a interdisciplinaridade, com a
cooperacdo entre disciplinas como a filosofia e a historia da ciéncia e da tecnologia, a
sociologia do conhecimento cientifico, a teoria da educacéo, a gestdo do conhecimento
e a economia, preocupadas em refletir sobre as dimensoes sociais da ci€ncia, seus ante-
cedentes e consequéncias (Cerezo, 1998: 41).

Trés importantes direcdes dos Estudos CTS podem ser sintetizadas desta forma: a)
a formulacio de uma viso alternativa aquela de suposta neutralidade da CE&T; b) pro-
posicdo de politicas publicas para regulagdo social e democratica da C&T, com criagao
de oportunidades de participagdo publica; c) oferta de educacio, nos ambitos formal e
informal, pensada de acordo com a nova imagem de ciéncia conectada a sociedade (Bazzo,
Linsingen y Pereira, 2003).

No ambito da educacdo informal, a comunicacdo da ciéncia assume o objetivo
de proporcionar subsidios para a participacdo na decisdo publica sobre prioridades de
pesquisa. Paises como Estados Unidos, Reino Unido e Dinamarca desenvolvem oportuni-
dades de participacdo em assuntos controversos como nanotecnologia, biotecnologia e
transgénicos. O cendrio da pesquisa em nanotecnologia traz, em especial, exigéncias de
participacdo, em funcéo de seus riscos e impactos ainda pouco estudados (Bal y Cozzens,
2008; Kearnes, MacNaghten y Wynne, 2005).

A comunicacdo publica da ciéncia sob a perspectiva dos Estudos CTS exige novas
praticas para subsidiar a compreenséo publica de CE&T, que podem ser elucidadas através
da teorizacdo de quatro modelos de comunicacio publica de C&T: déficit cognitivo;
contextual; experi€ncia leiga; participacdo publica. No ambito de cada um destes mode-
los, subjazem distintas concepcdes, expectativas e projecdes sobre o comportamento do
publico diante de questoes relacionadas a formulacéo, execucdo e avaliagdo de politicas
publicas de ciéncia e tecnologia (Fares, Navas y Marandino, 2007; Lewenstein, 2003; Lima,
Neves y Dagnino, 2008).

Sob o modelo de déficit cognitivo, considera-se a comunicagdo como processo
unidirecional, do emissor para receptor. O publico é visto como leigo e carente de infor-
mac0es cientificas, que seriam transmitidas por cientistas ou emissores especializados.
A falta de conhecimento seria preenchida pela informacao especializada, e esta seria a
solugdo para a alfabetizago cientifica. 0 modelo esta associado a uma visdo dominante
de popularizacdo da ciéncia que se preocupa com a disseminagdo do conhecimento,
sem atentar a qualidade da resposta do publico, na suposicdo de que o conhecimento
cientifico é largamente superior aquele possuido pelo publico, e este dispde de limitada
capacidade de discernimento.

Criticas apontam que a visdo da ciéncia como motor do progresso, difundida em
acoes realizadas sob o modelo de déficit cognitivo, pode propagar a mitificacdo da cién-
cia. E que o modelo seria ineficiente, sobretudo, por permitir um distanciamento entre
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as expectativas do emissor e as do receptor. “Teorias mostram que as pessoas aprendem
melhor quando os fatos e teorias tém um significado em suas vidas pessoais”, indica
Lewenstein (2003: 2).

0 modelo contextual foi pensado como um avanco em relacéo ao modelo de déficit
cognitivo. O receptor deixa de ser considerado uma pagina em branco a ser preenchida
com conhecimento técnico. Tramas sociais, psicologicas e culturais presentes em seu
saber prévio sdo vistas como fatores que influenciam a maneira como a informacao sera
ou nao aceita e assimilada.

0 modelo contextual reconhece a "habilidade dos sistemas sociais e da midia em
refrear ou amplificar a preocupacdo do publico sobre certos assuntos”, sequndo Lewens-
tein (2003: 3). Fares, Navas y Marandino (2007) lembram, no entanto, que, apesar de
conter uma visdo diferenciada de publico, 0 modelo contextual também ¢é baseado na
nocdo de comunicacédo unidirecional e preserva a concepcdo de ciéncia como forma de
conhecimento verdadeiro e superior.

0 alegado analfabetismo cientifico ainda € explicado nos termos de uma suposta
auséncia de informacéo do publico, mantendo-se uma perspectiva de condescendéncia
do emissor para com o receptor, eventualmente explorada no contexto de campanhas
dirigidas a fins instrumentais. "0 uso recente do marketing e estudos demograficos também
levantaram a preocupacéo de que as pesquisas sobre 0 modelo contextual tém a intencéo
de ser uma ferramenta de manipulacdo de mensagens para atingir alvos particulares; a
finalidade néo seria ‘compreensdo’, mas 'submissio™ (Lewenstein (2003: 4).

Em desdobramento posterior, os modelos de experi€ncia leiga e participacdo publica
foram pensados para fundamentar a comunicacdo de maneira bidirecional, provendo
oportunidades de interacao dialogica entre emissor e receptor.

No ambito das acdes de comunicacdo realizadas sob o modelo de experiéncia leiga,
o conhecimento baseado na experiéncia cotidiana e transmitido oralmente por tradig¢oes
locais, pode ser eventualmente considerado de equivalente relevancia, em relacdo ao
conhecimento cientifico, para a solucdo de problemas que envolvam a cooperacédo do
publico. Os comunicadores devem considerar o conhecimento contextual adquirido pelo
publico em suas vivéncias como um dado que motiva, em par com o conhecimento es-
pecializado, escolhas pessoais ou politicas.

Ja sob 0 modelo de participagdo publica, a comunicacdo da ci€ncia busca a difusdo
de informacdes como subsidio a participacdo em processos de formulacéo, execucdo e
avaliacdo de politicas publicas que envolvam gestao e aplicacdo de ciéncia e tecnologia.
0 modelo "se aplica particularmente ao subconjunto de desenvolvimentos cientificos e
tecnoldgicos que tém implicagbes significantes para as politicas publicas” (Durant, 1999:
315). A difusdo do conhecimento cientifico sob o modelo de participagdo publica gera duas
implicacdes: de um lado, pode levar ao compartilhamento das decisdes sobre C&T entre
elites politicas, cientificas e grupos de cidadaos; por outro, pode aumentar o dialogo entre
estes atores em oportunidades de participagdo publica (Lewenstein, 2003), que abrangem
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conselhos de politicas publicas, orcamento participativo, foruns de discusséo e consultas
publicas na internet. Também denominado modelo democratico por Lima, Neves e Dagnino
(2008), ¢ considerado um meio mais sofisticado de popularizagio da ciéncia, que "parte
de uma visdo de conhecimento cientifico como parcial, provisorio e controverso”, no qual
se identifica a influéncia das criticas e reflexdes trazidas pelos Estudos CTS.

Se 0 modelo de déficit cognitivo privilegia cientistas e a comunicac¢do unidirecional
do especialista para o publico, indica Durant (1999: 315), 0 modelo democratico “procura
estabelecer um relacionamento de equidade entre cientistas e ndo-cientistas e enfatiza
o didlogo entre especialistas e leigos como pré-condi¢do para a resolucdo satisfatdria de
desentendimentos”. Enquanto o modelo de déficit privilegia o conhecimento cientifico
sobre outras formas de expertise, o modelo democratico “reconhece a existéncia de muitas
(e ocasionalmente conflitantes) formas de expertise, e procura acomodar todas elas em
um debate publico” (Durant, 1999: 315).

A teorizagdo destes quatro modelos de comunicacdo cientifica se afirma em conse-
quéncia de uma visivel influéncia dos Estudos CTS, e € possivel encontrar sua repercussio
sobre outras areas do conhecimento, como a ciéncia da informacdo. Na diferenciacéo
feita por Albagli (1996: 397), por exemplo, a difusio cientifica pode assumir diferentes
objetivos: educacional, civico ou de mobilizacdo popular, em uma perspectiva que afirma
a relevancia de os comunicadores esclarecerem a finalidade de suas acdes. De acordo
com o objetivo educacional, a comunicacgdo deve levar as pessoas a compreender 0s
fendmenos cientificos do mundo natural e saber como lidar com eles em seu cotidiano.
Sob o objetivo civico, procura-se desenvolver a opinido critica do publico sobre os im-
pactos sociais, econdmicos e ambientais do desenvolvimento cientifico e tecnologico na
sociedade, “particularmente em areas criticas do processo de tomada de decisdes”. Sob
o0 objetivo de mobilizacdo popular, pretende-se ampliar a possibilidade e a qualidade da
participacdo da sociedade na formulacdo de politicas publicas de C&T. "Trata-se de trans-
mitir informacdo cientifica que instrumentalize os atores a intervir melhor no processo
decisorio” (Albagli, 1996: 397).

Mas ndo € comum encontrar, no campo das ciéncias da comunicacao, reflexdes que,
influenciadas pelos Estudos CTS e sua énfase sobre a importancia da participacdo publica
nas decisdes sobre ciéncia, fundamentem acdes de comunicacao cientifica alinhadas ao
modelo democratico. Muitos autores do campo da comunicacdo nao problematizam a
finalidade da difusdo de informagdes e conhecimento cientifico para além das usuais
acoes destinadas a suprir supostas lacunas no repertorio do receptor.

Para Bueno (2009), por exemplo, a divulgacio cientifica é um processo naturalmente
unidirecional. "A divulgacdo cientifica compreende a utilizacdo de recursos, técnicas e
processos e produtos (veiculos ou canais) para a veiculacio de informagdes cientificas,
tecnoldgicas ou associadas a inovacdes ao leigo”. Sua linguagem deve ser, de acordo com
o0 autor, recodificada para que o conteudo seja facilmente assimilado por um publico he-
terogéneo. O desafio central da comunicacgao da ciéncia € pensado aqui como a traducéo
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necessaria a transmissao de um conhecimento denso e esotérico para a simplicidade
alegadamente caracteristica do repertorio do publico leigo. Ainda que a comunicacgéo
deva ser vista como responsavel pela prestacdo de contas dos cientistas e instituicoes
de pesquisa diante do publico, conforme o reconhece, por exemplo, Duarte (2004), ndo
sao contempladas em profundidade as dimensdes propriamente politicas da insercéo do
sujeito no terreno da gestdo de ciéncia e tecnologia.

Caldas (2009) oferece uma das raras abordagens tedricas sobre comunicacio da
ciéncia no Brasil que avancam na problematizagdo das finalidades das ac6es comunicativas.
“E essencial que a opinido publica compreenda os processos e os mecanismos da producio
de ciéncia e também os seus limites”, mas o “crescente interesse do cidaddo comum pela
ciéncia e a ampliacdo do espago nos meios de comunicacdo a assuntos dessa natureza ndo
sao, porém, acompanhados por uma reflexao critica da producéo cientifica e tecnologica
do pais", sequndo Caldas (2009:60), para quem a midia limita-se a tratar os resultados
da ci€ncia e as novas tecnologias como produto acabado, desvinculado de seu contexto
social. As questdes, por exemplo, de politica cientifica, que revelam os aspectos sociais no
desenvolvimento cientifico-tecnoldgico, ndo costumam aparecer nos meios de comuni-
cacdo. Caldas (2009) aponta a auséncia de questionamentos referentes a prioridades de
financiamentos e alocacgao de recursos em relacdo ao atendimento de interesses sociais.

Albagli (1996: 398) argumenta que a divulgacdo cientifica voltada para a cidadania,
realizada de maneira critica a exemplo do modo assinalado por Caldas, deve ser motivada
pela necessidade de maior controle social de C&T. "Mais importante do que popularizar o
conteudo cientifico em si, ou os métodos e processos cientificos, € informar a sociedade
sobre os mecanismos institucionais relacionados com o controle, o financiamento e a
organizacéo da ciéncia” (Albagli, 1996: 398). Sousa e Silveira (2001) responsabilizam a
insuficiente formacéo dos profissionais da comunicacéo pela eventual auséncia de con-
teudos ligados aqueles questionamentos.

A formacéo inadequada se mostraria nas escolhas dos jornalistas no cotidiano da
producdo de noticias, baseadas no que, na sociologia do jornalismo, se conhece por crité-
rios de noticiabilidade (newsmaking), valores utilizados para operar a descontextualizacio
de um fato em relacdo a sua dimensdo de origem e sua recontextualizagcdo dentro dos
limites do noticiario.

Os valores de noticiabilidade se definem por pressupostos relacionados a quatro
aspectos: a) caracteristicas substantivas da noticia; b) disponibilidade do material e critérios
relativos a insercdo comercial do produto informativo; c) caracteristicas do publico; d)
caracteristicas da concorréncia (Wolf, 1999).

O primeiro critério guia-se pela importancia e o interesse que a noticia pode gerar,
dependendo da posi¢do social e politica que seus personagens, o impacto estimado sobre
a sociedade, a quantidade de pessoas que o acontecimento envolve e sua relevancia para
a evolucdo futura de uma determinada situagdo. Sob o sequndo critério, os jornalistas
verificam se dispdem de meios para a cobertura do acontecimento e se ha material sufi-
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ciente para a producdo completa da noticia. O terceiro critério diz respeito a imagem que
os jornalistas formam de seu publico, seja atraves de suposicoes genéricas ou de pesquisas.
O quarto critério envolve consideragdes sobre a importincia estratégica de divulgar o
acontecimento a frente dos competidores, fator que acentua “impulsos para fragmentacéo,
para centrar a cobertura informativa nas personalidades de elite e para todos os outros
fatores co-responsaveis pela distorcdo informativa que pretere uma visao, articulada e
global, da realidade social” (Wolf, 1999: 214), além de favorecer o estabelecimento de
parametros estreitos de referéncia para a cobertura jornalistica e prejudicar a expressdo
da diversidade de pontos de vista envolvidos em dado fato ou acontecimento.

Como resultado da aplicagdo automatica de critérios rasos, o jornalismo especializado
aceita a visdo da ciéncia como motor do progresso, difundida sob o contexto do modelo
de déficit cognitivo, o que pode dar origem a mitificacdo da ciéncia. A distorcao a ser
vencida, neste caso, € a tendéncia de os meios de comunicacdo produzirem estereotipos
que podem reduzir o significado das politicas de CE&T, resultando no que tem sido chamado
de fetichizagfo da ciéncia. Subtraindo o lugar dos atributos propriamente politicos das
questdes de pesquisa e desenvolvimento, “estdo matérias que preferem destacar tracos
pitorescos das descobertas, apresentando enfoques personalistas e sensacionais que, mais
uma vez, oferecem ao publico leigo o espetaculo necessario ao entretenimento evasivo”
(Rothberg, 2005: 75). “A ciéncia fetichizada no noticiario aparece como uma contribuicio
da humanidade para o progresso e o bem-estar geral da nacdo. Ndo estdao em questdo os
atributos propriamente politicos da pesquisa como atividade suportada por fundos publicos
(ou privados, mas sob a coordenacio das instituicdes do Estado)” (Rothberg, 2005: 76).

Se, para a sociologia do jornalismo, os critérios de produc¢do da noticia sdo dados
principalmente em funcdo da necessidade de um meio de comunicacéo conferir diferenciais
competitivos ao seu produto diante de seus concorrentes, pode-se sustentar aqui que
existe espaco para o aperfeicoamento da teoria e a proposicdo de outros critérios, que se
relacionem a dimensoes especificas da comunicacdo da ci€ncia pensada nos termos das
contribuicdes trazidas pelos Estudos CTS.

CRITERIOS DA COMUNICACAO DEMOCRATICA DA CIENCIA

A luz da influéncia dos Estudos CTS sobre a comunicacio da ciéncia, sugere-se aqui um
conjunto de oito critérios de producgdo da noticia a serem adotados na divulgacio das
pesquisas de nanotecnologia no Brasil, considerando-se a importancia de contextualiza-las
no quadro das politicas de ciéncia e tecnologia no pais. Por vincular-se as estratégias de
inovacao formuladas pelas atuais politicas brasileiras de C&T, a nanotecnologia se revela
como area a receber atencdo especial dos jornalistas, porque, nesse caso, a fetichizacdo
da ci€ncia podera gerar a omissao de importantes informacdes sobre as politicas da area.
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Tal omissdo levaria a composicdo de um cenario anti-democratico, no qual de-
terminadas linhas de pesquisa figurariam ndo como produto da acdo humana, sujeita a
influéncia de interesses politicos e econdmicos, mas sim como fruto de uma acéo alega-
damente benéfica para a humanidade, pretensamente neutra. Neste caso, o papel social
do jornalismo nas democracias contemporaneas de fiscalizador e vigilante das politicas
publicas se enfraqueceria, € em seu lugar o entretenimento evasivo tomaria corpo com
a espetacularizacdo da ciéncia.

Os critérios a serem aqui propostos foram pensados como contribuicdo adicional
aos valores de noticiabilidade usualmente empregados nas editorias de jornalismo cien-
tifico e podem ser aplicados de maneira sistematica pelos jornalistas, sem necessidade de
treinamento especifico. Bastaria tdo-somente a incorporagdo de um roteiro objetivo de
perguntas a rotina industrial de producdo noticiosa.

Se as usuais limitacdes de tempo e espaco podem dificultar a veiculagdo de in-
formacoes relativas a tais questoes, ao menos o roteiro aqui proposto se coloca como
instrumento acessivel para a producdo de comunicacgao ajustada as demandas de formacgao
cientifica para a cidadania, porquanto ofereca procedimentos simples a serem situados
como técnicas de reportagem. Vejamos a sequir os critérios sugeridos.

1. Valor e origem dos recursos investidos em pesquisas

Sob este critério, a noticia deve ser produzida de maneira a abranger informacdes
sobre as prioridades de atuacéo das instituices de pesquisa em relagio aos investimentos
publicos que recebem. Quais sdo as fontes dos recursos? Quais sdo os valores absolutos
investidos? Como pode ser avaliado o valor total em relacdo aos investimentos realizados
em outras areas do conhecimento? Quais sdo os principais atores envolvidos nas decisdes
sobre prioridades de pesquisa? As decisdes incorporaram instrumentos de controle social
estabelecidos democraticamente, como conselhos inclusivos de entidades de classe, cate-
gorias profissionais etc? Houve transparéncia da divulgacdo das decisdes e meios de sua
eventual revisao, se solicitada por atores relevantes? Sob este critério, estas sdo questdes
para as quais € preciso buscar respostas.

2. Critérios empregados na defini¢do de prioridades de pesquisa

Esta categoria diz respeito as informacdes sobre a distribuicdo de recursos entre as
vérias linhas em uma instituicdo de pesquisa (universidade, faculdade, centro etc). Certas
linhas de investigacdo tém, como beneficiario direto, determinada industria ou setor in-
dustrial. E preciso esclarecer as razdes da associacio de uma instituicio de pesquisa com
setores de mercado. Muitas vezes, o setor abrangido figura como o Unico beneficiario
possivel, sem esclarecimentos sobre os beneficios efetivos para a sociedade ou informagdes
sobre possiveis interesses ndo assumidos. Uma determinada linha de investigacdo pode ser
criada para atender uma demanda sem que seus desdobramentos sejam questionados. A
competicdo entre setores industriais e sua influéncia sobre a delimitagdo de prioridades
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de pesquisa através da pressdo sobre formuladores de politicas de C&T tendem a ser fa-
tores ignorados. Fazer perguntas para desvela-los € uma pratica jornalistica recomendada
sob este critério. A nanotecnologia tem sido pesquisada, por exemplo, para a producio
de cosméticos. Caberia questionar por que recursos publicos deveriam ser aplicados na
criacdo de produtos que beneficiardo poucos. A criacdo de parques fabris especializados
e o correlato desenvolvimento da industria cosmética, com o aumento do numero de
ocupacdes no setor, justificariam o investimento? Mini robds nanotecnoldgicos poderdo
circular pelo corpo humano para a administracéo precisa de medicamentos, mas com
custo elevado. Esta tecnologia poderia ser oferecida no sistema publico de saude? Haveria
tecnologias mais acessiveis, de uso generalizado, a serem pesquisadas? Estas sdo questdes
pertinentes sob este critério.

3. Critérios para o estabelecimento de colaboragdes com a iniciativa privada

As chamadas "parcerias” entre instituicdes publicas de pesquisa e empresas sdo bem-
vindas no cenario de inovacédo tecnoldgica desenhado pela Politica Industrial, Tecnologica
e de Comércio Exterior (Pitce) e o Programa Nacional de Nanotecnologia. Mas raramente
sao explicitados os critérios de selecdo das empresas parceiras pelas instituicoes publicas
de pesquisa, os beneficios e as contrapartidas dos acordos de cooperacio etc. E preciso
fazer perguntas dirigidas a obter informagdes sobre o contexto mais amplo em que os
acordos sdo celebrados, identificando suas finalidades, condicées, alternativas, setores
privilegiados e setores preteridos etc.

4. Métodos utilizados na selecdo dos beneficiarios dos resultados das pesquisas

Muitas vezes, o jornalismo especializado caracteriza determinadas linhas de in-
vestigacdo como se elas representassem a unica forma de avanco possivel em dada area
do conhecimento. Alternativas viaveis nao sao estimadas. Nao se buscam fontes capazes
de proporcionar a compreensao do cenario mais abrangente no qual opcdes existiram
anteriormente, mas foram reduzidas por forca de escolhas especificas dos escaldes respon-
saveis pela formulacdo de politicas de CE&T no interior das agéncias oficiais de fomento.
Neste caso, recomenda-se buscar informagdes sobre quais critérios foram levados em
conta na hora de decidir porque certo recurso foi alocado para beneficiar determinado
grupo, classe social ou setor, em detrimento de outros. Tais decisdes, embora com fre-
quéncia controversas e excludentes, tendem simplesmente a ser ignoradas pelo jornalismo
cientifico. Fazer perguntas e descobrir fontes para conhecer os bastidores das decisoes
tomadas pelas instancias superiores das agéncias se torna importante sob este critério
de producdo da noticia.

5. Impactos sociais de inovacdes, processos € produtos

A complexa estratificacdo social da sociedade contemporanea dificulta a identi-
ficacdo dos setores que serdo mais ou menos beneficiados por determinadas linhas de
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pesquisa. Ndo obstante, é provavel que certas camadas serdo privilegiadas e outras, ndo
atendidas. Tornam-se necessarias, sob este critério, indagagdes que tragam subsidios
para a consideracdo de questdes de bem-estar social, exigéncias de igualdade social e
néo discriminagéo.

6. Impactos ambientais de inovacoes geradas

Fatos e acontecimentos relacionados a sustentabilidade ambiental tendem a ser en-
focados em editorias de jornalismo especializado que operam restricdes efetivas a natureza
das informagdes a serem admitidas no formato final das matérias. Sob este critério, cabe
fazer questdes que procurem captar a dimensdo usualmente ignorada do avanco industrial.
Filmes nanométricos podem, por exemplo, levar a substituicdo dos atuais monitores de video
e televisdo por produtos mais econdmicos. Se a reducéo do consumo de energia € obvia-
mente necessaria, o descarte dos aparelhos atualmente em uso € um problema ainda a ser
devidamente equacionado. Em alguns paises europeus, a aquisicdo de um computador novo
pode incluir um pequeno valor referente ao descarte seguro do equipamento antes usado
pelo consumidor, incluindo processos de reciclagem. Cosméticos empregam nanogoticulas
para colorir e hidratar cabelos, materiais que depois vdo para os rios pelo esgoto, afetando
a vida fluvial e mananciais de abastecimento. O Brasil, enquanto inova com nanotecnologia,
estara pronto para lidar com os impactos da inovagio sobre a sustentabilidade?

7. Possiveis riscos das pesquisas enfocadas para a saude humana

Enquanto a escala nanométrica comeca a ser conhecida em suas propriedades
fisico-quimicas, seus impactos sobre a satde humana ainda precisam ser mais estudados.
A experi€ncia européia com os transgénicos, que envolveu macica rejeicdo do publico ao
seu consumo, ensinou que sdo enormes as implicacdes politicas da tentativa de difuséo
de uma tecnologia que ainda nédo foi devidamente testada em seus impactos sobre a
saude humana, simplesmente porque ndo se passou tempo suficiente para conhecé-los.
Publicamente, quando uma linha de pesquisa aparece suportada por fundos publicos, os
jornalistas tendem a supor que a sequranca dos processos e produtos a serem gerados ja
esta garantida. Nem sempre € o caso, e ¢ preciso fazer perguntas e buscar fontes, geral-
mente em outros paises, para verificagao.

8. Aplicacdes de resultados de pesquisas

A pesquisa basica nas ciéncias naturais tende a despertar intenso fascinio, de modo
que acontecimentos relacionados permitem a exploracdo de aspectos pitorescos e intrigan-
tes. Mas, se recursos publicos sdo investidos, a funcdo de prestacédo de contas da comuni-
cacdo proveniente das instituicdes de pesquisa deve ser respeitada, em direcdo ao encontro
da funcdo de fiscalizagdo a ser exercida pelo jornalismo. Quais sdo as possibilidades de
aplicacao dos resultados das pesquisas? As aplicagdes sdo prioritarias, considerando-se 0s
interesses sociais mais prementes? Estas sdo questdes a serem respondidas sob este critério.
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E possivel argumentar que nem sempre os oito critérios devem, simultaneamente,
merecer atencdo do jornalismo especializado a ser produzido no contexto do modelo
democratico de comunicagio da ciéncia, sob influéncia dos Estudos CTS. O ultimo critério,
por exemplo, referente as aplicagoes de resultados, poderia ser julgado como descartavel
nas usuais matérias sobre curiosidades como a estrutura surpreendentemente simétrica
dos nanomateriais sob o microscopio ou da chamada antimatéria nos colisores de elé-
trons, em paralelo com os filmes de ficcdo cientifica. Ndo cabe nos limites deste artigo
discutir a fun¢do alegadamente natural do jornalismo para o entretenimento, questédo
para a qual a economia politica da comunicagdo tem muito a contribuir (Rothberg, 2010).
O pressuposto aqui € o da relevancia da afirmacdo da comunicacio da ciéncia para a
formacdo da cidadania, enquanto exercicio de direitos politicos sobre a formulacéo,
execucdo e avaliacdo de politicas de ci€ncia e tecnologia que gerenciam a aplicacdo de
fundos publicos e podem gerar significativos impactos sociais e ambientais.

Por fim, cabe assinalar que o fato de as esferas de participagao politica estarem,
com frequéncia, distantes da percepc¢do de muitos nédo invalida a atualidade do modelo
democratico de comunicacdo da ciéncia. Se conselhos de politicas publicas, orcamento
participativo, foruns de discussdo e consultas publicas pela internet sdo uma inovacéo
somente dos ultimos 20 anos no Brasil, € plausivel supor que deve haver um atraso em seu
impacto sobre as reflexdes profissionais dos comunicadores em torno das finalidades de
seu trabalho. Mas deve haver um aperfeicoamento gradual e progressivo como forma de
atualizagdo de técnicas e saberes. O que importa, enfim, € que o jornalismo especializado
praticado anteriormente a década de 1990 tinha diante de si um contexto politico bem
diferente, e as demandas da atualidade impdem exigéncias inadiaveis de treinamento e
requalificacdo profissional. O conjunto de critérios de producéo da noticia aqui propostos
sdo uma contribuicfo para esse necessario aperfeicoamento profissional.

CONSIDERACOES FINAIS

Desenvolver acdes de comunicacdo que proporcionem compreensdo publica da C&T vai
além de enfrentar o que se convencionou denominar como alfabetismo cientifico ou
meramente despertar o interesse da sociedade para a ciéncia e a tecnologia. Cabe, enfim,
despertar o publico para a ciéncia como pec¢a de um jogo cotidiano com diferentes per-
sonagens que, cada um a sua maneira e com seus proprios interesses, tentam influenciar
as regras de producdo de CE&T. No entanto, sejam os proprios cientistas, os policy makers,
a midia ou a industria, os participantes desta engrenagem parecem manter o publico
distante das decisoes relevantes sobre os rumos da ciéncia e da tecnologia, temendo que
suas necessidades sejam confrontadas.

E na mudanca deste quadro que a comunicagio publica de C&T tem papel ativo.
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Escolher os modelos de comunicacdo que vao ao encontro dos Estudos CTS € assumir o
compromisso de transformacgdo. Ha um caminho complexo a seguir; apesar de remontar
as décadas de 1960 e 1970 na Europa e nos Estados Unidos, o campo CTS ainda estd em
formacé@o nos paises latinoamericanos. O que se encontra, muitas vezes, € a influéncia da
nocdo da autonomia e neutralidade da ciéncia na percepg¢do social da C&T. As politicas
de incentivo a pesquisa dos orgéos publicos, principais financiadores da pesquisa no pais,
concentram recursos nas mesmas areas priorizadas nos paises que sao atualmente os
maiores produtores de ci€ncia e tecnologia. As decisdes sdo limitadas a pequenos grupos
e as informacdes sobre elas, apesar de, em tese, serem publicas, se mostram de dificil
acesso. Entender as estratégias da ciéncia ainda € privilégio de poucos.

Na area da comunicacdo da ci€ncia, a pratica dominante ainda € o uso generalizado
do modelo de déficit cognitivo. Na grande midia, os valores de noticiabilidade para re-
portagens de ciéncia com frequéncia sdo a espetacularizacéo e a valorizacdo de imagens
distorcidas e mitificadas da ciéncia, o que pode contribuir para legitimar os modelos de
desenvolvimento e inovacdo criticados pelos Estudos CTS.

Foram aqui sugeridas oito categorias de informacdo a serem consideradas critérios
de produgdo de comunicagdo da ciéncia, representando questdes que podem esclarecer ao
publico bastidores politicos, ambientais, sociais, culturais € econdmicos. Elas podem servir
de guia a comunicadores preocupados com que seu publico adquira a visdo de ciéncia
como algo a ser submetido a controle democratico pela sociedade.

As sugestdes propostas somam-se aos outros trabalhos realizados na area e tra-
zem uma contribuicdo a consolidacdo do campo CTS no Brasil. Sugerimos uma maneira
diferenciada de considerar o papel da comunicacdo de ciéncia e tecnologia que poderia
ser util tanto na comunicacdo publica quanto nos meios de comunicacdo em massa, de
maneira a indicar mudancas pertinentes, que poderdo ser exploradas por iniciativas de
comunicacéo e pesquisas futuras.
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