Les paraules se les emporta el carrer

MIQUEL FERNANDEZ / Imatges de Bru Aguild

Sovint utilitzem l'expressio «les paraules se les emporta el vent» per
referir-nos al fet que allo que no resta escrit, s'oblida o desapareix.
Perd existeix un altre significat menys estes: que les paraules se
les emporti el vent, també vol dir que la paraula —parlada, o fins i
tot inscrita en suports efimers— obté la forca d'un torb que agita
l'auditori fins a enlairar-lo. Aquestes dues accepcions serviran per
delimitar les dues dimensions que vull desplegar en aquestes poques
linies. La intencid ultima d'aquest dialeg és la de proposar un marc
per comprendre el paper de la paraula a les manifestacions populars.

Els carrersiplaces d'una ciutat es distingeixen de qualsevol
altre espai perqué esdevenen, regularment o improvisada, escenaris
d'interpellacions col-lectives al poder —organitzades o no, directes o
diferides. Aquestes maneres urbanes d'impugnar l'statu quo utilitzen
un repertori daccions extensissimirecurrent. Les formes varien
amb el temps, perd l'estructuraiels recursos a disposicic del public
persisteixen. No es coneix processd o concentracio —religiosa, civil,
esportiva— que no tingui entre aquest inventari, imatges, cantics o
lemes.

Els darrers anys, els carrers i places de Barcelona, igual que altres
ciutats de IEstat, han estat prosceni d'innumerables manifestacions
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civils. La profusid i originalitat de lemes ha estat
un element destacat d'aquests esdeveniments.
Alguns dels lemes més coneguts en castella van
ser els seglients: «No hay pan para tanto chorizo»,
«No nos mires, Unete», «<Estas son nuestras armas
(mostrando las manos)», «Si se puede», «<No nos
representan», «Lo llaman democraciay no lo es»,
«No podemos apretarnos el cinturén y bajarnos
los pantalones al mismo tiempo», «Rescatan al
banquero, desahucian al obrero» 0 «Se va acabar la
paz social»".

Des de la perspectiva dels analistes politics,
aquesta part del repertori de contestacio, els
lemes, es llegeixen sovint com un intent de
qlestionar el que des dAntonio Gramsci s'anomena
hegemonia (1981). Aquesta, s'imposa, es manté i

1 Elslemesrecollits sén basicament en castella, tot
i que n'hi havia també en catala. Vegeu bit.ly/inJmE8Y
o on.fb.me/inJmLBb entre moltes d'altres. Pagines
consultades el gener de 2014.



reprodueix seguint els parametres que tant Michel Foucault (1987)
com Jiirgen Habermas (2003) van identificar amb el discurs. El primer
autor loposava a l'esdeveniment i el segon, més concretament,
al'accid comunicativa. La premissa compartida d'aquesta
conceptualitzacio sera que el discurs hegemonic resta al serveid'una
dominacid sense coaccio fisica.

Com se sap, les elits que volen retenir el poder, tenen coma
primera fita obtenir un accés privilegiat al discurs public. Controlar
eldiscurs equival a controlar el text i el context. Les elits més
poderoses ho seran perqué controlen ambdues caracteristiques
(van Dijk, 2010). El discurs imposa el que es pot dir —i té sentit en
el context també imposat. El discurs sera més efectiu en lamesura
que invisibilitzi la seva implicacié en dissenyar qué es pot pensar o
fins i tot percebre. Aquesta qualitat, certament distopica de la nocio
de discurs, és sovint negociada o combatuda per altres elits que es
disputen el govern, o per segments de poblacid que volen desacatar-
lo 0 que simplement reclamen el que consideren que el poder els
regateja.

Des d'aquest punt de vista, el discurs hegemonic obtindria la seva
replica amb els lemes que els manifestants enarboren. Una resposta
en forma d'impugnacions retoriques a l'ordre establert subsumides
sota les diverses formes de protesta col-lectiva. Els lemes, cantics o
pancartes competirien amb els mitjans de comunicacié oficialistes al
costat dels anomenats mitjans de comunicacid alternatius. Criticaran
aquesta hegemonia, proposaran altres lectures del moment, de
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'ordre o de les necessitats. Indicaran, amb frases concises i directes,
altres maneres de pensar, d'existir i de relacionar-se. Senyalaran

els culpables del malestar individual i col-lectiu. Ironitzaran

sobre la situacio actual o amenacaran personatges publics a qui
responsabilitzarien dincomptables ofenses col-lectives.

Amés d'aquest paper que es reserva als lemes o pancartes,
les efervescencies col-lectives lireclamen un altre. Sota i darrera
de les pancartes s'aglutina la poténcia d'una collectivitat que pot
subscriure i identificar-se de manera certament elogiient amb el
que alla hiha escrit. Un consens que s'ha anat produint exactament
sobre lamarxa, que tria i destria uns missatges contrauns altres.
Elcolofd acostuma a ser un reguitzell d'enunciats de dentncia, de
mofa al poder, perd també de celebracié de la collectivitat. La forga
o debilitat del text-emblema tindra a veure amb la seva persisténcia i
al mateix temps originalitat, amb si harmonitza millor o pitjor amb els
sentiments col-lectius presents.

Sibé enelplade lalluita per l'accés al discurs hegemonic, els
lemes de les manifestacions poden forcar que el péndul del discurs
hegemonic basculicap a un lloc o unaltre, la seva efectivitat a l'hora
d'alterar formes irregulars de dominacio sera sempre relativa. De
fet, isiels productors de discurs hegemonic hi sén prou avesats,
incorporaran alguns dels lemes escollits a un corrent discursiu llest
per aladominacio simbolica. Entre daltres exemples daquesta
capacitat homeostatica del discurs, un va ser l'apropiacio que la
companyia de teléfons Movistar va fer de les assemblees tipiques
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que es produien en el marc del 15M. En aquell moment, aquesta
apropiacid va ser contestada per altres videos que es burlaven de
l'anunci2

Arabé, al carrer, les aglomeracions en forma de manifestacions
de protesta impugnen més enlla del discurs. Podriem dir que el carrer
parla pels descosits —literalment. Aquests llocs i aquestes formes
d'enunciament no sdn sempre textuals, o reconeguts; de vegades, ni
tan sols son percebuts pels analistes politics. Aquesta invisibilitat
és deguda al fet que la comunicacié emergeix des de punts de
fuga, des d'espais on la comunicacié dels cossos en moviment que
esdevenen efervescéncies col-lectives obren una sutura. Es pot llegir
una manifestacio a partir dels seus lemes, perd també ressenyant
els seus moviments, les seves traces, els seus objectius, punts de
sortida, d'arribada, d'establiment o impugnacio. S'interpel-len carrers,
places, edificis que representen i sén encarnacions o rastres del
poder instituit. S6n llocs on el poder es fisicalitza, on es realitza
davant dels ulls dels que protesten —o atés el cas, honoren o
ridiculitzen.

Al poder (potestas), Baruj Spinoza anteposa la poténcia
(potentia) (1984). El poder —necessariament centralitat— és
regularment contestat per la poténcia, que, sense objecte concret,
sense organitzacio estable, continua i desorientada, constitueix
la forca basica d'una reunio festiva i/o impugnadora. Aquesta és
una sensacio distintiva produida per les reunions multitudinaries.
Una emocid propia de les concentracions que, a la manera d'aquella
telepatia salvatge de James Frazer (1951), esdevé comunicacié sense
fils, immediata, en qué idees i sentiments circulen i amaren un coagul
huma en moviment o quiet, pero agitat.

Lanocid de poténcia equivaldria al que Emile Durkheim
anomena efervescéncies col-lectives, segons la qual la socialitat
es conformaria a manera de malla antiestatica iimprevisible.
Aquesta xarxa de relacions impensades s'oposaria a qualsevol poder
centralitzat, identificat generalment amb el poder institucionalitzat
i els seus representants. Per manifestar-se, aquesta energia
pressuposa la proximitat dels cossos interventors amb la que
s'oposa a distintes forma d'autoritat. Es tracta, en paraules de
Manuel Delgado, de |'«alé primer d'una societat [que] no ve donat
per un projecte comu, orientat al futur, sind per una pulsié que és
elresultat d'estar junts[..] La seva realitzacio es correspon amb
principis proxemics que modelen durant un breu lapse l'agitacio
d'elements moleculars»3(Delgado, 1999, p. 93)

Aquesta és la forma d'enunciacio distintiva i arquetipica de les
processons civils enteses com a litdrgies militants (GREP, 2003). En
el cas de les manifestacions de protesta, es tracta de ritualitzacions
dels enfrontaments socials. Aqui es proclama un seguit de coses
d'un segment de la poblacio en litigi social, politic o economic: el
malestar, la indignacio, l'entusiasme, la capacitat de convocatoria.
Moltes vegades, més que difondre un missatge concret —per molt
que s'enarborin banderes o lemes—, s'exposa la potencia del rebuig
—o l'adhesid, una determinada energia social que anira més enlla de
qualsevol comunitat organica.

Aquestes son les dues dimensions que pot adoptar la paraula al
carrer. D'un costat, la paraula escrita o parlada, els lemes o cantics,

2 Alnternet encara es pot veure l'anunci de Movistar bit.ly/InJmY7x aixi
com el manipulat i critic amb la companyia telefonica bit.ly/inJn7b4.
3 L'émfasiés de l'autor de la citacio i la traduccio del castella, de qui escriu.
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volen obrir-se pas en la produccid de discurs
hegemonic. Una vessant que té una forca limitada,
com sabem. Arabé, la forca de la paraula, la que és
elevada, la que és resultat de ['agitacid dels cossos
junts al carrer caminant en una mateixa direccio

i detenint-se junts per interpel-lar o impugnar el
poder, s'articula més enlla del text iaquesta és la
seva efectivitat. Recordar al conjunt de la societat
que lamaxima ofensa i despullament del discurs no
és cap altre que l'accié dels cossos posats d'acord
enuna mateixa direccio.
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