
CARACTER Y VALORES
Ensayo investigativo sohre la estruelura rlel caracter como dinamismo Axiogenico *

INTRODVCCION

No es prop6sito de este trabajo valo-
rar ninguna prueba, ni estandarizar es-
calas, ni fijar patrones de "medida" al-
guna, Es tan solo un modesto intento de
tratar de explorar un poco sobre el po-
sible suhfondo oaracterologico que de-
be darle piso y fuerza a las preferencias
axio16gicas de los individuos.

La primer a dificultad para un traha-
jo semejante es el encontrarse uno ante
la compleja problematic a del caracter,
en torno de la cual se amontonan, en
abundante multiplicidad, los conceptos,
tecnicas, clasificaciones y denominacio-
nes que dificilmente pueden ser identi-
ficadas sin recurrir al nombre de un
autor 0 autores. No menos dificil es el
acceso a los. problemas concernientes a
la axiologia, no digamos ya en cuanto
a la "esencia" de los valores y la natu-
raleza de los bienes en los cuales "se rea-

* Nota; Aunque, hasta donde estoy informa-
- do, el vocable "Axiogenico" no ha sido

empleado hasta ahora por los psicologos, su
uso parece justificable porque, si bien esta
relacionado con "axiologico", implica un
concepto diferente. De aceptarse el uso del
termino "axiogenico" estaria formado de los
vocablos griegos "axios" (valor) y "gene.
sein" (engendrar, producir) , Empleado ad-
jetivamente denotaria que "produce 0 en-
gendra valores", Su contenido semantico apa-
rece a 10 largo de este trabajo.
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lizan" -problemas de por si intrinca-
dos- sino en cuanto a la "forma de
vida" perfilada por la mayor 0 menor
fuerza con que los hombres se orientan
o "polarizan" hacia uno 0 algunos de
ellos. La elucidacion de tales "form as
de vida" nos lleva, nada menos, que al
mismo importantisimo y practicamente
inasible problema de la motivacion.

Sin embargo, los relativamente recien-
tes estudios de caracterologia que hoy
en dia constituyen 10 que se conoce con
el nombre de "escuela caractero16gica
de Groninga" han abierto una imp or- .
tante brecha en la marana, a donde
podemos penetrar con delicados equipos
como los que nos suministra la fenome-
nologia que, entre otras direcciones, ha
ido a desembocar en la llamada "psico-
logia comprensiva". Al mismo tiempo,
el estudio de los valores, los bienes y
las formas de vida que la eleccion de
aquellos determina, ha entrado como fe-
cundo afluente al caudal de la psico-
logia.

No hay nada de extrafio, pues -sino
que, al contrario, como que 10 uno va
implicado en 10 otro- en tratar de
huscar los hilos de aproximacion entre
caracterologia y axiologia. EI dia en que
todos estos islotes dispersos de ciencia
sobre el caracter, temperamento, perso-
nalidad, psicologia profunda y axiologia
traten de unirse en un bien apretado
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continente de solidez cientifica, se ha-
bra constituido una "tierra firme" para
sentar sohre ella las bases de una auten-
tica "Ideologia"?" que nos permita 10-
grar que el hombre sea un poco menos
"ese gran ignorado" de quien hablaba
Carrel.

Con ayuda del cuestionario caractero-
Iogico de Berger y la prueba de valores
de Allport, esta investigacion trata de
mostrar algunos datos que permitan ver
como no es esteril el trabajo de explo-
rar cuales son los valores que predomi-
nan en determinadas estructuras carac-
terologicas. Es un ensayo incompleto y
limitado pero quizas pueda ser util "son-
deo" para avanzar mas firmemente en
este terreno que -como repito- nos
lleva al mismo vastisimo campo de la
motivacion de la conducta.

Aparte de las Iimitaciones que seran
eefialadas vadelante, 10 mas importante
es que un trabajo de esta indole supon-
dria, al mismo tiempo, una investigacion
psico-sociokigica para vel' en que medi-
da los factores amhientales influyen pa-
ra que en determinado "terrene" carac-
terologico prosperen unos val ores mas
que otros. POl' el momento, ese trabajo
queda abierto a la inquietud de algun
estudioso.

CAPITULO I

SENTIDO, PROCESO, LIMITACIONES Y
METODOLOGIA, DEL PRESENTE TRABAJO

ARTICULO 1. Prop6sito y sentido del
presente trabajo.

Concebido el caracter como estructu-
ra dinamica, de organizacion congenita,
no modificable esencialmente en sus ele-
mentos, determinante de formas viven-
ciales basicas reconocihles como pro-
piedades de conducta, se abre una mag-
nifica perspectiva para adentrarse en el
intrincado mundo de la personalidad,

.. Del griego "idios"; 10 personal.

para asirla en su concrecion individual.
En este proposito la escuela caractero-
Iogica de Groninga ha tala do en la ma-
rana una segura hrecha, de enormes pro-
yecciones y posibilidades. POl' otra par-
te, la complejidad de la dinamica axio-
Iogica, el comportamiento del hombre,
en husca siempre de valores, y la mane-
ra como se orienta hacia ellos, constitu-
ye un mundo de fascinante problemati-
ca. El campo que se ofrece aqui a la
investigacion psicolOgica y sociologica
es extraordinario, pues evidentemente
las dificultades de la dinamica axiolo-
gica entrafian reconditos problemas de
indole psiquica y social.

La presente investigacion es un mi-
nusculo esfuerzo pOl' tratar de averiguar
que posible relacion hay entre la es-
tructura del caracter y la orientacion
axiologica del individuo. Quizas pueda
contribuir en algo para seguir ahondan-
do en el problema de cual es el subfondo
caracterologico que lleva a los indi-
viduos a preferir tales 0 cuales "valo-
res" para realizarlos en determinados
"bienes".

ARTICULO 2. Campo y proceso de la
investigaci6n.

Concretamente, este intento investiga-
tivo fue desarrollado en un campo es-
trictamente universitario. La pohlacion
escogida fueron estudiantes de primer
afio de diversas facultades de la Univer-
sidad, 0 aspirantes a ingresar. Las razo-
nes por las cuales se escogio esta pohla-
cion fueron estas: A) Porque la indole
de las pruebas aplicadas exige cierto ni-
vel de madurez que presumiblemente
han alcanzado los estudiantes que in-
gresan a la Universidad. b) Porque po-
dia suponerse una conciencia mas 0 me-
nos definida de la propia orienta cion
axiolOgica, pero con la hipotetica ven-
taja de que la eleccion de valores no
habia sido acentuada aun por la accion
social del medio universitario, 10 cual,
hipotetica~ente -repito- permitia en-
contrar los intereses en un estado mas
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"primitive", mas directamente relacio-
nado con la simple estructura caracte-
rologica,

Amplitud de la muestra

Un 200/0 de las pruebas fue aplicado
a estudiantes que ya hahian sido admi-
tidos en la Universidad ; el resto fueron
aspirantes que se presentaron a pruebas
de admision. Las facultades de donde se
tomaron estas muestras estadisticas fue-
ron: Arquitectura, Conservatorio de MIl-
sica, Derecho, Enfermeria, Estadistica,
Farmacia y Letras, Ingenieria Civil (Ma-
nizales) , Matemliticas, Odontologia, Psi-
cologia, Sociologia.

En total fueron examinados 860 es-
tudiantes, entre hombres y mujeres, a
cada uno de los cuales fueron aplicadas
2 pruebas. (el cuestionario caracterolo-
gico de Gaston Berger y la prueha de
valores de Allport - Veroon - Lindzey) .
Sin embargo,· pOl' razones tecnicas (es-
pecialmente pOl' yerros cometidos pOl'
los estudiantes al utilizar los protoco-
los), la muestra definitiva se redujo a
400 personas, distribuidas asi: 260 hom-
bres y 140 mujeres. Como se aplicaron
dos pruebas pOl' persona, esto represen-
ta un total de 800.

Monto total de datos btisicos valorados

El cuestionario caracterolOgico de Ber-
ger suministra 90 datos pOl' cada indi-
viduo (10 datos pOl' cada uno de los
nueve factores del caracter) y el de
Allport 45 datos, 10 cual representa un
total de 135 datos pOl'persona. El monto
total de datos basicos de la presente in-
vestigacion asdende, pOl' consiguiente a
54.000 que fueron sometidos a cinco
procesos diversos de valoracion estadis-
tica, que seran explicados mas ade-
lante: Promedio general de cada uno de
los 9 facto res del caracter y de los 6
valores de Spranger; promedios de estos
datos en cada grupo caracterolOgico; eo-
rrelacion lineal de eada uno de los fae-
tores del caraeter, con eada uno de los

valores. Estos procesos fueron desarro-
Ilados doblemente ; en mujeres y en
hombres, pOl' separado.

Limitaciones de la investigaciOn

Este trabajo esta limitado en su pro-
posito, alcance y validez, pOl'las siguien-
tes razones:

a) No es un estudio completo de ca-
racterologia ni de axiologia. Si bien es
una exploracion para averiguar que re-
Iacion hay entre la estructura del carac-
tel' y la dinamica de los valores, las
conclusiones se limitan estrictamente a
la muestra estadistica de estndiantes de
primer afio de la Universidad Nacional,
en diferentes facultades.

b) Aunque las preguntas de las prue-
bas empleadas son todas indirectas y re-
feridas a situaciones concretas, Iarga-
mente verificadas y construidas en cuan-
to a ello es posible, "a prueba de actitu-
des defensivas y elusivas" sin embargo,
es presumible que la situacion de "exa-
menes de admision" en que fueron apli-
cadas haya influido negativamente sobre
el alcance de algunas respuestas. Esto,
naturalmente, disminuye la validaz de
los resultados, pero no substancialmente.

c) En el anlilisis de los datos no se
tuvo en cuenta la Facultad a que perte-
necia el grupo; las conclusiones, pOl'
consiguiente, son de extension general.
Las dos clases de diferencias fund amen-
tales fueron el grupo caracterolOgico y
el sexo; no la edad, porque la del grupo
examinado estli alrededor de los 20 arios,
como promedio.

ARTICULO 3. Metodologia empleada.

Aparte del enfoque conceptual de
este trabajo, basado en la caracterologia
de la escuela de Groninga (y que para
el caso constituye 10 que pod ria deno-
minarse "la metodologia coUc!eptual",
los otros metodos empleados para el
desarrollo de esta investigacion -meto-
dos "instrumentales", si se pueden lla-
mar asi fueron el ya mencionado cues-
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tionario caracterologico de Gaston Ber-
ger, y el de valores de Allport - Vernon
- Lindzey, y los procedimientos estadis-
ticos enumerados antes.

A) El cuestionario caracterol6gico de
Gaston Berger.

Basado en los ante riores trabajos de
Heymans y Le Senne, Berger publico en
1950 un cuestionario caracterologico si-
guiendo sus propias ampliaciones doctri-
nales, ya expuestas en el capitulo III 1.

Para iniciar la investigacion, opte por
hacer una traduccion castallana, direc-
tamente del texto frances del cuestiona-
rio tal como aparece en la cuarta edi-
cion francesa (1958) de la obra ya va-
rias veces citada, de Berger 2. No halle
a la mana ninguna otra traduccion - y
no se que la haya aparte de la hecha
en Argentina por Editorial "EI Ateneo"
la cual me parece inexacta y confusa en
algunas preguntas 3. Tras haberla pro-
bado varias veces, parece que mi traduc-
cion no ofrece dificultades.

EI cuestionario supone desarrollada
cierta capacidad de introspeccion y cier-
to nivel de cultura, ya presumiblemente
alcanzado por la pohlacion universita-
ria a la cual se aplico,

Berger presenta tel cuestionario agru-
pando las 90 preguntas por factores;
por ejemplo, todas las terminadas en 1
se refieren a la emotividad: 1, 11, 21, 31,
41, etc.; las terminadas en 2, a la acti-
vidad, y asi sucesivamente. Pero el mis-
mo sugiere (Pag, 208) que se presenten
en orden numerico continuo (1, 2, 3,
4,) con el fin de evitar que el sujeto
descubra el factor y anticipe los resul-
tados.

I Los capitulos a que se hace men CIOn no
aparecen puhlicados en este articulo (nota
de la redaccion) 0

2 Berger, G., op, cit., pasg. 229·238
Berger, Go, Tratado practico de analisis del
caracter,

3 Trad. castellana, Buenos Aires: Edit. "EI
Ateneo", 1956.
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La traduccion del cuestionario, la for-
ma como quedo ordenado, las instruc-
ciones generales, la disposicion del pro-
tocolo y la manera de usarlo, aparecen
en el apendice de este trabajo. Las de-
mas instrucciones y principios de inter-
pretacion, se ajustan al libro de Berger.

La consistencia del cuestionario y el
respaldo estadistico que 10 hace instru-
mento confiable, corresponde a muy se-
rias investigaciones y evaluaciones. So-
bre esta materia puede consultarse el
Anexo II del "Traite practique d'analyse
du caractere" de Berger, y especialmen-
te el libro de Gauchet, F. y Lambert, R.
La caracterologia d'Heymans et Wiers-
ma. Etude Statistique su Ie questionnai-
re de Gaston Berger. Paris: Presses Uni-
versitaires de France, Colee. "Travail
Humain", 1959.

B) El cuestionario de "Valores" de All-
port - Vernon - Lindzey.

Este cuestionario, elaborado por W.
Allport hacia 1935 siguiendo el analisis
y clasificacion tipologica de Spranger,
ha sido revisado y mejorado en variaa
ediciones, con la colaboracion de Philip
E. Vernon y Gardner Lindzey. Present a
un total de 45 preguntas, distribuidas
en dos grupos de 30 y 15, respectivamen-
te, cada una de las cuales se refiere a
una situacion concreta que permite po-
ner de manifiesto el valor predominante
en el individuo.

La traduccion utilizada fue el texto
de la Facultad de Psicologia de la Uni-
versidad Nacional, excepto en cuanto a
la forma de protocolo, por 10 demas se
siguieron las instrucciones y formas de
puntajes del respectivo manual de la
prueba 4. EI protocolo empleado fue el
que ideo la Dra. Fanny G. de Pedraza
para la Facultad de Psicologia de la
U. N. Es un sistema especial de "Forma
I.B.M." que servira para usarlo en el .
trabajo con maquinas electronicas. La

4 Allport, G. W .. Vernon Ph. E•• Lindzey, G.
Study of values (Ed. rev.) . Manual of Di-
rections. Boston: Hougton Miffin, 1951.



correccron se hace pOl' ahora con un
sistema especial de 6 "rejillas". La prue-
ba ha sido muy usada desde hace varios
afios 5.

C) Procedimientos estadisticos.

Partiendo de las formas mas practi-
cas de tabulacion y agrupacion de da-
tos, hasta el desarrollo de las formulas
estadisticas del caso, los procedimientos
empleados se cifieron a los principios y
tecnicas de estadisticas aplicadas a la
psicologia, tal como aparecen en la obra
de J. P. Guilford. el conocido profesor
de Psicologia de la Universidad de Ca-
lifornia 6.

Dado el enorme volumen de datos
hrutos para valorar (cincuenta y cuatro
mil) y la gcntil colaboracion de algunos
tecnicos del Banco de la Republica y
del Banco Central Hipotecario para usar
veloces maquinas calculadoras en los
pasos mas dificiles, fueron empleadas
las formulas para datos no codificados.

I) Promedios Generales. Heducidos
los guarismos hasicos a 6.000, fueron
distrihuidos en 15 column as con datos
de 260 cada una, para hombres, y de 140
para mujeres, De la columna I a la 9
(incl.] estaban los datos correspondien-
tes a los facto res oaracterologicos del
cuestionario Berger; de la 10 a la 15, los
datos de los 6 valores de Spranger. Esta
idcntificacion numer ica fue empleada
para el resto de los conjuntos.

Se calculo esta clase de promedios ge-
nerales de cada factor, en cada sexo, co-
mo criterio de apreciacion global, pues
considerados en esta forma resultan tan
genericos y desvertebrados que no indi-
can mucho, pero prestan utilidad para

5. En 1961, la psicologa Barbara Gross presen·
to una tesis de verificacion de promedios
de valores en diversas Facultades de la U. N.
(Puede consultarse en la Biblioteca de In
Facultad de Psicologia de la U. N.).

6 Guilford, J. P. Fundamentals Statistics in
Psychology and Education. Third Edition.
New York: McGraw.Hill., 1956.

estable eel' comparaciones con el nivel de
cada rasgo en los grupos identificables.

La formula cmpleada, fue, obviamen-
te esta:

x
M

N

2) Promedios y desviaciones estandar
de cada factor en cada grupo por sepa-
rado. Para cada sexo, los individuos fue-
ron distribuidos, segun la magnitud de
los factores E, A, S., en los ocho grupos
caracterologicos de la escuela de Gro-
ninga. En cada grupo se analizaron las
mismas 15 column as nombradas.·

Ademas del promedio de cada factor,
se calculo la desviacion estandar para
apreciar el grado de variabilidad de los
promedios encontrados.

La formula aplicada para calculos de
o sobre medidas originales fue la S1-

guiente:

I

N

3) Correlaci6n lineal simple. Uno de
los objetos mas frecuentes de la investi-
gacion psicologica es averiguar que po-
sible relacion hay entre dos fenomenos
o factores, Esto es 10 que se llama un
problema de "correlacion" eJ;1la termi- •
nologia estadistica. Un coefieiente de
correlacion es un numero que nos indica
que tanto se relacionan dos magnitudes
entre si, en que medida las variacione
de una implican (si el coeficiente es po-
sitivo) 0 excluyen (si es negativo) va-
ria cion en la otra.

Los coeficientes de correlacion se ex-
presan con los valorcs extremos I y -I,
que se anulan cuando no hay relacion
entre dos fenomenos. Cuanto mas se
acercan a I, tanto mas fuerte es la reIa-
cion; pOl' el contra rio, cuanto mas se
acercan a -I tanto mas evidente es la
exclusion, 0 el desplazamiento en el sen-
tido contrario.
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EI primer calculo de cOl'r~lacion en
este trahajo fue la llamada corminmen-
te en estadistica "correlacion cuantita-
tiva lineal simple" para averiguar que
relacion podia encontrarse entre cada
uno de los 9 factores caracterologicos y
los 6 tipos de valores, pOl' separado. Es-
te analisis, de indole "no estructural"
era importante hacerlo para verla re-

Iacion de los facto res del caracter con
los valores, considerado cada uno como
si fuese elemento "cuantitativo" de co-
rrelacion,

EI procedimiento empleado para este
caso, con las medidas originales fue la
formula (8,4), sugerida pOl' Guilford 7,
desarrollada de la siguiente manera:

rxy /[ (N:::E XY)
V [(N:::E X2)

4) Coeficiente biserial de correlacion;
Cuando ocurre el caso de que los facto-
res pOl' correlacionar son de indole cua-
litativa, 0 pOl' 10 menos uno de ellos
aparece como magnitud de cualidad y
no de cantidad, se empIea un procedi-
miento especial denominado "coeficien-
te hiserial de correlacion", 0 simple-
mente "correlacion hiserial". Las va-
riahles pueden tener realmente una con-
tinuidad mensurahle, pero una de las
dos puede ser dividida 0 "dicotomizada"
en dos categorias. Tal correlacion de
toda una estructura caractero16gica con
la magnitud de un valor. Era el proce-
dimiento adecuado para correlacionar
las variahles cualitativas de los grupos
caracterologicos, divisihles en dos clases
(cada grupo y su opiiesto}, con la mag-
nitud de los valores, dispuestos estos en
una escala de tipo "cuantitativo", Era
el caso de correlacionar, pOl' ejemplo, la
variahle cualitativa, "Apasionado-Amor-
fo", con cada variahle de "valor" (teo-
rico, economico, estetico social, politico
y religioso).

EI procedimiento requirio para cada
biserial, un escatograma especial a fin
de obtener la distribucion de los datos
para e1 desarrollo de la siguiente for-
mula:

7 Guilford, J. P. op, cit. pag. 141.
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r·b = x
8t y

La identificacion Mp - Mq, en la
dicotomia de la variahle caracterologia
fue la siguiente, segun la oposicion es-
tructural de los gnlpos:

Apasionado - amorfo; colerico • apa-
tico; sentimental - sanguineo; flemati-
co - nervioso.

5) Cuadros explicativos. Como podra
verse en el capitulo siguiente, todos los
calculos mencionados aparecen ordena-
dos en cuadros suficientemente claros y
dispuestos de tal modo que permiten
facilmente la comparacion, Pero aparte
de estos cuadros de calculos hay otros
simplemente aclarativos cuyo ohjeto es
hacer mas evidente el sentido de ciertos
datos.

Los procesos estadisticos mencionados,
suficientes para el proposito de este
trahajo, abren la posibilidad de empren-
del' un analisis factorial que permita
resultados mas significativos, 10 cual po-
dra ser objeto de otra investigacion pos-
terior.



CAPITULO II

PRESENTACION E INTERPRETACION DE DATOS

CUADROS GENERALES

Cuadro 1: Explicacion de abreviaturas y cifras.

Cuadro 2: Helacion de los diversos grupos caracterologicos.

Cuadro 3: NWnero de individuos en cada grupo.

Cuadro 4: Promedios generales de todos los Iactores; sin
discriminacion de grupos caracterologicos:
Hombres y mujeres, (30 promedios).

CUADRO 1

Explicacion. de abreviaturas y cifras

a) A breoiaturas:
E ..
A .
S ..
Ampl .
MjV ..
Av .
I.S .
T ..
P.I.

b) Cifras:

La magnitud de la escala de cada factor caracterologico va de 0 a 9,9. A partir
del punto 5,0 se consider a acentuado el rasgo; en el caso contra rio, disminuido,

Las escalas de valores varian segun el juego reciproco de cada uno. En los
eujetos de esta poblaeion, los puntajes oscilaron entre 20 y 64.

emotividad
actividad
resonaneia interior (funcion secundaria )
amplitud del campo de conciencia psiquica
polaridad Marte-Venus (marciana - venusiana ]
avidez psiquica
intereses sensoriales
.ternura
pasion 0 curiosidad intelectual

CUADRO 2

Relocion. de' los diversos grupos carocterologicos

Por oposicion, los grupos fueron relacionados en la siguiente forma:

Apasionado - Amorfo
Colerico - Apatico
Sentimental - Sanguineo
Flematico - Nervioso
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CUADRO 3

Numero de individuos en cada_grupo:

Apasionados .
Amorfos .
Colericos .
Apaticos .
Sentimentales . . . . .
Sanguineos .
Nerviosos .
Flematicos .

Gran Total: 400

Hombres Mujeres

64 34
6 2

14 14
7 2

27 17
19 8
13 12

no 51

260 140

CUADRO 4

Promedios Generales

a) Rasgos caracteriales

I Emotividad... . .
2 Actividad . . . . .
3 Secundariedad . . . . .
4 Amplitud del c. . .
5 Polaridad M/V . . . .
6 Avidez .
7 Intereses sens. . . . .
8 Ternura .
9 Pasion Intelect. . . . .

h) Valores

10 Tedrico .
n Economico . . . . .
12 Eatetico • . . . .
13 Social .
14 Politico . . . . .
15 Religioso . . . . .

Hombres Mujeres

4,90 5,02
5,17 4,98
4,97 5,28
4,93 5,32
4,31 4,57
5,83 5,70
4,60 5,25
5,66 5,52
4,06 3,70

Hombres Mujeres

46,6 42,2
40,3 35,7
38,0 39,2
35,7 40,2
38,6 37,6
35,3 40,8
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CUADROS ESPECIALES

Cuadros 5 a 20

Presentaci6n de los promedios de todos los rasgos caractero16gicos y los va-
lores, con sus respectivas desviaciones estandar en cada grupo, hombres y
mujeres por separado (240 promedios y 240 desviaciones).

Cuadro 21

Resumen comparativo de "puestos", en orden descendente, por promedios en
los ocho grupos, cada sexo por separado (240 comparaciones).

Factor del
Caracter

Grupo Apasionados

a) Caracter

E A S Ampl. M/V. Av, Int. T. P.I.
Sens.

6,8 6,9 6,7 4,3 4,7 6,7 5,0 6,0 5,1

0,92 0,38 0,35 0,38 0,47 0,45 0,25 0,48 0,15

6,6 6,5 6,7 4,5 4,3 6,5 5,3 6,3 3,6

0,27 0,33 0,30 0,36 0,50 0,47 0,24 0,35 0,39

CUADRO 5

M
Hombres

D-S
Hombres

M
Mujeres

D-S
Mujeres

CUADRO 6

Valor

b) Valoree

Teor. Econ. Estet, Social Polito Relig.

48 41 36 37 41 40

0,21 0,25 0,30 0,22 0,21 0,26

43 37 39 42 39 45

0,21 0,26 0,25 0,21 0,18 0,26
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M
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D-S
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Grupo Amorjos

CUADRO 7
a) Caracter

Factor del E A S Ampl. M/V. Av. Int. To Pol.

Caracter Sens,

M
Hombres 2,6 3,3 3,1 5,2 3,8 3,8 4,4 5,6 4,0
D-S

Hombres 0,27 0,38 0,36 0,31 0,41 0,41 0,83 0,43 0,56

M
Mujeres 4,2 3,8 4,4 4,2 5,0 4,6 6,6 6,0 2,6
D-S

Mujeres 0,4 0,4 0,6 ° 0,8 0,4 ° 0,2 0,8

CUADRO 8
b) Valores

valor Teor. Eeon, Estet. Social Polito Relig.

M
Hombres 43 32 40 32 36 32
D-S

Hombres 0,41 0,41 0,44 0,44 0,32 0,35

M
Mujeres 39 38 34 39 33 35
D-S

Mujeres 4,5 5,0 3,5 5,0 4,0 5,0
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Grupo Colericos

CUADRO 9
a) Caracter

Factor del E A S Ampl. M/V. Av. Int. T. P.I.

Caracter Sens.

M
Hombres 6,6 5,9 3,8 5,1 4,6 6,4 5,2 6,0 3,9
D-S

Hombres 0,32 0,35 0,34 0,28 0,45 0,40 0,65 0,36 0,49

M
Mujeres 6,5 5,8 3,9 4,8 4,8 6,0 5,9 6,0 3,5
D-S

Mujeres 0,4 0,3 0,2 0,3 0,4 0,4 0,4 0,3 0,2

CUADRO 10
b) Valores

Valor Teor. Econ, Estet. Social Polito Relig.

M
Hombres 47 40 40 36 44 33

D-S
Hombres 2,0 2,6 3,6 2,1 2,2 2,1

M
Mujeres 44 35 41 41 42 41
D-S

Mujeres 2,3 1,2 2,7 1,8 2,05 2,1
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Grupo Apciticos

CUADRO 11
a) Caracter

Factor del E A S Amp!. M/V. Av. Int. T. P.I.

Caeacter Sens.

M
Hombres 3,4 4,1 6,2 5,4 3,7 6,1 4,1 5,7 4,9
D-S

Hombres 0,29 0,18 0,23 0,35 0,37 0,51 0,52 0,25 0,49

M
Mujeres 2,4 3,4 7,8 7,1 4,2 6,6 4,6 3,4 3,6
D-S

Mujeres 1,3 0,4 1,3 0,6 0,8 ° 1,2 ° 0,2

CUADRO 12
b) Valores

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polit. Relig.

M
Hombres 46 45 35 34 38 35
D-S

Hombres 0,17 0,26 0,22 0,14 0,15 0,28,
M

Mujeres 42 36 40 39 37 37
D-S

Mujeres 2,0 2,5 5,5 6,5 3,0 4,5
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Grupo Sentimentales

CUADRO 13
a) Caracter

Factor del E A S Ampl. MjV. Av. Int. T. P.I.

Caracter Sens,

M
Hombres 6,9 3,9 6,3 4,9 4,0 6,1 4,6 6,2 4,1

D-S
Hombres 0,36 0,20 0,27 0,41 0,47 0,49 0,55 0,46 0,62

M
Mujeres 7,0 3,4 5,6 5,5 4,7 5,6 5,1 6,3 3,9

D-S
Mujeres 0,43 0,25 0,17 0,33 0,63 0.59 0,46 0,39 0,31

CUADRO 14
b) Valores

Valor Teor. Econ. Ester, Social Polito Relig.

M
Hombres 46 40 38 37 37 37

D-S
Hombres 0,24 0,24 0,27 0,20 0,24 0,18

M
Mujeres 42 36 42 39 36 43

D-S
Mujeres 0,25 0,14 0,23 0,19 0,19 0,24
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Grupo Sanguineos

CUADRO 15
a) Caracter

Factor del E A S Ampl. M/V. Av. Int. T. P.I.

Caracter Sens,

M
Hombres 3,2 6,7 3,3 5,4 4,9 5,9 4,1 4,6 5,0

D-S
Hombres 0,35 0,39 0,31 0,46 0,61 0,43 0,59 0,65 0,58

M
Mujeres 3,1 6,5 3,7 6,2 4,9 5,4 4,7 5,3 4,2

D-S
Mujeres 0,42 0,45 0,37 0,66 0,73 0,69 0,64 0,56 0,93

CUADRO 16
b) Valores

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polito Relig.

M
Hombres 48 42 42 36 37 33

D-S
Hombres 0,21 0,24 0,33 0,17 0,22 0,32

M ,
Mujeres 46 39 38 39 40 37

D-S
Mujeres 0,26 0,39 0,40 0,30 0,32 0,41
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Grupo Flemtiticos

CUADRO 17
a) Caracter

Fac~or del E A S Ampl. MjV. Av. Int. T. P.I.

earacter Sen s,

M
Hombres 3,1 7,1 6,8 4,5 5,7 6,1 4,3 5,1 5,4

D-S
Hombres 0,47 0,31 0,34 0,37 0,50 0,38 0,58 0,48 0;48

M
Mujeres 2,7 7,3 6,7 5,0 4,3 5,4 4,6 5,0 4,6

D-S
Mujeres 0,34 0,31 0,30 0,40 0,53 0,44 0,44 0,41 0,49

CUADRO 18
b) Valores

Valor Tear. Econ. Estel. Social Polito Relig.

M
Hombres 49 42 37 37 38 36

D-S
Hombres 0,23 0,24 0,25 0,21 0,21 0,27

M
Mujeres 45 39 39 42 36 37

D-S
Mujeres 0,14 0,20 0,23 0,19 0,18 0,27
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Grupo Nerviosos

CUADRO 19
a) Caracter

Factor del E A S Ampl. M/V. Av. Int. T. P.I.
Caracter Sens,

M
Hombres 6,6 3,5 3,6 4,7 4,1 5,6 5,1 6,1 4,2

D-S
Hombres 0,34 0,24 0,22 0,41 0,42 0,52 0,48 0,47 0,32

M
Mujeres 7,6 3,2 3,5 5,3 4,4 4,5 5,2 4,9 3,6

D-S
Mujeres 0,34 0,28 0,26 0,47 0,45 0,30 0,46 0,58 0,45

CUADRO 20
b) Val ores

Valor Terir, Econ. Estet. Social Polito Relig.

M
Hombres 46 41 39 37 38 37

D-S
Hombres 0,17 0,22 0,27 0,15 0,14 0,19

M
Mujeres 40 36 41 41 38 42

D-S
Mujeres 0,17 0,11 0,29 0,20 0,24 0,20
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ARTICULO 1. Interpretaciones de los
Cuadros Generales 3 y 4.

A) Cuadro 3. - Sefiala como se dis-
tribuyeron por sexos y grupos, las 400
personas de la muestra.

Aunque el cuadro no se presta a mu-
chos comentarios, sugiere sin embargo,
algunas ideas: "

-Que los resultados de los grupos
mas pequefios son de restringida vali-
dez, especialmente en cuanto a la co-
rrelacion biserial.

-Que parece verosimil pensar que
el reducidisimo mimero de amorfos y
apaticos nos esta indicando que la mis-
rna disminucion dinamica de esta for-
ma de estructuracion caracterologica no
les da a estos sujetos el suficiente im-
petu para llegar a la Universidad.

-Que no es improbable suponer que
el gran mimero de flematicos en la mues-
tra represente una Iimitacion de los re-
sultados, en el senti do de que pudiera
haberse debido al enfasis que algunos
individuos hubieran dado a ciertas res-
puestas que, en su manera de ver, po-
drian favorecerlos en la situacion de
"examenes de admisidn". Hav, en efec-
to, rasgos como la disminu~ion de la
emotividad, la fuerzas de la actividad
y la secundariedad, que tienen cierto
"prestigio" en la opinion general.

Por 10 demas, el mayor 0 menor mi-
mero de sujetos en los grupos no tiene
nada que ver con el sentido de los pro-
medios y desviaciones estandar de cada
factor, a menos que se les quiera dar
una extension interpretativa que no co-
rresponde al alcance de esta muestra
estadfstica. Ya ha sido dicho varias ve-
ces que este trabajo no es una investi-
gacion completa de caracterologia ni
exiologia, sino una modesta exploracion
en estos campos que no tiene mas alcan-
ce que el que Ie permiten las restriccio-
nes anotadas.

B) Cuadro 4. Promedios generales.
Aunque en estos promedios los grupos
caracterologicos pierden absolutamente
su identidad estructural, sin embargo,
las cifras nos permiten una apreciacion
global de la pohlacion, mas 0 menos sig-
nificativa. De modo particular son uti-
les para establecer comparaciones entre
hombres y mujeres.

Hombres. - Podemos comenzar por
enumerar los factores caracterologicos
en los cuales el promedio masculino es
superior al femenino. Helos aqui en
orden decreciente: avidez, ternura (?),
actividad, pasion intelectual. En cuanto
a los valores: 'I'eoretico, economico y
politico.

EI promedio es inferior en los siguien-
tes factores: Secundariedad, amplitud
del campo de conciencia, emotividad,
intereses sensoriales, polaridad marcia-
na (?) ; valor estetico, social y religioso.

Mujeres. - Los promedios femeninos
estan, por consiguiente, en una escala
contraria a la enumerada, Asi, aventa-
jan a los hombres en los siguientes pro-
medios (orden decreciente): Amplitud
del campo de conciencia, secundarie-
dad, intereses sensoriales, emotividad.
Valores: Religioso, social, estetico,

Los promedios inferiores al masculino
son: avidez, actividad, ternura (?), pa-
sion intelectual; valor politico, econo-
mico y teorico,

En ambos sexos la avidez y la ternura
parecen por encima del promedio ahso-
luto que, como ya esta explicado es 5,0
para los facto res del caracter I.

1 Aunque en la tesis de la Senorita Barbara
Gross -ya citada- no aparece analizada la
diferencia de sexos para los promedios de
valores, reconozco que algunos de los en-
contrados en el presente trabajo coinciden
con los hallados por ella. Promediados am·
bos sexos, concuerdan, mas 0 menOli, los
siguientes: Estetico, social y religioso.
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ARTICULO 2. - Interpretacion de los
cuadros 5 a 22: Promedios y desoia-
ciones esuindar de los promedios en
cada grupo.

Grupo L - Apasionados (EAS)

Cuadros 5 y 6

a) Hombres. - La ohservacion del
cuadro NQ 5 nos permite vcr que la for-
mula caracterolOgica del grupo masculi-
no de apasionados es "6,8, 9/6, 7/" que
corresponde, como ya fue explicado en
el Capitulo III, a los factores del micleo
"emotividad - actividad - secundarie-
dad". Estas cifras nos indican que el
grupo es muy definido en su constitu-
cion fundamental.

Teniendo en cuenta los factores de
"matizacion" y "tendencia", se nos pre-
sentan como apasionados avidos, tiernos,
algo curiosos en 10 intelectual y de inte-
reses sensoriales 2. En terminos absolu-
tos, aparece disminuida la amplitud del
campo conciencia y la tendencia a la
polaridad "venusina", pero cabe una pc-
quefia observacion : EI campo de con-
ciencia es un poco mas estrecho de 10
que indica el promedio de la poblacion
general, mientras que la polaridad venu-
sina es levemente menor que la del pro-
medio general (promedio general en
hombres 4,31, promedio en los apasio-
nados 4,7) pues tienden a acercarse al
punto medio 5,0 a partir del cual esta
el campo de la polaridad "marciana" 3.

Los valores que aparecen apreciable-
mente por encima del promedio de la
poblacion masculina son el religioso, el
teorico y el politico.

2 De aqui en adelante todas las enumeraciones
de cualquier clase de rasgos seran mencio-
nadas en orden decreciente de importancia.

3 No es necesario insistir en la comparaci6n
de los datos de cada grupo con las cifras
generales de esta muestra ni con los mime-
ros absolutos, porque 10 primero, ademas
de ser facH, ya fue hecho en terminos globa.
les,' al analizar el cuadro 2 y sera objeto de
especial comparaci6n en el cuadro 21; 10
segundo resuIta tan obvio que no vale la
pena decirlo en cada caso.

b) Mujeres. La estructuracion ca-
racterologica no ofrece grandes diferen-
cias con la masculina de este mismo
grupo, pues la formula es muy semejan"
te (6,8 - 6,9 - 6,7). Por 10 demas, apa-
recen como apasionadas avidas, tiernas
y de intereses sensoriales. En cambio,
se ve disminuida la amplitud del cam-
po de conciencia, mas 0 menos definida
la polaridad "venus ina", (0 sea, baja
"marcialidad"), y baja la curio sidad in-
telectual (P .1.) .

En los valores, el cuadro de las apa·
sionadas nos muestra que sobrepasan el
promedio fenenino general del valor re-
ligioso, teoretico, social, politico y eco-
nomico ; coinciden con el del estetico.

c) Las desvi~iones esuuular de los
promedios son realmente reducidas en
todos los grupos de ambos sexos, 10 cual
nos esta indicando que, en terminos es-
tadisticos, el 68,260/0 de los individuos
no se aparta del promedio respective en
direccion negativa 0 positiva sino unas
pocas centesimas ; mas una desviacion
estandar 0 menos una desviaeion es-
tandar.

Grupo II - Amorjos (nEnAP)

Cuadros 7 y 8

a) Hombres. - (Formula: 2, 6.3,
3-3, I). En los pocos casos de la muestra
el rasgo mas fuerte es la ternura a la
cual sigue la amplitud del campo con-
ciencia.

Todos los valores, excepto el estetico,
estan por debajo del promedio masculi-
no; mas aun, ocupan el ultimo puesto
en intereses, como puede verse en el
cuadro comparativo N9 21.

b) Mujeres. - (Formula: 4, 2.3, 8-4,
4). Es facil apreciar que la estructura
de estas amorfas tiende a ser "parasenti-
mental" por la mayor E y S. Ademas,
muestran fuertes intereses sensoriales y
ternura; estiln en el limite de la polari-
dad M/v. Aqui tambien todos los valo·
res son inferiores al promedio femenino,
excepto el economico, pero la magnitud
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de la desviacion estandar es muy apre-
ciahle.

c) Desoiacion. estiindar. - La magni-
tud de las desviaciones estandar mues-
tran una gran dispersion del promedio
de los valores en el grupo femenino, En
todos los demas factores de hombres 0

mujeres, tiene poca extension.

Grupo III - CoUiricos (EAP)

Cuadros 9 y 10

a) Hombres. - (Formula: 6,6-5,9-
3,8). Es un grupo de apasionados avi-
dos, tiernos, de intereses sensoriales de-
finidos y amplios de conciencia, redu-
cida marcianidad y poca curiosidad m-
telectual. Las consecuencias caractero-
logicas de esta estructura puede nadivi-
narse facihnente.

Los valores que sobrepasan el prome-
dio masculino son: El politico, el teori-
co, el estetico y un poco el social.

b) Mujeres. - (Formula: 6,5 - 5,8 .
39). Ofrecen una formula hasica muy
similar .a la de los hombres. Son tambien
avidas, tiernas, de intereses sensoriales,
pero de menor amplitud de conciencia
que el grupo masculino, Ademas, la cu-
riosidad intelectual es un poco menor,

Estan pOl' encima del promedio feme-
nino en el valor politico, estetico, teori·
co y social. Ocupan e1 ultimo puesto en
el valor economico, 10 cual es curiosa
en este grupo.

c) Desviacion de estiindar. - A ex-
cepcion de las desviaciones de los pro·
medios de valores, en ambos sexos las
demas dispersiones son reducidas.

Grupo IV· Apaticos (NEnAs)

Cuadros 11 y 12

a) Hombres. - (Formula: 3,4 - 4,1 -
6,2). No aparecen aqui como apaticos
"puros" porque la actividad no es exce·
sivamente baja. Predomina la avidez,
la ternura y la amplitud del campo de
conciencia. Son venusinos y la curiosi·
dad intelectual no es baja.

Los pocos apaticos de esta muestra, se
distinguen pOl' el valor economico, polio
tico y teo rico ; pero estan en los niveles
mas bajos del valor estetico y social.

b) Mujeres. - (Formula: 2,3 - 3,4 .
7,8). Las dos mujeres de este grupo, son
mas definidas que los hombres en su es-
tructura amorfa. Aparecen tamhien mas
"amplias" y iividas; pero tambien las
mas venusinas y menos tiernas de todas
las personas de la muestra estadistica.

Unicamente superan el promedio fe-
menino de valores en 10 estetico, y esto
con escaso margen; pero hay que tener
en cuenta que aqui las desviaciones es'.
tandar son bastante amplias.

c) Desviaciones esuuular, - Aparte
de las notables desviaciones de los pro·
medios de valores femeninos, como aca-
ba de indicarse, todas las demas son pe·
quefias.

Grupo V . Sentimentales (EnAS)

Cuadros 13 y 14

a) Hombres. - (Formula: 6,9 - 3,9 -
6,3). Muy definidos en su estructura, se
nos muestran los mas tiernos de todos
y bastante avidos. POl' 10 demas, regular
curiosidad intelectual, polaridad venu-
sina y no muy fuertes intereses senso-
riales.

Sobrepasan el promedio masculino del
valor social y religioso. En cuanto a los
otros valores se situ an en proximidades
limitrofes de los promedios.

b) Mujeres. - (Formula: 7, 0-3,4 •
5,6). La formula de los valores cons·
titutivos nos muestra que la actividad y
secundariedad del grupo es inferior a la
de los hombres.

Aparecen tiernas, avidas, amplias de
conciencia y con alguna acentuacion de
los intereses sensoriales. Menos venusi·
nas que los hombres y menor pasion in-
telectual.

Super an los promedios respectivos de
los valores esteticog. (el mas alto de toda
la muestra), el religioso, y un poco el
cconomico.
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c) La desoiacion esuindar, - Es de
unas pocas decimas en todos los facto-
res de ambos grupos, 10 que indica poca
dispersion de los promedios.

Grupo VI - Sanguineos (nEAP)

Cuadros 15 y 16

a) Hombres. - (Formula: 3,2 .6,7 -
3,3) , Es nn evidente grupo de sanguineos
avidos, amplios de conciencia, con algu-
na pasion intelectual. Aunque en termi-
nos absolutos estan ligeramente situ ados
por debajo de la linea limitrofe de la
marcianidad, sin embargo, estan por en-
cima de la "marcianidad" masculina y
de todas las personas de la muestra, en
general. En cambio, la ternura y los
intereses sensoriales aparecen bajos.

Los valores mas elevados son el es-
tetico, economico y teor ico. Los otros
oscilan alrededor del promedio; el va-
lor mas bajo aqui es el religioso.

b) Mujeres. - (Formula: 3,1 - 6,5 -
3,7). La configuracion sanguinea funda-
mental es semejante a la de los hombres.
Son tamhien amplias en su campo de
conciencia y avidas ; pero superan en
ternura a los hombres sanguineos.

Predominan los valores economicos,
teorico y politico. En camhio, el social
y religioso parecen bajos,

c) Las desviaeiones esuuular, Son
reducidas en todos los factores de am-
bos sexos.

Grupo VJI . Flenuuicos (nEAS)

Cuadros 17 y 18

a) Hombres. - (Formula: 3,1 - 7,1 -
6,8). La configuraeion estructural es
clara. Son Ilematicos avidos e intelec-
tualmente curiosos. Comparados con
otros grupos ocuparian el primer puesto
por la estrechez del campo de conciencia
(el tiltimQ por la amplitud). La ternura
es relativamente baja respecto de otros
grupos.

El valor mas fuerte es el teo rico ; en
cuanto a los otros, estan un poco por
encima del promedio masculino en 10
economico, social, y algo en 10 religioso.
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b) Mujeres. - (Formula: 2,7 - 7,3 •
6,7). Como se ve, la composicion de los
factores constitutivos del caracter es
muy semejante a la de los hombres, ex-
cepto un poco en cuanto a la emotividad
que, curiosa mente, es mas haja. Por 10
demas, la avidez, amplitud y ternura es-
tan en Iimites fronterizos y en menor
grado que los promedios femeninos.

Los valores teo rico, economico, social
y religioso estan algo mas elevados que
los promedios femeninos.

c) La desoiacioti esuuular, - Es pe-
queiia en todos los casos del cuadro.

Grupo VIII - Nerviosos (EnAP)

Cuadros 19 y 20

a) Hombres. - (Formula: 6,6 - 3,5 -
3,6). En su contorno, el grupo es sufi-
cientemente definido como nerviosos,
tiernos, avidos (en terminos absolutos,
porque la avidez es algo inferior a la
del promedio masculino) , y de intereses
sensoriales.

Estan por sobre el respectivo prome-
dio, los valores social, religiose, estetico,
y un poco el economico.

El valor teririco esta ligeramente por
debajo del promedio.

b) Mujeres. - (Formula: 7,6 - 3,2 -
3,5). Estructuralmente no ofrecen gran
diferencia con los hombres. Aparecen
tambien como apasionadas tiernas, avi-
das y de intereses sensor iales, si bien
por la avidez estan por debajo del pro.
medio femenino.

Los valores dominantes son el esteti-
co, religiose y social. En relacion con
toda la poblacion de la muestra, el va-
lor teorico y el economico son bajos.

c) Desviacion estandar. - Aqui tam-
bien las dispersiones de los promedios
son reducidas como 10 indican las ci-
fras decimales de las desviaciones es-
tandar.

* * *
Las comparaciones relativas de todos

los factores, en todos los grupos, apare-
cen muy claramente seiialadas en el cua-
dro NQ 21.



CUADRO 21
Cuadro Comparativo de "Puestos" por Promedios

Orden descendente de "puestos' comparados por promedios en los ocho grulJos caracterologicos,

Factor y Sexo Sex. Apa s, Amorf. Co ler, Apat. Sent. Sagn, Flem, Nerv.

Emotividad H. 2 7 3 5 1 8 6 4
M. 3 5 4 8 2 6 7 1

Actividad H. 2 8 4 5 6 3 1 7
M. 2 5 4 7 6 3 1 8

Secundar. H. 2 8 5 4 3 7 1 6M. 2 5 6 1 4 7 3 8

Amplitud H. 8 4 2 3 5 1 7 6
M. 7 8 6 1 3 2 5 4

M/V H. 3 7 4 8 6 1 2 5
M. 6 1 3 8 4 2 7 5

Avidez H; 1 8 2 5 4 6 3 7
M. 2 8 3 1 4 6 7 5

Int. Sens. H. 3 5 1 7 4 8 6 2
M. 3 1 2 7 5 6 8 4

Ternura H. 4 6 3 5 1 8 7 2
M. 1 3 4 8 2 6 7 5

P. I. H. 2 6 8 4 7 3 1 5
M. 3 8 7 6 2 4 1 5

Valor Teorico H. 2 8 4 6 5 3 1 7
M. 4 8 3 6 5 1 2 7

Economico H. 3 8 6 1 7 2 4 5
M. 4 3 8 5 6 1 2 7

Estetico H. 7 2 3 8 5 1 6 4
M. 4 8 3 5 1 7 6 2

Social H. 3 8 5 7 1 6 4 2
M. 1 7 4 8 5 6 2 3

Politico H. 2 8 1 3 7 6 5 4
M. 3 8 1 5 7 2 6 4

Religioso H. 1 8 6 5 2 7 4 3
M. 1 8 4 5 2 7 6 3

H.: HOMBRES
M.: MUJERES
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CUADROS ESPEGIALES

Cuadros 22 a 31

Correlaciones Lineales simples de cada uno de los 9 rasgos earacterologicos
con cada uno de los 6 valores, en ambos sexos (108 correlaciones).

Correl. lin. EMOTIVIDAD con
CUADRO 22

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,28 0,28 0,30 0,29 0,30 0,29
Mujeres 0,27 0,26 0,31 0,27 0,30 0,28

Correl. lin. ACTIVIDAD con
CUADRO 23

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,38 0,35 0,34 0,36 0,35 0,34
Mujeres 0,33 0,31 0,29 0,30 0,29 0,28

,
Correl. lin. SECUNDARIEDAD con

CUADRO 24

Valor Teor, Econ. Estet. Social Po lit. Relig.

Hombres
Mujeres

0,37
0,32

0,34
0,30

0,33
0,29

0,34
0,30

0,30
0,29

0,35
0,35
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Carrel. lin. AMPLITUD del C. .de C. con
CUADRO 25

Valor Teor. Econ, Estet, Social Polito Relig.

Hombres 0,31 0,29 0,34 0,33 0,34 0,29
Mujeres 0,31 0,29 0,34 0,32 0,32 0,29

Carrel. lin. POLAR/DAD M/V con
CUADRO 26

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,35 0,32 0,28 0,29 0,38 0,28
Mujeres 0,33 0,30 0,29 0,28 0,36 0,28

Carrel. lin. AVIDEZ PSIQ. con
CUADRO 27

Valor Teor. Econ, Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,46 0,44 0,39 0,40 0,41 0,39
Mujeres 0,32 0,34 0,35 0,29 0,32 0,29
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Correl. lin. INTERESES SENS. con
CUADRO 28

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,28 0,30 0,34 0,29 0,29 0,29
Mujeres 0,29 0,31 0,36 0,30 0,33 0,29

Correl. lin. TERNURA con
CUADRO 29

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,31 0,28 0,31 0,35 0,31 0,30
Mujeres 0,30 0,26 0,30 0,38 0,32 0,35

Correl. lin. PASION INTEL. con
CUADRO 30

Valor Teor. Econ. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,40 0,28 0,29 0,28 0,31 0,30
Mujeres 0,32 0,28 0,29 0,29 0,30 0,28
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ARTICULO 3. Interpretacion de correla-
ciones lineales 1. Cuadros 22 a 31.

La correlacion lineal simple de cada
lIDO de los 9 facto res del caracter con
cada uno de los diferentes valores por
separado, se hizo con el fin de analizar
en que posible medida intervenia cada
rasgo caracterologico en las preferen-
cias axiologicas del individuo.

La primera impresirin, que tenemos al
mirar los cuadros de correlaciones Ii-
neales es que no .son muy altas, en ge-
neral. Pero esto verosimilmente puede
interpretarse en el muy significativo
senti do de que no es probable que UIl
factor del caracter se correlacione di-
rectamente con un valor como si se tra-
tasede dos piezas sueltas. Lo que ver-
daderamente Ie da sentido a cada rasgo
o factor es la estructura, el conjunto al
cual se halle incorporado. La correla-
cion lineal no los considera asi, sino co-
mo elementos desarticulados del con-
junto, 10 cual les hace perder la fisono-
mia y fuerza que pudieran tener en la
trahazon arquitectonica de la persona-
lid ad. Es liUy explicable, pues, que es·
ta clase de correlaciones resulte baja;
pero aun asi, nos suministran datos va-
lidos positivos.

La primera conclusion que podemos
sacar es la que el hecho de que todas
las correlaciones sean positivas parece
indicar que la estructura caracterologi-
ca esta como "impregnada" de poten-
cial axiologico, en alguna manera, en
mayor 0 menor grado. Es curioso obser-

.var que no hay ninguna correla cion in-
fimamente baja, ni tampoco las hay no-
tablemente elevadas. Los niveles nume-
ricos sugieren la idea de 10 que me per·
mitiria Ilamar "nivel connin de impreg-
nacion axiologica de los factores del ca-
racter",

En un analisis mas detenido, y mas
cefiido ya a la literalidad numerica, po·
demos sefialar los siguientes hechos:

I El mimero de casos de cada correlacion
es de 260 hombres y 140 mujeres; esto es,
la muestra total de cads grupo.

a) Correlacion lineal EMOTIVIDAD
-valores (cuadro 22). Tanto en hom-
bres como en mujeres, los dos valores
con los cuales se correlaciona en mayor
grado la emotividad son el estetico y el
politico. Las demas correlaciones siguen
en el siguiente orden decreciente rela-
tivo, igual en ambos sexos: valor reli-
gioso, social, economico y teorico.

b) Correl lin. ACTIVIDAD - valo-
res (cuadro 23). En general, las corre-
laciones son mas elevadas aqui que en
el factor anterior, y mas altas todavia
en los hombres que en las mujeres. Es-
to nos esta indicando que la actividad
constituye un fuerte potencial axioge-
nico de los individuos de esta muestra
estadistica.

En hombres y mujeres la correlacion
mas alta es con el valor teorico, Las de-
mas decrecen en diferente orden, segtin
el sexo, asi: En los hombres: valor so·
cial, politico, estetico, religioso y eco-
nomico. En las mujeres: economico, so-
cial, politico, estetico, religioso.

c) Correl. lin. SECUNDARIEDAD-
valores (cuadro 24). En primer lugar,
hay que recordar que la resonancia pa-
sa de secundariedad a primariedad,
cuando es inferior al punto 5,0 conven-
cionalmente limitrofe. De aqui se sigue
que la medida en que la correia cion 'de
secundariedad disminuye, aumenta la
de primariedad. No ocurre un caso ni-
tido en esta estadistica, pues no apare-
ce ninguna correIa cion negativa, pero
debe tenerse en cuenta, como principio
de interpretacion general.

La mas elevada correia cion de la se·
cundariedad en los hombres es con eI
valor teorico, y en las mujeres, con eI
valor religiose. Siguen en este orden de
importancia, las demasr

Hombres: valor religiose, social, eco-
nomico, estetico, politico. Mujeres: teo·
rico, social, economico, politico, esteti·
co. Como se ve, las correlaciones en am-
bos sexos no difieren mucho por este
aspecto.
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ch) Correl. lin. AMPLITUD DEL
CAMPO DE CONCIENCIA - ualores,
(Cuadro 25). Ni en este caso, ni en el
de la "avidez", ni en el de la "secun-
dariedad", concuerdan para el primer
puesto las correlaciones de hombres y
mujeres, como ocurre con los demas
factores. Pero cuando no concuerdan,
oscilan, como puede verse, entre el pri-
mero y el segundo puesto respectiva-
mente. Tal, en este caso, en que la pri-
mera correlacion de los hombres es con
el valor politico y en las mujeres con el
valor estetico. (Claro que esta observa-
cion se hace teniendo en cuenta la rela-
cion de las diversas correlaciones entre
sf porque, en much os casos, las cifras
pueden ser iguales en ambos sexos, pe-
ro varia el puesto de importancia rela-
tiva). EI orden relativo para los demas
valores, es este:

Hombres: estetico, social, tedrico, eco-
nomico, religioso. Para la mujeres: po-
litico, social, economico, religioso, teo-
rico.

d) Correl. lin. POLARIDAD MjV. -
valores (Cuadro 26). Aqui hay que ano-
tar algo similar a 10 indica do respecto
de la secundariedad. Cuanto mas baja
sea la polaridad marciana, tanto mas se
aproximara el individuo a la venusina.
Esto, como criterio de analisis, porque
aqui tam poco hay correlaciones negati-
vas que definan claramente la polaridad
venus ina, 10 cual resulta curioso.

Hombres y Mujeres tienen aqui, como
primera correlacion, el valor politico.
Los rest antes van asi: Teorico, econo-
mico, social, religioso, estetico, en los
hombres. Teorico, economico, estetico,
social, religioso en las mujeres.

e) Correl. lin. AVIDEZ PSIQUICA
- valores (Cuadro 27). EI valor que en
los hombres se correlaciona mas fuerte-
mente con la avidez, es el teo rico; en las
mujeres, el estetico. En cuanto a los de-
mas, siguen asi:

Hombres: economico, politico, social,
religioso, estetico. Mujeres: economico,
politico, teorico, social, religioso.

f) Correl. lin. INTERESES SENSO-
RIALES - valores (Cuadro 28). Es con
el valor estetico la mas alta correlacion

para ambos sexos, Las demas decrecen
asi:

Hombres: valor economico, politico,
social, religioso y teorico. Mujeres: po-
litico, economico, social, religiose, teo-
rico. Disminuyen casi en el mismo or-
den.

g) Correl. lin. TERNURA - valores
(Cuadro 29).

Se correlaciona, en primer lugar, con
el valor social. EI orden descendente
para las demas es el que sigue:

Hombres: Valor teorico, politico, es-
tetico, religioso, economico, Mujeres:
religiose, politico, teorico, estetico y eco-
nomico. Ya aqui las diferencias de co-
rrelacion son mas acentuadas entre hom-
bres y mujeres, 10 cual puede juzgarse
como obvio.

h) Correl. lin. PASION INTELEC-
TUAL - oalores (Cuadro 30). Aunque
menor en las mujeres que en los hom-
bres, la mas alta correlacion es con el
valor teo rico, 10 cual parece apenas na-
tural. Siguen en importancia de este
modo:

Hombres: valor politico, religioso, es-
tetico, social, economico. Mujeres: po-
litico, social, estetico, economico, reli-
gioso. Esta ultima correlacion qnizas
podria estar significando que las muje-
res '''intelectualizan'' menos los valores
de tipo religiose.

CONCLUSION: Aunque la magnitud
de los coeficientes de correlacion no es
muy grande, en general, y oscilan en un
margen reducido como si todos los fac-
tores del caracter estuvieran, en alguna
man,era, "impregnados" de todos los va-
lores, sin embargo, hay algo muy impor-
tante: la "direccion", el "sentido" exio-
logico de la correlaci6n. Y, grande 0 pe-
queiia el senti do en que se mueve la co-
rrelacion encaja muy bien dentro de la
indole general de cada rasgo caractero-
16gico. En otros terminos, esta pequeiia
investigacion confirma las descripcio-
nes de Le Senne, Berger y Grieger, por
10 que se refiere a aquellos intereses 0

preferencias axiologicas hacia los cua-
les impulsan los diversos factores del
caracter.
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CUADROS ESPECIALES

Cuadros 31 a 34

Correlaeiones biseriales de euatro series caracterologicas, dieotomizadas cua-
Iitativamente por oposicion, con eada "valor", como serie "euantitativa": Hom-
bres y mujeres por separado (48 eorrelaeiones).

Correl. Biserial APASIONADO - AMORFO con valores:

CUADRO 31 P q

Teor. ErOD. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,42 O,ll 0,25 0,39 0,19 0,46
Mujeres 0,26 0,21 0,28 0,20 0,51 0,55

Correl. Biserial COLERICO - APATICO con valores:

CUADRO 32 P q

Teor. ErOD. Estet, Social Polito Relig.

Hombres -0,57 -0,30 0,23 0,61 0,55 -0,14
Mujeres -0,36 -0,28 0,49 0,12 0,38 0,32

Correl. Biserial SENTIMENTAL - SANGUINEO con valores:

CUADRO 33 P q

Tedr, ErOD. Estet. Social Polito Relig.

Hombres 0,69 -0,16 -0,25 0,16 0,39 0,43
Mujeres -0,31 -0,38 -0,64 0,18 -0,29 0,46

Correl. Biserial FLEMATICO - NERVIOSO con valores:

CUADRO 34 p q

Tedr. ErOD. Estet. Social Polito Relig.

0,20 0,33 -0,61 -0,13 0,12 0,19
0,32 0,44 0,12 -0,12 -0,13 0,14
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ARTICULO 4. Interpretacion. de las co-
rrelaciones biseriales.

Los cuadros anteriores de promedios
y correlaciones lineales pudieran consi-
derarse en cierta manera como "descar-
nados" y escuetos porIa forma aislada
y como estatica en que se presentan los
factores, En la correlacion biserial, pOl'
el contrario, hay menos anatomia, me-
nos diseccion, menos dislocaciones vio-
Ientas, porIa mayor integracion, flui-
dez, vitalidad y, pOl' consiguiente, na-
turalidad con que aparecen los rasgos
integrados en los diversos grupos carac-
terologicos, En este caso ya no se habla
de tal 0 cual promedio de la emotivi-
dad -por ejemplo- ni de si se corre-
laciona 0 no con determinados valores,
sino. de la emotividad de un apasiona-
do 0 de un sentimental, 0 colerico, 0 ner-
vioso; 0 de modo semejante, de la no-
emotividad de un flematico 0 amorfo,
o apatico. La correlacion biserial ofre-
ce la ventaja de poder tomar un grupo
caraoterologico definido y su opuesto,
para correlacionar esto que seria una
"dicotomia arbitraria de cualidad" con
la magnitud de cada uno de los valores
considerados en una escala "cuantita-
tiva".

Pero no se crea que aqui las agrupa-
ciones caraoterologioas aparecen en to-
da su integracion dinamica. Tambien
hay algo de desfiguracion y descarna-
dura, pOl'cuanto no se tuvieron en cuen·
ta los rasgos caracterologicos de "mati·
zacion" y "tendencia". Pero esto exigfa
un mayor mimero de sujetos y hubiera
requerido un trabajo mostruoso para
los precarios medios de investigacion
con que solemos contar entre nosotros.
La correlacion biserial se hizo solamen-
te entre grupos caracterologicos basicos
(en los cuales solo entran los factores
E, A, S) y los diversos valores. Como
ya se hizo notar, los grupos son peque-
nos, porque los 260 hombres de la mues·
tra y las 140 mujeres, no constituyen una
gran poblacion para 8 clasificaciones de
cada sexo.

En la presentacion de los cuadros de
la correlacion biserial, debajo del nom-

bre de cada tipo caracterologico apare·
cen las Ietras "p" y "q", Esto, para in-
dicar que identificacion tienen "p" y
"q" en los calculos de la correlacion : Si
la correlacion es positiva, 10 es respec-
to de "p"; si es negativa, quiere decir
que se relaciona mas directamente con
"q". En uno y otro caso, los indices de
correlacion indican si los grupos se di-
ferencian entre si, respecto de un valor.

a) Cuadro 31 - Correlacion. biserial
APASIONADO - AMORFO valores.

Aparece claramente que los valores
religiose, teor ico y social son los mas
relacionados con el caracter apasiona-
do en los hombres de esta muestra es·
tadistica. En otros terminos, es el pre.
dominio de estos valores 10 que mas 10
diferencia axiologicamente de su opues.
to el amorfo. Los otros valores, esteti-
co, politico y economico se relacionan
un poco mas con el apasionado que con
el amorfo, pero no hast a el punto de
constituir notables diferencias entre los
dos,

En las mujeres apasionadas de la
muestra predominan muy notablemen-
te los valores religioso y politico pOl' los
cuales se diferencian definidamente de
las pocas amorfas del grupo. Siguen en
importancia el valor estetico, teorico,
economico y social, pero en grado con-
siderable.

En los hombres y mujeres de este gru·
po pre domina la correlacion con el va·
lor religioso, 10 cual confirma 10 que ya
indicaban los simples promedios.

b) .Cuadro 32 Correl. b. COLERICO
APATICO - valores.

El caracter colerico aparece aqui muy
relacionado con el predominio de los
valores social y politico, en los hom-
bres, de tal modo que en este sentido se
diferencia muy definidamente del gru-
po apatico. En cambio, las correlacio-
nes negativas del valor teorico y econo·
mico nos estan diciendo que estos pre·
dominan notablemente en los apaticos
de la muestra, hasta el punto de consti-
tuir una diferencia axiolOgica entre los
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dos t ipos. El valor religioso, tamhien
negativo, se relaciona un poco mas con
el grupo apatico, pero no en grado de
notable diferencia,

En las mujeres el cuadro es semejan-
te en cuanto a los valores teorico y eco-
nomico que son mas fuertes en las apa-
ticas, En las colericas los valores mas
fuertes son el estetico, el politico y el
religioso, a diferencia, este ultimo, de
10 que encontramos en los colericos. El

'valor social es positivo para las coleri-
cas, pero no en grado muy alto.

La diferencia hombre-mujer ofrece
alguna discrepancia en el grupo coleri-
co, respecto de la fuerza de los valores
estetico y social. En la relacion coleri-
co·apatico la unica xliferencia imp or-
tante de sexo, es en cuanto al valor reo
ligioso; positivo en las colericas, nega-
tivo en los hombres colericos. Tanto en
hombres como en mujeres, los valores
teorico y economico aparecen mas Iiga-
dos al tipo apatico. (Sin embargo, en
los promedios, los apaticos ocupan el
ultimo puesto en casi todos).

c) Cuadro 33 - Carrel- b. SENTI.
MENT AL·SANGUINEO - valores.

Los hombres sentimentales estan aqui
en fuerte relacion con el valor teorico,
muy pOl' encima de los sanguineos, a
quienes aventajan tambien por 10 reli-
gioso y 10 politico; algo en 10 social. En
cambio las sentimentales iinicamente
respecto del valor religioso, estan en
mayor correlacion que las sanguineas,

,y algo, casi 10 mismo que los hombres,

en el valor social. Los valores estetrco
y economico -que son negativos- se
relacionan fuertemente con la estructu-
ra sanguinea tanto en hombres como en
mujeres, pero mas intensamente en las
mujeres -especialmente el estetico-c-.
A diferencia de 10 que pasa en los hom-
bres (yen concordancia con los pro·
medics generales) en las sanguineas
aparece mas fuerte que en las sentimen-
tales el valor teorico y, apreciablemen-
te, el valor politico.

d) Cuadro 34 - Correl. b. FLEMA .
TICO • NERVIOSO - valores.

En hombres y mujeres, la correlacion
flematico con valores economicos, teo-
rico y religioso es positiva (aunque el
valor religioso es bajo). Curiosamente,
en las flematicas el valor teorico es mas
elevado que en los hombres, 10 cual no
esta de acuerdo con los promedios ge-
nerales.

En cuanto a las otras correlaciones
hay discrepancia entre hombres y mu-
jeres del grupo: Los nerviosos tienen al-
ta correlacion con el valor estetico,
mientras que no ocurre 10 mismo en las
mujeres, si bien la correhicion flemati-
co-estetico es muy baja. En 10 politico
hay tambien discrepancia: En los hom-
bres la correlacion es flematico-polfti-
co, y en las mujeres nervioso-politioo ;
pero en ambos casos bajisimas y prac-
ticamente se anulan. En cambio, en am-
bos sexos el valor social se ve ligado al
caracter nervioso, aunque no tan fuer-
temente que se diferencien mucho, pOl'
este aspecto, de los flematicos.

RESUMEN,
CONCLUSIONES, RECOMENDACIONES

I-RESUMEN

Al final del trabajo, surge inmediata-
mente la inquietud de si se logro la fi-
nalidad propuesta. En mi caso, creo ha-
bet aclarado para mi, y quizas alcance
10 mismo para quien tenga la paciencia
de leer estas line as, las siguientes ideas:

-El estudio del caracter constituye
toda una problematica de dificil acce·
so porIa fragmentada multiplicidad
conceptual y metodologica con que nos
encontramos para adentrarnos alIi. To-
das las escuelas estan de acuerdo en
que el "caracter" es 10 que "caracteri-
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za" a una persona, pero Ia dificultad
esta, precisamente, en delimitar meto-
dos y conoeptos que permitan hacer ese
descuhrimiento de "10 caracteristico".
La diferencia entre "metodos explicati-
vos" y "metodos comprensivos" nos da
la clave para entender las gran des co-
rrientes de la caracterologia. Ademas,
hay que agregar el metodo "correlacio-
nal" que es de singular importancia y
ha orienta do muchas investigaciones en
este campo.

-Mientras progresan las investigacio-
nes de indole causal, el metodo descrip-
tivo de los Ienomenologos nos permite
penetrar en las estructuras vivientes de
Ia psique human a para aislarla y "com-
prenderla" casi como por via de intui-
cion. Es, por consiguiente, el metodo
mas adecuado para una caracterologia
de las propiedades.

-La caracterologia de Ia escuela de
Groninga, con Heymans, Wiersma, Le
Senne y Berger a Ia cabeza, nos ofrece,
hoy por hoy, Ia mas enjundiosa, clara y
sistematizada concepcion caracterologi-
ca, y los metodos mas precisos y expe-
ditos de verificacion. Puede afirmarse,
sin temor, que no podria emprenderse
ninguna investigacion caracterologica
seria, sin tener en cuenta los aportes y
hasta el mismo espiritu de esta fecun-
da corriente.

-Lo anterior no quiere decir que se
haya dicho la ultima palahra en carac-
terologia, ni mucho menos. Pero no
puede negarse que a partir de Heymans
y Le Senne se ha dado un gran paso que
abre amplias posibilidades de investiga-
cion, por ejemplo, en 10 que se refiere
a la morfologia y constitucion de los
grupos. Las tres propiedades fundamen-
tales de la estructura caracterologica, se-
nalad,as por estos caracterologos, son la
emotidad (E), Ia actividad (A) y Ia
"resonancia" 0 magnitud de la funcion
secundaria (S). Las otras propiedades
son "complementarias" y "suplementa-
rias"; su numero y naturaleza esta abier-
to a la investigacion. En este trabajo,
las propiedades complement arias -de
"matizacion" y "tendencias"- han sido

tomadas como .aparecen en los trabajos
de Gaston Berger.

-Uno de los campos hacia los cua-
Ies esta caracterologia ahre fecund as
perspectivas es el de Ia orientacion axio-
Iogica de los individuos. La pregunta
que surge, es la de si Ia polarisacion de
los intereses hacia determinados tipos
de valores es condicionamiento del me-
dio ambiente 0 si Ia misma estructura
personal da ya un sentido previo de
orientacicn preferente hacia algunos va-
Iores, EI problema que se plantea es
muy complejo e importante porque nos
lleva al mismo campo de la motioacion
individual.

-EI tema de los valores es uno de
los que mas desarrollo han tenido en
nuestros dias particularmente, a partir
de Max Scheler. En el campo psicologi-
co Spranger recogio estas inquietudes
para su clasificacicn de "tipos psieolo-
gicos" de indole axiologica. Si hien su
clasificacion no es estrictamente carac-
teriolOgica en el sentido de las propie-
dades, sus observaciones son muy inte-
resautes en el campo de Ia descripeion
de ciertas modalidades psiquicas depen-
dientes del predominio de un valor. La
forma como el individuo se "polariza"
hacia ciertos valores y Ia escogencia de
bienes en los cuales los realiza, deter-
min an, evidentemente, una particular
"forma de vida" que es 10 que Spranger
ha senalado. En esta investigacion no se
toma la clasificacion de Spranger en sen-
tido caracterolOgico sino, exactamente,
como "Lehensformen" relacionadas con
el dinamismo de la estructura del carac-
ter.

-Esta investigacion seiiala la posihi-
lidad de estudiar el problema de la mo-
tivacion de grupos, ahondando en el
analisis de si la dinamica axiolOgica tie-
ne algo que ver con la estructura del
caracter.

-Concretamente, este trabajo consis-
tio en valorar la posible relacion entre
el caracter y la preferencia de valores
en la poblacion universitaria de primer
aiio, en la Universidad Nacional, en
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1961 y 1962. Para examinar la configu-
racion de los grupos caracterologicos se
uso el cuestionario de Gaston Berger,
traducido y ordenado especiahnente pa-
ra el caso, La prueba de valores emplea-
da fue la 'de Allport-Vernon-Lindsey.
Por 10 demas, el analisis estadistico se
Iimito a promedios, deviaciones estan-
dar, correlaciones lineales y correlacio-
nes biseriales.

2 - CONCLUCIONES

- Aparte de las anotaciones que se han
ido haciendo a 10 largo de este trabajo,
a manera de conclusiones, especialmen-
te en el analisis detallado de los cua-
dros estadisticos, podemos resumir asi
algunas ideas generales:

-Los resultados de este trabajo son
validos, unicamente para la pohlacion
representada en la muestra estadistica.
Seria inexacto darIe mayor alcance.

-La circunstancia de "examenes de
admision en que fueron aplicadas las
pruebas, y el reducido niimero de indi-
viduos en algunos grupos, limita nota-
blemente las conclusiones anotadas en
cada caso.

-Sin embargo, atin con todas estas
Iimitaciones, los resultados son alent a-
dores. Algunos son cuantitativamente
muy significativos, otros, aunque pe-
queiios en los guarismos, toman una di-
reccion muy elocuente.

-las cifras mas significativas cuau-
titativa y cualitativamente, son los pro-
medios, desviaciones estandar y las co-
rrelaciones biseriales.

-Queda evidentemente comprobada
la relacion entre caracter y valores: La
estructura caracterial determina una pe·
culiar dinamica, axiogenica, "engendra
valores", es decir, coloca al individuo
en una particular perspectiva vital pa·
ra escoger, en la multiplicidad del "es·

piritu objetivo" aquellos valores que
mejor se ajusten a su marco existencial
para reaIizarIos en los bienes que me-
jor les correspond an.

-Los valores predominantes en los
sujetos de esta investigacion, encuadran
muy significativamente dentro de la fi-
sonomia propia de cada grupo caracte-
rologico, El contraste de los grupos es
muy claro, especialmente como apare-
cen en las correlaciones biseriales. .

-La impresion general es que estos
resultados concuerdan casi en todo, con
las suficientemente prohadas descr ip-
ciones caracterologicas de Le Senne,
Berger y Grieger, principalmente.

3 - RECOMENDACIONES

La positiva significacion de los reo
sultados, abre la posibilidad de conti-
nuar investigando en este campo de la
estructura caracterolOgica y la dinami-
ca exiologica, porque con ello se pue-
den aclarar much os problemas de moti-
vacion de individuos y de grupos. Espe-
cialmente pueden recomendarse los si-
guientes trabajos:

-Ampliar la muestra estadistica pa-
ra hacerIa mas significativa respecto de
la configuracion de los tipos caractero-
logicos. Es necesario emprender, una
completa investigacion de los factores
sociologicos que mas se relacionen con
la orientacion axiologica de los grupos.
Hay que investigar cual es, en el medio
Colombiano, el sentido propio de cada
valor y en que bienes se realizan de mo-
do especial. Es indispensable saber, por
ejemplo, que es "Io estetico" para los
colombianos, y que cosas son aqui bie-
nes esteticos; y asi, con todoe los demas
valores.

-Con base en una investigacion de
tal indole debe mejorarse el cuestiona·
rio de valores en las preguntas que no
correspond an a nuestro medio.
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