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Resumen

A partir de los resultados obtenidos en cuestionarios y entrevistas
en profundidad llevadas a cabo con periodistas arabes, este
articulo indaga en los medios de comunicacién creados por
inmigrantes marroquies en Espafia, analizando la diversidad de
actores sociales e intereses politicos, econdmicos y culturales
que los atraviesan, y prestando una atencién especial a dos
dimensiones hasta ahora no exploradas: su dimension histérica'y
el papel de las politicas publicas. Los resultados obtenidos ponen
de relieve el papel crucial del Estado espafiol y el marroqui en
la continuidad de estos espacios de comunicacién minoritarios,
y desmontan dos teorias defendidas por la mayoria de estudios
publicados sobre “medios de inmigrantes” en Espafia: por una
parte, la supuesta novedad de este fendmeno social y, por otra,
la practica inexistencia de iniciativas promovidas concretamente
por el colectivo marroqui.

Palabras clave

Inmigracién, derechos de la comunicaciéon, movimientos
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Abstract

Since the results obtained in questionnaires and in-depth
interviews carried out with Arab journalists, this article
enquires the media created by Moroccan immigrants in
Spain, by analysing the diversity of social actors and political,
economic and cultural interests that go through them, and
paying attention to two dimensions non explored before: the
historical dimension and the role of public policies. The results
highlight the crucial role of the states of Spain and Morocco in
the continuity of these minority spaces of communication, and
refute two theories defended by most of the studies published
about “migrant media” in Spain: on the one hand, the supposed
novelty of this social phenomenon and, on the other hand,
the almost inexistence of initiatives promoted specifically by
Moroccan immigrants.

Keywords

Immigration, communication rights, social movements,
public policies, migrant media.

0. Introduccién: medios y migrantes

A nivel internacional, el interés cientifico por el campo de estu-
dio que abarca los medios de comunicacién y las migraciones
empieza a desarrollarse a partir de los afios 80, y se acentda a
partir de los afios 90 con el auge de Internet. La literatura dispo-
nible ha abordado este tema desde diferentes perspectivas y en
la interseccién de diversas disciplinas (para una revisiéon biblio-
grafica sobre el tema, ver Mattelart 2007, 2009). Una primera
linea de investigacion se inscribe dentro de la sociologia de las
relaciones interétnicas y la problematica de las circulaciones
migratorias, y se ha centrado en el rol de las nuevas tecnologias
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de la informacion y de la comunicacion (NTIC) en los procesos de iden-

‘p . . . ’ . ’ 1. Proyecto de excelencia
tificacion y pertenencia de los migrantes y en como éstos, a través de

europeo MinorityMedia.
dichas tecnologias, mantienen vinculos con sus familiares y amistades Minority, Media and
en los paises de origen (dedicando una atencion especial a la dimen- Eﬁ?;ils:”t;gfnlsgggi Esgoprﬁ'
sion transnacional). Una segunda linea de trabajo, enmarcada dentro finangiado. por. I3 Comisidn
de la sociologia del periodismo y de la comunicacion, se ha interesa- Europea (FP6) y acogido por el

laboratorio MIGRINTER de la

do por el tema de la representacion de las migraciones en los medios, Universidad de Poitiers.

asi como en las modalidades de recepcién mediatica por parte de los
migrantes dentro del pais de acogida. Por dltimo, una tercera linea de
investigacion, inscrita mas bien dentro de la sociologia de los movi-
mientos sociales, ha trabajado especialmente la emergencia de una voz
colectiva de migrantes en el espacio publico a través de la produccion
de sus propios medios, indagando en la renovacién de las modalidades
de participacidén politica y movilizacion colectiva de estos grupos a tra-
vés de la utilizacion de las NTIC.

El estudio que presenta este articulo se enmarca dentro de esta tercera
linea de investigacidn, que sigue la propuesta de Husband (1994: 14)
de analizar “las minorias étnicas como agentes activos en la produc-
ciébn mediatica”; una linea de trabajo que ha puesto de manifiesto cémo
la apropiacion de los dispositivos comunicacionales (sobre todo la web
2.0) por parte de estas minorias permite ampliar sus posibilidades y
lugares de intervencion en la escena publica (es decir, sus modos de
movilizaciéon) mas alla de la esfera asociativa local dentro de la cual,
hasta entonces, estos grupos estaban a menudo confinados. En este
sentido, diferentes autores han subrayado, por ejemplo, como las NTIC
favorecen la emergencia de “nuevas esferas publicas transnacionales”
(Nedelcu, 2010) en el seno de las cuales las poblaciones migrantes y no
migrantes pueden reencontrarse, compartir intereses y valores comu-
nes; y como pueden movilizarse juntos para defender causas en nue-
vos espacios de accion colectiva (Mitra y Watts, 2002).

Ahora bien, en los ultimos afios, diferentes investigaciones se han in-
teresado también por cuestionar la contribucion de estos medios de
comunicacion creados por migrantes -y por minorias étnicas en ge-
neral- a los procesos de democratizacién de los medios y, mas amplia-
mente, a la democratizacion del espacio publico y de las “sociedades
multiétnicas” (Husband, 2000). Entre estos trabajos, destaca el realiza-
do por el proyecto Minoritymedia (en el que trabajé del 2006 al 20101),
dedicado a estudiar no so6lo las formas de ruptura de los medios de
minorias étnicas con los discursos y representaciones hegemonicas
que circulan en el espacio mediatico y mas generalmente el espacio
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2. Proyecto euromediterraneo
Mediamigraterra. Medias et
migrations dans |'espace euro-
méditerrannéen, dirigido por
Tristan Mattelart (Universidad
Paris 8) y financiado por
la  Agencia Nacional de
Investigacion francesa (I’ANR).

3. Las comillas subrayan que
me refiero a la categoria-
objeto de inmigrante, y no
a su concepto-herramienta
(sociologico), es decir, hace
referencia a la categorizacion
juridica que -concretizada con
la primera Ley de Extranjeria

(1985)- ha acabado por
instituir socialmente la
“inmigracion” como extranjera
(y extracomunitaria) por
definicion.

publico, sino también la formas de continuidad, poniendo en el centro
del analisis no sélo los elementos de transformaciéon que introducen
estos medios minoritarios, sino también las ambivalencias y limites de
muchos de ellos. Estas publicaciones (Rigoni & Saitta, 2012) (Navarro,
2008a) se alejan por tanto de la concepcion esencialista que concibe
los medios de minorias étnicas como un conjunto homogéneo y unifor-
me, asi como de la concepcion binaria que divide el espacio mediatico
entre medios de minorias étnicas y medios mainstream (pues ello su-
pondria negar la complejidad del campo periodistico y de las relacio-
nes existentes entre los diferentes tipos de medios). El trabajo de este
equipo se caracteriza igualmente por desmarcarse del pensamiento
que concibe a los medios de minorias étnicas y las personas que traba-
jan en ellos como intrinsecamente subversivos por el hecho de su iden-
tidad étnica, pues ello supondria olvidar las condiciones de produccién
en las que operan estos medios (algunos son por ejemplo guiados por
una légica comercial, como demuestra el trabajo de Ben Amor-Mathieu
2000), asi como los conflictos de identidad (profesional, étnica...) que
pueden conocer los y las periodistas de minorias étnicas (ya sefialados
por Husband, 2005) o la cuestiéon del “burden of representation”, mo-
vilizada, entre otros, por Cottle (1998) para describir la situaciéon de
los realizadores del Black cinema que sentian sobre ellos el peso de la
obligacion de utilizar cada oportunidad para representar los intereses
y los puntos de vista de las personas afrodescendientes.

En el caso de la investigacion presentada en este articulo, y resultante
de mi trabajo en el proyecto de investigacion Mediamigraterra® (en el
que trabajé del 2010 al 2012), aplicamos estos cuestionamientos y pre-
misas a una minoria étnica muy concreta: los inmigrantes arabes (y en
especial los marroquies), cuyas producciones mediaticas han sido muy
poco estudiadas en Espafia, donde el estudio de los llamados “medios
de inmigrantes” o “medios étnicos” ha sido mas tardio que en otros
paises europeos. De hecho, en este palis, las primeras investigaciones
sobre medios de comunicacién y migraciones empiezan a desarrollar-
se a partir de la segunda mitad de los afios 90 y abordan esta proble-
matica, principalmente, a través del analisis de las representaciones
de “los inmigrantes” en los discursos mediaticos, y principalmente
en los discursos informativos. Hay que esperar al afio 2002 para ver
publicados los primeros trabajos donde por fin estas personas pasan
a ser estudiadas como sujetos productores de informacion. Estos tra-
bajos son un informe (Gaya, 2002) y una tesis doctoral (Boira, 2002)
que destacan la participacion de diferentes colectivos inmigrantes en
el campo periodistico espafiol (especialmente en los medios locales del
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Tercer Sector) y que subrayan, ademas, la contribucién importante de este
tipo de iniciativas a la diversificacion cultural del audiovisual.

Seis afnos mas tarde, coincidiendo con el boom de los llamados medios ét-
nicos, Jessica Retis (2008) y Gloria Gomez-Escalonilla (2008) publican dos
monografias sobre medios creados por y/o para migrantes que son, a dia de
hoy, dos publicaciones de referencia para aproximarse a los medios impre-
sos y audiovisuales dirigidos a estas minorias. Ahora bien, ambas se limitan
a un espacio muy preciso, Madrid; un periodo muy reciente, la dltima déca-
da; y en el caso de Gomez-Escalonilla, s6lo a los “medios latinos”.

Desde entonces, se han publicado diferentes articulos sobre este tema, los
cuales han abordado problematicas tan diversas como el tipo de participa-
cion de las personas migrantes en estos medios (Gonzalez Aldea, 2010), su
profesionalizacién (Rosell, 2008), sus discursos sobre la inmigracién y el rol
que juegan en el proceso de integracion social de la poblacién inmigrante
(Mendieta, 2009) o los motivos del boom de esta prensa especializada y
su consumo por parte de dicha poblacién (Gonzalez Cortés, 2009a, 2009b),
entre otros. En la linea de los estudios de Husband, Liliana Suarez y Ali-
cia Ferrandez (2012) se han interesado, ademas, por cuestionar hasta qué
punto los “migrant minority media” ofrecen una nueva via para incorporar
una “diversidad profunda” en la esfera publica y, analizando el caso concreto
de los periodistas latinoamericanos en el campo periodistico espafiol, de-
muestran la profunda polarizacién existente entre los “mainstream minori-
ty media” y los “alternative minority media” (surgidos mayoritariamente en
el marco de asociaciones sin animo de lucro).

A pesar de los avances que suponen estos trabajos dentro de este campo,
pueden observarse todavia algunas lagunas. Por una parte, todas estas
publicaciones (excepto la de Gonzalez Aldea, que se centra en el colectivo
rumano) se interesan especialmente por los medios creados por y/o para
inmigrantes latino-americanos y sélo algunos mencionan las iniciativas
destinadas a inmigrantes arabes en general y marroquies en particular* .
Por otra parte, estas publicaciones coinciden en subrayar que se trata de un
fendbmeno “reciente” o “nuevo”, asociado al aumento de inmigracién extra-
comunitaria en las dos ultimas décadas.

1. Un nuevo terreno a explorar: los “medios marroquies”
Asi pues, la investigacidn presentada en estas paginas se centra en medios

todavia no estudiados en profundidad: los medios creados por inmigrantes
marroquies en Espafia; un colectivo cuyas producciones mediaticas tampo-

4. Jessica Retis (2008) recoge
una sola revista dirigida
especificamente a inmigrantes
marroquies: Raiz Marruecos
(creada por un empresario
espafiol), y Eugenia Gonzalez
concluye que la comunidad
marroqui  “no logré tener
ninguna tribuna” (2009b).
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5. También destacan dos
proyectos de tesis doctoral
(Ferhani 2011;  Azizi 2011).
Por otra parte, se han
publicado trabajos sobre las
producciones cinematograficas
de inmigrantes magrebies en
algunos paises como Francia
(ver Gaertner 2012), pero
no en Espafia, donde de
momento no se han producido
movimientos cinematograficos
protagonizados por cineastas
“de origen inmigrante” como
el Cinéma beur en Francia o el
Kanack attack en Alemania.

6. Siguiendo asi la linea ya
trazada por autores como
Dahan y Scheffer (2001) que
estudiaron el uso, por parte de
los migrantes, de medios como
el correo a caballo, el correo
maritimo o el telégrafo, para
mantener los vinculos con los
paises de origen.

7. La comunicacién es un
derecho fundamental que,
tal y como defienden muchas
legislaciones (M. Meda 2010),
no se refiere sélo a la recepcién
de informacién y opiniones,
sino también a su emisién.
Ver, entre otros, articulo 19
de la Declaracién Universal
de los Derechos Humanos y el
articulo 20.1 de la Constitucion
Espafiola.
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co han sido muy estudiadas en el resto de Europa. De hecho, s6lo hemos
encontrado varios informes (Bink, 2002) (Waal, 2011), financiados por
instituciones europeas y estadounidenses, que dedican un espacio al ana-
lisis de los medios creados por y/o para esta minoria en Holanda (donde el
colectivo inmigrante marroqui es también uno de los mas numerosos), asi
como tres articulos cientificos (elaborados en el marco del proyecto Media-
migraterra): dos de Karima Aoudia (2014) sobre la radio Beur FM y Radio
Orient creadas en Francia, y otro articulo de Eugenie Saitta (2014) sobre
medios de minorias étnicas en Italia, en el que se analiza en profundidad el
periddico Yalla Italia, dirigido a los “jovenes de origen arabe y/o musulma-
nes” que residen en este pais®.

Ademas del colectivo étnico estudiado, la presente investigacién aporta
otra novedad respecto a las publicaciones espafiolas existentes sobre “me-
dios étnicos”; un segundo elemento novedoso que tiene que ver mas con la
problematica y los objetivos principales del estudio. De hecho, éste busca
desmontar dos ideas que tienden a convertirse en lugares comunes en la
literatura disponible hasta el momento: por una parte, la supuesta novedad
del fendmeno de los “medios de inmigrantes” en Espafa y, por otra, la casi
inexistencia de medios creados por inmigrantes marroquies. El recorrido
histérico que planteamos no sélo trata de visibilizar el rol activo de estas
personas en el campo de la comunicacion desde hace décadas®, sino tam-
bién comprender mejor el presente de estos medios que, como veremos,
no so6lo surgen en las grandes capitales espafiolas. Asimismo, intentamos ir
mas alla del analisis de la participacién cultural, social y politica del colecti-
vo inmigrante marroqui a través de estos medios, y del analisis de sus dis-
cursos, para indagar también en otra dimension politica y sociolégica, prac-
ticamente inexplorada hasta ahora: el papel de los Estados -tanto del pais
de acogida como del pais de origen- en la continuidad (o no) de este tipo de
iniciativas mediaticas. De este modo, al valioso analisis de las tensiones en-
tre mercado y ciudadania (realizado por autoras como Suarez y Ferrandez
(2012) en el caso de los “medios latinos”), incorporamos el analisis de un
tercer actor social, el Estado, con el fin de comprender mejor el funciona-
miento de este campo de estudio en el que se interrelacionan problematicas
que tienen que ver no so6lo con la identificacién étnica y los intereses eco-
noémicos de ciertos grupos, sino también con el derecho de comunicacién’
de la ciudadania y con las politicas publicas (tanto aquellas en materia de
inmigracion y comunicacion como de asuntos exteriores).

En definitiva, desde la articulacion de la sociologia politica, la historia y la so-
ciologia de las migraciones, nos propusimos resolver los siguientes interro-
gantes: ;Cuando aparecen las primeras iniciativas creadas por inmigrantes
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marroquies en Espafia? ;Cuales son los factores que explican su creacion?
;Cudl es el perfil y la trayectoria social de los promotores de estos medios?
(En qué medida participan en los movimientos sociales de inmigrantes ma-
rroquies en este pais? ;Qué lugar ocupan los intereses del mercado? ;Cuales
son las iniciativas que tienen mas posibilidades de sobrevivir? ;Cuales han
recibido y reciben mas apoyo institucional tanto por parte de la administra-
cion publica espafiola como la marroqui? ;Existen medios que canalicen los
intereses de los movimientos de contestacion politica que existen en Ma-
rruecos? ;Y medios que encaucen los intereses del Majzén®?

Para responder a estas preguntas, partimos en primer lugar del censo de
medios nacidos de las nuevas migraciones, que compilé en el marco del pro-
yecto de excelencia europeo Minoritymedia (y publicado en parte en Nava-
rro, 2008b). Segun este censo, los medios dirigidos a “europeos del Este”
(alrededor del 10% de medios censados) y sobre todo a “latino-america-
nos” (43%) eran los mas numerosos, pero también se recogian 18 medios
destinados a “arabes™ (especialmente, palestinos y marroquies) que repre-
sentaban un 5% del total de medios censados. A partir de ahi, y en el marco
del proyecto de investigacion Mediamigraterra, pudimos contactar con los
periodistas y responsables de la mayoria de estos medios “arabes”, les en-
viamos cuestionarios y solicitamos ejemplares de los medios impresos. Los
cuestionarios iban destinados a recoger datos principalmente descriptivos
de cada tipo de medio: afio de creacion; territorio de difusion, horario de
emision y nimero de oyentes aproximado (en el caso de programas de ra-
dio); territorio de distribucion, precio y nimero de ejemplares (en el caso
de prensa escrita); pagina web; tipo de medio (publico, comercial, asociati-
vo sin animo de lucro u otro); impulsor/es; publico objetivo o target; conte-
nidos/secciones principales; nacionalidad de los periodistas y si son volun-
tarios o contratados; objetivos principales; fuentes de financiacion.

Finalmente, pudimos ampliar el censo especifico de medios creados por
inmigrantes marroquies a mas de veinte iniciativas, y llevamos a cabo en-
trevistas semi-directivas con dieciocho periodistas arabes (todos ellos de
origen marroqui, excepto un egipcio, un sirio y un argelino), de una dura-
cion media de dos horas, a través de las cuales pudimos profundizar en la
problematica de nuestra investigacion. El presente articulo recoge pues s6lo
una pequefia muestra de estos testimonios; una muestra minima pero re-
presentativa de la ingente cantidad de observaciones y experiencias que ob-
tuvimos en estas entrevistas y que nos condujeron a constatar las hipotesis
que planteamos en la conclusién del articulo.

8. Es el término arabe, utilizado
en Marruecos, para referirse al
aparato del Estado y a la élite
dirigente del pais. Sus elementos
principales son por este orden:
1) la monarquia, en la que se
incluye el rey, su familia y sus
amigos (como Fuad al Himma,
fundador del partido PAM), 2)
los servicios secretos exteriores
e interiores, 3) la Gendarmeria,
4) consejeros, empresarios,
terratenientes y ex ministros.

9. Categoriaenlaqueincluimosa
todas las personas procedentes
de paises arabes, incluidas por
tanto las pertenecientes a las
diferentes etnias autdctonas del
norte de Africa (los imaziguen),
mayoritariamente arabizadas,
pero cuya lengua propia es el
tamazight, con sus diferentes
dialectos segun la region.
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En cuanto al término utilizado para categorizar estos medios, aunque la et-
nicidad minorizada de los creadores de estos medios es una variable im-
portante (de hecho, la necesidad de ofrecer “otra” imagen del grupo identi-
tario de pertenencia, incluso de su religion, esta muy presente en la mayoria
de casos), no me referiré a ellos como “medios étnicos”, por varias razones.
Por una parte, la practica de resaltar la particularidad étnica de sus creado-
res refiriéndose a estos medios como “étnicos” contribuye a ocultar el he-
cho de que la etnicidad es una variable transversal mas del complejo campo
periodistico, que esta presente por tanto en estos medios y en el resto. Por
otra, dicha practica conlleva el riesgo de sobrevalorar la dimension étnica
por encima de las demas: por ejemplo, el subrayar la dificultad de financia-
ciéon de los “medios étnicos” en general puede invisibilizar el hecho de que
muchos de estos medios no tienen mas dificultades que otros medios “no
étnicos”, y que estas tensiones dependen no tanto del lugar de nacimiento
o la identificacién étnica de sus creadores sino mas bien -como veremos al
menos en el colectivo marroqui- del capital econémico de sus creadores y,
en especial, de su capital social y cultural.

Por ultimo, es importante precisar que la muestra estudiada se centra uni-
camente en los medios creados por inmigrantes marroquies. Por ello, este
articulo no se detiene en medios -como las revistas Rif'y Mas o Unién 23-
creados por melillenses de origen amazigh, pues al tratarse de personas que
descienden mayoritariamente de la poblacion autdctona de la zona del Rif,
resulta muy cuestionable categorizarlos como inmigrantes en Melilla. Por
otra parte, no incluyo en la muestra analizada los medios de comunicacion,
como Raiz Marruecos, Marruecosdigital.net o Arab fi Spania, dirigidos es-
pecialmente a marroquies pero creados por espanoles (en la mayoria de
casos empresarios). Ni tampoco los medios creados por arabes de otras na-
cionalidades, como el portal redmundodrabe.com, la revista Amanecer y el
periddico Al Andalus, los tres impulsados por palestinos, ni la televisiéon por
satélite Cordoba Internacional, promovida por un jeque saudi. En cuanto a
los programas televisivos como Islam hoy (TVE) e Info arab (BTV), presen-
tados por periodistas marroquies y emitidos en televisiones publicas, si for-
maron parte de nuestra investigacion, pero son analizados en otro articulo,
dedicado a medios de comunicacién publicos y diversidad cultural (Nava-
rro, 2014), en el que se estudia en profundidad la creacién y evolucién de
estos dos programas emblematicos, asi como los diferentes actores sociales
que los promovieron.

A continuacion, se presentan la génesis y las caracteristicas principales de
los medios de comunicacién que han centrado el interés de esta investiga-
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cion, clasificandolos en cinco grupos que han sido delimitados en funcién de
dos criterios principales: a) el tipo de objetivos e intereses de sus creadores,
y b) los diferentes contextos politicos y econémicos donde surgen. En pri-
mer lugar, veremos las iniciativas promovidas por asociaciones de estudian-
tes musulmanes surgidas en los afos 60. En segundo lugar, los medios vin-
culados a asociaciones mas bien politicas o militantes que emergen en los
afios 80. Posteriormente, los medios ligados a asociaciones socioculturales
que aparecen sobre todo a partir de los afios 90; asi como las iniciativas de-
sarrolladas en la década siguiente por periodistas profesionales. Por tltimo,
un quinto grupo, surgido con el boom de los medios comerciales dirigidos a
“inmigrantes”, especialmente visible a partir de 2005.

2. Medios, libertad religiosa y musulmanes

La primera iniciativa mediatica encontrada remonta a los afios 70. Se trata
de la revista Islam, nacida en Madrid en 1971, en el marco de las asociacio-
nes de estudiantes musulmanes que fueron promovidas en los afios 60 en
ciudades como Granada, Madrid, Valencia y Zaragoza. Estas asociaciones es-
taban compuestas mayoritariamente por estudiantes procedentes de Orien-
te Proximo, pero también de Marruecos -sobre todo, en Malaga y Granada.
Esto responde al contexto migratorio de los afios 60 y 70, caracterizado por
la llegada de estudiantes de Siria, Egipto, Jordania y Palestina, atraidos por
la politica cultural del régimen franquista, que establecié convenciones de
cooperacion universitaria con estos paises.

La creacién de esta revista también responde al contexto politico de fina-
les de los afios 60. Vienen los vientos de cambio del mayo del 68 y se in-
tensifican las protestas de los estudiantes y sindicatos espafioles contra la
dictadura franquista. En 1967, se produce ademas un acontecimiento que
sera determinante en la lucha de las minorias religiosas por su derecho a la
libertad de expresion: la aprobacion de la Ley de libertad religiosa'® . Como
explica el secretario general de la Comision Isldmica Espafola (CIE) y uno
de los principales impulsores de la revista Islam, Riay Tatary'!, esta ley im-
plica, ante todo, un amparo juridico para poder defender las actividades de
las asociaciones religiosas: tanto las actividades de culto y representacion
en foros, como las de prensa. Tras la aprobacion de esta ley, muchas asocia-
ciones no catolicas se registran en el Ministerio de Justicia como entidades
religiosas; entre ellas, la Asociacion de Estudiantes Musulmanes (AEM), en
la que participa activamente Tatary, y que se registra en 1971 con el nombre

10. Ley 44/1967, de 28 de
junio, regulando el ejercicio del
derecho civil a la libertad en
materia religiosa.

11. Entrevista a Riay Tatary el
17/06/2012. Presidente de la
UCIDE desde 1991, es también
vicepresidente del Consejo
Musulmdan de Cooperacion en
Europa. Llegd a Granada en
1970, originario de una familia
siria de clase media-alta, para
estudiar Filologia hispanica en
la universidad. Después estudio
Medicina en Asturias.
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12. Entrevista a lhab Fahmi el
23/04/2012. Coordinador de
la UCIDE de Valencia y Murcia.
Nacido en Egipto y procedente
de una familia de clase media,
llegd a Espafia en 1985 para
estudiar un doctorado en
Ciencias econémicas.

COMMONS |

de Asociacion Musulmana de Espafa (AME). Ese mismo afio, empiezan a
editar la revista Islam.

De acuerdo con Thab Fahmi'?, coordinador de una de las asociaciones mu-
sulmanas mas activas de Espafia y conocedor del movimiento asociativo
musulman, la mayoria de miembros de AME eran estudiantes de Medicina y
de Estudios arabes e islamicos, que crearon la asociacion “para eliminar el
desconocimiento tan grande que habia del islam en la sociedad espafiola de
aquel momento”. Para ello, organizaban charlas y encuentros con comparie-
ros de la universidad, profesores y miembros de las mezquitas. Y con ese fin
crearon también la revista Islam:

El objetivo principal era que los estudiantes musulmanes dispusieran de
una herramienta, en lengua espafiola, para formarse en conocimientos so-
bre islam y poder asi informar mejor en espaiiol a los compafieros espaio-
les [...] Posteriormente, se convierte también en una herramienta util para
formar a nuestros hijos, nacidos ya en Espafia y por tanto hispanéfonos.
(Riay Tatary).

Aunque desde su origen, siempre se busc6 romper estereotipos sobre la po-
blacién musulmana, como precisa Ihab Fahmi, en los afios 70, los estudian-
tes arabes no tenian el mismo sentimiento de discriminacién que pueden
tener ahora y, entre las preocupaciones de la revista no estaba la “integra-
cién”: “No sufrian tanto estas cosas. Al revés. Sentian una buena acogida de
la sociedad [...] Se sentian integrados, se sentian bien en su entorno, res-
petados; estamos hablando de gente con cierta formacion”. No obstante, a
partir del afio 2001, tras los atentados del 118, el objetivo principal de la
revista pasa a ser, como reconoce en la entrevista, “quitar la mancha de que

somos terroristas”.

Aunque Riay Tatary admite que a menudo les han llamado para participar
en programas de radios publicas y privadas cuando han tratado el tema del
“islam en Espana”, critica que nunca le hayan concedido una licencia para
crear su propia emisora de radio, ni en Madrid ni en otra ciudad espafiola,
a pesar de las numerosas solicitudes que, desde la AME primero y desde la
UCIDE después, han realizado en las ultimas décadas. Ahora bien, si exis-
ten programas radiofénicos promovidos por asociaciones de jovenes mu-
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sulmanes, como es el caso del programa Per tot el mén, que fue -hasta
su desaparicidn a finales del 2013- uno de los referentes mediaticos de
muchos jovenes musulmanes en Espafia, la mayoria de los cuales son de
origen marroqui. A diferencia de las revistas anteriores, la participacion
de mujeres y de las llamadas segundas generaciones, asi como de jéve-
nes convertidos al islam, estaba muy presente en este programa, que se
emitia dos veces al mes en una radio local publica, Radio Matard, la cual
podia escucharse también por internet en todo el territorio espafiol, asi
como en América latina, Europa y Marruecos'®. Todos eran voluntarios,
y la mayoria, jovenes estudiantes.

La ONG internacional Forjadores de la Vida y la asociacién musulmana
ACM Al Ouahda promueven Per tot el mén en 2009. Como explica el di-
rector de esta emision, Hicham Bouricha'*, después de 10 afios en Ma-
tard, esta asociacion quiso “salir de la mezquita para ofrecer la imagen
real del islam que convive con todas las culturas y generar dinamicas
de interaccion con otras comunidades no musulmanas de origenes di-
versos”; y para hacer esto, se sirvi6 de la radio. Por otra parte, la ONG
Forjadores de la Vida es un proyecto internacional dirigido por y para
jovenes cuyos campos de actuacion principales son la educacion, la sa-
lud, el empleo y la formacioén, al cual se adhirieron primero asociaciones
del mundo arabe y, después, asociaciones de varios paises europeos. El
primer grupo creado en Espafia es el de Matar6, siendo Hicham Bouri-
cha uno de sus promotores. Una vez mas, se trata de un joven especial-
mente activo en el campo asociativo, con estudios universitarios y que
mantiene también vinculos con jovenes musulmanes de otros paises.

La emision incluia espacios educativos y noticias sobre religion, politica,
cultura y deportes. Se buscaba, en palabras de su director, “construir un
puente entre la cultura de acogida y la cultura de origen, fomentar la
comprension y el respeto mutuo; [...] desmantelar las mentiras y las tra-
bas a la comunicacién que existen entre estas dos culturas”. En el marco
de esta radio, también se organizaban actividades deportivas y cultura-
les, y se publicaban articulos en revistas locales; actividades que, segiin
Bouricha, “abren una puerta a la comprension y a la convivencia entre
culturas”. Estas formas de participacién caracterizan las asociaciones de
jovenes musulmanes que, como Forjadores de la vida, han sido creadas y
revitalizadas en la dltima década en Espafia, y en otros paises europeos.
Jévenes que, como sefala la investigadora Virtudes Téllez, claman por el
respeto, el reconocimiento y la adecuada representacién que permitan
el ejercicio y la visibilidad de su ciudadania, sin renunciar a visibilizar
su identificacién religiosa:

13. De hecho, aunque los
idiomas predominantes eran el
cataldn y el castellano, Per tot
el Mon se traducia al francés,
arabe, inglés y aleman.

14. Entrevista a Hicham
Bouricha el 13/7/2010.
Cuando acaba en Marruecos
su licenciatura en Derecho,
emigra en 2000 a Alemania para
estudiar Economia y politica
internacional en la Universidad
de Bremen, donde mas tarde
realizard un doctorado en
Relaciones mediterraneas. En
Alemania, visita un programa
creado por musulmanes en
la radio local de Bremen,
experiencia que le da la idea de
crear un programa similar en
Mataré.
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Mientras que la visibilidad de la “musulmaneidad” es valorada por
ciertos sectores como un riesgo de radicalizacién (o sumision), aque-
llos/as jovenes que la promueven, en realidad, desean que sea su ima-
gen, en conjuncion con sus practicas, la que genere ejemplos de conci-
liacion de una identificacion civil (la espafiola) con una identificaciéon
religiosa (la isldmica) [..] [Desde estas asociaciones], ha sido posible
aunar fuerzas, ampliar sus capacidades de actuacion y poner en practi-
ca y visibilizar los discursos de conciliacion de [estas] identificaciones
(Téllez 2011: 351-352).

3. Medios, exilio politico y militantes de derechos humanos

En los afios 80, con el “despertar econémico” de Espafia, la inmigraciéon
marroqui se consolida y los marroquies se convierten en el colectivo in-
migrante mas numeroso. Es en el marco de las asociaciones creadas por
este colectivo y en esta década, donde hemos descubierto otro tipo de
medios que podrian categorizarse como militantes. De hecho, se trata de
asociaciones surgidas de la actividad de exiliados politicos y estudiantes
marroquies, cuyo objetivo principal era la defensa de los derechos hu-
manos en Marruecos. Entre estas asociaciones, destacan la Asociacion
de Emigrantes Marroquies en Espafia (AEME) y la Asociacion de Tra-
bajadores Marroquies de Espafia (ATIME), creadas en Madrid en 1987
y 1989 respectivamente, las cuales, al principio, como han subrayado
muchos periodistas marroquies entrevistados, no estaban controladas
por el gobierno marroqui y contaban con mucho apoyo social gracias
precisamente a su “actitud anti-oficialista”.

La aparicién de este tipo de asociaciones responde, en gran parte, al
contexto politico espafiol de los afios 80. Esta década esta marcada por
la consolidacion de la inmigracién marroqui, pero también por la con-
solidaciéon de una transicién democratica, tras casi 40 aflos de dictadura
militar, y por la entrada del pais en la entonces Comunidad Econémica
Europea (CEE) en 1986. Como destaca el periodista marroqui El Hous-
sine Majdoubi: “en la época de Franco, era imposible para la oposiciéon
marroqui, tener en Espafia una residencia, un espacio para actuary para
hacer conocer las reivindicaciones politicas”.

La primera iniciativa mediatica de caracter fundamentalmente politico

creada en Espafia por inmigrantes marroquies es una revista-folleto ti-
tulada Boletin de Trabajadores marroquies en Catalunya, impulsada por
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la Asociacién de Marroquies en Catalufia entre finales de los afios 70 y
principios de los afios 80. Como recuerda Abdelhamid Beyuki®®, exiliado
a Espafia en los afios 80, esta asociacion estaba dirigida por opositores
al régimen marroqui de la corriente socialista Opcion Revolucionaria, y
su dirigente era el refugiado politico Ismael M’rabet, quien trabajé con
el sindicato Comisiones Obreras (CCOO) desde finales de los 70 hasta
los 90. La revista, cuya periodicidad era bastante irregular, estaba dedi-
cada ala defensa de los derechos humanos en Marruecos y ala denuncia
de desaparecidos, y dejé de editarse en 1989. En 1994, M'rabet regresa
a Marruecos y la asociacidon desaparece definitivamente.

También en los afios 80, destaca la publicacion de Al Hijra (Inmigracién),
una revista-folleto en arabe dirigida a los inmigrantes marroquies resi-
dentes en Espafia, y creada por AEME. Esta asociacion estaba formada
fundamentalmente por refugiados politicos marroquies como Abdelha-
mid Beyuki, que se exili6 a Espafia en 1984 tras las llamadas revueltas
del pan'® en Marruecos, en las que participé como destacado dirigen-
te estudiantil de la UNEM (Union Nacional de Estudiantes Marroquies)
y miembro de la USFP (Union Socialista de Fuerzas Populares). Como
explica Beyuki, esta revista de aproximadamente 4 paginas se estuvo
publicando desde 1986/87 hasta 1990/91 y sus articulos hablaban so-
bre todo de Espafia (principalmente de la situacién de los inmigrantes
y la ley de extranjeria del 85), aunque también dedicaba un espacio a
Marruecos (y a denunciar la vulneracién de derechos humanos). En de-
finitiva, Al Hijra reflejaba la ideologia de AEME, una asociacion ligada a
la organizacién marxista-leninista “Ila l-Amam” (Adelante), fundada por
Abraham Serfaty en 1970 y que sufri6 con especial dureza la represion
politica que caracteriza los llamados afios de plomo marroquies. Mues-
tra de su posicionamiento ideoldgico era su negativa absoluta a recibir
subvenciones del Estado espafiol y la defensa de lemas como “Para la
reina Sofia, la Ley de Extranjeria” o “La ley de extranjeria: racista y por-
queria”.

En 1989, varios miembros de AEME, entre ellos Abdelhamid Beyuki'’,
apoyados por algunos compafieros espafoles y latinoamericanos, de-
ciden salir de AEME tras enfrentamientos ideologicos entre las dife-
rentes corrientes de izquierda, y crean la Asociaciéon de Trabajadores
Marroquies de Espafia (ATIME). Dos afios después de su creacion, en
1991, ATIME empieza a editar una revista mensual titulada Protesta. Y
en 1992, empieza a emitir el programa La voz del Inmigrante en la emi-

15. Entrevista a Abdelhamid
Beyuki el 24/04/2012 vy el
31/07/2012.

16. En enero de 1984, hubo
revueltas en Nador y Tetudn,
por la subida de los precios de
alimentos basicos, resultante de
los planes de ajuste estructural
impuestos a Marruecos por el
Banco Mundial y el FMI en 1983.
Las revueltas dejaron decenas
de muertos.

17. Licenciado en Derecho
y de origen social humilde,
fue uno de los fundadores de
AEME, asi como presidente
de ATIME desde su creacién
en 1989 hasta 2002. En el
momento de la entrevista es
director de la ONG REMCODE
(Red  Euromediterranea de
Cooperacion al Desarrollo) vy
Miembro de la ECRI (Comisidn
europea contra el racismo vy la
intolerancia) a titulo de Espania.
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. . » sora local comunitaria de Madrid Radio Verde, dos veces por semana
18. Después pasd a emitirse . . ’ . . .
algunos afios en la emisora hasta 199418, Al igual que Al Hijra, la linea editorial de Protesta es laica,
comunitaria de la ONG Jovenes pero a diferencia de su predecesora, la mayor parte de la revista se edita
ﬁ):ctrr‘z'ar;r;tno;frg:}f;:igﬂe;ou?':;i en castellano, pues el objetivo, en palabras de Beyuki, era “comunicarse
Radio Verde. con la sociedad espafiola”. La linea editorial de Protesta refleja por tan-
to la postura “mas moderada” de ATIME, como describe Beyuki, “con
planteamientos mas pragmaticos” que AEME, con el fin de “entendernos
mejor con el gobierno espafiol” y luchar contra la ley de extranjeria “en
términos diferentes alos de AEME”. De hecho, en 1997, la revista Protes-
ta pasé a llamarse En didlogo para representar mejor esa busqueda de
comunicacion con los espafioles, incluidos los sindicatos, las ONGs, los
partidos politicos y los parlamentarios, a quienes se les llega a distribuir
personalmente la revista. A pesar del “pragmatismo”, la linea editorial
de Protesta y En didlogo era critica con el gobierno espafiol. Prueba de
ello es que, durante una huelga general celebrada en los 90, ATIME se
sirvio de la revista para animar a los trabajadores inmigrantes a hacer
la huelga.

A diferencia de las publicaciones que veremos después, esta revista, al
igual que Al Hijra, tampoco tuvo subvenciones publicas especificas. Y
es que, de acuerdo con Abdelhamid Beyuki, por entonces este tipo de
iniciativas no merecia el interés de la administracion publica:

El gobierno espafiol y los autonémicos nunca han entendido la impor-
tancia de este tipo de medios para la integraciéon de los inmigrantes.
La prensa propia de inmigrantes no se consideraba como medio de in-
tegracion, sino como medio de exclusion que no ayudaba a la integra-
cion. No entendian que, si nosotros nos comunicamos con la sociedad
espafiola, podemos hacer mucho por la integracion porque la integra-
cién es cosa de dos: tanto de la poblacion inmigrante como de la autéc-
tona. (A. Beyuki)

Precisamente por las dificultades de financiacién, En didlogo deja de
editarse en 2001, un afio antes de la salida de Beyuki de ATIME. Aunque
seraretomada en 2010 (en formato on line), estas iniciativas de los afios
80y 90 centradas en la denuncia politica y en la defensa de los derechos
de los inmigrantes suelen ser, como sentencia El Houssine Majdoubi,
“experiencias que acababan pronto por falta de apoyo econémico, por
falta de experiencia... y porque [...]: 1a élite intelectual de la inmigracion
marroqui solia dirigirse a Francia y muy poco a Espafia”. Ademas,con la
muerte de Hassan Il y la llegada de Mohammed VI en 1999, muchos de
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estos exiliados marroquies regresaron a Marruecos y acabaron moderando
sus criticas hacia la monarquia marroqui.

Entre los que se quedaron en Espafa, también hubo muchos que fueron
moderando su discurso respecto a las politicas del gobierno espafiol. Como
demuestra Sonia Veredas (2004) en su investigacion sobre el asociacionis-
mo marroqui en Espaiia, a finales de los afios 80 algunas de las asociaciones
marroquies de defensa de los derechos humanos, apoyadas por los sindi-
catos espafioles mayoritarios, empezaron a recibir financiaciéon publica y,
poco a poco, fueron ocupandose de la provision de servicios sociales a la
poblacién inmigrante y desmarcandose progresivamente de la linea de de-
nuncia politica. Este cambio en la relacion con la oficialidad y el consiguien-
te desplazamiento de objetivos de estas asociaciones, se ve reflejado en la
evoluciéon de ATIME, hasta el punto de que, como explica Beyuki, sobre todo
a partir de 2005 aproximadamente, “se empez6 a confundir la moderaciéon
y el pragmatismo con el clientelismo” y ATIME pasé a ser mucho menos cri-
tica con el gobierno espafiol.

Ahora bien, hoy en dia, ; existe en Espafia algin medio de comunicacién crea-
do por inmigrantes marroquies que haya retomado la funcién de denuncia
politica que tuvieron iniciativas como las de Al Hijra o Protesta? Segun los
periodistas marroquies entrevistados, no. Ni siquiera existe en Espafia una
iniciativa del tipo Demainonline.com, un periédico digital francéfono lanza-
do en Francia en 2011 por el periodista independiente Ali L'mrabet®, o del
tipo Mamfakinch.com, un medio on line alternativo, autofinanciado y hori-
zontal, surgido en Francia tras el movimiento del 20 de Febrero de 2011
con el objetivo de crear una “cultura de la transparencia”*® . Segtn el perio-
dista freelance Anuar Tayebi?!, actualmente en Espafia pueden haber aso-
ciaciones de marroquies que estén en contra del régimen marroqui, pero
son “pocas y pequefias”. Como le ha demostrado su propia experiencia, las
posibilidades de visibilizar en los medios de comunicacién las voces marro-
quies mas criticas con el régimen son muy reducidas. En la misma linea, un
periodista independiente afin al movimiento marroqui del 20F, explicaba
asi las enormes dificultades que encuentra en Espafia para seguir luchando
por el cambio politico en Marruecos:

19. Creado con la “voluntad
de acompaiar la ‘transicién
democratica’ (si es el caso!) o
denunciar esta real y dudosa
mascarada si el régimen
intenta  distraer ordenando
un relookage cosmético de la
constitucion”. Cita recogida de:
www.yabiladi.com/articles/
details/5041/presse-maroc-
demain-reparait-ligne.html. Cita
traducida al castellano por la
autora y recogida del siguiente
articulo de yabiliadi.com.

20. Definido asi por Asmaa Azizi
(2011).

21. Entrevista a Anuar Tayebi el
11/7/2011. Poeta vy licenciado
en filologia arabe, desde su
llegada a Espafia en 2004,
ha trabajado en diferentes
medios dirigidos a inmigrantes
marroquies; labor que ha
compaginado con su profesion
de mediador intercultural y su
trabajo en la ONG Forum de
Derechos Humanos del norte de
Marruecos y Cataluia.
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22. Segun datos del INE, en
diciembre de1999, en Catalufia
vivian 183 736 inmigrantes
extranjeros (el 22,93% de toda la
poblacidn extranjera residente
en Espania).

23. El 31 de diciembre de
1990, habia 5 260 marroquies
con permiso de residencia en
Cataluiia, en 1996 eran 29 459,
y en 2001, 88 642.

24. Entre estas, la revista El
Pont , creada en el 2000 por la
asociacion de Olot (Girona) Dar
Salam Multicultural Garrotxa,
y el programa de radio Sense
fronteres, creado en 2002 por
la asociacion Magribins sense
fronteres y difundido en la radio
publique de Salt (también de
Girona).

25. Es decir, la poblacion
marroqui  originaria de los
grupos étnicos autdctonos que
habitaban el norte de Africa
antes de la conquista arabe
en el siglo VIl y su posterior
arabizacién e islamizacion.

26. tamazghacatalunyaspa.
wordpress.com/ El primer y
Unico numero de esta revista
se publica en Internet el 1 de
abril del 2010, en catalan y
en castellano (la versién en
amazigh se envia so6lo por email
a los suscriptores). Ver amazir.

wordpress.com

¢Con quién voy a luchar aqui? No hay nadie. Yo, uno de los proyectos que
tenia antes era crear un grupo de lucha, de presion desde aqui. Pero ;con
quién? [...] Antes en los afios 80 y 90 si, pero ahora ya tienen todos intereses
[..] ahora ya tienen puestos en Marruecos, tienen casas, tienen beneficios
[...] Por eso, ahora prefiero hacer el trabajo que hago [proyectos periodis-
ticos a través de internet] [..] Me gusta el periodismo que hago, no gano
nada, pero me gusta. (periodista marroqui, Barcelona).

4. Medios, convivencia intercultural e “inmigrantes”

A principios de los aflos 90, empieza a desarrollarse en Catalufia el aso-
ciacionismo marroqui que, siguiendo la categorizacion de Sonia Veredas
(2004), puede definirse como “de caracter asistencial-reivindicativo”. Este
tipo de asociacionismo se desarrolla sobre todo en Barcelona, donde du-
rante décadas los sindicatos habian asumido la defensa de los derechos
socio-laborales de la poblacién inmigrante. Estas asociaciones se financian
basicamente a través de subvenciones publicas y, a diferencia de AEME y la
primera etapa de ATIME, la finalidad es mas asistencial y de promocion de
la convivencia intercultural, que de denuncia politica. También los medios
de comunicacién seran tenidos en cuenta a la hora de llevar a la practica los
objetivos de este tipo de asociaciones que se multiplicaran por todo el pais,
sobre todo a partir del afio 2000, cuando la cifra de inmigrantes extranjeros
que llega a Espafia supera, por primera vez, el nimero de emigrantes espa-
noles que salen del pais.

Teniendo en cuenta que, durante los afios 90, Catalufia es la comunidad au-
tébnoma espafiola con mayor porcentaje de poblaciéon inmigrante®? , y que
los inmigrantes procedentes de Marruecos representan el colectivo mas
numeroso® , es en esta regién donde hemos encontrado mas iniciativas
mediaticas de este tipo, la mayoria de ellas desaparecidas en los ultimos
afios, en gran medida, victimas de los recortes sociales emprendidos desde
2010 por los diferentes gobiernos a raiz de la crisis financiera (Navarro,
2014)** . En el marco de estas asociaciones y, de nuevo en Cataluia (donde
el colectivo marroqui es mayoritariamente de origen amazigh), encontra-
mos también la Unica iniciativa mediatica que hemos censado impulsada
por la comunidad amazigh?® : el boletin Amazir, impulsado por voluntarios
de la Asociaciéon Tamazgha-Catalunya (TAMCAT), creada en 2009 por ma-
rroquies amazighs procedentes en su mayoria del Atlas Medio para, como se
explica en su web, “defender,; desarrollar y promocionar el hecho diferencial
amazigh en Catalufia”?® .
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A continuacion, nos detendremos en la asociacion sociocultural mas visible
(en Catalufia pero también en buena parte del pais): la asociacién Ibn Batu-
ta, en cuyo marco nace en 1999 uno de los medios censados con mas afios
de vida: la revista Attawassul. Distribuida en buena parte del pais, consti-
tuye ademas el inico medio impreso de difusién nacional impulsado prin-
cipalmente desde las “segundas generaciones”; y destaca también por su
participacion especialmente activa en el campo de la promocién de la diver-
sidad cultural en los medios de comunicacién y en la sociedad civil catalana
en general.

La asociacion Ibn Batuta se crea en 1994. Aunque hay catalanes “de toda
la vida”, la mayoria de miembros de la asociacion son jovenes catalanes hi-
jos de inmigrantes marroquies o que emigraron de Marruecos cuando eran
muy pequefios, con estudios universitarios o que ya estan trabajando, y que
ya no tienen las preocupaciones de sus padres, propias de la primera gene-
racion de inmigrantes (como la regularizacién de papeles o el aprendizaje
de una nueva lengua). La idea de crear Attawassul es impulsada por un gru-
po de voluntarios de la asociacion especialmente preocupados por la ima-
gen de la inmigracion en los grandes medios; un “trato desfavorable” que,
como explica su director, Fuad Saou?’, buscan cambiar y, por eso, la revista
no sélo se dirige a la poblacién marroqui, sino a todos: “nuestro objetivo es
precisamente cambiar la sociedad, que reconozca mejor la inmigracion, que
la acepte mejor, que trate a las personas inmigradas como propias del lugar
y no como foraneas, poner fecha de caducidad al concepto de inmigrante”.
Fuad Saou, por entonces estudiante de Informatica, y Arnau Camps, otro
voluntario de la asociacion y estudiante de Comunicacion, fueron las perso-
nas que dieron el primer paso para impulsar la revista en 1999, buscando
posibles anunciantes en los restaurantes y locales del barrio de Gracia.

A partir del 2005, cuando Attawassul comienza a recibir mas financiacién
publica, la revista empieza también a profesionalizarse, porque hasta esa fe-
cha funcionaba basicamente con voluntarios. Mas tarde, desarrollaron en la
asociaciéon todo un departamento de comunicacion, entre cuyas actividades
destaca la realizacion de un programa de radio semanal de seis a siete de la
tarde, llamado Safir, que empezaron a emitir en Radio Gracia —una radio del
barrio de Gracia y de concesion municipal- a partir del 2006.

La situacion de recesion econémica de los ultimos afios y su gestion politica
también han afectado a la revista, y muchos de los proyectos de comuni-
cacion, incluido Attawassul, estan desde finales del 2009 “paralizados” por

27. Entrevista a Fuad Saou el
4/02/2011. Creador de la revista
Attawassul, en el momento
de la entrevista ocupaba
desde septiembre del 2009
un cargo en el Ayuntamiento
de Barcelona, dedicado a la
politica de proximidad. Es el
segundo espafiol de la “segunda
generacion” de inmigrantes
marroquies que accede a un
puesto politico en Espafia (si
exceptuamos los casos que
encontramos en Ceuta y Melilla
donde desde hace un tiempo
podemos encontrar a espafioles
de origen marroqui o “hispano-
amazigh” ocupando cargos de
responsabilidad politica).
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28. Fuad Saou precisa que la
Unica relacion que tiene lbn
Batuta con Marruecos ha sido a
través del area de cooperacion
y co-desarrollo, “pero no
tiene nada que ver con el
departamento de comunicacion:
en [el departamento de]
comunicacion, nunca hemos
hecho ningun proyecto con
Marruecos. No hay ninguna
relacion”.

29. Chaib es descrito en los
cables filtrados por Wikileaks
como un buen conocedor de
los musulmanes en Espafa
y con “estrechos lazos con
Marruecos”. Cfr. Miquel Noguer,
“El ex diputado Chaib alertd a
EE UU del descontrol del islam
en Cataluiia”, El Pais, Barcelona,
17/12/2010.

30. Comunicado de prensa
enviado a la MAP el 14 de marzo
de 2011 por la Federaciéon de
Entidades Culturales Catalanas
de Origen Marroqui (FECCOM),
presidida por Chaib. Texto
traducido del francés por la
autora.
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el recorte “brutal” de los patrocinios y a la espera de “algiin repunte de la
economia para poder volver a entrar”. Segiin Fuad Saou, su proyecto pudo
aguantar un poco mas que otros, gracias a que trabajaban fundamentalmen-
te con voluntarios; pero ademas del voluntariado, hay otros factores que
explican su vigencia durante tantos afios y la supervivencia hasta hace poco
de algunos de sus proyectos (como el programa radiofénico Safir, desapare-
cido a finales del 2012): por una parte, el apoyo institucional mas o menos
constante recibido por la administracion publica catalana y, por otra, la par-
ticularidad de tratarse de jovenes que ya tienen la nacionalidad espafiola
(con todo lo que ello comporta a nivel de derechos). De hecho, dado que la
revista ha sido siempre un proyecto orientado desde el grupo de jévenes de
la entidad, ha tenido durante mucho tiempo el apoyo del Instituto Nacional
de laJuventud de Espafia, que les concedia cada afio una subvencidn “para ti-
rar adelante”. Ademas, Mohamed Chaib, presidente de la asociaciéon de 1994
hasta 2003, fue elegido diputado del Parlamento de Catalufia por el partido
socialista catalan (PSC-PSOE) en las elecciones del 2003 y del 2006; en los
ultimos afios también ha formado parte del Consell Assessor d’'Immigracid
de la Generalitat de Catalunya, asi como de la comisiéon permanente del Foro
para la Integracion de los Inmigrantes.

Pero ademas del apoyo de la administracion espafiola -y catalana en parti-
cular-, la asociacion también ha contado con el apoyo del consulado marro-
qui; un apoyo que, de acuerdo con muchos de los periodistas entrevistados,
juega un papel primordial en la continuidad de este tipo de proyectos. En
el caso de Attawassul, aunque Fuad Saou defiende rotundamente que los
proyectos de comunicacién de Ibn Batuta no han tenido nunca ninguna vin-
culacién con el gobierno de Marruecos?®, es conocida la relacién de Moha-
med Chaib con el régimen alaui, que fue confirmada también por los cables
revelados por Wikileaks en 2010%° . Su afinidad politica con el régimen es
puesta de relieve también en comunicados de prensa como el siguiente en el
que Chaib comentaba asi el anuncio de la ultima reforma de la Constitucion
marroqui:

La FECCOM se congratula mucho por el valiente discurso de SM el Rey Mo-
hammed VI [..] Se trata de un discurso histérico que consolida las refor-
mas democraticas profundas emprendidas durante los diez ultimos afios
[..] Nadie puede ahora poner en duda el camino recorrido por Marruecos
para la consecucidon de la plena democracia y el Estado de derecho, la de-
fensa de las libertades, los derechos humanos, la igualdad hombre-mujer y
la consolidacion de las instituciones del pais®.
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Asimismo, el hecho de que Attawassul no se haya inmiscuido en temas cla-
ve como la corrupcién en el Majzén, la violacién de derechos humanos en
Marruecos o los privilegios del rey Mohamed VI, confirma cuanto menos
una linea editorial poco critica con la monarquia marroqui. Ademas, las cri-
ticas realizadas al gobierno espafiol han sido, en general, muy limitadas, y,
como podemos comprobar leyendo sus contenidos, no aparecen denuncias
al racismo de la Ley de extranjeria, a diferencia de las revistas Al Hijra y
Protesta.

5. Medios, actualidad y periodistas profesionales

Hasta ahora, hemos visto iniciativas creadas por marroquies militantes o
voluntarios de alguna asociacién, pero no necesariamente periodistas.
Ahora bien, también encontramos iniciativas promovidas por periodistas
marroquies profesionales (es decir, que se ganan la vida trabajando de pe-
riodistas), aunque hay que esperar a los afios 2000 para encontrar las pri-
meras. La primera de ellas, Marruecosdigital.com, surge en Madrid en 2002,
en una época de auge del periodismo digital, gracias a Mohamed Boundi,
un periodista marroqui con mas de veinte afios de experiencia en medios
marroquies oficiales y con una formacion doctoral en Ciencias de la comu-
nicacion. Para él, fue “una experiencia profesional” que “no tenia ni obje-
tivos politicos, ni objetivos sociales”; no era tampoco “un periédico étnico
dirigido a los marroquies”; era, en definitiva, “una ventana para informar a
los lectores espafnoles y marroquies de lo que ocurria en Marruecos”, y sin
publicidad ni apoyo institucional®'.

Aunque trabajé como periodista para la Agencia marroqui oficial de noti-
cias MAP (Maghreb Arab Press), Boundi defiende que Marruecosdigital.com
no era afin a las instituciones oficiales marroquies. De hecho, él esperaba
que los anunciantes invirtieran en el periodico, “pero la publicidad no lle-
g6”, no solo por la linea editorial del periddico, sino también por su perfil
profesional:

Como Periddicodigital.com no era afin a las instituciones oficiales de Ma-
rruecos, yo nunca pedi una subvencién a organismos marroquies [...] El pe-
riédico tiene que trabajar y, si interesa a la gente, ellos son los que deben
venir para invertir; yo no voy a buscar a anunciantes, inversores, bajo sus
condiciones [...] Para conseguir publicidad, siempre hay que tener un ser-
vicio comercial... tener muchos amigos, hacer muchas concesiones. Yo no
tenia este perfil de director comercial. Soy intelectual, digamos intelectual
organico, muy rigido, progresista. Yo no buscaba beneficios (M. Boundi).

31. Entrevista a Mohamed
Boundi el 26/05/2011. En 1987
vino a Espafa para trabajar en
la agencia MAP (primero como
corresponsal 'y, después de
siete afios, como corresponsal
jefe), hasta que en 2004 fue
despedido tras un ERE. Desde
agosto del 2010, Boundi trabaja
para la versién francesa del
periédico marroqui Albayane.
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32. Entrevista a El Houssine
Majdoubi el  20/01/2012.
Procedente de una familia de
clase popular, llega a Espafia

en 1995 para continuar
sus estudios. Actualmente,
es director del periddico

electrénico alifpost.com, sin
animo de lucro y dirigido a
inmigrantes marroquies que
residen en Espafia. Trabaja
también como profesor
asociado en la Universidad de
Tanger.

33. Fue el primer periodista
de un medio marroqui
independiente (Alayam) en ser
acreditado ante la Moncloa”.

Ante una situacion de sobrecarga de trabajo en la MAP y ante las dificultades
de financiacién de Marruecosdigital.com, Mohamed Boundi decide dejar su
responsabilidad de director de este periddico y firma un acuerdo en 2003
con la plataforma Periodismodigital.com para pararlo durante un periodo
hasta disponer de mas tiempo. Poco después, en 2004, Sergio Cebrian, un
antiguo colaborador del periddico, decide comprar el dominio Marruecos-
digital.net y poner en marcha un proyecto similar, pero con animo de lucro
y editado desde Marruecos. El nuevo proyecto de este empresario espafiol,
licenciado en Derecho y residente en Casablanca, es un medio comercial que
no ha tenido las mismas dificultades financieras que Boundi, pues continda
en activo a dia de hoy; lo cual, como explica Boundi, repercute sobre una li-
nea editorial menos plural que Marruecosdigital.com, donde por ejemplo se
llegaban a publicar articulos firmados por el delegado del Frente Polisario
(que por el contrario no encontramos en el periédico dirigido por Cebrian).

La revista Tawasol Press, creada en el afio 2005 y desaparecida el mismo
afo en Granada, es otro ejemplo de medio creado por un periodista profe-
sional: El Houssine Majdoubi?*? , corresponsal en Espafia del periédico Al-
Quds al-Arabi y doctor en Periodismo. A diferencia del periodista anterior,
la trayectoria profesional de Majdoubi hasta 2012 le sitia mas bien dentro
de la llamada prensa independiente marroqui (no ligada a ningtin partido
politico ni a ninguna empresa del Majzén)*? . A diferencia de Marruecosdi-
gital.com, se trata de un periodico editado en papel y en arabe; lengua que
escogié Majdoubi, precisamente, para “facilitar la integracion mediatica del
inmigrante”, es decir, para “integrarlo en la sociedad, hablarle de la econo-
mia del pais, de la cultura del pais, de las relaciones politicas del pais, pero
no solamente de extranjeria y de pateras”, alejandose asi de lo que define
como un “periodismo de enjaular”:

El inmigrante vive en la sociedad espafola. Por tanto, este inmigrante pue-
de opinar sobre los impuestos, no solamente sobre la ley de extranjeria.
Puede opinar sobre el arte espafiol, sobre la politica, sobre la cultura, sobre
la gastronomia; no tenemos solamente que limitar al inmigrante a las cosas
de inmigracién. Si vamos hacia este tipo de periodismo de enjaular, vamos
a sostener mas los prejuicios. Yo prefiero a un inmigrante que sale en un
programa, un inmigrante marroqui con su acento, y que puede opinar por
ejemplo sobre las peliculas espafiolas (H. Majdoubi).
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A pesar de sus diferencias, Marruecosdigital.com y Tawassol Press compar-
tian algo importante: la dificultad especial por conseguir financiacion pu-
blica. En concreto, El Houssine Majdoubi, critica el hecho de haber “llamado
varias veces” a la Junta de Andalucia y “desgraciadamente”, no haber recibi-
do “nunca, ninguna ayuda”. Y afirma de manera contundente, refiriéndose a
los problemas de financiacién que tuvo con Tawasol Press:

No queremos subvencién, no queremos limosna. Somos una sociedad es-
pafiola (S.L.) registrada que tiene un periédico, necesitamos solamente pu-
blicidad institucional, una pagina durante tres meses nos puede hacer fun-
cionar, porque nosotros no vivimos de esto, es solamente para mantener el
perioddico. Pero no, siempre han dicho que no (H. Majdoubi).

Vemos por tanto la importancia de tener “buenas relaciones” con la admi-
nistracion publica espaiola, que mantiene con su vecino del sur importan-
tes intereses ligados no sélo al control de flujos migratorios y a la pesca, sino
también a las importantes inversiones de empresas espafolas®** , lo cual
condiciona, en gran medida, las relaciones politicas hispano-marroquies
y explica también la postura cuanto menos condescendiente del gobierno
espafiol con los privilegios y abusos de la monarquia marroqui. Estos inte-
reses politicos y econémicos del Estado espafiol se reflejan también en el
campo mediatico, hasta el punto de que, como explica El Houssine Majdou-
bi, el apoyo institucional de la Junta de Andalucia a los medios de comunica-
cion creados por marroquies depende de si la iniciativa en cuestion es mas
0 menos critica con el régimen marroqui: “si tu eres un poco critico con el
régimen marroqui, siempre estas aislado y alejado de toda actividad”.

6. Medios, intereses comerciales y empresarios

Aunque algunas de estas iniciativas profesionales, como Tawassol Press, fue-
ron creadas como Sociedades limitadas o, como en el caso de Marruecosdi-
gital.com, dentro de una plataforma digital comercial, el objetivo principal
de sus creadores no era obtener beneficios (de hecho, en ambos casos, se
trata de periodistas que se ganan la vida trabajando en otros medios). Por
ello, he considerado importante diferenciarlas de aquellas iniciativas que se
constituyen basicamente por objetivos econdmicos. La mayoria de medios
comerciales dirigidos a marroquies son creados a partir del 2002, durante
el boom de los llamados medios étnicos, y motivados, en gran parte, por el
hecho de que ningln periédico marroqui se distribuia a escala nacional y
que habia por tanto un vacio en este sector comercial. La mayoria de sus

34. Segun el Informe sobre
la inversidn extranjera en
Marruecos (2010), en el periodo
2004 a 2008 se mantiene una
estructura en la que los dos
paises mayores proveedores y
clientes de Marruecos, Francia
y Espafia, son también los dos
mayores inversores, con un 45
% y un 14 % del total de IDE
acumulada en este periodo.
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35. Medio censado por
Mohamed Boundi en uno de sus
articulos (2012).

Entrevista con Said Ida
Hassan el 30/09/2012 y el
1/10/2012. Procedente de
una familia de clase media,
llega a Espafia para trabajar de
corresponsal de la MAP.

36.

37. En noviembre de 2012, sale
alaluz el periédico La voz arabe,
dirigido también por Ida Hassan,
con los mismos contenidos y
objetivos que Andalus Press,
pero editado en castellano.

38. Recordemos la sentencia
de la Audiencia Provincial
de Madrid que, en 2008,
estim6 que la MAP podia ser
considerada como parte del
aparato de espionaje de la
Direction Générale des Etudes
et la Documentation (DGED),
los servicios secretos exteriores
de Marruecos al servicio del
Majzén.

creadores son empresarios, espafoles (como es el caso de Raiz Marruecos)
o de otras nacionalidades (como los creadores colombianos del periddico
Arab fi Shania). Entre estas iniciativas comerciales, hemos encontrado muy
pocas dirigidas por marroquies; como es el caso de la revista Mon Afrique,
creada en 2006 por un profesional marroqui, Hicham Amraoui (desapare-
cida seis meses después®®). Y en la actualidad, s6lo una: Andalus Press, un
periddico gratuito bimensual creado por el periodista marroqui Said Ida
Hassan en abril de 2011 (aunque ya existia su version electréonica desde
febrero de 2010).

Andalus Press se edita en Madrid por la agencia hispanoarabe de comunica-
ciéon Andalus Media International Consulting, y seguin su director, Said Ida
Hassan?¢, se distribuyen entre 30 000 y 50 000 ejemplares en los consula-
dos y mezquitas de todas las regiones espafiolas de gran concentraciéon de
inmigrantes arabes, principalmente, Catalufia, Madrid y Valencia. Suele ser
de unas 16 paginas y se dirige a todo el colectivo arabe, sobre todo a los in-
migrantes marroquies. Se edita en arabe porque, en palabras de Ida Hassan,
“la primera generacién de inmigrantes arabes es todavia la mas importan-
te”, aunque como precisa: “desde el lanzamiento del periddico, tenemos en
proyecto editar una version arabe-castellano y arabe-catalan”’.

Para entender el éxito de este periddico que ha conseguido nacer y sobrevi-
vir en tiempos de crisis econdémica, es importante detenerse en la trayecto-
ria profesional y personal de su creador y director: Said Ida Hassan, licen-
ciado en Empresariales y, en el momento de la entrevista, 41 afios de edad.
Aunque comparte con el resto de periodistas marroquies entrevistados un
claro interés por el mundo de la comunicacién y la vida asociativa (es miem-
bro de la Asociacion de Corresponsales de Prensa Extranjera y de Amnistia
International), su experiencia profesional ha sido muy diferente. De hecho,
ha trabajado casi exclusivamente en medios marroquies oficiales: antes de
crear Andalus Press, trabajo de corresponsal en Marruecos de la agencia de
noticias panafricana PANA y también fue director de la agencia de noticias
marroqui MAP del 2004 al 2009, una agencia de informacién cuyos vinculos
con el Majzén son conocidos?®®. Después de trabajar 16 afios en la MAP, fue
despedido, segtin él “por divergencias con al antiguo director de la agencia
[Ali Bouzerda]”, motivadas mas por desavenencias personales que por des-
acuerdos ideologicos. Y es entonces cuando decide crear “el tinico periddico
en version papel nacido dentro de la comunidad arabe”, porque, en su opi-
nion, “era una necesidad”.
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Ida Hassan ha destacado también por acudir a encuentros donde se tratan
asuntos como el Sahara Occidental o los derechos humanos en Marruecos,
y soltar soflamas en favor del rey Mohamed VI. De hecho, tiene en su expe-
diente una sentencia de la Audiencia de Almeria que le condené a pagar 12
000 euros al periodista y conocido defensor de la libertad de expresiéon en
Marruecos, Ali L'mrabet, por las injurias lanzadas contra él durante una con-
ferencia impartida en la Universidad de Almeria en abril de 2005. También
son conocidas las injurias lanzadas por Ida Hassan contra el sindicalista y
militante de derechos humanos saharaui, Ali Salem Tamek, en una confe-
rencia del Forum Social de Barcelona en junio del 2005%° .

En cuanto a la linea editorial de Andalus Press, aunque Ida Hassan afirma
que “el periddico es muy critico con la falta de seriedad del Majzén en la
concretizacion de sus promesas de responder a las demandas del pueblo
que quiere mas democracia, mas justicia social, mas equidad”, no hemos
encontrado en su periddico noticias en las que se denuncien casos de co-
rrupcién de empresas y personalidades ligadas al Majzén, o noticias que
informen sobre los abusos de poder cometidos por el rey Mohamed VI y su
entorno mas cercano, tanto en el campo econémico-financiero como en el
campo politico. La linea editorial de este periddico se inscribe pues en la
continuidad de otra revista creada en junio del 2010 por Ida Hassan (y des-
aparecida un aflo después): Marruecos Siglo XXI*°, cuya portada del nimero
48 (2011) celebraba el duodécimo aniversario del reinado de Mohamed VI
de manera muy elocuente, con la imagen del rey y de su hijo, y un gran y
Unico titular: “Fiesta del trono. Doce afios de progreso”.

Respecto a la financiacion del periédico, aunque Ida Hassan también se que-
ja de “la falta de medios”, lo cierto es que su periddico consigue financiacién
de grandes empresas. Como reconoce él mismo y como podemos compro-
bar en los ejemplares colgados en su pagina web*!, el principal anunciante
es Lycamobile, una empresa britanica cuyo capital es mayoritariamente de
propiedad qatari y que, como desvela Haider Isli*?, un periodista argelino
conocedor de las relaciones poder-medios en los paises arabes, mantendria
diferentes vinculos con el Majzén. Para demostrar eso, este periodista se
apoya en dos datos. Por una parte, el protagonismo creciente de las inver-
siones de los paises del Golfo Pérsico en Marruecos*:. Por otra, el rol esencial
jugado por el Majzén en el desarrollo del tejido empresarial (nacional e in-
ternacional) del pais, lo cual ha sido evidenciado en investigaciones como la
de Catherine Graciet y Eric Laurent (2010), donde se demuestra cémo el rey
Mohamed VI se ha apoderado de la mayor parte de la economia marroqui,
hasta convertirse en el primer banquero y exportador de Marruecos, con un

39. Ver www.saharalibre.es/
modules.php?name=News&file
=article&sid=1243.

40. Marruecos Siglo XXI. Puente
de didlogo entre las dos orillas
era una revista semanal que se
vendia en Espafia (a 3 euros) y
en Marruecos (a 25 dirhams).

41. www.andaluspress.com

42. Entrevista con Haider Isli
el 5/10/2012 y el 6/10/2012.
Trabaja, desde hace mas
de 20 afos, para medios de
comunicacidn espafioles; entre
estos, los periddicos El Correo
y Diario 16, las televisiones TVE
y Al Andalus TV, asi como las
agencias EFE y APTN.

43. De hecho, entre 2004 y
2008, aunque Francia y Espafia
se mantienen como los mayores
inversores en Marruecos, se
asiste a un protagonismo de
Emiratos, Kuwait, Qatar; paises
que invierten parte de sus
rentas del petrdleo y gas en
Marruecos, sobre todo en los
sectores inmobiliario y hotelero,
con grandes inversiones
puntuales que les colocan sélo
detras de Francia. Ver Informe
sobre la inversidn extranjera en
Marruecos (2010) y el articulo
de la agencia fidpress.com
(2012).
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_ . poder clave también en el sector inmobiliario del pais. Citando, entre otros
44. Traducido del francés al o « T
espafiol por la autora. Cita | documentos, un telegrama clasificado “secreto”, dirigido por el consulado
original: « [Ce document | de EEUU en Casablanca en 2009 y desclasificado después por Wikileaks,

déclassifié] souligne que “des . . , . e
institutions tel le holding de | Graciety Laurent explicaban asi el poder del rey en el sector inmobiliario y

la famille royale, 'ONA, qui | la corrupcién instalada en su entorno mas cercano:
maintenant gere beaucoup de
développements  importants,

font régulierement pression « [Este documento desclasificado] subraya que “instituciones como el hol-
Sur_l des Zromo'fzurs de_ur ding de la familia real ONA, que ahora gestiona muchos sectores de desa-
qu'ls accordent es roits . . .

préférentiels a4 'ONA”. I rrollo importantes, presionan con regularidad a promotores para que estos
ajoute  ensuite que “les acuerden derechos preferenciales al ONA”. Y aflade a continuacién que “las
principales  institutions et principales instituciones y procedimientos administrativos del Estado ma-
procédures de I'Etat marocain ! o ] : .

sont utilisées par le Palais rroqui son utilizados por el Palacio para ejercer presiones y sobornar en el
pour exercer des pressions sector inmobiliario” [...]. Segiin los informantes citados por el consulado,
et solliciter des pots-de-vin « . . . . . ., .
dans le secteur immobilier” las principales decisiones en materia de inversién son tomadas, en reali-
[..]. Selon les informateurs dad, por tres hombres en el reino: Fouad Ali El Himma [...], Mounir Majidi
cités par le consulat, “les [ ] y el mismo rey" (2010 . 147) 44

principales décisions en matiere
d’investissement sont en réalité

féiysffrfir-t?ﬁﬂahf"l?'éf ﬂf‘n";q": Todos estos juegos de influencias y mecanismos de control se reflejan igual-
e B Bl o] it s et mente en los medios de comunicacion, incluidos aquellos impulsados en
lui-méme” ». Espafa. El mismo periodista argelino explicaba asi el funcionamiento de es-
45. Cuando el 13 de noviembre | tasredes c.llen.tellstas en el campo.medlatlco: .Sl una empresa internacional
del 2009 la activista saharaui | de comunicacion, por ejemplo, quiere conseguir una licencia en Marruecos,
Aminatu ~Haidar - llega al | tondrj que pagar antes la correspondiente comision a la persona [conseje-
aeropuerto Hassan | de El Aailn . L. L, .
(Sahara Occidental) procedente ro/empresario/politico] de turno del Majzén y mantener buenas relaciones
de Nueva York, es detenida | con é]”. Entre estas “comisiones”, se incluyen importantes sumas de dinero
ilegalmente durante 24 horas das di A1 bié inios d dios d
por la policia marroqui y | Pagadasdirectamente a estas élites, pero también patrocinios de medios de
expulsada a Lanzarote. Traseste | comunicacion afines: “Por ejemplo, el Majzén puede decir a una empresa
suceso, |a ‘activista comienza | o 4¢o1{ que invierte en Marruecos: ‘te dejamos invertir, pero financia a través
una huelga de hambre de 32 o : L

dias hasta conseguir finalmente | de una de tus empresas el periddico de un buen amigo periodista que se
su regreso a El Aailn el 17 de encuentra en Espana””.

diciembre del 2009.
El periodista Anuar Tayebi se mostraba muy claro al referirse a la financia-

cion de Andalus Press :

“Segun mi experiencia, pienso que es dificil mantener un medio de comuni-
cacion como ese. ;Por qué? Porque tienes que tener un equipo profesional
[...]. El régimen [marroqui] les apoya [...]. Andalus Press se cre6 como un
medio para hacer propaganda politica de Marruecos aqui [en Espaiia] [...].
[La version digital de] Andalus Press empez06 justo con el caso de Aminatu
Haidar*. Empiezan al mismo tiempo, para dar una voz... promarroqui, no
pro-africana [del conflicto saharaui]”. (A. Tayebi)
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La partida de Ida Hassan de la MAP no ha significado pues una ruptura total

. - , T 46. Entrevista a Nabil Driouch el
de éste con el Majzén. Como resumia claramente uno de los periodistas ma- 29/07/2010.
rroquies entrevistados (cuyo anonimato preferimos conservar): “El Majzén

se sirvié de €l para una salida a su conflicto con el periodista Ali L'mrabet, 47. Las lenguas maternas de Ia

mayor parte de la poblacidn

pero no lo ha dejado morir de hambre. Esto es habitual en Marruecos donde nacida en Marruecos (y las que
semanarios que venden 1000 ejemplares a la semana, tienen publicidad =2 HIIEED (67 I G0 GEER
, » en la calle) son el darija (arabe
por mas de 50 000 euros”. dialectal) y, en el caso de la
poblacion amazigh, el tamazight

(o bereber).

7. Conclusion

La muestra analizada en este articulo, y representativa de los mas de 20
medios de comunicacién “marroquies” censados finalmente para esta in-
vestigacién, ha puesto de manifiesto dos cuestiones novedosas. La primera
de ellas es el dinamismo de muchos inmigrantes marroquies en el campo
mediatico; rebatiendo asilo constatado en la literatura existente sobre “me-
dios de inmigrantes”. Este dinamismo ha sido menor que el de otros colecti-
vos inmigrantes como el latinoamericano, y nuestro estudio también aporta
explicaciones novedosas en este sentido, pues hasta el momento ninguna
investigacién habia analizado en profundidad por qué el colectivo marroqui
ha impulsado menos medios que otros colectivos, cuando sin embargo re-
presenta el colectivo inmigrante mas numeroso desde los afios 80.

Un primer factor explicativo lo encontramos en el perfil sociolégico de la
inmigracion marroqui. De hecho, histéricamente, se ha tratado de una inmi-
gracidon procedente en su mayoria de clases sociales populares y sin estu-
dios. Esto explica en parte el menor nimero de medios creados por marro-
quies, dado que, como hemos visto, los impulsores de estos medios suelen
caracterizarse por tener una formaciéon académica superior (algunos de
ellos incluso un doctorado), asi como un nivel socioeconémico medio y un
indice alto de participacion en asociaciones (bien de tipo religioso, politico
o cultural).

Mohamed Boundi (2012) subraya otras razones que ayudan a entender el
dinamismo menor de este colectivo, como la ausencia de interés por parte
de los bancos marroquies para promocionar este tipo de medios, la indife-
rencia de los bancos espafioles por este tema o el recurso de muchos inmi-
grantes marroquies a los medios de comunicacion espafoles. Otro factor
explicativo podria ser el recurso a medios panarabes (como Al Jazeera o Al
Arabiya), que ya ha sido puesto de manifiesto en investigaciones como las
de Josu Amezaga (2001), e incluso a medios marroquies como la prime-
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48. Segun los estudios de
percepcion social del racismo
realizado en los ultimos afios,
como el de Calvo Buezas (2008),
los “marroquies” representan
el colectivo inmigrante mas
rechazado por los jovenes
encuestados. La percepcion
social negativa responde, en
gran medida, a la persistencia
de wun imaginario colectivo
especialmente  negativo en
torno a lo arabe y musulman,
y reproducido en gran medida
en la escuela y en los medios
de comunicacion (Ver De
Madariaga 2001; Martin Mufioz
2002).

ra cadena de Marruecos o Mediasat, como constatan algunos periodistas
entrevistados que, como Nabil Driouch*, trabajan en estas cadenas y con-
firman la existencia de muchos espectadores marroquies que ven sus pro-
gramas desde Espafia. El factor lingiiistico es también fundamental, pues la
prensa en arabe (tanto la que se publica en Marruecos, como en otros paises
arabes y europeos, incluida la prensa censada en este estudio) esta escrita
en arabe fusha, es decir, el arabe clasico que se ensefia en la escuela y que,
por tanto, no todos los marroquies conocen y dominan*’.

La persistencia en la sociedad espafola de ciertos estereotipos negativos
que rodean al “inmigrante”, y en especial al inmigrante marroqui*®, también
explicaria las dificultades particulares de este colectivo a la hora de obte-
ner tanto financiacion publica como privada. En este sentido, Abdelhamid
Beyuki criticaba “el poco o el nulo reconocimiento de las competencias in-
migrantes” y el hecho de que “en Espafia las minorias no tienen cabida en
los puestos de decision, en los partidos politicos o en los sindicatos en com-
paracioén con ciertos paises de la UE, y desde luego los medios de comunica-
cion no van a ser la excepciéon”. El Houssine Majdoubi, ademas, subrayaba la
persistencia de cierta “visidn de la quinta columna del Otro” (refiriéndose a
los marroquies), que “obstaculiza el desarrollo de las relaciones culturales
y sobre todo del periodismo”.

Se podria afiadir un ultimo factor explicativo que estaria asociado a las cul-
turas politicas dominantes en Marruecos, y que resulta fundamental para
comprender mejor la practica ausencia de medios de comunicacion “mi-
litantes” o de denuncia politica. De acuerdo con Sonia Veredas (2004b),
cuando se analizan los factores que condicionan la movilizacién étnica en
Espafia, no hay que tener en cuenta sélo las limitaciones estructurales de la
movilizacion, sino también “las preferencias soberanas de los individuos”
(sabiendo que estas preferencias estan a su vez condicionadas por el entor-
no social). Y por ello, destaca las “debilidades” de la sociedad civil marroqui
como un factor mas que explicaria el menor dinamismo de los inmigrantes
marroquies a la hora de crear y participar en asociaciones en Espaia (a pe-
sar de que, como reconoce, hacia mediados de los afios 80 Marruecos asiste
a un surgimiento de una amplia diversidad de asociaciones regionales, de
vocacion econdmica, social y politica). De la misma manera, las “debilida-
des” de la sociedad civil marroqui también podrian explicar el dinamismo
menor de los inmigrantes marroquies a la hora de crear y participar en me-
dios de comunicacién de denuncia politica y mas reivindicativos.

-
o
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Ahora bien, como precisa igualmente Veredas, la falta de cultura democra-
tica dominante en Marruecos no debe esconder la existencia de cierto sec-
tor de la poblaciéon marroqui que manifiesta “orientaciones politicas espe-
cializadas y se auto percibe como un elemento activo del sistema politico”
(2004b: 104). Y de hecho, es precisamente en este sector de la poblacién
donde encontramos los impulsores de las pocas iniciativas mediaticas de
contestacion politica al régimen marroqui que hemos recogido, como es el
caso de las revistas y folletos impulsados por exiliados politicos en los afios
80y 90, y, mas recientemente, algunas iniciativas promovidas por periodis-
tas independientes a través de Internet.

La segunda de las cuestiones clave que ha revelado nuestra investigacion
es la diversidad de factores que explican la creacion de estos medios. He-
mos constatado factores ya sefialados en muchos de los estudios centrados
en medios “latinos” (y citados en la introduccién), como son el interés eco-
nomico de determinadas empresas y emprendedores, la imagen negativa
dominante de “los inmigrantes” transmitida en los medios generalistas, las
necesidades de informacion de las comunidades recién llegadas, o la utili-
zacién de estos medios como herramienta de movilizacion social y reivindi-
cacion de los derechos de estas minorias en los paises de acogida (e incluso
como herramienta para denunciar la vulneraciéon de derechos humanos en
sus paises de origen). Pero también hemos mostrado otros factores politi-
cos menos explorados y ligados mas bien a los intereses de “integracion”
y “cohesion social” del Estado que recibe a estos trabajadores, estudiantes
y exiliados procedentes de otros paises, asi como a los intereses politicos
del Estado de donde emigran dichas personas y que, en el caso de Marrue-
cos, estan muy vinculados a los intereses personales de la monarquia y los
miembros del Majzén.

Y es que, como se ha tratado de mostrar, el voluntariado y el apoyo institu-
cional (tanto espafiol como marroqui) constituyen dos factores primordia-
les a la hora de hacer viables peridédicos y programas de radio que —-como
Andalus Press, Per tot el mén y Safir - han podido esquivar mejor la crisis
financiera (y la de la industria mediatica). El inico que ha podido perdurar
hasta 2014, Andalus Press, lo ha conseguido gracias, fundamentalmente, a la
publicidad de ciertas empresas internacionales ligadas al Majzén. El direc-
tor de este periddico, Said Ida Hassan, reconocia asi la influencia del Estado
marroqui y el espafiol:

Dada la relacién dificil entre Marruecos y Espafia, el colectivo marroqui
en Espafia es muy sensible. Los servicios secretos espafioles intentan con-
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49. Ley 7/2010, de 31 de marzo,
General de Comunicacion
Audiovisual.

50. “Déclaration sur le role
des médias associatifs dans la
promotion de la cohésionsociale
et du dialogueinterculturel”,
adoptada por el Comité de
ministros del Consejo de Europa
el 11 de febrero de 2009,
durante la reunion n2 1048 de
delegados de ministros.

trolar este colectivo, los servicios marroquies hacen lo mismo. No pueden
ayudar a un medio de comunicacién sin que este sirva a sus estrategias (S.
Ida Hassan).

En el caso de los programas de radio Per tot el mén y Safir, se trata de dos
iniciativas sin dnimo de lucro que han recibido ayudas publicas enmarca-
das dentro de las politicas publicas de promocidén de la “diversidad” que,
especialmente en Catalufia, fueron impulsadas a partir de 2004 (Navarro,
2014). Aunque estas politicas han ayudado a visibilizar las “voces inmigra-
das” (incluyendo las de los marroquies) en el campo mediatico, auin siguen
habiendo muchas lagunas que ponen en cuestién el ejercicio del derecho a
comunicar por parte de la poblacién inmigrante (marroqui). Una de ellas es
el hecho de que las politicas publicas en materia de promocion de la diversi-
dad cultural (y que abarcaban también los medios de comunicacién) se han
reducido (e incluso desaparecido) después de los recortes sociales empren-
didos por los diferentes gobiernos a raiz de la crisis financiera y econémica
desde 2010, haciendo desaparecer asi una buena parte de medios creados
por estos colectivos (que sobrevivian gracias a estas ayudas publicas). Por
otra parte, los avances que supusieron estas politicas han tenido que convi-
vir siempre con una Ley General de la Comunicaciéon Audiovisual* que, es-
tableciendo limites econémicos al desarrollo de medios privados sin animo
de lucro (que no se aplican a los medios comerciales ni a los medios publi-
cos del Estado) ha fragilizado el desarrollo del llamado Tercer sector de la
comunicacién (cuyo papel en la promocidén del didlogo intercultural es muy
importante, como han sefialado varios informes del Consejo de Europa®’).

En definitiva, las politicas publicas de promocién de la diversidad cultural
en Espafia, y en particular las ayudas publicas a los medios creados por
inmigrantes marroquies, han privilegiado el desarrollo de iniciativas me-
diaticas con objetivos sociales muy concretos (como la “integracion” de la
poblacién inmigrante y la “sensibilizacion” de la poblacion autdctona), en
detrimento de otras iniciativas periodisticas mas profesionalizadas, gene-
ralmente en arabe, y/o criticas con el régimen marroqui (y con el gobierno
espafiol). Este tipo de politicas, junto con otros condicionantes juridicos, po-
liticos, econdmicos y sociales sefialados anteriormente, han dificultado asi
el ejercicio del derecho de informacién y comunicacién de la poblacién de
origen marroqui que vive en Espafia; un colectivo que ha puesto en marcha
iniciativas mediaticas muy valiosas para facilitar el proceso de integraciéon
social a los compatriotas recién llegados y para romper los estereotipos ne-
gativos tan arraigados en el imaginario social espafol, pero que, por otra
parte, sigue sin disponer a dia de hoy de un periédico o de una radio que
represente, en este pais, las voces y los intereses de los movimientos de con-
testacion politica que luchan por la democratizacién de Marruecos.
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