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Resumen

El turismo internacional se ha convertido en uno de los principales sectores
econdémicos en Espafia. Sin embargo, a pesar de esta importancia, no hay muchos
estudios que hayan analizado los determinantes de la demanda internacional a Espafia.
Los pocos estudios existentes se han centrando en el andlisis de visitantes alemanes y
britanicos, obviando otras nacionalidades importantes y emergentes como la rusa.
Rusia es uno de los principales mercados emisores de turismo a nivel mundial. El
dinamismo mostrado por este mercado revela una elevada potencialidad y supone una
gran oportunidad para que el sector turistico espafiol aumente su participacion en el
mercado del turismo internacional. Es por esta razén que el principal objetivo de
nuestra investigacion es (i) conocer las variables mas importantes que expliquen la
demanda de turistas rusos a Espafa, y (ii) cuantificar los impactos de estas variables en
base a un modelo econométrico robusto. Los resultados obtenidos muestran la
importancia de los factores econémicos como la renta de los rusos, la de los costes
relativos de la vida en Espafa respecto a Rusia y los costes relativos de la vida en
Espafia respecto a una serie de paises competidores por atraer el turismo ruso.
También se pone de manifiesto la importancia de ciertos eventos puntuales como
pueden ser los atentados de ETA y del 11-M, las revueltas en algunos paises arabes de
la cuenca mediterranea y el cambio en la politica de visados entre la Unidn Europea y
Rusia.

Palabras Clave: Demanda turistica, cointegracion, elasticidades, bootstrap

Cadigo JEL: L83, C22, C51, C52



M ODELING THE OUTBOUND TOURISM DEMAND OF EMERGING ECONOMIES: THE
CASE OF THE RUSSIAN TOURISM ARRIVALS TO SPAIN

Abstract

International Tourism is one of the most important economic sectors for the Spanish
economy. However, in spite of this importance, there are not many studies that have
identified the main determinants of demand for international tourism to Spain. The

few existing studies are focused on the analysis of British and German visitors,

without paying attention to other important and emerging nationalities like Russians.

Russia is one of the main outbound tourism markets worldwide. The dynamism

showed by this market reveals a high potential, and involves a great opportunity for
the Spanish tourism sector to increase its participation in the international tourism

market. It is for this reason that the main objective of our research is to build a robust
econometric model that allows us (i) to know the most important variables that explain

the Russian demand for tourism to Spain and (ii) to quantify the impacts of these
variables on this tourism demand. Our results show the importance of economic
factors such as the income of Russians, the relative cost of living in Spain with respect
to Russia, and the relative cost of living in Spain with respect to other competing

countries to attract Russian visitors. Our results also show the importance of certain
specific events such as the terrorist attacks of ETA and the 11-M, the riots in some
Arab countries of the Mediterranean basin, and the change in the visa policy between
the European Union and Russia.
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1. Introduccion

El turismo internacional es un fendmeno que ha experimentado un notable
crecimiento a nivel mundial durante las ultimas décadas. De esta forma, si el numero
estimado de turistas en el mundo para el aflo 1950 era de 25 millones, este valor
ascendio6 a la cifra récord de 1.087 millones en el 2013 (OMT, 2014). Este importante
crecimiento ha originado que el turismo internacional se haya convertido en una
actividad clave para la economia mundighdemas, ha llegado a ser un sector
estratégico para el desarrollo econémico y social de muchos paises pobres o en vias de
desarrollo, pero también es un sector clave para muchas economias ya desarrolladas y

maduras como puede ser el caso de Esparia.

Espafa es uno de los destinos turisticos mas atractivos a nivel mundial. Nuestro
pais se encuentra hoy en dia en el tercer puesto en cuanto al nimero de llegadas de
turistas internacionales, solo por detrds de Francia y EE.UU. En el afice2id la
cifra record de 65 millones de visitantes extranjeros, siendo a la vez el segundo pais
del mundo que mas ingresos obtiene por visitante. Gracias a estas cifras podemos
afirmar que el turismo internacional es una de las actividades que mas riqueza genera
para la economia espafiola. En general, la importancia del turismo en nuestro pais
gueda reflejada en los principales indicadores econdmicos. Por ejemplo, el turismo
representd en el 2014 cerca del 11 por ciento del PIB espafiol. Este sector ha sido junto
con el de las exportaciones el principal amortiguador de la crisis econdémica que sufrio
Espafia durante los ultimos afios, y esta siendo uno de los motores que esta impulsando
la previsible recuperacion econdmica prevista para el afio 2015 (Gomez Loscos Yy
Gonzalez, 2014; Exceltur, 2025EI turismo, ademas de ser un sector clave para la
generacion de riqueza, también lo es para la creacion de empleo neto. Este sector
representa un elevado porcentaje del total de personas ocupadas en el 2014, en
concreto un 11,9 por ciento. Esto es debido a que, a diferencia del sector industrial y
financiero, el turismo es una actividad caracterizada por ser muy intensiva en el uso

del factor trabajo. Otro factor economico importante es la contribucion del turismo

1 Segun estimaciones de la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), el turismo internacional
representa aproximadamente el 9 por ciento del Producto Interior Bruto (PIB) mundial, y el 6 por ciento
del total de las exportaciones mundiales. Ademas es un sector crucial para la generacién de empleo ya
gue se calcula que uno de cada 11 puestos de trabajo creados en todo el mundo esta relacionado con el
turismo.

2 En este sentido, el PIB vinculado al sector turistico crecio un 2,9 por ciento en el 2014, practicamente
el doble del crecimiento de la economia espafiola en su conjunto en ese afo.



internacional a la captacion de divisas, lo quemjter a la economia espafiola
reequilibrar sus cuentas exteriores. En este serlad ingresos derivados del turismo
en el afio 2014 permitieron sufragar el 95 por oielg la necesidad de financiacion
externa. Finalmente, el sector turistico es unartapte fuente de recaudacion para
las administraciones publicas. Esto se debe a Iplamtacion de tasas por

pernoctaciones en hoteles y a otros impuestosertds que gravan la compra de

bienes y servicios.

Es fundamental destacar que una diferencia clavéudsmo respecto a otros
sectores econdmicos es que las ganancias de eif&ciem estan tan ligadas a avances
tecnolégicos 0 a aumentos en la productividad. &e sector, la eficiencia y la
rentabilidad estan estrechamente relacionadadacposibilidad de lograr el mejor
ajuste posible entre la oferta y la demanda dermwai El problema es que la elevada
incertidumbre tan caracteristica de la actividadistica causa frecuentes y costosos
desequilibrios en los mercados relacionados cdarisimo (Frechtlin, 2001). Es por
ello que se debe conocer de una forma detalladdelesminantes de la demanda de
turismo. Esta informacién es relevante para quepliigicos y empresarios puedan
disefar politicas y estrategias empresariales guaifan una asignacion mas eficiente
de los recursos disponibles. Esta mejora en tésnd® eficiencia permitiria una
reduccion de costes, una ganancia en términosrdpetiividad y, consecuentemente,

un aumento en los beneficios del sector turistide ia economia espafiola en general.

A pesar del notable peso del turismo internacienala economia espafiola y el
gran interés que muestran muchos agentes economrcosducir la incertidumbre
inherente a la actividad turistica, existe una imgrensible escasez de estudios que
determinen los factores explicativos mas importagteus impactos sobre la demanda
internacional de turismo a Espafia (Song y Li, 2008arez-Diaz et al., 2015a). En
este sentido cabe destacar el trabajo de Gonz&lkzral (1995) en el que se explica
la demanda de turismo internacional a Espafa, mpeaalo por el gasto total de
turismo, en funcién de unos indices de precios yemga de los diferentes paises
emisores de turismo a Espafia. Para la realiza@dsudestudio emplearon modelos
estructurales de series temporales y datos messpata un periodo de analisis que
abarcé de Enero de 1979 a Diciembre de 1993. Lipél conclusion a la que

llegaron estos autores es que el nivel de presosl éactor clave que determina la



demanda de turismo internacional a Espafia. Por su parte, Garin-Mufioz y Pérez-
Amaral (2000) también estudiaron la demanda de turismo internacional a Espafia, pero
para ello emplearon un modelo de datos de panel para los afios que van desde 1985 a
1995. Los resultados alcanzados permitieron a estos autores resaltar la importancia de
la variable renta de los paises emisores, el tipo de cambio y lo precios reales, asi como

cuantificar sus efectos mediante la estimacién de elasticidades.

Si bien el estudio global del turismo internacional es extremadamente
interesante, lo es aun mas el analizar de forma separada el turismo en funcion de las
distintas nacionalidades de los individuos que nos visitan. El principal argumento para
esta diferenciacion es que existen discrepancias significativas en el comportamiento de
los visitantes extranjeros en funcién de su nacionalidad (Crouch, 1994; Deedtello
al., 2002). Este hecho queda constatado en el trabajo de Alvarez-Diaz et al. (2015a) en
donde se estimé para Gran Bretafia, Alemania, Holanda e Italia sus respectivas
elasticidades renta y elasticidades precio de la demanda del turismo a Espafia. Estos
autores concluyeron que el turista internacional reacciona de forma significativamente
distinta ante cambios en los precios segun su nacionalidad, pero no observaron
importantes diferencias ante cambios en los niveles de renta. Las diferentes reacciones
de los turistas segun su nacionalidad también quedan corroboradas si se comparan las
estimaciones de las elasticidades renta y precio de la demanda del turismo aleman a
Espafia obtenidas en Garin-Mufioz (2007), con aquellas otras estimadas para los
turistas britanicos en Garin-Mufioz (2011). Ahora bien, aunque en ambos trabajos la
autora emplea datos de panel, la posible comparaciéon debe ser hecha con cautela ya
que el periodo de analisis es distinto. Ademas, se desconoce la variabilidad de las
estimaciones para poder llevar a cabo un contraste de hipotesis que nos permita
verificar estadisticamente si las diferencias observadas en las elasticidades de las dos

nacionalidades son diferentes.

Los trabajos mencionados anteriormente se han centrado fundamentalmente en
modelizar la demanda de turismo de britanicos y alemanes a Espafia. Las razones que
se argumentan es que son estas las nacionalidades mas importantes del turismo a
Espafia por nimero de visitas, y también por ingresos. Sin embargo, la participacion
de los turistas procedentes de Brasil, Rusia, India y China (BRIC) ha sido cada vez
mayor en los ultimos afios. Entre estos paises destaca por su intenso crecimiento el

turismo procedente de la Federacion Rusa. Este pais se ha erigido como uno de los
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principales mercados emisores de turismo internati@®MT, 2014), y Espafa se ha
convertido en uno de sus destinos del‘y playd mas preferidos recibiendo en el
2014 a cerca de 1,3 millones de visitantes Audds obstante, Espafia debe competir
con otros destinos como Turquia, Egipto, Italiaredi& por atraer al turista ruso. Es
por ello muy importante el conocer como reacci@nddmanda de los turistas de esta
nacionalidad ante cambios en los niveles de preelosu renta o0 en otros factores
determinantes. El objetivo especifico de nuesabajo se centra en la construccion de
un modelo econométrico que nos permita (i) conapes factores son los mas
importantes para explicar la demanda de turismspaifia procedente de la Federacion
Rusa, y (ii) cuantificar los efectos de estos faadoEsta informacién es muy util a la
hora de elaborar politicas publicas y estrategigsresariales 6ptimas que permitan al

sector turistico espafiol una ganancia de cuothreereado de turismo ruso.

Para alcanzar el objetivo propuesto en este estadileva a cabo un proceso de
modelizacion basado en dos fases. En la primerallds se determinan aquellos
posibles factores mas relevantes para explicamsvos de la demanda de turismo
ruso a nuestro pais. En esta fase también se aeatizanalisis de cointegracion
mediante el método de regresion de rango redubéddohansen y Juselius (1990)
para detectar el problema econométrico de regresiespurias (Granger y Newbold,
1974). Si se concluye que existe una relacion golglazo entre la demanda de
turismo y las variables potencialmente explicativastonces en la segunda fase se
estima un modelo de demanda de turismo ruso a Esfai@l proceso de estimacion
verifica una serie de condiciones, entonces suBctm@es estimados nos permiten
calcular la elasticidad renta y precio, asi comloraa el impacto de otras variables

socioecondmicas relevantes.

Después de esta introduccion, este trabajo sectstude la siguiente manera.

En la Seccidn 2 se describen las variables emmeamauestro estudio economeétrico.

3 De hecho, la llegada de turistas rusos se hactign desde el 2009. Segun la informacion contenida
en el Instituto Nacional de Estadistica (INE), #iBan a nuestro pais 430.771 turistas rusos en0&l, 30

en el 2014 esta cifra ascendid hasta los 1.27t0%43as. El maximo se alcanzé en el 2013 con una
cifra record de 1.484.739 turistas.



En la Seccion 3 se explica brevemente la metodologia que hemos seguido para la
construccion de un modelo fiable y robusto. En la Seccion 4 se presentan y se discuten
los resultados obtenidos a partir de la estimacién del modelo propuesto. En concreto,
se lleva a cabo la estimacion de las elasticidades renta, precio y precio cruzada de la
demanda de turismo ruso a Espafia. También se ofrece una estimacion de los impactos
de una serie de eventos que han afectado de una forma puntual a la demanda como
pueden ser los atentados de la banda terrorista ETA, el atentado yihadista del 11 de
Marzo 2004, la inestabilidad politica en algunos destinos turisticos arabes y el cambio
en la politica de visado entre Espafia y Rusia. Finalmente, en la Seccion 5 se muestran
las principales conclusiones y las implicaciones politicas y empresariales que se
derivan de nuestras estimaciones. Estas conclusiones debieran ser de algun interés para

todos aquellos agentes relacionados con el sector turistico en Espafa.

2. Variables y datos empleados

Antes de construir el modelo econométrico que nos permita conocer los factores
mas relevantes del turismo ruso a Espafa, es necesario describir las variables que van
a ser empleadas en nuestro estudio. Asi, la variable explitadiel{e ser alguna
medicion de la demanda del turismo ruso a Espafia. En la literatura especializada
existen diferentes medidas que tratan de aproximar esta variable como puede ser el
volumen de gasto o el nimero de pernoctaciones de no residente, pero no existe un
consenso sobre cual de ellas es la mejor proxy. No obstante, se constata que la llegada
de turistas es la medida mas habitual entre los estudios de modelizacion y prediccion
de demanda internacional de turismo (Song y Li, 2008; Sheldon, 1993). La
justificacion de esta popularidad se debe a la fiabilidad y facil disponibilidad de los
datos. También, otro factor a tener en cuenta es que esta variable es extremadamente
relevante para los proveedores de productos y servicios turisticos ya que estos agentes
estan muy interesados en conocer el numero de turistas para ajustar mejor su oferta
(Songet al.,2010). Es por estos motivos que en nuestro trabajo hemos aproximado la
demanda de turismo ruso a Espafia por el nimero mensual de llegadas a Espafa de
ciudadanos rusos no residentes en nuestro pais. Los datos fueron obtenidos de la
Encuesta de Ocupacién Hotelera realizada cada mes gostiéito Nacional de
Estadistica (INE).



Respecto a los factores mas relevantes para explicar la demanda internacional de
turismo, la mayoria de los estudios empiricos destacan la importancia de los aspectos
socio-econdmicos(Song y Witt, 2000% Es por ello que entre los factores
determinantes considerados en nuestro estudio, y de acuerdo con la Teoria Econdmica,
se ha considerado el nivel de renta de los ruRkhse{ precio o coste de la vida en
Espafna ) y el precio o coste de la vida en los destinos que son competidores de
Espafa por atraer al turista ru®5)°. En concreto, estos factores socio-econémicos

han sido aproximados por las siguientes variables:

R es un indicador mensual dalvel de renta en Rusia. La renta en el pais de origen es
ampliamente asumida como uno de los factores fundamentales de la demanda de
turismo. Como el turismo es considerado en terminologia microeconémica como un
bien normal, es esperable que un aumento en la renta de los visitantes internacionales
conlleve a un incremento en la demanda de turismo. Existen diferentes variables que
permite una aproximacion de la renta de un pais pero, dada la periodicidad mensual de
nuestro estudio y siguiendo la recomendacién de Gonzalez y Moral (1995), se ha
optado por emplear éhdice de Produccién Industriale Rusia como proxy del nivel

de renta de los rusos. Los datos fueron obtenidos del servicio estadistiamde!

Monetario Internaciona(FMI).

P es una medida deloste relativode la vida en Espafia. En concreto, representa la
evolucion mensual del diferencial de precios reales entre Rusia y Espafia. Esta variable

es construida de la siguiente manera

IPCE, 1
Pt = " —_—
IPCR, TC,

(1

4 A pesar de que estos factores econdmicos son considerados de vital importancia para explicar la
demanda de turismo, es cierto que existen otros muchos que también pudieran influir significativamente
como pueden ser los factores meteorologicos en el pais de destino y/o de origen (Otero-Giraldez et al.,
2012), los factores sicolégicos y sociolégicos que afectan a los gustos de los turistas, el gasto
promocional y el éfecto boca-a-bo¢a(Song y Witt, 2000). Sin embargo, todos estos factores no
suelen ser incluidos en los modelos de demanda ya que muchas veces es muy complicada su
cuantificacion (Williams y Shaw, 1991).

5 En nuestro estudio también se han considerado otros efectos socio-econémicos como puede ser el
coste relativo de Turquia, el principal destino turistico para Rusia, y de Portugal ya que este pais ofrece
un producto turistico desbl y playd similar al espafiol. Estas no se incluyeron ya que no fueron
estadisticamente significativas. También se incorporé en el analisis una variable que recogia el efecto
del coste de transporte. Este efecto fue cuantificado por el precio del crudo, pero tampoco fue
estadisticamente significativo.



en donddPCE, es el indice de Precios al ConsurtRQ) de EspafialPCR, es ellPC

de Rusia YI'C; es el tipo de cambio Euro/RuBldsta variable ha sido empleada en
numerosos estudios como una proxy del coste reldivlia vida en el destino (Lim y
Mcaleer, 2001a; Dritsakis, 2004; Garin-Mufoz, 2018 relacién entre la demanda
de turismo y esta variable se espera que seaprgaragativa: a mayor precio, menor
sera la cantidad demandada de turismo. Los datasuakes del IPC para Espafa y
Rusia fueron obtenidos del servicio estadistico Ekll, y el tipo de cambio
Euro/Rublo de la base de datos Bakific Exchange Rate Servide la Universidad
de British Columbia

PS es un indicador ponderado del coste relativo dedaen los principales destinos
turisticos que compiten con Espafia por atraernasrisisos: Turquia, Egipto, Grecia,
Italia, Tunez, Chipre y Portugal. Dado el carad&sustitucion, se espera que a mayor
coste en los destinos sustitutivos, mayor seatmtla de turistas rusos a Espafa. La

variable en cuestion fue definida de la siguientenfy

]
PS —ZW. ._IPCjt 1 )
t - JIPCR, TCj
]:

en donde PC;. es el IPC del pais J.C;; es el tipo de cambio y esta expresado como
las unidades monetarias del pais de degtque pueden ser adquiridas por un Rublo.
Los datos, como en los casos anteriores, han $itbmidos de la base de datos del

FMI y del Pacific Exchange Rate Servicg su vez,w; es el factor que pondera la

importancia relativa de cada pais y es definidoaom

6 Algunos autores como Crouch (1994) o Forsyth y DW@RO09) afirman que los turistas estan
razonablemente bien informados de la evolucidonoddipos de cambio, mientras que la evolucién de
los precios en el destino no es conocida. Es deaiece que la variable tipo de cambio tiene ul pes
mucho mas importante en el coste real que la enolwe los precios de los bienes o servicios réderi

al consumo en general o a los especificos deilddad turistica.

7El uso del IPC en la construccion de esta variabjdica la asuncion de que los precios de los lsiene
y servicios turisticos se mueven en la misma didecque los precios de los bienes y servicios de
consumo general. Ahora bien, como ha puntualizasisikera (2003), la dinamica del IPC no siempre
tiene por qué coincidir con aquella mostrada pergecios de los bienes y servicios relacionadas co
el turismo. A pesar de esta puntualizacion, el #8Considerado en la literatura especializada aorao
buena aproximacion del coste de turismo en unraeéwyeret al, 2010).



2013 s
- o012 visitantesj,

] yzo13 Z§=1 Visitantes;;

3)

en donde el numerador de este ratio determina rfega slel nimero de visitas de
ciudadanos rusos al pais competigdurante los afios 2012 y 2013. Por su parte, el
denominador es el total de las visitas realizadadgs rusos durante esos afos de los
siete paises receptores que compiten con el metaedbco espafol. El andlisis se ha
centrado en los afios 2012 y 2013 ya que es laniaitidn mas reciente facilitada por
la Agencia Federal para el Turismo del MinistegoQlltura de la Federacion Rusa.

Ademas de las variables socio-economicas, tambgétiese en cuenta en
nuestro andlisis el impacto de una seri&dentos Especialetos eventos especiales
son aquellos acontecimientos puntuales que inaddama forma significativa sobre la
demanda de turismo, y suelen ser recogidos porardedivariables ficticias (Song y
Witt, 2000). Los eventos puntuales que se han dereilo como relevantes para

explicar la demanda de turismo ruso a Espafia karas siguientés

11M es una variable ficticia que aproxima el efectoati®g que tuvo sobre el
turismo el atentado yihadista del 11 de Marzo d@42én la estacion de Atocha en
Madrid. En este atentado fallecieron 191 personzerga de 2.000 resultaron heridas.
Como es evidente, se espera un efecto negative $ablegada de turistas rusos a
Espafa. La variable se ha construido consideram@oaglopta el valor uno desde
Marzo de 2004 hasta Febrero de 2005.

ETA es una variable ficticia que toma el valor uno @nrheses en los que la banda
terrorista ETA coloco artefactos explosivos en so@ mucha afluencia turistica con

el claro objetivo de perjudicar los intereses detter turistico en Espafa. Esta

8 Ademas de los Eventos Especiales consideradosesira modelo, también se han tenido en cuenta
otros como puede ser el efecto de la Gran Recelg®008 o la inestabilidad politica que se produjo
con la posible segregacién de la Republica Autonden@rimea de Ucrania. Estas variables ficticias no
se han incorporado al modelo final ya que no ptasen una significatividad estadistica relevantepa
explicar la demanda de turismo ruso.
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estrategia, conocida como leampafa de verano de ETAudo haber generado una
influencia negativa ya que el turista ruso pudleaher tenido una mayor percepciéon
del riesgo a la hora de viajar a Espafia. La inferémaincluida en esta variable ficticia
fue obtenida en base a una busqueda en las heoarotietuales de los principales

medios de comunicacion escritos.

RA es una variable ficticia con la que pretendemosacag efecto positivo sobre el
turismo ruso a Espafa debido a la inestabilidadakoc politica que se esta
produciendo en diversos paises arabes desde lac#Evotunecina en Noviembre de
2010. Estas revueltas, conocidas en ambitos pstica como laPrimavera Arabg

o la “Revolucion Democratica Arahehan afectado a ciertos paises arabes de la
cuenca mediterrdnea con un gran potencial turisbooo son Tunez o Egipto, claros

competidores directos del mercado espafol porrataerista ruso.

VISA es una variable ficticia que toma el valor uno desghio de 2007, ya que es en
esta fecha cuando entré en vigor el Acuerdo sobadifacion de Visados entre la
Federacion Rusa y la Unién Europea. Este acuerdmifpie al turista ruso una
reduccion en los costes de transaccion que ter@asumir a la hora de tramitar un
visado de corta duracién para visitar Espafia ycamsecuencia, se favorecio el
turismo de esta nacionalidad a Espaital analisis de este efecto es realmente
interesante ya que se ha constatado en la litaréduescasez de estudios que hayan
tratado de estimar el impacto de la politica dadbs sobre el turismo internacional
(Macias-Aymatret al, 2012).

Una vez definidas todas las variables que van aeswleadas en nuestro
ejercicio de modelizacion, debemos mencionar questnu periodo de analisis
comienza en Enero de 1999 y finaliza en Agosto @42 ultimo mes del que se
dispone informacion de todas las variables. Ef sgtalisponen de 188 observaciones
para llevar a cabo el ejercicio econométrico deetipacion de la demanda de turistas
ruso a Espafia. También es importante indicar quarlableY asi como las variables

R, Py PSfueron transformadas en logaritmos. Dos son bésnge las razones que

9 Seguin la OMT y el Consejo Mundial de Viajes y $mo la facilitacion de visados es crucial para
estimular el crecimiento econémico y la creaciéredwleo a través del turismo. Ademas del acuerdo
que facilitd la tramitacion de visados entre la d&miEuropea y Rusia, Espafia adoptd una serie de
medidas adicionales como la expedicion de multdis validos para mas de un afio y se
incrementaron los puntos en los que se puedettmaynémitir visados.
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nos llevaron a realizar esta transformacion inodtr. primer lugar, la literatura
economeétrica especializada recomienda la transfaémdogaritmica para reducir la
variabilidad de las variables. En segundo lugatrdasformacion logaritmica permite
interpretar los parametros estimados del modeloocefasticidades (Wooldridge,
2012).

En la Figura 1 se muestra graficamente la evolud&nogaritmo de las llegadas
de turistas rusos a Espai¥d, (y del logaritmo de las variables socio-econosiga P
y PS. En esta figura es visible la caida del IPI resoel afio 2008 motivada por la
crisis econdmica, y cOmo se origina una rapidapeacion en afos posteriores. Por
su parte, el decrecimiento de los indicadores dedstes relativos tanto para el caso
de Espafia como para los paises sustitutivos reffejaganancia de poder adquisitivo
del turista ruso. También se aprecia la existedeian componente estacional en las
variablesllegada de turistas ruso&) y en ellPl de RusiaR). Por este motivo estas
variables fueron desestacionalizadas empleando étodm X-12. Con esta
transformacién se busca eliminar el componenteciesial para centrarnos en el
analisis de la tendencia a largo plazo y de lagufaciones a corto plazo de la parte

regulato.

[FIGURA 1]

Por su parte, en la Tabla 1 se presentan los pales estadisticos descriptivos
de la variable dependiente asi como de todas tibles econdémicas empleadas para
explicar la variable dependiente. Por su parte, tedtla también muestra la frecuencia

de las variables ficticias.

[TABLA 1]

10 Lim y McAleer (2001b) recomienda la utilizacion dariables estacionalmente ajustadas para poder
llevar a cabo un analisis mas preciso de los efetttolas variables y facilitar el analisis politit@
desestacionalizacién de los datos es una practistafte comun en la literatura de modelizacién y
prediccion de la demanda turistica (ver, por ejempls trabajos de Gonzéalez y Moral, 1995; Balaguer
y Cantavella-Jorda, 2002; Chu, 2004; AthanasopamasHyndman, 2008; Otero-Giraldez et al., 2012;
entre otros muchos trabajos).
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3. Proceso de modelizaciéon

Desde comienzos de la década de los 60 y hastitgad de los 90, la mayoria de
los modelos de demanda de turismo se basaban eimpie modelo de regresion
lineal cuyos parametros eran estimados por minguadrados ordinarios (MCO). La
robustez del proceso de estimacion se fundamestalae (i) los errores del modelo
estimado fuesen incorrelados y de varianza corstéint que los parametros fuesen
estadisticamente significativos y (iii) que el doehte de determinacionRt)
presentase un valor elevado. Si estos requerinsiesg@a@umpliesen, entonces se podia
concluir que la estimacion del modelo era adecyzata representar la verdadera
relacion entre la variable explicada y las variablexplicativas. Ademas, los
coeficientes estimados eran utilizados para cueatifel efecto de las variables
explicativas sobre la explicada. Los posibles molEls de autocorrelacion que
pudieran afectar a la eficiencia de la estimacitan esolucionados por medio del
procedimiento iterativo de Cochrane-Orcutt (Withartin, 1987). Si bien es cierto
gue todos estos requerimientos son necesariosvpafigar la validez del proceso de
estimacion, no son suficientes para garantizaxistencia de una verdadera relacion
entre las variables (Granger y Newbold, 1974). &sgsta razon que el primer paso
que debemos seguir para desarrollar un ejercicdnanétrico de modelizacion valido
y robusto es el de comprobar si existe una verdadsacion de equilibrio a largo
plazo entre la variable explicada y las variabbgdieativas (Engle y Granger, 1987).
Dicho de otra forma, debemos garantizar que existerelacion causal y no casual
entre la demanda de turistas rusos a Esp@fig €l conjunto de posibles variables

explicativas definidas en el apartado antefRyP, PS).

En nuestro trabajo esta comprobacion se ha realigad medio del método de
regresion de rango reducido de Johansen y Juk8@8€). Este procedimiento ha sido
frecuentemente empleado para descubrir relacioaesgdilibrio a largo plazo entre
variables econdmicas, pero solo se puede apliGrdecutodas las variables incluidas
en el andlisis son no-estacionarias y, en concratoables integradas del mismo
orden. Por este motivo se debe conocer el ordentegracion de nuestras variables
para garantizar que el procedimiento de Johanssgiids puede ser empleado en
nuestro caso. Consideramos para determinar el odéemtegracion de nuestras

variables el test de raices unitarias de Ng y Rgi2001), y el HEGY test propuesto
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por Hylleberget al, (1990} La Tabla 2 presenta los resultados de los difeseiest
estadisticos. Todos ellos indican que las variadibesno estacionarias a la frecuencia
cero; es decir, se verifica que las variables eagals en nuestro estudio tienen una
raiz unitaria en niveles. Ademas, dado que nuelsttas son mensuales, el HEGY test
evidencia que no hay raices estacionales ni aeleuéncia semestraty), ni a la
frecuencia anualRz4). En la Tabla 2 también se muestran los resultatidos
diferentes test de raices unitarias para las Jesalen primeras diferencias
(AY,AR,AP y APS). En este caso se puede comprobar cdmo se relzh&maotesis
nula de que tengan una raiz unitaria, por lo quemeluye que las variables
Y,R,P y PS son procesos integrados de primer ordér))( Este resultado, por tanto,
nos garantiza que la aplicacion del procedimieetdahansen-Juselius es adecuado en

nuestro caso.

La Tabla 3 muestra los resultados obtenidos akaplel procedimiento de
Johansen-Juselius. Como se puede observar, ldsadesude los test nos permiten
afirmar desde un punto de vista estadistico queteexina relacion a largo plazo entre
la variableY y las variables explicativd®, P, PS). En concreto, se ofrece informacion
de los test de la Traza y el Auto-valor para deitgamel nimero de vectores de
cointegracion. Se ha decidido incorporar en nuesstudio los dos test por una
cuestion de consistencia ya que existe cierta @ostsia sobre cual de los dos es mas
robusto. Unos autores, como Cheung y Lai (1998pmeendan el uso del test de la
Traza, mientras que otros, como Johansen y Jagé®90), sugieren que es mejor el

empleo del test del Auto-valor.

[TABLA 3]

Una vez verificada la existencia de una relaciGabds a largo plazo entre
nuestras variables, el siguiente paso a seguit @s especificar un modelo que nos
permita cuantificar el impacto de las variablResP, PSy 11M, ETA, RA y VISA

11Hemos aplicado el test de Ng-Perron ya que es iaidle fque otros test de raices unitarias cuando se
dispone de una muestra pequefia, como es nuestroEagst de Ng-Perron es mas robusto ya que
proporciona informacion de cuatro test diferentesadces unitarias: el MZa y MZt que son una versié
modificada de los test de Phillips (1987) y Phillip Perron (1988), el test MSB que esta basadd en e
testR1 propuesto por Bhargava (1986), y el test MPTaguana modificacion del test de punto 6ptimo
de Elliotet al (1996). Por su parte, el test de HEGY permitecatat la presencia de raices unitarias
estacionales.
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sobre la demanda del turismo ruso a Espafia Kuestro procedimiento de
modelizacion esta basado en Pesataal. (2001), y ya empleado en la modelizaciéon
de variables econdmicas (Shambaugh, 2004; Alvafaz-gt al., 2015c), asi como en
la modelizacién de la demanda turistica (Lim y Mex| 2001a; Dritsakis, 2004). El
procedimiento comienza con la especificacion desliacion a largo plazo por medio

del modelo
Yt:BO‘l'Bl‘Rt‘l'Bz‘Pt+B3'PSt+vt (4)

en donde los parametrfis, 8, y B, pueden ser interpretados como la elasticidad renta

precio y precio cruzada de la demanda del turiamso a Espafia, respectivamente.
es conocido como el término de correccion del eyrarepresenta la desviacion

existente respecto al equilibrio a largo plazo.

A su vez, las relaciones a corto plazo son recsgigar el Modelo de
Correccion del Error (MCE)

p—-1 p—1 p—1 p—-1
AYt =%Yo +Z]/l 'AYt—i +Zﬂ] 'ARt—i +25] 'APt—i +ZA] 'APSt_l‘ +(l1 .
i=1 i=0 i=0 i=0

'ETAt+a2 * 11Mt +(l3 ‘RAt+a4'VISAt+¢‘ﬁt_1 +£t (5)

en dondes; es la perturbacion del modelo #;_, es el término de correcciéon del
error retardado un periodo y que es obtenido arpiatla estimacién por Minimos
Cuadrados Ordinarios (MCO) de la expresion (4).desir, se determina de la

siguiente manera
ﬁt—l = Yt—l - :éO - Bl ' Rt—l - BZ : Pt—l - :[?3 : PSt—l (6)
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Esta especificacion del modelo en dos etapas rrasitpeanalizar las relaciones
a corto plazo entre las variables a través de do&npetrogu, 6, 1 y a. Cabe destacar
la importancia de la estimacion de los parameatrga que nos permiten obtener una
cuantificacion de los impactos a corto plazo de deentos puntuales sobre la
demanda. A su vez, también es muy relevante lmasitbn del parametrp pues nos
permite determinar la velocidad a la que la vaeablretorna a su situacion de
equilibrio después de haber sufrido un shock (Febekal, 2004). Sin embargo, a
pesar de que las estimaciones de estos paramadsrpser sumamente interesantes,
nuestro principal objetivo es el de estimar losantps a largo plazo de las variables
socio-economicagR, P y PS) sobre el turismo ruso a Espafia. Es decir, estamos

fundamentalmente interesados en la estimacién de plarametrosfS ya que

representan elasticidades. Ahora bien, las estimesi de estas elasticidades seran
validas siempre y cuando el MCE verifique cierteguerimientos econométricos: (i)
los coeficientes estimados deben ser estadisticarnsgnificativos; (ii) el modelo no

debe mostrar problemas de autocorrelaciéon, hetgagtieidad o mala especificacion;
y (iii) el coeficiente estimado que acompafi@a, (¢) debe tener signo negativo,

estar entre cero y uno, y debe ser estadisticansggrédicativo para corroborar la
existencia de una relacién a largo plazo entrevégables (Kremer®t al, 1992;
Grangeret al, 2000). Si el MCE estimado satisface todos essagiarimientos,

entonces se puede asumir que las estimaciones gafdémetrog3, son validas para
cuantificar el impacto a largo plazo de las vagaliR,P y PS sobre la demanda de

turismo ruso a Espafia. Asimismo, los coeficientgsmados@; en el MCE nos
permiten cuantificar el efecto a corto plazo de &&entos especiales sobre la

demanda.

4. Resultados empiricos

La Tabla 4 muestra los coeficientes estimados detlelo a largo plazo
representado en la ecuacion (4). El primer hechestacar es que los signos de los
coeficientes estimados de las variables en niwaados esperados a priori y estan de
acuerdo con los principios basicos de la TeoriaGtmsumidor. De esta manera,
nuestros resultados permiten ver como el costéudsmo en Espafia tiene un efecto
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negativo sobre la llegada de turistas rusos a BEs@afPor el contrario, la renta de los
rusos R) y el coste relativo de la vida en los principalempetidores turisticos tienen

un efecto positivo.

Otro aspecto relevante ofrecido en la Tabla 4 eslgs estimaciones de los
parametros nos permiten aproximar la elasticidagipy renta y precio cruzada de la
demanda del turismo ruso a Espafia. Ademas de tiasae®nes puntuales de las
elasticidades, también se ofrecen sus respectintervalos de confianza. Los
intervalos han sido construidos de forma eficigntebusta por medio de la técnica
bootstrap (Efron y Tibshirani, 1998) La estimacion del parametro asociado a la

variable R (B,) indica que la elasticidad renta de la demandaudsmo ruso a

Espafa es aproximadamente 0,64. Es decir, un aordenin 1 por ciento en la renta
de los rusos originaria un incremento de un 0,6d giento en las llegadas de
ciudadanos de esta nacionalidad a Espafa. Estaaegin refleja que los rusos no
reaccionan de una forma brusca ante variacionesueamvel de renta. Esta escasa
reaccion implica que el turismo a Espafia no esiderslo un bien de lujo por los
ciudadanos rusos. Esto supone una peculiaridagsi@denacionalidad ya que en la
literatura se sugiere que el turismo es un bietupey la elasticidad renta deberia
estar en un rango comprendido entre 13yI20 obstante, una posible explicacion a la
obtencion de una elasticidad renta mas baja defderado pudiera deberse a que el
turista ruso que llega a Espafia se caracterizeeper un nivel de renta elevado, y esto
hace que sea menos sensible a la variaciones emtsif. Por su parte, el intervalo
estimado fue de (0,16; 1,14), lo que confirma nidicatividad estadistica de la

elasticidad renta a un nivel del 5 por ciento yieugguna elasticidad renta unitaria.

12 14 mayoria de los estudios han ofrecido una estémapuntual de los efectos a largo plazo. Sin
embargo, se ha identificado el problema de la [kl de obtener estimaciones poco precisas debido
a la variabilidad muestral (Li and Maddala, 19993. por este motivo que complementamos nuestro
analisis de la estimacion puntual de las elastitddacon la estimacion de sus respectivos intervalos
Los intervalos nos permiten evaluar el grado déabdidad de los parametros estimados y, ademas,
determinar su significatividad estadistica. Es ilegiel intervalo de confianza empleando la téenic
bootstrap incluye el valor cero, entonces el impastimado podria ser nulo y, en consecuencia, la
variable no tendria un efecto significativo solarelémanda.

13 Esta afirmacion fue hecha por Crouch (1989) ere asu propia experiencia. No obstante, los
ultimos estudios sobre la demanda de turismo iatéonal a Espafia parece reflejar que el turismo ha
dejado de considerarse un bien de lujo para muth@ienalidades (Kulendran y Witt, 2001; Alvarez-
Diaz et al., 2015a; Alvarez-Diaz et al., 2015b)

14 Segdn la informacion proporcionada por el Ingtitde Estudios Turisticos (IET, 2013), el gasto
medio diario del turista ruso, sin incluir los @stle transporte, ascendié a los 115 Euros. Hstoesi
muy superior al gasto medio de 78 Euros que serebpara el resto de nacionalidades.
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La estimacion del parametro de la variaBléB,) revela que la elasticidad precio

de la demanda de turismo ruso a Espafa es aproxmnesde de 3,84. Es decir, un
aumento de un 1 por ciento en el nivel del costative de la vida en Espafia
originaria una disminucion del 3,84 por cientoaleémanda. Parece, por tanto, que el
turista ruso si reacciona de una forma muy imptetante cambios en los costes y, en
especial, ante las fluctuaciones del tipo de cantbioo/Rublo. Esta importante
reaccion ante modificaciones en los costes pudiebarse a que Espafia es un destino
turistico que no estéa todavia posicionado en etaderruso. Si los costes aumentasen,
entonces el turista ruso podria decidir visitaro®tdestinos como, por ejemplo,
Turquia o Egipto. El intervalo de confianza boaistfue (-4,87; -2,85), confirmando
gue el coste relativo de la vida entre Espafa jiaRes un factor relevante en la

evolucion del turismo ruso a Espafa.

El valor estimado del parametro de la varia&(B,) nos permite aproximar

la elasticidad precio cruzada de la demanda. Estaacion revela que un aumento de
un 1 por ciento en el nivel del coste relativo devidaen los principales destinos

turisticos que compiten con Espafia por atraertasrigisos, incrementaria la llegada
de turistas rusos en un 1,35 por ciento. El intend®e confianza estimado por la
técnica boostrap fue (0,20; 2,47). Las elevadasmasiones puntuales de las
elasticidades precio y precio cruzada de la demaasiacomo la amplitud de sus
respectivos intervalos de confianza, no hacen rméagpqner de manifiesto la elevada
volatilidad del turismo ruso. Rusia es un mercaduser en expansion y en donde
existe una fuerte competencia entre los destimistitos por atraer al visitante ruso.
Pequeiios aumentos en el coste en un destinoicrfera que el turista ruso lo

sustituya por otro.
[TABLE 4]
La Tabla 5 muestra los coeficientes estimados dEEMormulado en la

ecuacion (5). El procedimiento de modelizacion dsidado en una estrategia de

modelizacion conocida como de general-a-loespecifico (Hendry, 199%) Este

15 Es decir, partimos del modelo MCE con un ndmeroiméxde retardos p=12, y lo estimamos por
MCO. Este modelo es simplificado eliminando aquehlaiable diferenciada o aquel evento especial
menos significativo desde un punto de vista edfadjsy el modelo es re-estimado de nuevo. Este
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modelo refleja de una forma directa las dinamicaspiejas a corto plazo que parecen
existir entre la demanda de turismo internacionsbry sus principales determinantes.

A pesar de esta complejidad, es destacable el hidelygue el coeficiente estimado
asociado al término de correccién del error retéwdan periodog es igual a -0,11 y

es altamente significativo. Estas caracteristiGagste coeficiente corroboran y dan
robustez a la existencia de una relacion a largogpéntre la variablg y las variables
R, P y PS De forma complementaria, este coeficiente estintachbién nos ofrece
informacion sobre la velocidad de ajuste al eqgudila largo plazo cuando se produce
una perturbacion. La desviacion del equilibriorgdaplazo provocado por un shock se

corrige cada mes en un 11 por cierto.

[TABLA 5]

Otro aspecto que requiere nuestra atencion deblia beaes la interpretacion del
impacto de los eventos puntuales a partir de lafictentes estimados. Estos
coeficientes nos permiten aproximar el impacto @ dventos puntuales sobre la
demanda de turismo ruso a Espén®e esta manera, los atentados terroristas han
tenido un efecto muy negativo sobre la decisiériodeciudadanos rusos de visitar
nuestro pais. Nuestras estimaciones revelan gatemiado del 11 de Marzo de 2004
supuso en el corto plazo una reduccion del 4,11cmto de la demanda, con un
intervalo de confianza asociado de (3,04; 11/63por su parte, los atentados
cometidos por la banda terrorista ETA durante Gartipafia Terrorista de Veraho
hizo que la demanda de turismo ruso en cada aters®adedujese en un 4,89 por
ciento, con un intervalo bootstrap de (2,02; 8,88y el contrario, segun se desprende
de nuestros resultados, la inestabilidad politiceogial generada por Rrimavera

Arabe en paises como Egipto ha favorecido de una mamenra significativa un

procedimiento de eliminacion de la variable merigaificativa y re-estimacion es repetido hasta que
todas las variables supervivientes a este proceso gstadisticamente significativas a un nivel
determinado que, en nuestro caso, se ha espdoifsaun nivel de significatividad del 10 por c@nt

16 para ser mas precisos, el impacto de las varidiotésas sobre la demanda de turismo ruso se ha
calculado empleando el coeficiente estimado dedmatroa y la expresion matematica proporcionada
en Wooldridge (2012).

17 se debe mencionar que esta variable no es estadistite significativa al nivel de significatividad
establecido en nuestro estudio. No obstante, sletidido mantenerla en el modelo ya que su p-valor
(0,11) esta muy préxima al 10 por ciento y, adersdasnclusion hacia incrementar e-Rustado del
modelo estimado.
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aumento del turismo ruso a Espafia. El impacto adinde este efecto muestra que la
llegada de turistas rusos a Espafa se ha incretioeataun 5,12 por ciento, con un
intervalo estimado de (1,01; 7,25). Esta sensdulidel visitante ruso ante atentados
terroristas en territorio espafol o la inestabdigeolitica y social en ciertos paises
arabes estéa reflejando el hecho de que uno deatbdsrés que mas influyen en su
decision de viajar es el de sentirse seguro erestireb elegido (IET, 2013} Otro
factor que ha incidido de forma significativa erdiamanda de turismo ruso a Espafia
ha sido el acuerdo firmado entre la Unién Europ@aigia para facilitar la tramitacion
y expedicion de visados turisticos. Este acuergomiatico ha originado, segun
nuestras estimaciones, que la llegada de turistegsraumentase en un 4,06 por
ciento, con el correspondiente intervalo de cozBasstimado (2,02; 9,42).

En la Tabla 6 se presentan los valores de difeselet® de diagnosis que nos
permiten validar desde un punto de vista econooréta consistencia y robustez de
los resultados del proceso de estimacién. En ctmcres permite evaluar si el
proceso de estimacién seguido en este estudio esuadb y robusto, y si las
estimaciones de los parametrpsy a reflejan adecuadamente el impacto de las
variables explicativas sobre la demanda de turismo. Como se puede observar, el
modelo presenta un ajuste no excesivamente eldRidbjustado de 0,53); si bien es
cierto que no se puede hacer una valoracién deotadn del ajuste ya que esta
depende en gran medida de la complejidad del prabke tratar (Greene, 2003)Lo
que si se puede afirmar es que el valor del F-ssial (9,24) nos permite rechazar la
hipodtesis nula de que todos los parametros del iIn@@an cero. Una diagnosis de los
residuos del MCE estimado nos lleva a concluir gque hay problemas ni de
autocorrelacion ni de heterocedasticidad. Paractieteroblemas de autocorrelacion
se ha considerado el test de Breuch y Godfrey garaastar la hipotesis nula de no-
correlacion de los primeros p retardos que, entraieaso, se han especificado en 1y

12 retardos. Los resultados del estadistico nasif@r aceptar la hipotesis nula y, en

18 En Alvarez-Diaz et al. (2015b) también se codsaie los atentados terroristas de ETA, el atentado
yihadista del 11-M y la inestabilidad en los paisesbes fueron unos eventos determinantes en la
explicacion de la demanda de turismo britanicozaBa.

19 Es comuin encontrar en la literatura modelos deademinternacional de turismo incluso con valores
muy bajos del R Lise y Tol (2002) observaron este hecho, peraltas la importancia de que los
parametros estimados sean significativos y estatdeso indicador de robustez y consistencia del
modelo estimado.
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consecuencia, podemos argumentar desde un puntastie estadistico que los
residuos del modelo estimado no presentan probldmasitocorrelacion. La ausencia
de correlacion serial es también confirmada siizawaos el correlograma de los
residuos. Respecto a la deteccidbn de problemas aterobedasticidad, hemos
considerado el Test de Harvey y el Test de BrewdaR-Godfrey. Ambos
estadisticos coinciden en aceptar la hipotesisal@mnza constante de los residuos
(homocedasticidad) para un nivel de significatididiel 10 por ciento. La correcta
especificacion del modelo es avalada por el tesSERE de Ramsey. Ademas,
siguiendo las recomendaciones de Pesaran y Pegaf87), también hemos
verificado la estabilidad de los coeficientes eatlos empleando los estadigrafos
CUMSUM y CUMSUM@®O.

[TABLA 6]

5. Conclusiones, implicaciones y recomendaciones

El sector turistico se ha convertido en uno de doscipales motores de la
actividad economica en Espafia. Es por ello necespatenciar este sector
favoreciendo la afluencia de un mayor numero déstasg internacionales. Este
objetivo se logra por medio del disefio de estrategue permitan una ganancia de
competitividad respecto a otros destinos que, c&wmpana, basan su oferta en un
turismo de sol y playa. Ahora bien, para un diséfjiotmo de estas estrategias es
imprescindible conocer (i) qué factores son los melsevantes para explicar la
demanda de turismo de una determinada nacionadidaspafa, y (ii)) como varia el
turismo ante modificaciones en estos factores.ekspuesta a estas cuestiones para el
caso ruso es el objetivo fundamental de nuestiaiestLa razén que justifica el que
nos hayamos centrado en esta nacionalidad se debe Rusia se ha convertido en
uno de los mercados emisores de turismo internalcinas importantes y dinamicos
en el mundo. Espafa se ha beneficiado de este Heghado a triplicarse el nUmero
de visitantes procedentes de Rusia desde 200®nddargo, nuestro sector turistico

esta sometido a una fuerte competencia de otrasaeguristicos mas tradicionales

20 Se ha calculado el correlograma de los residutimados y su significatividad estadistica fue
contrastada mediante un experimento de Montedatloorrelograma y los estadigrafos del CUSUM y
CUSUMQ no han sido incluidos en esta version @dddjo por cuestiones de espacio.
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para el mercado ruso como es el turco o el egiptig. en dia es una prioridad y un
reto para el sector turistico espafol el podereated mayor namero posible de
visitantes procedentes de Rusia, y lograr su fideion.

En nuestro estudio se asumié como aproximaciom diemanda de turismo ruso
el nimero de llegadas de ciudadanos de esta nhdaxha territorio espafiolY].
Como determinantes econdémicos explicativos de dssteanda se considerd la renta
de los rusosR), el coste relativo de la vida en Espafp ¢ un indicador agregado del
coste relativo de la vida en una serie de merceelmptores del turismo ruso y que
son competidores de Espai®®). En el modelo también se tuvo en cuenta el efégeto
una serie de eventos especiales que afectan anlande de turismo ruso como es el
atentado del 11-M1(M), los atentados que cometié la banda terroristA Edn el
claro objetivo de dafar al sector turistid®TA), la inestabilidad generada por las
revueltas en ciertos paises arabes competidore€spafa RA) y, finalmente, el
acuerdo por el que se facilita la expedicion dades entre Rusia y la Unién Europea
(VISA).

El procedimiento propuesto por Johansen y Josegli®90) nos permitio
comprobar la existencia de una relacién causalgo lplazo, y no casual, entre la
variableY y las variableRR, P, y PS. La verificacion de una relacién estable a largo
plazo garantiza la posibilidad de modelizar estacrén y evitar el problema de las
regresiones espurias. El proceso de modelizacamgado se baso en la construccion
de un modelo en niveles que recoge la relaciéngd lplazo entre las variables, asi
como la relacion a corto plazo y el ajuste al éoidd por medio de un Modelo de
Correccion de Error (MCE).

Las estimaciones de los parametros del modelorgo lplazo pueden ser
interpretadas como elasticidades. Estas estimacime muy Utiles para los distintos
agentes que intervienen en el sector turisticougales permiten disefiar de una forma
Optima sus estrategias de inversion y de fijaciérpoecios. Ademas, por otro lado,
permiten cuantificar de forma anticipada el impatstoun shock sobre la demanda de
turismo ruso a Espafia. En concreto, segun la estmde laElasticidad Renta de la
Demandgpodemos afirmar que un aumento de un 1 por cienia centa de los rusos
provocaria aproximadamente un aumento del 0,64 adeinanda de turismo ruso a
Espafa. Este resultado es relevante para los dexigoliticos ya que un analisis de la

22



evolucion de la renta de esta nacionalidad perogitecer la evolucion futura de su

demanda turistica. En este sentido, segun lassiwaes de crecimiento ofrecidas por
el Banco Mundial (2015) para Rusia y en base ddstieidad renta de la demanda
estimada en nuestro estudio, se espera que elndesdel nivel de renta previsto en

Rusia para 2015 genere una disminucion de su tarssfaspafnia cercano al 1,28 por
ciento. Para el 2016 se pronostica un estancamyeydopara el 2017 se prevé que la
mejora en los niveles de renta permita una levenzefle la llegada de turistas rusos a

Espafa cuantificada en un aumento del 0,7 poraoita demanda.

En cuanto a l&lasticidad Precio de la Demandauestra estimacion revela
que los turistas rusos reaccionan de una formafisafiva al encarecimiento de la
vida en Espafa. De esta manera, un aumento emstel redativo de la vida en Espafia
respecto a Rusia de un 1 por ciento tendria undtogenportante en la demanda de
turismo ruso a Espafia ya que el nUmero de visgamgaria en un 3,84 por ciento.
Esta fuerte reacciéon es motivada, fundamentalmentgue Espafia no es todavia
considerado un destino turistico asentado para estado emisor ruso. Existen,
ademas, otros destinos vacacionales mas popularadgs rusos como Turquia. Es
importante que el nivel de precios en Espafia sdemga por debajo de los niveles
existentes en Rusia y asi minorar, dentro de libfggda pérdida de competitividad
que esta viviendo nuestro sector turistico pouéaté depreciacion que esta sufriendo
el Rublo.

La estimacion de l&Elasticidad Precio Cruzadale la demanda pone de
manifiesto que existe una competencia significativie Espafia y una serie de paises
receptores del turismo ruso como son Turquia, Bgiptecia, Italia, Tanez, Chipre y
Portugal. En particular, un aumento del 1 por ciemt nuestro indicador agregado del
coste relativo de la vida en estos paises resgeEgparia originaria un aumento del
1,35 por ciento en la llegada de turistas a nugsti®. El sector turistico espafiol debe
hacer un esfuerzo por ser mas competitivo e inteygaar cuota de mercado a costa
de paises de la zona euro como Italia, Portugsblyre todo, Grecia. La razon de esto
es que estos paises no dependen de la evolucidtipdetile cambio para obtener
ganancias de competitividad respecto a EspafiabBamte, ademas de la contencién
de costes, el sector turistico espafiol deberiatadama serie de medidas que
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favoreciesen una ganancia en la relacion calidediprespecto al servicio turistico
ofertado por los paises competidores. Algunas deptssibles medidas a tener en
cuenta seria el de incrementar la oferta de pasjtietisticos en Rusia, o bien ofertar
servicios pensados exclusivamente para el turigs®@ como ya sucede en otros
destinos como Turquia. Entre estos servicios segmuenencionar, por ejemplo, el
disponer de personal o guias turisticos de halska ubien el tener canales rusos de

television en los hoteles.

Respecto al impacto de los eventos puntuales, magesstimaciones muestran
que los turistas rusos son muy sensibles a lodaales terroristas que se pudieran
cometer en territorio espafiol. En particular, ltsntados de ETA en importantes
destinos turisticos originaron una reduccion el eonde turistas rusos del 4,89 por
ciento. Del mismo modo, el atentado del 11-M redajalemanda en un 4,11 por
ciento. Esta sensibilidad es coherente con laemetias reveladas por los turistas
rusos ya que entre las principales razones par@rvim lugar se encuentra el de
sentirse seguro. Las autoridades publicas debeantigar la seguridad de los
principales destinos turisticos espafioles y notiesaaesfuerzos en la prevencion de
atentados terroristas ya que, ademas de los pogilbigos personales y materiales,
suponen un grave perjuicio para uno de los sectoéssimportantes de la economia

espafiola.

Nuestro estudio también ha revelado que un faasitipo para la llegada de
turistas rusos a Espafia ha sido la inestabiliddtiqaoy social vivida en ciertos paises
arabes. Este factor coyuntural ha permitido quibelzada de turistas procedente de
Rusia se incrementase en un 5,12 por ciento. Aiera es importante destacar que el
gran beneficiario de esta inestabilidad ha sido w® nuestros principales
competidores: Turquia. Este pais ha fortalecideosulicion de ser el principal destino
receptor del turismo ruso. Ademas de este hechse ysta observando en los dltimos
afos una recuperacion del turismo ruso en esteeparabes y, especialmente, en
Egipto. El gobierno de este pais estd adoptandosena de medidas con el claro
objetivo de potenciar la llegada de turistas rukmdre estas medidas se encuentra la
exencion temporal de pagar las tasas de expedi@dvisados, y la posibilidad de
pagar los servicios turisticos en Rublos.
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Finalmente, también se ha estimado el impactocadeibio en la politica de
visados entre la Union Europea y Rusia. Este aouguk entrd en vigor en Junio de
2007, facilité en gran medida la expedicion dehdlis Segun nuestras estimaciones,
la reduccion de los costes de transaccion que péresie acuerdo origind un aumento
de la demanda de turismo ruso a Espafia de un di@femto. Esta estimacion supone
un elemento novedoso de nuestro trabajo ya quéa leaste momento, no se habia
cuantificado el impacto de un cambio en la politleavisados. Este resultado puede
servir como referencia positiva para aquellos gaigge se plantean una mayor

flexibilizacion en la expedicidon de visados.

En conclusion, no es de esperar que el turismo sés convierta en una
nacionalidad determinante para el sector turistgmarnol. Existen toda una serie de
factores que juegan en contra de Espafia como adestieptor del turista ruso. Entre
estos factores negativos se pueden destacar lendison de renta de los ciudadanos
rusos, la fuerte depreciacion del Rublo, la fuerdenpetencia con otros destinos
turisticos como Turquia, y la mayor estabilidad cpee observa en los destinos
turisticos arabes. No obstante, Espafia debe mejorkar relacién calidad/precio para

poder competir con paises de la zona euro comaasitia o Portugal.
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Tabla 1. Principales estadisticos descriptivos de las variables consideradas
en el analisis

MEDIA MEDIANA MAXIMO  MINIMO DESV. EST.

Variable Dependiente

Y 10,23 10,13 11,58 8,79 0,69
Variables Vector X
R 4,50 4,54 4,72 4,10 0,18
P 3,88 3,84 4,45 3,57 0,21
PS 3,32 3,26 3,87 3,05 0,20
FRECUENCIA
Variables Vector E
11M 6,91%
ETA 19,15%
RA 16,49%
VISADOS 46,30%
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Tabla 2. Resultados de los test de raices unitarias de Ng y Perron (2001)
y de Hylleberg et al., (1990)

SERIES EN NIVELES

HEGY TEST
NG-PERRON TEST Ho: Raiz Unitaria
Ho: Raiz Unitaria . Estacional
Ho: Raiz

Unitaria (t;) Semestral Anual

Variable MZa  MZt  MSB  MPT (t2) (Fas)
\'% 1,18 1,43 1,20 101,98 -2,29 4,517 27,75
P 0,74 1,21 1,64 166,03 -3,39 4,47 34,15
PS 0,73 1,15 1,56 151,26 -2,61 2,997 13,66
R 0,79 1,12 1,42 128,16 -2,48 5,65 33,69

SERIES EN PRIMERAS DIFERENCIAS

AY 1811 299 016 142  -316 - -
AP 20,737 -3,147 0,15 145" -3,87" -

APS  -18647 -297° 0,16 1,60 -3,35" - -
AR 15,057 2,747 018" 1,62 -3,817 - -

Nota: ElI Ng-Perron test ha sido calculado siguiendo las indicaciones de Ng and Perron
(2001). De esta forma, se ha empleado el Criterio de Informacién Modificado de Akaike,
el método de estimacion fue el "autoregressive spectral OLS”, y se ha asumido un

nimero maximo de retardos igual a 12 - (T/10)/s. Los simbolos ", "y ™ implican el
rechazo de la hipotesis nula al 10, 5 y 1 por ciento, respectivamente.
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Tabla 3. Resultados del test de cointegracion basado en

Johansen (1988) y Johansen y Juselius (1990)

AUTO-
VARIABLES Ho H; TRAZA VALOR
(p-valor)
(p-valor)
=0 — 57,01 29,78
Y.R.P.PS 2z 1802
r<l1 r=2 (0.27) (0.30)

Nota: r es el nimero de vectores de cointegracion. El retardo 6ptimo
elegido fue 6 usando el Criterio de Schwarz y con los residuos
incorrelados. El p-valor se obtiene por la simulaciéon de Monte
Carlo realizada por MacKinnon et al. (1999).
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Tabla 4. Estimacion puntual y por intervalo de los parametros del modelo

a largo plazo
variable LR vhor medate soowmap.
Constante 17,78 0,00 (3,87; 21,55)
P -3,84 0,00 (-4,87; -2,85)
R 0,64 0,03 (0,16; 1,14)
PS 1,35 0,05 (0,20; 2,47)

Nota: La estimacion por intervalo fue llevada a cabo empleando el método
bootstrap y, en concreto, el “accelerated bias-corrected method”. Se consideraron

10,000 réplicas y un nivel de confianza del 95 por ciento.
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Tabla 5. Estimacion puntual y por intervalo de los parametros del MCE

Variable a Corto

Plazo
ﬁt— 1
ETA;
11M;

RA;

VISA;
AYrq
ARy

APS,
AYio
AYis
ARy3
APy

APS; 3
AYiq
AR
AYis
AYis
APy
AYy;
AYig
AR
AR
ARy10
AYiqo

Coeficientes
Estimados

-0,11
-0,05
-0,04
0,05
0,04
-0,59
0,76
-0,89
-0,38
-0,20
1,21
1,53
-2,09
-0,36
1,56
-0,28
-0,37
-0,99
-0,26
-0,27
1,14
0,57
0,72
-0,25

p-value

0,00
0,00
0,11
0,02
0,00
0,00
0,05
0,01
0,00
0,01
0,00
0,00
0,00
0,02
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,02
0,10
0,00

Estimation por Intervalo mediante

Bootstrap

(-0,17; -0.05)
(-0,08; -0.02)
(-0,11; 0,03)
(0,01; 0,07)
(0,02; 0,09)
(-0,75; -0,43)
(-0,16; 1,60)
(-1,65; -0,17)
(-0,59; -0,20)
(-0,38; -0,02)
(0,33; 2,05)
(0,44; 2,81)
(-3,40; -0,86)
(-0,51; -0,20)
(0,57; 2,39)
(-0,45; -0,11)
(-0,54; -0,23)
(-1,56; -0,31)
(-0,41; -0,11)
(-0,40; -0,13)
(0,40; 1,85)
(-0,19; 1,35)
(-0,04; 1,41)
(-0,36; -0,12)

Nota: La estimacién por intervalo fue llevada a cabo empleando el método bootstrap y, en
concreto, el accelerated bias-corrected method. Se consideraron 10.000 réplicas y un nivel
de confianza del 95 por ciento.
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Tabla 6. Diagnosis de los residuos del MCE

Valor p-valor
R? Ajustado 0,53 -
F-Estadistico 9,24 0,00
LM(1) 1,11 0,29
Autocorrelacion B-G LM Test
LM(12) 0,49 0,92
B-G-P Test 1,11 0,34
Heterocedasticidad
Test de Harvey 0,88 0,62
Mala
Especificacion del Test RESET 0,62 0,54
Modelo

Nota: EI F-estadistico contrasta la hipotesis nula de la nulidad conjunta de todos los
parametros del MCE; LM(1) y LM(12) es el test de correlacién serial de Breusch y Godfrey
considerando 1 y 12 retardos; el B-G-P test es el test de Breusch-Godfrey-Paugan para
detectar heterocedasticidad, al igual que el test de Harvey. El test RESET de Ramsey
contrasta la correcta especificacién del modelo.
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