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HACIA UN DISENO DE VESTUARIQ

Las prendas de vestuario, en especial las de uso interior, son articulos
especificamente disefiados para la interaccién con los usuarios de una
forma muy estrecha, lo que hace que se encuentren en una relacién
proximal muy especifica con el hombre.

Los productos de vestuario, para lograr ser competitivos, necesitan del
andlisis de unas caracteristicas intrinsecas que ademds de definirlas como
(inicas y diffcilmente copiables, les otorgan un valor agregado particular.
Estas caracteristicas apuntan a las tres relaciones que tiene la prenda:
Relacién con ella misma: funcién del objeto-prenda

Relacién con el usuario: comodidad y Modelacién de la prenda
Relacién con el entorno: estética del objeto-prenda

De acuerdo a cada una de estas relaciones de la prenda, apuntando al
analisis de criterios de disefio y medicién de las caracteristicas, éstas
se definen conceptualmente como el aporte de un valor especifico que
cada una conlleva al sistema de prendas que se genera.

Es aqui donde la definicién, el desarrollo de unos criterios de andlisis
y la estandarizacién son factores relevantes de dichas caracteristicas,
y que le proporcionan herramientas definitivas al disefiador para inte-
ractuar en el mercado actual.
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Cada vez mds las empresas del sector disefio - textil - con-
feccién buscan una prenda de vestuario que cumpla con
cuatro caracteristicas fundamentales: Modelacién, Estéti-
ca, Comodidad y Funcionalidad. Proceso de trabajo en las
compafifas para la practica del disefio definida y concreta-
da de la siguiente manera:

= Primero que todo que la prenda modele perfectamente la
talla para la cual fue disefiada. Es asi como, cada vez que
una compafifa saca una coleccién o un producto de linea
parte de su proceso consiste en realizar una modelacién
previa con modelos humanos de tallaje, asf garantiza que
el ajuste a la talla para la cual fue disefiada sea perfecto.
+Ademds es importante que tenga caracteristicas estéti-
cas que vayan de acuerdo con la tendencia de moda. Por
esto cada coleccién estd disefiada de acuerdo con un estu-
dio anterior, coherente con las casas de tendencias y con
una lectura del contexto del usuario.

*También es importante asegurarse de que presente comodi-
dad al usuario refiriéndose exactamente a dos caracterfsticas:
el conforty la ergonomia, para que las repeticiones de uso ge-
neren resultados agradables. En esto generalmente se aplican
unas pruebas especificas como: “pruebas de uso” o “Kitchen test”.
* Actualmente hay una btsqueda por parte de las compafiias
de las diferenciaciones y los servicios complementarios que
pueden prestar una prenda. Es aqui donde la funcionalidad
entra a jugar un papel muy importante y se habla de pren-
das especiales para el periodo de maternidad, para periodos
postoperatorios y trajes medicinales especificos.

Todo lo anterior esta basado en los procesos
de disefio de compafifas como Leonisa, Sara
lee, Balalaika y Antonella, en el estudio de los
sectores nacional e internacionaly en una in-
vestigacion previa de prospectivas y tendencias .
Cada una de las caracteristicas anteriores se ha
trabajado en las academias de manera separa-
da, es asi como la Domus Academy ha desarro-
llado muchas teorfas y modelos de medicién y
estandarizacién de todo lo relacionado con la
“modelacion”; el Instituto de Hohenstein se
ha encargado de estudiar las metodologfas de
comodidad desde la ergonomia de la prenda y
el confort; el Instituto Francés de la Moda ha
desarrollado mediciones objetivas y lecturas
sociales de la estética de la prenda con la ac-
tualizacién de los conceptos mundiales ,y hay
varios institutos investigando sobre el desarro-
llo de los corredores tecnolégicos con aplica-
ciones puntuales a las prendas o a sus partes de
produccion, tales como el Instituto de Biotec-
nologia del Brasil, que ha trabajado todos los
acabados de las bases textiles, el Instituto IMT
de Estados Unidos que ha trabajado alrededor
de la robética y las comunicaciones para apli-
caciones funcionales especificas, ademds del
Instituto de la Cudntica y la Nanotecnologfa de
Japén que ha investigado sobre avances para el
acabado de prendas con microcapsulas.

o
~J

NOVENTAISIETE



O
®e

NOVENTAIOCHO

La prernda como producto de vestuario. Funcionalidad y comodidad

Es muy importante fusionar investigaciones desarrollados alrededor de
las cuatro caracteristicas de la prenda para ofrecer modelos de medicién
de cada unay mds alld la posibilidad de concebirlas dentro de un flujo de
proceso de creacion de la prenda. No se pretende desarrollar una meto-
dologfa, sino una secuencia de pasos en la concepcién de un disefio que
involucre el desarrollo de las cuatro caracteristicas de la prenda.

Las caracteristicas de andlisis que se proponen como premisa funda-
mental estdn avaladas por el trabajo reciente de las investigadoras en el
proyecto de Ergonomia Confortable, en el proyecto de Disefio Superin-
teligente, en el trabajo con empresas del sector textil confecciény en el
analisis desarrollado en el Comité de Procesos Académicos del Pregrado
de Disefio de Vestuario, que siguen una secuencia que corresponde a las
necesidades del ser humano en su relacién con la prenda, entre ellas estan:

Caracteristica relacionada Condicién que expresa satisfacciér
a la prestacién de servicio confort- ergonomia
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Entre los objetivos que se buscaban en la investigacién se
trato de definir el concepto de “La prenda como producto
de vestuario con énfasis en las caracteristicas de funciona-
lidad y comodidad”, el planteamiento de cada una de las
variables que intervienen en el concepto y desarrollar unos
criterios de andlisis para el proceso de disefio bajo estos pa-
rametros. Para ello se conceptualizaron las caracteristicas
de una prenda para identificar el valor agregado que ésta
puede tener en productos diferenciados para los diferentes
mercados especialmente el de exportacién.

También se plantearon unos criterios de andlisis para el
proceso de disefio de prendas que permite generar concep-
tos en el vestuario, que involucran estas caracteristicas in-
trinsecas, y llegar a plantear los alcances de las mismas parain-
volucrarlas en las prendas con pardmetros de medicién objetiva.
La metodologia que se desarrollo en el primer periodo de
la investigacién buscd una conceptualizacion mediante el
andlisis de cada una de las caracteristicas de la prenda que
deben ser tenidas en cuenta al momento de disefiar, aque-
llas se definieron desde el concepto de disefio y el papel en
el proceso productivo de la prenda. Luego se aplicé esta
conceptualizacién a ejemplos particulares y concretos en un
universo de necesidades y se hicieron unas aplicaciones me-
diante el desarrollo de prototipos de disefio de prendas. Asf
presentamos una determinacién de los pasos, a partir de la
integracion en el proceso de disefio de las funciones y deter-
minaciones de dichas caracteristicas para la estructuracién
de cada parte, con la caracterizacion de los valores que cada
una representa al sistema de prendas. Se investigé también
sobre los pardmetros internacionales que se desarrollan de
cada una de las caracteristicas de la prenda.
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