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Resumen
El objetivo de este trabajo es analizar el precio de mercado de los dife-

rentes atributos de los paquetes turísticos que comprenden los principales 
destinos de Argentina. Considerando la oferta realizada por los operadores 
mayoristas en la ciudad de Santa Fe en el año 2012, se estima un modelo 
econométrico en base al enfoque de los precios hedónicos. Los resultados 
empíricos muestran que en su mayoría los atributos de los paquetes turís-
ticos son significativos para explicar los precios, y el signo de los impactos 
encontrados son los esperados acorde a la relación precio–calidad.

Abstract
The aim of this paper is to analyze the market price of the different 

attributes of tour packages that include the main destinations in Argentina. 
Considering the offer made by wholesale operators in the city of Santa Fe 
in 2012, an econometric model is estimated based on the hedonic pric-
ing approach. The empirical results show that most of the attributes of 
package tours are significant in explaining the prices, and the sign of the 
expected impacts are found according to the price–quality relationship.
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