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RESUMEN: El presente articulo pretende dotar de contexto y sentido critico a la conocida
afirmacion del caracter neoliberal de las politicas urbanas llevadas a cabo en Barcelona durante
las ultimas décadas. Para ello, y tras un repaso al origen del neoliberalismo y a su relacién con
las ciudades, se intentara mostrar, a través de fuentes secundarias disponibles en la bibliogra-
fia académica, tres ejemplos actuales de los resultados de la aplicacidon de tales politicas en la
capital catalana: 1) las transformaciones urbanisticas, a través de la creacién del Distrito 22@;
2) las practicas de privatizacion del espacio urbano, como cuestionamiento de la apuesta del
modelo Barcelona por el espacio publico; y 3) el marketing urbano de la Barcelona Smart City,
como aparato simbdlico que persigue neutralizar cierto descontento social, ademas de posicio-
nar a la ciudad en el mercado global de capitales. Para finalizar, estas practicas se vincularan
con recientes episodios de contestacién urbana y se invitard a profundizar la presente investi-
gacion en el marco que ha supuesto la llegada al poder de las nuevas apuestas politicas muni-
cipalistas.
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ABSTRACT: The main objective of this article is to critically contextualize and give meaning
to the well-known strengthening of a neoliberal character in those urban policies which have
being developed in Barcelona during the last decades. After reviewing the origins of Neolibera-
lism and its relationship with cities, it will therefore use several secondary academic references
in order to analyze the social and spatial impact of such policies. In particular, the spotlight will
be put on three examples: 1) the urban transformations undertaken through the creation of
the 22@ District; 2) the privatization of urban space, seen as a process which brings into ques-
tion the Barcelona Model’s pledge to "recover public space"; and 3) the urban marketing of the
"Barcelona Smart City" concept, understood as a symbolic apparatus aimed at neutralizing so-
cial discontent, as well as placing the city into the global capitalist market. Eventually, it will try
to demonstrate that these processes could be linked to some recent episodes of urban unrest
and, at the same time, it will invite the reader to deepen the present research in the social and
political frame entailed since the new municipal movements came to power.

Keywords: neoliberalism, Barcelona, marketing, city, urbanism.

DESTACADOS (HIGHLIGHTS):
« Barcelona parece haberse convertido en un auténtico laboratorio de urbanismo neoliberal.
« El espacio publico no seria mas que un eufemismo para referirse al mercado del suelo.

 El marketing urbano mediante su aparato simbdlico intenta neutralizar el conflicto.
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1. Introduccion

Durante el desarrollo de mi investigacién sobre el uso de la memoria colectiva en el
barrio del Poblenou (Barcelona)?, centrada en la ocupacién de las antiguas instalacio-
nes de una cooperativa de consumo del siglo XIX para su conversion en un ateneo po-
pular autogestionado, fui testigo de cdmo la construccidon de los discursos justificativos
y los relatos mistificadores. Las manifestaciones, concentraciones y acciones reivindi-
cativas; las okupaciones simbdlicas e insolentes; los articulos de prensa; las entrevis-
tas a medios de comunicacidon e incluso la defensa juridica frente a la demanda de
desalojo, estuvieron fuertemente impregnados de un animo de contestacidn dirigido a
enfrentar una forma concreta de entender la ciudad; la Barcelona neoliberal represen-
tada por el famoso modelo Barcelona o, actualmente, la marca Barcelona? (Belloso,
2013; Mansilla, 2015).

Esta marca, modelo o experiencia (Garcia Ramén y Albet, 2000) podria resumirse
bajo las siguientes premisas: el papel basico de los espacios publicos en la generacién
de identidad e integracién social; la iniciativa y liderazgo desarrollados por las institu-
ciones publicas; la conformidad con los planes anteriores, dotando de coherencia y
credibilidad a las intervenciones; la integracién de las pequefas intervenciones urba-
nisticas junto a las excepcionales, como los Juegos Olimpicos (JJOO), bajo un proyec-
to de ciudad; la existencia de una continuaciéon de las nuevas areas con las antiguas
evitando la especializacion funcional; la renovacion del centro histdrico evitando pro-
cesos de desplazamiento y gentrificacion; la adecuacion de areas periféricas mediante
la restauracién de espacios y la dotacién de simbolos y valores culturales; la participa-
cion e inclusion de amplios sectores sociales; el rol dinamico desarrollado por las otras
poblaciones del area metropolitana y, finalmente, el posicionamiento de Barcelona en
el contexto de las grandes ciudades a nivel global (Garcia Ramén y Albet, 2000).

Tal y como es posible colegir de la anterior definicidon, el modelo gira principalmente

en torno al urbanismo como herramienta para “hacer ciudad” (Borja, 2003: 171),
aunque sin olvidar otras cuestiones relevantes como el simbolismo de las intervencio-
nes, el énfasis en la importancia del denominado espacio publico o el posicionamiento
de Barcelona en el mercado global de ciudades (Castells, 1995; Sassen, 1999).

1 Se trata de “La Flor de Maig somos nosotros. Una etnografia de la memoria en el barrio del Poblenou,

Barcelona”, Tesis doctoral dentro del Programa d’Estudis Avancats en Antropologia Social de la
Universitat de Barcelona.

Para Giuseppe Aricd (2016) el paso del modelo a una marca Barcelona exportable a nivel global se
debe, por un lado, a su éxito en capitalizar y mercantilizar la configuracion socio-espacial especifica de
las luchas urbanas, esto es, su introduccién en el repertorio simbdlico de la ciudad vy, por otro, a su
capacidad de apropiacion de los saberes locales.
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Sin embargo, no es posible entender la aparicidon del modelo, ni su posterior transfor-
macidon en marca, sin enmarcarlos dentro de la historia reciente, tanto de la propia
ciudad, como del papel del urbanismo en el proceso de acumulacion del capital a nivel
global. En este sentido, las uUltimas décadas de historia de Barcelona estan, sin duda,
intimamente vinculadas a las transformaciones urbanisticas que se produjeron en la
ciudad a raiz de su designacién como sede de los Juegos Olimpicos de 1992. Los Go-
biernos elegidos en las primeras elecciones municipales tras la Dictadura quisieron de-
jar atras un modo de construir la ciudad, el llamado porciolismo, basado en la especu-
lacion inmobiliaria, la confusidén entre los intereses publicos y privados y los grandes
proyectos urbanos (Alibés et al., 1975). Asi, a lo largo de esos primeros afos Barcelo-
na experimentd un urbanismo modesto basado, sobre todo, en la creacién y remode-
lacion de espacios publicos —plazas, equipamientos, zonas verdes, etc.— (Borja,
2010) y la satisfaccién de las demandas del poderoso movimiento asociativo vecinal
generado en la Transicion (Andreu, 2004). Sin embargo, esto va a durar bien poco.
Tras la nominacidon olimpica del afio 1986, los gobiernos municipales comenzaron a
promover la entrada en la politica urbanistica de los intereses privados, "descobriment
sobtat, gairebé com una revelacié divina, del neoliberalisme, perque creuen que
aquest és I'unic sistema fer la nova Barcelona" (Moreno y Vazquez Montalban, 1991:
68). Esto, junto a la presién recibida por los grandes constructores, llevara al Ayunta-
miento a desarrollar una serie de politicas dentro mas puro capitalismo inmobiliario.
Podriamos decir que estos representarian, ya en democracia, los primeros pasos hacia
su conversién en una auténtica ciudad neoliberal.

El objetivo del presente articulo es contextualizar y dotar de sentido a la afirmacién
del caracter neoliberal de las recientes politicas urbanas y urbanisticas de Barcelona.
Para ello, tras un repaso al origen del neoliberalismo y su relacién con las ciudades,
mostraré, basandome en fuentes secundarias disponibles en la bibliografia académica,
tres ejemplos actuales de los resultados de la aplicacién de tales politicas a la capital
catalana: la creacién del Distrito 22@, como referente del Ultimo urbanismo barcelo-
nés; las practicas de privatizacion del espacio urbano, como cuestionamiento de la
apuesta del modelo Barcelona por el espacio publico; y el marketing urbano de la Bar-
celona Smart City, como representante del nuevo universo simbdlico y de valores de
la Barcelona contempordanea al servicio de su posicionamiento global.

2. El capitalismo embridado

Segun David Harvey (2007: 6), el neoliberalismo —ultima y vigente versién del siste-
ma capitalista— se mostraria, a niveles practicos, como una transformacién radical del
papel del Estado, el cual pasaria de desarrollar un cierto protagonismo en el plano so-
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cioecondmico —rol clasico de las politicas keynesianas—, a otro donde destacaria su
conversidén en garante del funcionamiento del mercado. Esta metamorfosis del papel
del Estado, sin embargo, no implica una reduccion del mismo. Mas bien al contrario,
se trataria de una reestructuraciéon de su dmbito de accidén, pasando de ejecutar politi-
cas de oferta de servicios, consumo colectivo y redistribuciéon de rentas, a desempe-
Aarse como avalista del orden y la estabilidad necesarios para que las fuerzas del
mercado puedan hacer su trabajo. Esto daria la razén a Polanyi (2003) cuando afirma-
ba que el proyecto utodpico liberal solo puede sostenerse, en ultima instancia, recu-
rriendo al autoritarismo.

La solucidn neoliberal a la crisis de acumulacién capitalista de los anos 70 se plasmé
en lo que podriamos denominar el paso desde un régimen fordista a otro postfordista
o “de acumulacion flexible” (Harvey, 1998: 164). Es decir, si la crisis de 1929 se inter-
pretd desde el subconsumo y bajo la necesidad de reactivar la demanda, ésta se va a
analizar desde la necesidad de ampliar el margen de accién del capital, esto es, de fle-
xibilizar su campo de actividad. Es asi como se pasa a desregular todos aquellos as-
pectos de la vida social y econdmica que se piensa pueden constrefiir la accién de las
fuerzas del mercado: el mundo laboral, el financiero, las fronteras y la movilidad —
siempre del capital—, etc., algo que se manifestaria en la privatizacién o desregulari-
zacion de las industrias estratégicas nacionales, la debilitacidon del papel de los sindi-
catos, la reduccién de los impuestos a las grandes empresas, el desmantelamiento o
externalizacion de los servicios publicos o la criminalizaciéon de la pobreza urbana, en-
tre otros (Brenner, Peck y Theorore 2015). La idea que subyace a todo esto es la hipo-
tesis de que la liberacion de ataduras del capital volveria a poner en marcha el siste-
ma, tornando al proceso de acumulacion y resolviendo la crisis®.

Dentro de este conjunto de practicas, las ciudades tienen una especial consideracion
como espacios para la obtencion de rentas. A la forma mas clasica, aquella vinculada
al suelo y al urbanismo (Harvey, 1977), habria que afadir todas aquellas relacionadas
con el papel de la ciudad como escenario de la reproduccién social. La privatizacion

3 Entre las consecuencias de la liberacién de las fuerzas del capital estd lo que se conoce como

“acumulacién por desposesion” (Harvey, 2004: 51). El concepto, similar al acufiado por Marx ([1867]
1990: 102) para referirse a la acumulacion originaria del capital y que, de hecho comparte con éste su
método, describe el proceso mediante el cual el capital se introduce en determinados ambitos que,
anteriormente, estaban cerrados al mismo, como la sanidad, la educacién, la vivienda, etc. Esta
entrada se produce mediante cuatro herramientas fundamentales: la privatizacion, la financiarizacion,
la gestidn y manipulacion de las crisis y las retribuciones estatales de la renta. La coincidencia
fundamental con la acumulacién originaria es la que se produce en la privatizacion de la propiedad
comunal, algo en lo que las ciudades juegan un papel destacado. La liberalizacién y eliminacién de
barreras al capital trae consigo el libre movimiento de éste en busca de mayores rentabilidades,
fijando su atencién en el territorio y las ciudades como sustrato ideal para la generacion de plusvalias
a través de la especulacion y la extraccion de valor de anteriores inversiones en capital fijo (Harvey,
1982 y 2004).
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del espacio urbano, los alquileres, las comisiones, el precio de los suministros basicos,
la externalizacion de servicios anteriormente publicos, etc., se han presentado como
auténticos nichos de mercado, evidenciando que las dindamicas de explotaciéon no se
dan Unicamente en el lugar de trabajo, sino también mediante otras formas de extrac-
cion de excedentes (Lépez Sanchez, 1993: 98).

En este sentido, Henri Lefebvre (1972: 40) ya sefialaba lo que no ha hecho mas que
confirmarse: que la ciudad se ha convertido en un instrumento util para la formacién
de capital. Es mas, avanza que la urbanizacion habria llegado a sustituir a la industria-
lizacidon en la produccion de capital, lo que la convierte en uno de los principales de-
terminantes de los procesos sociales.

Entre las consecuencias de la liberalizacion del movimiento de capitales y la resitua-
cion del papel del Estado encontramos la ya referida aparicion de una competencia
mundial por hacer atractivas las ciudades a nivel global (Sassen, 1999), estimulando
inversiones y facilitando la instalacién de empresas mediante la flexibilizacién norma-
tiva y la creacion de infraestructuras.

Ademas, acompafiando al inherente caracter dinamico del capitalismo, continuamen-
te se crean nuevos relatos —creadores de simbolos y memorias, en definitiva— con el
objetivo principal de hacer las ciudades mas seductoras, dotandolas de contenido y
significado en un intento de convertirlas en mercancias. Es asi como aparecen adjeti-
vos tales como smart, resilientes, sostenibles, slow, etc., donde si bien algunos aspec-
tos, como las nuevas tecnologias, tienen un papel cada vez mas protagdnico, sin
duda, el urbanismo sigue siendo el elemento principal. Estos relatos tienen, ademas,
el objetivo de despolitizar la realidad conflictual de las ciudades, transmitiendo que la
solucidn a sus problemas se encuentra en elementos de caracter tecnocratico (Gibbs
et al, 2013). Sin embargo, como nos recuerda el viejo adagio aleman “stadt luft ma-
cht frei”, el aire de las ciudades hace a los hombres libres, y esta libertad y diversidad,
tan caracteristica de las ciudades, desencadena la necesidad de erigir un amplio rango
de organizaciones de corte burocratico que, acompanando a estos discursos, la con-
trole y la racionalice (Nicholls, 2008: 843).

A la terciarizacién de las ciudades, su conversidon en verdaderos centros de poder y
control de la informaciéon (Castells, 1995), con el consiguiente traslado de la produc-
cion industrial a las periferias del sistema mundial (Wallerstein, 1989), le ha seguido
su conversidon en auténticas “fabricas sociales” (Lopez Sanchez, 1990: 173). El espa-
cio urbano ya no es simplemente la esfera social donde se desarrolla la vida sino, mas
bien, una esfera productiva que organiza esta misma vida. Como nos recordara Lefeb-
vre (1976: 67-68), “lo urbano [...] es mas bien una forma, la del encuentro, la reunion
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y el enfrentamiento de todos los elementos que constituyen la vida social”. Sin embar-
go, el neoliberalismo, como utopia de proceso, cuando aterriza en algun lugar “crean-
do espacio”, desata la lucha en esa vida social.

No obstante, la aplicacion del recetario neoliberal siempre es “irregular y contradicto-
rio” (Brenner, Peck y Theodore, 2015: 215), por lo que si verdaderamente queremos
entender los procesos de neoliberalizacién es necesario, no solo acercarnos a sus
planteamientos tedricos o politico-ideoldgicos, sino evaluar sobre el terreno cémo se
han plasmado finalmente, cuales han sido sus efectos y contradicciones y qué formas
institucionales han adoptado (Brenner, Peck y Theodore, 2015).

Asi, tal y como evidencian —a través de sus discursos, relatos y acciones— los ocu-
pantes del viejo edificio de la cooperativa del siglo XIX que da pie al presente articulo,
es este contexto de enfrentamiento el que prefigura a la ciudad como escenario del
conflicto y a su espacio social como base de la lucha por la produccién y reproduccién
de la vida urbana (Harvey, 2000, 2013).

3. La Barcelona neoliberal a través de tres ejemplos

A estas alturas, decir ciudad neoliberal deberia sonar ya a pleonasmo. Aunque, sin
duda, hay ciudades donde las dinamicas de esta nueva version del capitalismo han lle-
gado a manifestar un fuerte protagonismo, como Nueva York, Londres o Tokio, en el
Estado espanol tenemos el ejemplo paradigmatico de Barcelona como auténtico labo-
ratorio urbano de aplicacién de medidas y cultura neoliberales®.

3.1. La creacion del Distrito 22@

La construccién del Distrito 22@ constituyd, en su momento, la transformacion mas
importante de la ciudad ya que llegé a afectar a casi 116 hectareas de suelo indus-
trial, equivalente a casi 120 manzanas del Eixample (Ajuntament de Barcelona, 2000).
El nombre 22@, trasladado al territorio como Distrito 22@, provenia de la recalifica-
cion de los suelos calificados como industriales en el original Plan General Metropoli-
tano de 1976, los cuales recibian la etiqueta 222 (Imagen 1). El Plan se enmarcé den-
tro del documento de Modificacién del Plan General Metropolitano del afio 2000, el
cual se pretendia que fuera flexible ya que, como el mismo reconocia, la complejidad
de las transformaciones, asi como las operaciones que pretendia impulsar el Ayunta-
miento de Barcelona, junto a aquellas desarrolladas por la iniciativa privada, asi lo

4 Desde una perspectiva antropoldgica, Lévi-Strauss (2012) sefialaba que la cultura es, basicamente, el

conjunto de relaciones que los hombres y mujeres de una civilizacion mantienen con el mundo en el
gue viven. Bien, siguiendo esta definicién de cultura, la forma en la que hoy dia nos relacionamos con
nuestro entorno, mediados por el sistema socioeconémico que nos rige, es una cultura profundamente
individualista a la que podriamos llamar neoliberal.
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exigian. La idea era facilitar, mediante la normativa urbanistica, una cierta recupera-
cion industrial basada en las nuevas tecnologias y la economia del conocimiento.

Imagen 1. Localizacion de Ciutat Vella, en rojo, y el Distrito 22@, en negro

i g O

ELS BARRIS DE
BARCELONA

Fuente: Ajuntament de Barcelona

Estamos ante un ejemplo relevante de la realizacién de inversiones en capital fijo en
la orbita del segundo circuito de circulacion del capital (Lefebvre, 1972). En este caso,
el Ayuntamiento de Barcelona busca, mediante la reforma urbanistica de una parte
importante del barrio del Poblenou —donde se implanté el Distrito—, anclar grandes
cantidades de un capital que, en un momento posterior, podria ampliar sus posibilida-
des de rentabilidad. Todo esto, ademas, en un escenario de especulacién inmobiliaria
y financiarizacién de las inversiones. Asi, escondido tras un discurso de transformacion
econdmica, tal y como muestran algunos autores como Charnock et al. (2014), el Es-
tado, en este caso el Ayuntamiento con la colaboracion del capital privado, no preten-
de mas que realizar el disefio institucional de la posterior apropiacién, por parte del
capital inmobiliario, de las rentas producidas por el suelo de la ciudad, hecho que se
va a producir mediante la transformacién de dicho suelo en activo financiero. Muchos
de los desarrollos inmobiliarios llevados a cabo en el 22@ se basaron en la venta de
edificios que no tenian una garantia ultima de ser ocupados y que, ademas, tampoco
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contaban con una definicién clara sobre qué tipo de actividad se entendia como rela-
cionada con la economia del conocimiento. Esto llevd, segun dichos autores, a que
solo el 30% del suelo ocupado en el 22@ en el afio 2005 estuviera bajo el paraguas
de las nuevas tecnologias, mientras que casi el 70% lo copaban hoteles y empresas
vinculadas a los seguros, los servicios financieros y el marketing (Charnock et al.,
2014).

Es mas, hoy dia, un gran porcentaje del suelo, destinado en un principio a oficinas,
se encuentra desocupado —en torno al 84% (Chamizo, 2012)— ya que las empresas
han emigrado en busca de localizaciones mas asequibles, algo que parece darle la ra-
z6n a David Harvey (1989: 12) cuando afirmaba que “el cambio en la politica urbana
y la vuelta al espiritu empresarial ha jugado un importante papel facilitador en la tran-
sicién desde los rigidos sistemas de produccion fordistas mas bien localistas y respal-
dados por un estado de bienestar keynesiano a una forma de acumulacion flexible
mucho mas abierta geograficamente y basada en el mercado ™.

3.2. Las practicas de privatizacion del espacio urbano

Antes de avanzar en este punto es necesario definir que entendemos por /o urbano y
por espacio urbano. Lo urbano, decia Lefebvre (1976), es una sucesion infinita de ac-
tos y encuentros realizados o virtuales, es el reino del uso, es decir del cambio y el
encuentro liberados del valor de cambio. El espacio urbano, por su parte, es el ambito
por antonomasia de lo urbano, es el espacio donde se llevan a cabo los discursos y
practicas sociales, las relaciones y el intercambio comunicacional, es la arena para la
interaccion humana. La diferencia fundamental entre lo urbano y la ciudad es que el
primero entrafia, siempre, potencialidad (Delgado, 2013).

Ahora bien, bajo el neoliberalismo, el espacio urbano no deja de ser otra cosa que un
generador de plusvalias. Como sefialara Harvey (2004) al hablar de la acumulacién
por desposesién, el espacio urbano aparece como una de las ultimas fronteras de lo
colectivo, de lo comun. La utilizaciéon de las aceras de calles y plazas para su utiliza-
cion como terrazas de bares y restaurantes, la privatizacion de espacios de libre acce-
so como parques Yy jardines, las nuevas formas de colaboracidon publico-privadas para
la gestion, construccion y desarrollo de equipamientos como el Metro, el transporte
publico, etc., no deja de ser un eslabon mas de la cadena de extraccidon de rentas de
la ciudad que lleva a cabo el sistema capitalista en su versién neoliberal.

Es necesario, por otro lado, considerar a la urbanizacién no Unicamente como la pro-
yeccion, el disefio y la ejecucion de cambios en el entramado urbano sino, ademas,

5 Traduccidn es del autor del articulo
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como todo el conjunto de normas y regulaciones que determinan qué, como y dénde
pueden desarrollarse las potencialidades de lo urbano. Es el espacio concebido de la
triada lefebvrista (Lefebvre, 2013). Ahora bien, en un mundo donde la urbanizacion
ha sustituido a la industrializaciéon en la determinacién de las relaciones de produc-
ciéon, donde el valor de uso es cotidianamente enfrentado al valor de cambio, la priva-
tizacion del espacio urbano es, potencialmente, generador de luchas. El espacio ur-
bano aparece, por tanto, como sindnimo de conflicto.

Barcelona ha devenido, durante los ultimos afios, un destino turistico de primer or-
den. Solo durante el afio 2014, los hoteles de la ciudad acogieron mas de 17 millones
de visitas, con un incremento del 3,7% con respecto al ano anterior. Esto situd a la
capital catalana en el quinto puesto, en volumen de pernoctaciones, tras Londres, Pa-
ris, Berlin y Roma (El Pais, 2015). El éxito turistico de la ciudad es indudable, sin em-
bargo, algunas areas de Barcelona se resienten. Asi, en una encuesta llevada a cabo
por el diario La Vanguardia durante el primer trimestre de 2015, los vecinos de Ciutat
Vella, principal destino de las visitas, manifestaron mayoritariamente, en un 65,5%,
su opinidén sobre la existencia de “un exceso de turistas y que eso afecta negativa-
mente a la vida cotidiana” (Suné, 2015). Esto ha originado, entre otras cuestiones,
conflictos entre vecinos y visitantes, tal y como se encargaron de manifestar los he-
chos ocurridos en la Barceloneta a lo largo del verano de 2014, donde el barrio “esta-
[16” en una auténtica contradiccién entre valor de uso y valor de cambio y donde el de-
nominado espacio publico juega un papel relevante (Franca, 2014; Arias, 2015).

En una reciente investigacién llevada a cabo por Hernandez y Tutor (2015) centrada
precisamente en el Distrito de Ciutat Vella, los autores han senalado al Ayuntamiento
como un “[...] buen ejemplo de la implementacidon de politicas urbanas que utilizaron
la retdrica del espacio publico para llevar a cabo reformas urbanisticas [...]. No obstan-
te, detras del discurso democratico que se esgrimio para llevar a cabo la recuperacion
del Distrito, se hallan una serie de operaciones que buscan rentabilizarlo” (Hernandez
y Tutor, 2015: 58-59).

De esta forma, el Ayuntamiento, que desde comienzos de la década de los ochenta
hasta el afio 2001 habia creado 23 nuevos espacios publicos en Ciutat Vella (Ajunta-
ment de Barcelona, 2001) fragud, a partir del 2008, una embestida privatizadora de
parte de dichos espacios (Imagen 2) debido, entre otras cuestiones, “al fracaso de las
medidas represivas que intentaron rescatar las plazas conflictivas” (Hernandez y Tutor,
2015: 63). Buena parte de dichas medidas de caracter punitivo partieron, en 2005, de
la Ordenanza de medidas para fomentar y garantizar la convivencia ciudadana en el
espacio publico de Barcelona, mas conocida como Ordenanza civica, y que, segun la
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Sindica de Greuges de Barcelona® se habria revelado como “coercitiva, estéril y el im-
porte de algunas sanciones es absolutamente abusivo” (ABC, 2014).

Imagen 2. Plaza de George Orwell o del Tripi, ejemplo relevante de control
del espacio publico a través de la proliferacion de terrazas

Fuente: fotografia del propio autor.

Esta politica de obtencién de plusvalias y control del espacio urbano vivié una acele-
raciéon con la victoria, en las elecciones municipales de 2011, de Convergencia i Unié
(CiU), partido nacionalista de centro-derecha cataldn. Tras la llegada del alcalde Trias
al poder, el incremento en la concesidon de terrazas se apresurd hasta cotas no conoci-
das hasta ese momento. Asi, entre los afios 2012 y 2014, éstas pasan de 2.690 a
4.574, correspondiendo el 38% de las mismas a licencias concedidas durante los afios
2013 y 2014. Justamente en ese periodo se aprueba la nueva Ordenanza de Terrazas’.
Esta nueva Ordenanza regula la implantacidon de éstas en el espacio publico urbano
(Ajuntament de Barcelona, 2014) ampliando a los establecimientos degustacién, como
panaderias y charcuterias, la posibilidad de solicitar los permisos necesarios para abrir
una terraza, algo que supuso, para el 2013, que el Ayuntamiento recaudara, en con-

6 La Sindica de Greuges es una figura municipal que equivale a la Defensora del Ciudadano en

Barcelona ciudad (nota del autor).

7 La Ordenanza de Terrazas entrd en vigor el 1 de enero de 2014.
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cepto de tasas de ocupacion del espacio urbano, un total de 5 millones de euros (Her-
nandez y Tudor, 2015: 67-68).

3.3. Marketing urbano: La Barcelona Smart City

Como se ha sefalado anteriormente, el nivel de aplicacién de la receta neoliberal esta
directamente relacionado con la capacidad de aceptacién de la misma por la poblacién
afectada, algo que, a su vez, se encuentra determinado por la intensidad que adquiere
el discurso oficial en la busqueda del dominio hegemodnico. Esto toma plena vigencia
con las Smart Cities, ya que es necesario presentar éstas como una alternativa, no
solo deseable sino necesaria, algo que nos permitiria, incluso, reducir las desigualda-
des sociales (Molina, 2014).

Lo primero que hay que decir es que el concepto Smart City es, antes que otra cosa,
una estrategia de marketing urbano, es decir, un relato construido y disefiado para
“vender la ciudad”, algo que viene siendo usado en Barcelona desde hace afios (Capel,
2010). Asi, entre los elementos que acompafian la retérica de la Barcelona Smart City
es posible encontrar conceptos tan ambiguos y genéricos como innovacion, autosufi-
ciencia, desarrollo, eficiencia, etc. Algo que recuerda a aquello que Lévi-Strauss
(1950), recogiendo las aportaciones linglisticas de Saussure, definiera bajo el concep-
to de significante flotante, es decir, aquel capaz de asumir multiples encarnaciones.
Asi, como ciudad neoliberal inmersa en la competencia global por la atraccion de capi-
tales (Harvey, 1989), en Barcelona estas nociones adquiririan un significante neolibe-
ral, donde cuestiones como “innovaciéon” querrian decir competencia, “autosuficiencia”
individualismo, “desarrollo” capitalismo, y “eficiencia” economia.

El Ayuntamiento de Barcelona, en su etapa bajo el Alcalde Trias, apostd decididamen-
te, no solo por la transformacién de Barcelona en una ciudad inteligente, sino por con-
vertirla, ademas, en una Smart City de referencia internacional (Imagen 3) donde “se
pongan las nuevas tecnologias al servicio de las personas, la gestidon de la ciudad y la
mejora de los servicios publicos” (El Digital, 2014).

Este discurso en torno a la Barcelona Smart City lleva, ademas, un anadido funciona-
lista, la idea de que, tal y como sefalan Gibbs et al/ (2013), a través de la aplicacion
de las nuevas tecnologias a la gestién de la ciudad se pueden solucionar la mayoria de
los grandes problemas que la acechan. Sin embargo, tras esto no se oculta mas que la
enésima etiqueta tras la que esconder la busqueda incesante de la atraccién de capi-
tales. La diferencia con casos anteriores es que aqui ya no intervienen grandes empre-
sas relacionadas con el urbanismo o el desarrollo inmobiliario, sino aquellas vinculadas
a las nuevas tecnologias como CISCO o Telefénica (March y Ribera-Fumaz, 2014). El
hecho de que el Mobile World Congress o el Smart City Expo World Congress se cele-
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bren, desde hace afos, en la ciudad condal supone un evidente ejemplo de la apuesta
municipal por la atraccién del capital tecnoldgico y “ciudad de los negocios internacio-
nales” (Cinco Dias, 2014).

Imagen 3. Edificio Media-Tic, acoge un vivero de empresas basadas en las
tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC)

Fuente: fotografia del propio autor.

De esta forma es posible parafrasear aqui la maxima elaborada por Lefebvre (1972)
de que, bajo una apariencia tecnoldgica, positiva y humanista, lo que realmente
oculta, en este caso el discurso sobre la Smart City, es el control del espacio por parte
del capital, un capital que se va infiltrando de forma sutil en los servicios y
equipamientos que ofrece la ciudad de forma desconflictivizada gracias, precisamente,

a un discurso despolitizado.

4. Conclusion

No es posible explicar la aceleracidn del proceso de urbanizacién vivido a escala global
durante las ultimas décadas, sin establecer una vinculacién directa del mismo con la
implementacion de politicas de corte neoliberal de modo generalizado. Durante los ul-
timos anos el capital ha conseguido hacerse un hueco en areas tradicionalmente aleja-
das y exentas de la accién del mercado, donde el valor de uso ha primado siempre so-
bre el valor de cambio, a través de estrategias como las nuevas formas de colabora-
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cion publico-privadas, el marketing urbano o la financiarizacién de la economia, entre
otras.

De este modo, el contexto urbano escenifica espacialmente el conflicto de clases. El
espacio urbano se torna conflictivo por definicion y las ciclicas explosiones de descon-
tento social como Can Vies, la Barceloneta o Gamonal no son mas que una nueva ma-
nifestacién del tradicional conflicto de clases.

Por otro lado, el propio capitalismo, como utopia neoliberal, llevaria incrustada varias
contradicciones (Harvey, 2014). Una de ellas es su necesidad de autolegitimacion, ya
que en un contexto de democracias liberales donde los cambios de gobierno pueden
producirse cada cuatro o cinco afnos, un sistema que genera constantes desigualdades
hace posible que el descontento social derribe los avances que el neoliberalismo ha-
bria alcanzado. Surge asi la necesidad de grandes discursos que aunen a la poblacion
en torno a la labor del gobierno neoliberal. Entre estos encontramos aquellos vincula-
dos a cuestiones de caracter laico, como los derechos humanos y las libertades, o
aquellos que aspiran a la vuelta a un tiempo-espacio mitoldgico de religién y naciona-
lidad (Harvey, 2003). En definitiva, herramientas necesarias para que la ciudadania
acepte un sistema que, por definicién, la priva de sus bienes comunes y la desplaza
mediante dindamicas de acumulacién por desposesion.

Barcelona no es ajena a todo ello. Es mas, en algunas cuestiones podria considerarse
un auténtico laboratorio urbano. Queda por ver si, como afirma David Harvey en su
obra Ciudades Rebeldes. Del derecho a la ciudad a la revolucién urbana (2013), las
nuevas formas de colaboracion y alianza entre los movimientos sociales y las viejas
formas de participacion politica, seran capaces de detener estos procesos, de volver a
politizar la ciudad.

Tras las elecciones de mayo de 2015, Barcelona en Comu, un nuevo grupo politico
que lleva como bandera la lucha contra ciertas formas de neoliberalismo y que podria
interpretarse como un paso adelante en el tipo de alianza esbozada por Harvey, ha lle-
gado al poder municipal en la capital catalana. Este hecho podria suponer una magni-
fica oportunidad para, en unos afios, continuar la presente investigacion a través del
analisis de los planteamientos, respuestas y acciones que este nuevo tipo de fuerza
politica® ofrezca a los viejos y nuevos retos a los que se enfrentan las ciudades del si-
glo XXI.

8 Nuevo municipalismo es el término que se ha popularizado para referirse a iniciativas como Barcelona

en Comu o Ahora Madrid.
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