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Three presidential candidates and the treatment
in the printed press of their speeches. Strategies
of Textual Data Statistical Analysis.

This paper aims to apply a statistical tool for analysis of textual data
(AEDT) to one of the variables used (headlines) in the study that seve-
ral universities realized in the country during 2012 elections.
The interest of working with this software is that it facilitates gathe-
ring information to understand processes of construction of reality
through language, including journalistic language.
We hypothesized that the headlines exhibit aspects of culture and
political culture, as disclosed events, settings, characters, actions,
objects of reference; represent all valuations that are expressions of
transmitter-receptor (candidates-voters) of where the information is
issued.
Using Epta was found that the electoral news are representations of
political culture, and it function as a code that provides political iden-
tity to different voters. The Aept allowed us to observe what might be
these codes.

Key words: Political culture, speech analysis, statistical analysis
of textual data, printed press.

Introduccioén

El ejercicio de Andlisis Estadistico de Datos Textuales que presenta
este estudio, tiene por objetivo integrar una herramienta de tipo esta-
distico al analisis del discurso en el campo de la Comunicacion Politi-
ca, y en consecuencia en el analisis del comportamiento politico.

El interés portrabajar con unsoftwareque analiza datos textuales,
radica en que su utilizacién permitira reducir el problema de subje-
tividad en el analisis de contenido, para proporcionar validez a los
datos obtenidos (!) y al mismo tiempo ofrecer informacion estratégica
para comprender los procesos de construccién de la realidad a través
del lenguaje, en particular del lenguaje periodistico, entre otras cosas.

! “Validez” se refiere al grado en que se logra medir lo que se pretende medir. En
este caso las tendencias informativas. La validez es requisito para lograr confiabilidad
de los datos. Si una informacioén es valida, también es confiable.
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Para profundizar en los hallazgos se parte de la hipétesis de que los
titulares de las noticias exhiben aspectos de la cultura y de la cultura
politica del lugar, en tanto dan a conocer acontecimientos, escenarios,
personajes, acciones, objetos de referencia; todos éstos representan
valorizaciones que son expresiones de los emisores —receptores-can-
didatos y electores—, del lugar en que es emitida la informacion.

Utilizamos el concepto de cultura politica como un codigo que
orienta el comportamiento politico de los “ciudadanos”; los compo-
nentes del cédigo cultural los provee de informacion para construir su
identidad(politica).Los medios de comunicacién son emisores de una
parte importante de esa informacion, y es fundamental para que opere
esamediacion. Por eso es queel analisis del discurso de la prensaofrece
claves para revelar codigos o representaciones sociales que se expre-
san en esos soportes mediaticos.

El AEpT, también llamado “enfoques lexicométricos”, o de la estadis-
tica textual, descansa en las técnicas estadisticas desarrolladas por la
Escuela Francesa de Analisis de Datos,? y apareceante la demanda de
laexploracion de respuestas abiertas en cuestionarios de encuestas.

Los analisis de datos textuales se refieren a procedimientos que
implican contar las “ocurrencias de las unidades verbales basicas”
(palabras) y operar algin tipo de analisis estadistico como el Andli-
sis de Correspondencias, acs(Benzécri, 1982).La herramienta recurre
a la cuantificacion de los textos desde el primer momento, sin que in-
tervengan operaciones de codificaciéon previas. Su utilizacion permite
observar relaciones entre las palabras con las que la prensa describio
los actos de tres candidatos presidenciales, sus actividades y objetos
de referencia. Y esaspalabras -codigos de significacion- son los que ex-
presan algunos aspectos de la cultura politica de Veracruz y del pais,
porque el analisis que se verifica aqui es sobre una eleccion presiden-
cial que tiene como fin ganarvotantes.

Con estas intenciones se aplico esta herramienta estadistica de
analisis de datos textuales (AEDT) a una de las variables que fueron
utilizadas en la captura del analisis de contenido de las noticias de

2 Jean Paul Benzécri es uno de sus creadores.
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prensa impresa durante las elecciones federales de 2012, estudio que
llevamos a cabo varias Universidades del pais en esas elecciones.?

Cultura politica, prensa y campaiia politica

A partir de la realidad histérica de cada nacion o grupo social, las hi-
potesis sobre la cultura politica son las siguientes:

a) En una sociedad existe una cierta base cultural comun sobre
ciertos fenémenos politicos.

b) Cualquiera que sea el grado de legitimidad de un régimen po-
litico y el nivel de participacién ciudadana en la vida politica e
institucional, la poblacion tendra ideas favorables o contrarias
a la accion de gobierno.

c¢) Bajo cualquier régimen —sea éste democratico o autoritario—
es posible descubrir ciertas tendencias de opinion en aquellas
areas de la vida politica donde exista un minimo de informa-
cion directa, a partir de la Comunicacion Social (Pinuel y Gay-
tan, 1995).

Varela (1996) desarrolla el concepto de cultura politica como una
matriz tanto consciente como inconsciente que le otorga significacion a
los valores, creencias y al comportamiento politico. Es decir, la cultura
politica es un conjunto de signos y simbolos que (inter) afectan a la
estructura de poder, porque transmiten conocimientos e informacion
sobre algo. Esos signos aportan valorizaciones: juicios sobre lo bueno
y lo malo, lo debido y lo indebido, lo correcto y lo incorrecto, lo desea-
ble y lo indeseable, suscitando sentimientos y emociones (1996).

En los discursos emitidos en la informacion de los medios se pueden
revelar esas valorizaciones —que son al mismo tiempo representaciones

3 A través de la Red de Observatorios Mediaticos del coneicc, 12 universidades se-
guimos la misma estrategia metodolégica para la captura de informacion, con igual
muestra cronologica de tres semanas y una semana aleatoria en dias/semana/mes,
durante la campana electoral. La Universidad Veracruzana, dio seguimiento a seis pe-
riodicos regionales a través del ObVio, “Observatorio Veracruzano de Medios”. Los resul-
tados se pueden ver en: www.uv.mx/blogs/obvio.
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sociales—, a través del conocimiento de loscodigos (signos, simbolos,
palabras, argumentaciones), y por lo tanto también pueden ser consi-
deradoscomportamientos y actitudes de los actores que son presenta-
dos en el discurso informativo.Reconocer esas valorizaciones permite al
investigador introducirseen la base cultural de los grupos sociales a los
que esos medios se dirigen, en este caso, la prensa impresa veracruzana.

Por causa de la mediacion del acontecer, las valorizaciones que la
informacién hace sobre los acontecimientos, expresa representaciones
sociales y éstas pueden indagarse a través de la forma en que la infor-
macion es presentada (forma) y /o narrada (contenido) en el discurso
informativo.*

Durante una campana electorallos noticias expresan modelos de
representacion de la cultura politica, porque “visibilizan” a los actores
politicos, sus objetos de referencias - de lo que hablan- y a los distin-
tos grupos y actores sociales a los que se dirigen. Al mismo tiempo la
prensa revela sus propias valorizaciones -que también son mediacio-
nes- sobre candidatos, partidos, y diversos actores que participan del
escenario publico, expresando asi,aspectos importantes y hegemoéni-
cosde esa cultura politica.

En este marco, el discurso de los titulares de la prensa impresa del
estado de Veracruz sobrelos actos de campana de tres candidatos a la
presidencia de México en las elecciones 2012,son tanto expresion de
aspectos subjetivos de la cultura, de la cultura politica y, por efecto
de la campana, de las demandas sociales especificas de los electores.

Representaciones sociales y ejercicio periodistico

La funcién de las representaciones sociales consiste en reproducir el
orden social. A diferencia de las representaciones individuales, las re-

4 Goffman (1986)al desarrollar la teoria del encuadre o framing,dice que la noticia se
constituye (y construye) como un proceso de socializacion, ya que imprime forma a los
sucesos de modo que éstos puedan ser compartidos socialmente y la define como “un
producto de los informadores que actiian dentro de procesos institucionales y de con-
formidad con practicas institucionales”. Con estas afirmaciones contribuye a entender
a la noticia como expresion de la cultura del lugar en que es emitida la informacién, y
en consecuencia durante una campana electoral, de la cultura politica.
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presentaciones sociales son imposibles sin comunicacion, es decir se
integran y construyen por la via de la mediacion comunicativa, activi-
dad que interviene entre el acontecer del entorno y los humanos. Las
representaciones sociales son pues, un producto social de la comuni-
cacion.

Martin Serrano(1985) dice acerca de la mision de los profesionales
y los medios de comunicacion:

El proceso social de comunicacion se realiza en ultima instancia
para intercalar un repertorio de datos entre el cambio del entorno y la
conciencia del cambio. Este esfuerzo tiene una justificacion institucio-
nal: la comunidad trata de conseguir con el recurso de la mediacién
comunicativaun cierto consenso en las representaciones del mundo que
elaboran los distintos miembros del grupo.

En la produccién de noticias,la mediacion estructural se traduce de
la siguiente manera: organizacion jerarquica de contenidos y trabajo
profesionales para tareas comunicativas e informativas como busque-
da de datos, elaboracion de la informacion por secciones, remitidas
a parcelas del acontecer (nacional, economia, deportes, etcétera), o a
actividades estratégicas de la institucion (publicidad, intercambios,
relaciones publicas); como consecuencia el propio producto comuni-
cativo termina sometido a una estructura estable de anticipacion in-
formativa (Ibidem, 1985).

De la misma forma, cuando los periodistas publican hechos o
acontecimientos, hacen una seleccion e interpretacion de aspectos del
“mundo real” para hacerlos noticia; esa eleccion conlleva una activi-
dad cognitiva —o mediacion intervenida por valores— deseos y aspira-
ciones- de los propios periodistas; esa mediacion se suma al proceso
estructural en el que intervienen estructuras jerarquicas, tiempo y
organizacion.Ambas situaciones producen diversos los contenidos y
las formas de la informaciéon en cada medio y de cada acontecimiento.

Por la intervencién de procesos cognitivos y estructurales tanto
de individuos, como de organizaciones o disposiciones periodisticas,
se considera a la noticia como una representacién social que ha sido
mediada cognitivamente a través del relato periodistico, y estructu-
ralmente a través de su produccion. Ambos aspectos —cognitivos y
estructurales— se “afectan mutuamente” y son expresiones de la me-
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diacion que opera en la informacién que se emite en ese lugar; por
eso es que se afirma que ambos son intervenidos por la cultura y, en
el caso de la informacion politica, por la cultura politica de ese lugar,
region o pais.

Asi descrito, la noticia es tanto expresion de las subjetividades del
periodista, como de las estructuras del medio de comunicacion, y tam-
bién de la cultura que atraviesa su entorno. Su discurso es pues, una
representacion social que subyace a la cultura y a la cultura politica.

La prensa de Veracruz y la contienda electoral de 2012

El estado de Veracruz cuenta con casi 8 millones de habitantes y ocu-
pa el tercer lugar en el padréon electoral con mas de cinco millones de
electores. Es una de las nueve entidades del pais, que no ha tenido
alternancia politica en el gobierno estatal en mas de 83 anos.®

En Veracruz se editan mas de 70 impresos regionales —diarios,
semanales, mensuales— con coberturas geograficas muy especificas
y escaso numero de lectores. Segiin Martinez (2004), la mayoria de
los medios veracruzanos pertenecen a razones sociales familiares o
unipersonales, salvo una o dos excepciones, en que se ha conformado
una sociedad de accionistas o bien que pertenecen a corporativos o
empresas nacionales.

Los periodicos que analizamos en la contienda del 2012, fueron
los periddicos de emision diaria de mayor tiraje:® La Opinién de Poza
Rica, con cobertura en el norte del estado, con una circulacion repor-
tada de 13,487 ejemplares diarios; Diario de Xalapa, periddico de larga
tradicion en Xalapa, la capital del estado, y zonas aledafnas. con una
circulacion de 38,412 ejemplares diarios.El Dictamen y Notiver, ambos
ubicados en el puerto de Veracruz: El Dictamen, Reporta una circu-

5 Los otros ocho son: Campeche, Coahuila, Colima, Durango, Estado de México,
Hidalgo, Quintana Roo y Tamaulipas.

% La mayoria de los datos fueron tomados del Padréon Nacional de Medios de la Se-
cretaria de Gobernacion, a través de la Subsecretaria de Normatividad de Medios, en la
direccién: http://pnmi.segob.gob.mx/ .
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lacion de 23,554 ejemplares diarios; Notiver,” no reporta su tiraje ni
circulacién, pero se estima que supera los 35 mil ejemplares diarios.

El diario Mundo de Orizaba (y su equivalente Mundo de Cérdoba),
tiene influencia en los municipios de Orizaba, Rio Blanco, Maltrata y
los ubicados en la sierra de Zongolica, de poblacién mayoritariamente
indigena. Reporta una circulacion de 9,599 ejemplares.

Finalmente, el Diario del Istmo, es un periédico cuya zona geogra-
fica comprende, al sur-sureste de la entidad, desde los municipios
de Acayucan, Cosoleacaque, Minatitlan y Coatzacoalcos, reporta una
circulacién de 58,873 ejemplares.

En cuanto al proceso electoral federal del 2012, la disputa por
los cargos publicos federales se centré en dos coaliciones politicas y
dos partidos que compitieron por esos cargos. El Partido Accién Na-
cional, en el poder presidencial desde 2000, postulé como candidata
a Josefina Vazquez MotaEl Partido Revolucionario Institucional y el
Partido Verde Ecologista formaron la coalicion Compromiso por Méxi-
co, llevando como candidato a Enrique Pena Nieto. Los partidos de
izquierda, prD, PT y Movimiento Ciudadano, se agruparon en la Alianza
Movimiento Progresista, llevando como candidato a Andrés Manuel
Lopez Obrador; en tanto que el Partido Nueva Alianza, postulé a Ga-
briel Quadri de la Torre. Para los objetivos de este estudio se analiza-
ran sélo tres de esos candidatos.®

Roles, acciones y objetos de referencia
para el analisis del discurso de los candidatos en la prensa

El analisis del discurso es producto de aportes esenciales de dos areas:
el estudio del lenguaje —que incluye a lingtistica, la filosofia del len-
guaje, la semidtica, la retorica y la semiologia—; y el estudio de los
fenomenos politicos y sociales desde la filosofia, la ciencia politica y la

7 Este diario no se encuentra registrado en el Padrén Nacional de Medios Impresos
de la Segob.

8 (Sobre los demas candidatos ver el Capitulo 4) “Temas, discursos y representa-
ciones sociales de la prensa impresa del estado de Veracruz, durante la campana pre-
sidencial del 2012”.
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sociologia (Gutiérrez,2000).Desde esta perspectiva, la noticia implica
un discurso que vincula lo ideolégico a lo discursivo, lo cual permite
analizar a través de ellas, no s6lo lo que dice el emisor, sino también el
contexto y la situacién coyuntural, en laque es emitida.

Asi pues, todo discurso es considerado una prdctica social porque
se inscribe en un proceso social de produccion discursiva, asume una
posicion determinada dentro del mismo, y por referencia al mismo.
Remite implicitamente a una “premisa cultural’ preexistente que se
relaciona con el sistema de representaciones y de valores, cuya arti-
culacién compleja y contradictoria, define aspectos de la formacion
ideologica de esa sociedad. A la manifestacién concreta del discurso
-oral o escrito- se le denomina texto. El discurso o texto posee una
estructura que debe respetar las condiciones de coherencia global. El
investigador puede conocer esta coherencia mediante un estudio de
representacion abstracta de la estructura global y local del significado
de un texto.

En la dimension referencial —la que se ocupa del “objeto de refe-
rencia”, o de lo que se habla en el texto o discurso (Andrade, 2007), se
necesitan al menos dos conceptos, es decir un predicado y uno o mas
argumentos que puedan denotar cosas, personas o sucesos. Para lle-
gar a captar lo esencial de las macroestructuraso temasdel discurso se
utilizan reglas mentales que se fundamentan en la capacidad lingiis-
tica con la que enlazamos significados y lo reducimos a lo esencial.
Una de ellas es la categorizacién(®’) de contenidos.

El categorema es una unidad linglistica, es el “lugar de contenido”
u objeto discursivo susceptible de estudio para el analisis; el catego-
rema es una representacion abstracta de la estructura global y local
del significado de un texto. Cabe considerar al categorema como aquel
contenido que refieren tanto los nombres, como las categorias identi-
ficadas por palabras,temaso conceptos, signos o simbolos (Ibidem, p.
60).

Algunos criterios de categorizacion pueden ser:

* semantico: todos los temas que signifiquen el mismo concepto
se reuniran bajo una misma categoria.

9 Categoria: unidad lingtistica que “le pone nombre” a un contenido.
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e léxico: clasificacion de palabras o temas segin su sentido con
emparejamiento de sinénimos o sentidos préximos.
* sintactico: verbos, adjetivos, etcétera.

La accion de categorizacion ha sido elaborada por distintos inves-
tigadores a través del andlisis de contenido; la herramienta que utiliza
este estudio —AEDT— basa su programacién en esta construccién de
sentido: es capaz de extraer de los discursos acciones semanticas,
léxicas, y sintacticas, mediantealgoritmos de analisis que buscan ex-
traer patrones de expresion de los discursos analizados.

Para cumplir con el objetivo de este estudio se seleccionaronlas
palabras (oformas grdficas) con las que se describen los titulares de
las noticias decandidatos presidenciales de tres partidos: Josefina
Vasquez Mota, Enrique Pefia Nieto y Andrés Manuel Lopez Obrador.

Primero se clasificaronléxicamente por rolevaluacién (verbos) y
objeto de referencia (atributos). Después se aplico el Analisis de Co-
rrespondencias para buscar relaciones —y dependencias— de esos
contenidos en el discurso.

Los roles de los actores son las palabras que describen al personaje
(Presidente, Chepina, PEJE)'° y representan la funciones de los actores
en el medio social (Andrade, 2000). Las acciones o (verbos)persona-
lizan laevaluaciéon de los actores, que puede hacerse explicitamente
emitiendo un juicio sobre su personao su comportamiento, o sus “ac-
ciones” (esforzar), y/o de otras personas y sus comportamientos, por
ejemplo: los campesinos son visionarios(Ilbidem, p.61). En este estu-
dio analizamos los verbos como las acciones —comportamientos— del
candidato,que la prensa argumenta a través de la noticia.

Las expresiones de predicado que designan propiedades o relacio-
nes entre ellos son atributos; el analisisde los atributos asignados a
los objetos de referencia son las formas de expresion y representacion
relativas a un acontecer. Los atributos pueden significar una propie-
dad, como la cualidad que la cosa tiene, por ejemplo la cualidad de
“ser blanco”; en este estudio, el objeto de referenciason las demandas

10 La atribucién de roles es el proceder narrativo mediante el cual la mediacion
cognitiva se deja penetrar mas profundamente por la afectacion de la sociedad que des-
cribe, por ejemplo: el pueblo de Oaxaca, los candidatos del PrI.
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sociales de los electores, porque sin esas cualidades o atributos, no se
obtendria el éxito electoral.

Procedimiento para el analisis estadistico de datos textuales

Para el analisis se recurri6 alsoftwareT-Lab.!! A continuacion explica-
remos brevemente el procedimiento basico:

a) Preparacién del corpus. Se lleva a cabo la depuracion del corpus
(*?) seleccionado. Es decir se seleccionaron los textos que describen
a las noticias en 30 palabras capturados en una tabla de excel. En
este primer abordaje, y para cumplir con el objetivo de este trabajo se
separaron del vocabulariolas palabras que describieron el rol de los
candidatos (el personaje), sus acciones o evaluaciones (verbos) y losob-
jetos de referencias.

La preparacion de la base de datos incluye la normalizacién el cor-
pus, es un trabajo que incluye desde la eliminacién de palabras “va-
cias”, hasta la lematizacién del mismo para definir la segmentacion de
contextos elementales. Esta actividad consiste en detectar las pala-
bras como formas grdficas y hacer ajustes de acuerdo a los objetivos
de estudio y criterio del investigador. Se puede realizar con varias for-
mas graficas, una serie de cadenas reconocidas como nombres pro-
pios, por ejemplo: “Josefina Vasquez Mota” podria ser también “JVM”.
Si es necesario, se modifican las secuencias de formas graficas reco-
nocidas como multipalabras, en cadenas unitarias, convirtiéndolas en
una sola forma grafica, por ejemplo: “no tiene” se trasforma en “no_
tiene”(con un guion). La normalizacion tiene como principal objetivo
eliminar la ambigtiedad, permite corregir posibles errores y unificar
criterios. Se recomienda normalizar el corpus al inicio, para utilizarlo
asi durante el proceso de analisis.

11 r-LaB utiliza métodos automaticos y semi-automaticos que permiten descubrir ra-
pidamente relaciones significativas entre palabras, temas y variables. El procedimiento
del software esta basado en las técnicas basicas del Analisis de Contenido.

12 El corpus es una colecciéon de uno o mas textos seleccionados para el analisis.
En este estudio es el conjunto de los titulares de la prensa analizada, descrito en 30
palabras.
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b) A partir de la creaciéon de un diccionario de formas grdficas, se
procede al estudio de la riqueza del vocabulario realizando primera-
mente un filtro de las palabras expresadas por el texto analizado: se
eligen las palabras que presentan frecuencias altas (queda a criterio
del investigador determinar la frecuencia) y se identifica y analiza la
presencia de palabras herramienta (preposiciones, articulos, conjun-
ciones o pronombres), de acuerdo a los objetivos, se decide que tan
oportuno es tomarlas o no en cuenta. En este estudio estas “formas
graficas” no fueron tomadas en cuenta.

Asi, una forma de realizar el filtro es vigilando las palabras de mas
baja y alta frecuencia -las preposiciones, articulos, etc.,-, ya que, ge-
neralmente las de menor frecuencia estadisticamente no son significa-
tivas y las de mayor frecuencia comtunmente son palabras ambiguas
que no enriquecen el analisis, porque s6lo fungen como conectores.

c) Se somete el corpus al Andlisis de Correspondencias de una tabla
léxica, este permite visualizar la similitud semantica entre términos
o palabras. El ac, proporciona una visiéon grafica que simplifica la in-
formacion que contiene la tabla y pone en evidencia las diferencias (o
semejanzas) entre los distintos perfiles 1éxicos: las representaciones
permiten situar a los individuos que permite situar a los individuos en
un espacio factorial'® determinado por las formas graficas (palabras),
permitiendo comparar los perfiles de sus “respuestas”, —en el caso de
un cuestionario con preguntas abiertas—, localizando aquellos mas
semejantes. A partir de una tabla léxica agregada, es posible estudiar
las posiciones relativas de diferentes grupos de individuos en relacion
al vocabulario empleado y caracterizarlos por las palabras utilizadas.

También se analiza que las formas préximas habran sido frecuen-
temente pronunciadas por los individuosverbos y funciones del can-
didato. Lasformas alejadas del centro de gravedad, son formas cuyo
empleo o cuya frecuencia de empleo diferenciany oponen a los “indivi-
duos”, en este caso candidatos presidenciales.Si descubrimos los can-

13 El analisis factorial (de correspondencia arc) es una técnica de analisis multiva-
riante que se utiliza para el estudio e interpretacion de las correlaciones entre un grupo
de variables. Parte de la idea de que dichas correlaciones no son aleatorias sino que se
deben a la existencia de factores comunes entre ellas. El objetivo del ar es la identifica-
cion y cuantificacién de dichos factores comunes.
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didatos que se oponen -y sus discursos- daremos con aquellos que se
pudieron verobligados aconfrontarse en el terreno electoral.'*

Resultados

Las siguientes tablas nos muestra las palabras que utilizaron con
mayor frecuencia los titulares de la prensa analizada, sobre los actos

de tres candidatos a la presidencia, clasificados por roles/acciones/
objetos de referencia.

Tabla Léxica 1. Josefina Vasquez Mota

Sobre el rol del personaje

Josefina Vasquez Mota 70
Jvm 39
Chepina 4
Sobre sus funciones/ acciones (verbos)
Declinar
Ofrecer 7
Proponer 7
Firmes 5
Prometer S

Sobre sus referencias (objetos de referencia)

paN (Partido) 13
Mexico/Mexicano 9
Nacional 3
Policia/Marina 8
Pemex 7
Educacion 6
Justicia 4
Vicente Fox 14

14 Durante las elecciones los candidatos utilizan discursos que los obligan a con-
frontarse; una de las estrategias de marketing electoral es no competir con el oponente
que va mas bajo en la encuestas, es decir que tiene menos posibilidades de ganar.
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Tabla Léxica 2. Enrique Penia Nieto

Sobre el rol del personaje

Enrique Pena Nieto 139
EPN 44
Presidente/Presidencia/Presidencial 12

Sobre sus funciones/ acciones (verbos)

Prometer

15

Asegurar

Ofrecer

Apoyar

Impulsar

Presentar

Proponer

Respetar

Ampliar

Agradecer

Cumplir

Fortalecer

Recibir

Ap[p[pr|ajlajlala|lua|lun|e|D

Sobre sus referencias (objetos de referencia)

Compromiso 15
Veracruz 15
Oportunidad 11
Nacional 8
Seguridad §)
Duarte S
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Tabla Léxica 3. Andrés Manuel

Loépez Obrador

Sobre el rol del personaje

AMLO 58
Andres Manuel Lopez Obrador 31
Peje 7
Sobre sus funciones/acciones (verbos)
Prometer S
Ganar 4
Proponer 4
Sobre sus referencias (objetos de referencia)
Corrupcion 6
Penia Nieto
PRI 6
Refinerias S
Mexico S

Posteriormentese realizé un Andlisis de Correspondencia simple, se
cruzaron dos variables: candidato y el discurso de los titulares de la
prensa en 30 palabras.

wICENTE
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PEMEX
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-

Grafica 1. Josefina Vasquez Mota
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Grdfica 1. Descripcién: Josefina Vasquez Mota

Elrol que la representa es “Josefina Vasquez Mota” Josefina Vasquez”

y “Chepina” y “ovm”.

Josefina Vasquez esta fuertemente representada por los objetos de
referencia: México, Justicia, Nacional.
Josefina Vdasquez Mota esta fuertemente representada por Mexica-

no y Pemex.

Vasquez Mota: prometer y ofrecer.
Jgvm relacionada con Nacional, Policia y educacion.

Josefina: declinar.

Grdfica 2. Descripcién: Enrique Pefia Nieto

El rol que lo representa es “Enrique Pena Nieto”, “Penia Nieto”, “Enri-

que Pena”, “Pena”.

Enrique Penia Nieto esta relacionado con las acciones:ampliar, pre-
sentar, fortalecer, oportunidad.

Grafica 2. Enrique Pena Nieto
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Pena Nieto esta relacionado con Duarte (gobernador del Veracruz),
y con las acciones de cumplir, recibir, compromiso.

Enrique Peria esta relacionado fuertemente con Nacional y Seguri-
dad, y también con las acciones de ofrecer, asegurar, prometer, im-
pulsar.

Pena esta relacionado fuertemente conpresidencial y presidente.

Grdfica 3. Descripciéon: Andrés Manuel Lopez Obrador

El rol que esta fuertemente representado por “Andrés Manuel Lopez
Obrador”, “Peje”, “amLo” “Lopez Obrador”, Andrés Lopez”.
Loépez Obrador, esta representado por (lucha contra) corrupcion.
Andrés Lopez, se representa fuertemente con Refinerias, prometer,
proponer.

Grafica 3. Andrés Manuel Lopez Obrador

1.5

ganar
-

propaner
[

PRI PERA_MIETO PEIE
REFINERIAS . -
.

ANDRES_LOPLZ

prometer
ArMLD
.

ANDRES MANUEL_LOPEZ _OBRADDR
MEXICD -
.

CORRUPCION

1.5 LOPEZ_OBRADOR
-

VOLUMEN 7 « NUMERO 14 + JULIO-DICIEMBRE DE 2014 25



PATRICIA ANDRADE DEL CID Y CLAUDIO CASTRO LOPEZ

Grdfica 4. Descripcion: Los “individuos” —y sus relaciones—que
se encuentran mds alejados del centro y entre si, son los que
se oponen en el discurso

Vasquez Mota se opone (mutuamente ) con Andrés Lopez

JvM se opone (mutuamente) con Lépez Obrador

No se encuentran oposiciones significativas de Enrique Pena Nieto
con ninguno de sus oponentes.

Grafica 4. Relaciones y oposiciones entre el discurso
de la prensa de tres candidatos

Taradeier
.

5.8 -

Enrigue Pefia Nieto

Hallazgos

En las tabla léxicas —1, 2 y 3— los candidatos utilizaron tres funcio-
nes referenciales iguales: prometer, proponer, apoyar.
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— El relato periodistico expresa las valorizaciones de los candida-
tos través de las funciones de los actores:JVM es firme, utiliza
como referente a México, a la Justicia, Educacién, Policia, Mari-
na, y Pemex.

— EPN, serepresenta a través de las siguientes funciones:agradecer,
asegurar, respetar, ampliar, impulsar, recibir, impulsar, y otras
seis distintas, utilizando como referente al Gobernador de Ve-
racruz: Duarte, y aVeracruz, Compromiso, y Seguridad.

— amLo se distingue con el verbo Ganar, y utiliza como referente o
demanda social, a Pemex a través de Refinerias, México, (com-
bate a) la Corrupcion. Algunos textos que lo describen estos
objetos de referencia:

Pide andrés manuel l6pez obrador a la sociedad apoyo para com-
batir la corrupcion.

Se pronuncia andrés manuel l6pez obrador por limpiar la corrup-
cion en la procuracién de justicia.

Propone amlo construir refinerias para aprovechar recursos petro-
liferos.

— En los objetos de referencia (de lo que hablan...) se exhiben
demandas sociales. En el caso de Josefina Vasquez Mota, can-
didata del PANel discurso referencial menciona a la Marina, la
Policia, Justicia, Educacion y Pemex. Algunos textos de la base
de datos que describen estas acciones:

Promete gvm pacto nacional por la educacion
Josefina Vazquez propone la formacién de una policia nacional con
150 mil elementos

— A Enrique Pena Nieto el discurso de la prensa le adjudica la
Presidencia:

Presenta Pena Nieto manifiesto por una presidencia democratica,

define los principios politicos que regiran su gobierno.
Promete EPN presidencia sin distingo de partidos.
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— En la Grdfica 4 se observan los discursos que se oponen entre
si. Cada candidato aparece con los objetos de referencia en su
rol: JVM, Nacional, Policia Justicia, o Andrés Lépez:Prometer,
Refinerias. Estas figuras nos permiten observar que las formas
mas alejadas son las que se oponen mas entre si. Las que estan
mas cercanas al eje no muestran oposicion significativa. Asi,
pudimos ver que la candidata del PAN en su rol JVM, y Vdsquez
Motay Lépez Obrador son los que se confrontaron, es decir, los
que estaban en competencia en el discurso de la prensa vera-
cruzana.

— El nominativo Chepina, aparece aislado en el AFC, es decir no
se les relaciona con acciones o objetos de referencia. En es-
tadistica se describe como “punto atipico”, lo cual puede por
numero de frecuencias ( al llamarle asi una o dos veces); no
obstante la posicion en el cuadrante entre JVMy Vdasquez Mota,
la pone en franca oposicion con ella misma.

— Otro “punto atipico” es “Fox” y “Vicente”, que no presenta re-
laciones, pero aparece en oposicion con la candidata del PAN.
Ejemplos de los discursos de Fox en la prensa:

Vicente Fox dijo en entrevista de radio que s6lo un milagro prodria
lograr que la candidata de su partido triunfe.

Vicente Fox sefnala que el paN necesita un milagro para ganar la
presidencia, afirmo que solo una accion verdaderamente fuera de for-
ma rutinaria pudiera cambiar las cosas.

Se seflala que Vicente Fox dijo que solo un milagro haria ganar a
Josefina Vasquez.

Fox insiste en que sé6lo un milagro hara que gane el pan.

Discusién

Este estudio tuvo por objetivo aplicar una herramienta estadistica de
analisis de datos textuales (aEDT) a los titulares de la prensa veracru-
zana durante la campana electoral 2012, para identificar aspectos de
la cultura politica del lugar en que es emitida la informacion.
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La hipotesis de partida nos permitié observar que la noticiaes una
representaciéon social que exhibe aspectos de la cultura y de la cultura
politica del lugar. Algunos referentes como Nacional, México, Mexica-
nos, Pemex, lo confirman. Asimismo las acciones de los candidatos
durante la eleccion describen laspracticas de los candidatos en tanto
son expectativas de los electores: prometer, ampliar, impulsar, respe-
tar, etc.; y los objetos de referencia, sus demandas sociales: Seguri-
dad, Justicia, Educacién, Corrupcion, etc.

La prensa revel6 sus propias valorizaciones -que también son me-
diaciones- al llamarle”Peje” a Andrés Manuel Lépez Obrador, Presi-
dentey Presidenciala Enrique Pefia Nieto (PRI), y “Chepina” a Josefina
Vasquez Mota; tal nominativo aparece en el cuadrante en oposiciéon a
si misma, es decir, con connotaciones negativas.

En el analisis del cuadrante factorial la candidata del pan mani-
fiesta mayor confrontacion con el adversario de la izquierda, Andrés
Manuel Lopez Obrador, y probablemente en viceversa.En cambio, con-
sideramos que la prensa veracruzana favorecié a Enrique Pefia Nieto,
tanto por el nimero de notas que emitié durante la campana electoral,
como por adjudicarle mas de una vez, “la presidencia”o “ser presiden-
te” en las noticias con que titulaba sus acciones. En ellas no obtuvo
confrontacion,y en cambio lo exhibe como un actor protagoénico al rea-
lizar 13 acciones distintas.

En la cultura politica tradicional, el papel que llevan a cabo los
gobiernos, ex-gobernantes o instituciones, son estratégicos para la
conformaciéon de un ganador. La prensa veracruzana demostré que es
un actor institucional hegeménico durante la campafna electoral, por-
que su discurso refleja una practica social-que remite implicitamente
a unapremisa cultural-, y ésta se relacionadirectamente con el siste-
ma de representaciones sociales que definenla formacién ideolégica
de esa sociedad.Esas practicas sociales se expresan en el apoyode la
prensa impresa vercaruzanaal régimen que gobierna el estado desde
hace mas de 80 anos.

En este estudio partimos de la hipotesis de que los titulares de las
noticias en campana electoral, exhiben aspectos la cultura politica del
lugar, en tanto dan a conocer ciertos acontecimientos narrados de ma-
nera distintajasi como personajes que desempenan ciertas acciones
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(roles) ysenialan objetos de referencia; esas “subjetividades” represen-
tan valorizacioneso codigos culturales. ElAndlisis Estadistico de Datos
Textuales nos permite observar cuales pueden ser esos codigos.
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