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Resumo

Os principais autores da literatura galega naceron en Ourense e moitos dos escenarios nos
que se desenvolven as sUas obras sitUanse nesa terra. Actualmente, os organismos de
turismo consideran que o turismo literario é un novo nicho de mercado. Neste artigo,
establécese, en primeiro lugar, un marco teérico no que se definen os conceptos que
existen sobre o turismo e o patrimonio literario. A continuacion, tras realizar unha analise
cualitativa via entrevistas en profundidade, moéstranse os recursos da provincia, cales se
estan a utilizar a nivel turistico, cales non e os que poderian incluirse nunha adecuada
planificacién turistica. O propésito é o de verificar se a provincia de Ourense conta cos
recursos necesarios como para chegar a se converter nun destino de turismo literario de
referencia. Finalmente, sinalanse as conclusiéns que podemos tirar deste labor de
investigacion.
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LITERARY TOURISM IN OURENSE*

Abstract

The main authors of Galician literature were born in Ourense and many of the scenarios
that their works were developed are in this land. Currently, tourism agencies consider the
literary tourism is a new niche. In this article, establishing, first, a theoretical framework
in which the concepts that exist on tourism and literary heritage are defined. Then, after
making a qualitative analysis via interviews, the resources of the province, which are
being used at tourist level, which are not shown and could be included in a proper tourism
planning. The purpose is to verify whether the province of Ourense has the necessary
resources to become a destination for literary tourism reference. Finally, the conclusions
from this research are identified.
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1. Introducion
De Ourense son algins dos escritores mais importantes da literatura galega do século XIX
e XX, aqueles que recuperan a esencia de Galicia cando mais esquecida estaba. Son estes
autores os que tecen, palabra a palabra, a imaxe consolidada da vella Auria, da urbe que
no seu momento se cofieceu como a Atenas galega.
Tampouco se debe esquecer que en Galicia naceu Camilo José Cela, premio Nobel de
literatura, e que o galego foi a lingua literaria da Peninsula Ibérica na época medieval.
Mostra dese pasado glorioso son os “Cancioneiros” que se conservan ou as Cantigas de
Santa Maria que se compuxeron na corte de Afonso X O Sabio.
Hoxe en dia, a literatura galega conta cunha meirande presenza no mercado nacional e
internacional grazas ao papel das traducidns, feito que nos permite chegar a un maior
publico. Dentro do ambito literario, compre destacar o interese que pode espertar a
literatura nunha lingua minorizada.
O certo € que o turismo literario é un fendmeno que ten mais de dous séculos de historia,
ainda que foi nas ultimas décadas cando cofieceu un notable crecemento (Arana Palacios,

“ Agradecementos: Os expertos consultados das institucions que figuran na Taboa A1 do Anexo.
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2013, p. 22) e se converteu nun fendmeno de importancia comercial, que € obvio a pesar
da falta de evidencia estatistica (Hoppen, 2011, p. 72).

0 novedoso nestes momentos é que os concellos, as deputacions, os departamentos de
cultura, os ministerios, asi como diferentes empresas privadas, descubriron que estas
viaxes poden ser de interese para un tipo de turista e estanas a potenciar. Escribense
libros que recompilan rutas literarias e aparecen artigos en revistas especializadas. Iso
vén unido a outro fendmeno que tamén € novo: cada vez hai mais lectores desexosos de
prolongar o pracer da lectura con actividades que van mais ala do libro (Arana Palacios,
2013, p. 23).

Partindo do fenédmeno do turismo literario, neste artigo analizase un destino que, a priori,
mostra potencial, Ourense, que como xa se citou anteriormente conta con escritores de
renome. O obxectivo é cofiecer a sUa situacion e recursos e verificar se pode chegar a se
converter nun referente do turismo literario.

Para isto, nos Anexos 1 e 2, realizase primeiro unha revision tedrica dos conceptos de
turismo literario e patrimonio literario. Na seccion 2 detallase o obxectivo e metodoloxia.
A continuacion, na seccién 3, detallase a investigacion cualitativa que se levou a cabo no
destino obxecto de estudo, via entrevistas en profundidade. Por Gltimo, na seccion 4,
reclllense as conclusions que tiramos deste labor de investigacion. Incluse tamén un
Anexo 3, mencionando os expertos consultados, e un Anexo 4 sobre a evolucion do
turismo nas comarcas de Galicia e Ourense e a importancia do seu impacto positivo sobre
a poboacién e o emprego

2. Obxectivo e metodoloxia
O obxecto de estudo céntrase en analizar os recursos literarios/patrimonio literario da
provincia de Ourense, ademais de analizar a oferta real de produtos de turismo literario
da provincia para verificar se esta pode chegar a se converter nun destino de turismo
literario de referencia.
Para conseguir este obxectivo, fixose unha investigacion cualitativa. Aconséllase utilizar a
via cualitativa nunha situacién coma esta porque non hai suficiente informacion histérica
gue documente a investigacion proposta xa que se trata dun estudo sobre a posibilidade
dun produto turistico novo (Sierra Lopez, 2011).
A investigacion cualitativa ten unha finalidade descritiva dos fenémenos de interese ou
previsora dos fendmenos turisticos, dos comportamentos humanos e a sua relacion co
turismo (Sierra Lopez, 2011).
0 esquema de traballo que se utiliza xeralmente neste tipo de métodos segue as lifias
seguintes:

a) Traballo de campo: inclUe estudo de casos, observacions etc.

b) Técnicas de entrevista, que constan das seguintes fases: seleccion dos expertos,
presentacién das preguntas, recollida das respostas, obtencién dos resultados.
Neste caso, utilizase a entrevista semiestruturada como técnica de recoleccion de datos.
Dado que a entrevista é unha técnica que pode xerar unha gran cantidade de datos,
optouse por unha entrevista semiestruturada, xa que a pesar de que é mais rixida que
unha non estruturada, permite obter resposta a uns items concretos e realizar
comparacions entre as diferentes respostas (Malhotra, 1997; Miquel et al., 1997).
0 guiodn da entrevista semiestruturada presenta 16 items que versan sobre 0s seguintes
criterios: recursos, oferta, produto, sinalizacién, promocién, mapas literarios, novas
tecnoloxias e colaboracion con instituciéns publicas/privadas. Levaronse a cabo 10
entrevistas e a data de realizacién comprendeu o periodo de outubro 2014 — maio 2015.
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Taboa 1.-Entrevistados

Codigo | Profesion Ruta / Fundacion Lugar
El -Guia turistico -Concello (A esmorga -Ruta Literaria | -Ourense
Especifica)
E2 -Docente -A esmorga -Ourense
-Carlos Casares
E3 -Guia turistico -Empresa Visit Ourense -Ourense
E4 -Docente -Fundacion Vicente Risco -Allariz
E5 -Docente -Fundacion Otero Pedrayo -Amoeiro
E6 -Axente emprego -Graham Greene -Ribadavia
UNED
E7 -Técnico cultural -Fundacion Curros Enriquez -Celanova
-Poemas na rda
E8 -Inspector -Escritores da Limia -A Limia
educacion
E9 -Xornalista -Ruta Romasanta -Macizo Central
E10 -Técnica cultural -Fundacéo Eca de Queiroz -Tormes
(Portugal)

3. Resultados

En primeiro lugar, elaboraronse unha serie de preguntas que tefien como base as rutas
literarias que hai na provincia de Ourense para asi cofiecer as suas orixes, finalidades que
perseguen, publico ao que se destinan, sinalizacion e promocion. O seguinte grupo de
cuestions tratan de averiguar cales son as relaciéns que se establecen entre as fundacions
ou asociacions culturais que promoven estas rutas co sector turistico e a sda colaboracién
coas institucions publicas/privadas. Por Gltimo, hai un apartado que pretende cofiecer a
situacion actual do turismo literario na provincia, que proxectos se poden desenvolver
nun futuro e cales serian os camifios que se deberian seguir.

3.1.- Caracteristicas das rutas literarias da provincia
Para analizar as rutas literarias, tal e como se explicou no epigrafe anterior, formularonse
un total de 7 preguntas que se presentan a seguir.

Taboa 2.- Caracteristicas das rutas literarias

1. Cando se crea esta ruta literaria?

2. Cada canto tempo se organiza?

3. Con que finalidade deciden crear esta ruta literaria?

4. En que publico estaban a pensar cando a elaboraron (escolares, universitarios, turistas, publico
local...)?

5. A ruta literaria esta convenientemente sinalizada (carteis, placas, mapas...)? E de facil acceso?
Ofrece informacién clara ao turista que pretenda facer ese percorrido?

6. Empregan as novas tecnoloxias (codigo QR, guia en PDF, audioguia, aplicacion para o mébil...)
para mellorar a ruta e facela méis visible ao publico?

7. Existe unha promocion oficial desa ruta literaria dende o Concello, Deputacion ou Xunta?
Contan cunha guia oficial, mapa literario ou paxina web da ruta?

Das respostas obtidas, obsérvase que a maioria das rutas literarias da provincia son de
creacion recente. A mais antiga é a Ruta Literaria Especifica, un percorrido polas placas
gue lembran as casas dos escritores que naceron ou residiron na cidade de Ourense e que
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xorde en 1997 (a Oficina Municipal de Turismo créase en 1996). Nese mesmo ano,
colocanse as placas da Ruta da Esmorga, ruta que tamén pasa a incluirse na oferta do
Concello a partir de 1998. Mais recentes son os proxectos de Celanova: a Ruta Currosiana
nace en 2006 e Poemas na Rua, en 2012 (inaugurase en 2013). No ano 2006 créase a Ruta
Romasanta polos concellos de Vilar de Barrio, Laza, Montederramo e Maceda. A Ruta Otero
Pedrayo xorde en 2011, ainda que se facia esporadicamente dende 2002. En 2012, a UNED
organiza a Ruta Graham Greeng, ainda que a primeira experiencia data do ano 2008. En
2007, promovese un proxecto de cooperacién transfronteiriza para achegar as culturas
galegas e portuguesas que d& lugar aos Espazos Literarios da Limia, baseados
fundamentalmente nas figuras de Anton Tovar, Carlos Casares e Antén Riveiro Coello.

No caso da Ruta Literaria Especifica do Concello de Ourense, José Ramdn Gomez (E1)
sinala que a ruta faise todo o ano. Actualmente, realizase cos grupos escolares ou
protocolarios que fan unha solicitude oficial ao concello. Dado que un dos primeiros
grupos que a solicitaban era o profesorado dos cursos de iniciacion e perfeccionamento de
galego, como actividade complementaria, dende a oficina de turismo acordaron crear
unha ruta especifica para este colectivo. Como a tematica tamén era axeitada para 0s
escolares, a Area de Educacion do Concello decidiu incluila no seu programa de visitas
didacticas (E1). Esta ruta literaria non ten sinalizaciébn porque aproveita as placas
existentes que lembran o vinculo entre personaxe e edificio. En Ourense hai cerca de
medio centenar destas placas (Casado Nieto, 1990, p. 167), pero non hai unha guia oficial
que as situe, sé un pequeno triptico sobre a celebracion das Letras Galegas e os autores
ourensans. Tampouco se empregan as novas tecnoloxias para promocionala polo que
carece de guia en PDF, audioguia, APP ou web propia. Dispon dun mapa literario que se
comparte co folleto informativo da Ruta da Esmorga. Pola contra, a ruta si conta cun guia
oficial, o Unico do Concello, pero o percorrido ofrécese dende o ambito educativo ao
publico escolar, carecendo dunha promocién turistica relevante (E1).

No que respecta & Ruta da Esmorga, “cada afio, desde 1997, algunos ourensanos recorren
aquellos escenarios de la ciudad por los que transitaron Cibran, O Bocas y O Milhomes™.. Os
espazos xeograficos que percorren os protagonistas (...) sitianse no que daquela era o
Ourense suburbial, entrando na parte fidalga e burguesa de xeito ocasional (Ourense
Cultura, 2015). Para recordar estes espazos, en 1997, o Clube Cultural Alexandre Béveda
en colaboracion coa Concellaria de Cultura colocaron unha serie de placas recordando os
principais escenarios da novela (Ourense, 2014). A partir de 1998 a Oficina Municipal de
Turismo xa incluiu este itinerario. Ao igual que coa Ruta Literaria Especifica, a da Esmorga
faise todo o ano con grupos escolares ou protocolarios (E1).Este itinerario foi unha
continuacion do anterior, aproveitando a colocacion das placas existentes. Do mesmo
xeito, o publico inicial no que se pensou foron os escolares e o alumnado de cursos de
galego (E1). Como xa se dixo, o itinerario da Esmorga ten un percorrido de placas que esta
apoiado nun folleto que se pode descargar dende a paxina do Concello en PDF, con
informacion sobre a ruta e un mapa (E1). Xunto ao documento en PDF, na oficina de
turismo pddese adquirir un triptico no que se sinala o percorrido polas rdas da cidade.
Non hai unha promocion especifica dende o punto de vista turistico porque, ao igual que a
anterior, encadrase dentro do programa “Cofiece a ta cidade” da Area de Educacion (E1).
Hoxe en dia, a ruta volve estar de actualidade grazas a pelicula de Ignacio Villar. Tamén se
desenvolveu unha APP que permite “unha visita autoguiada por ese roteiro, vendo as
placas, lembrando no camifio alguns fragmentos do libro, saboreando a stia lingua arcaica
e complexa, e comentando a historia dos lugares recreados nos que suceden as cousas”
(Rutea, 2014).Esta ruta naceu coa intencién de facer unha homenaxe dindmica a Blanco

! Xornal La Regi6n con data 16/06/2009.
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Amor, pero tamén para potenciar a idea de Ourense como cidade literaria, ademais de
fomentar un recurso cultural e turistico de combinacidn (E2).

Na cidade estd a empresa Visit Ourense. Dende ela, Rosa Dorado (E3), guia turistica que
desefiou a Rota dos Escritores en Portugal, promociona as Rutas da Esmorga e a Literaria
Especifica, pero, ademais, conta con iniciativas propias artelladas en paquetes turisticos.
Oferta unha ruta de dous dias que pasa polas fundaciéns da provincia e por Ourense
cidade. A ruta pddese facer tamén nun dia, pero sen visitar as vilas e lugares do contorno.
Amais, elaborou unha ruta por Galicia de seis dias na que se visitan outras vilas e cidades
literarias. A sUa intencion é a de ampliar a oferta, xa que esta a traballar nun itinerario
maior (catorce dias) completado coa literatura en Portugal. O publico ao que vai dirixido €
un publico internacional ou nacional moi especializado (E3).

No xeodestino Allariz, dende a Fundacion Vicente Risco existe a intencion de dinamizar a
vida cultural da vila con diferentes iniciativas. Outras actividades procuran o contacto co
norte de Portugal, como o proxecto “Cultura que Une” coa vila lusa de Amarante. A
Fundacién conta co apoio de diversas institucions publicas, pero tamén dispén de
mecenas entre as empresas privadas e, especialmente, os negocios da vila de Allariz (E4).

Por outra banda, o INORDE (Instituto Ourensan de Desenvolvemento Econémico) propon
a Ruta Afonso X que, en realidade, non esta vinculada & literatura a pesar de levar o nome
do rei Sabio (Turismo Ourense, 2012). Nela, mencionase a figura de Manuel Romasanta,
personaxe sobre o que investigou Vicente Risco. A sUa historia foi novelada por Alfredo
Conde, levada ao cine e conta con estudos dende diversos d&mbitos. Pepe Dominguez
escribiu un libro sobre o tema e desenvolveu unha ruta que se promove dende a Aldea
Rural Couso-Galan. O itinerario transcorre polo Macizo Central, na serra de San Mamede.

No xeodestino do Ribeiro atdpanse as Rutas Otero Pedrayo e Graham Greene. Di Marcos
Valcarcel (1995, p. 68) que “son varios 0s escritores ourensans sobre os que se poderian
artellar rutas literarias, pero sobre todos eles destaca de forma moi notable un dos nosos
grandes escritores, gran viaxeiro e intérprete magnifico da paisaxe galega: don Ramon
Otero Pedrayo. (...) Contamos neste caso, como sucedeu con Rosalia, cun nicleo central
gue serve de orixe e remate da citada ruta: o pazo de Trasalba, verdadeiro monumento
cultural cargado de obxectos e elementos simbdlicos do mundo oteriano”.

Ruta Otero Pedrayo: En Trasalba, atdpase a Casa-Museo de Otero Pedrayo onde o patriarca
das letras galegas pasou longas temporadas. A ruta oteriana foi organizada pola profesora
Arias Chachero (autora do libro Trasalba, terra literaria) xunto con Susana Reborada e
Susana Gonzalez2. O itinerario créase en 2011, ainda que levaba facéndose de maneira
esporéadica desde o0 2002. Realizase como minimo unha vez ao ano e sempre que un grupo
o suficientemente grande o demande na Fundacién Otero Pedrayo (E5). A iniciativa abre
un proxecto da Fundacion que pretende dar a cofiecer a obra de Otero, achegar a obra do
escritor aos estudantes e ao publico e aproximar a literatura dunha maneira lidica a
aquelas persoas que poidan estar interesadas, ainda que nun primeiro momento, a ruta
xorde pensando no alumnado de ensino medio (E5).0 itinerario non conta con
sinalizacion, pero, en 2011, a Fundacién Otero Pedrayo editou un coidado libro que inclie
un mapa que permite seguir a ruta e, actualmetne, bardllase a posibilidade de
desenvolvela nunha App. A Gnica promocién é dende a Fundacion, xa que, en xeral, non
contan co apoio de institucions para a sua difusion (agas o Concello de Amoeiro cando se
organiza a ruta) (E5).

A Ruta Graham Greene foi estreada en 2008 por un grupo de 18 persoas chegadas do

2 Xornal La Regi6n con data 06/10/2013.
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Canad& por unha iniciativa do Colectivo Ridimoas3. En 2012, o itinerario pasa a formar
parte dunha actividade puntual que desenvolve a UNED para dar a cofiecer a figura deste
escritor e a slia presenza na comarca do Ribeiro, O Carballifio e mosteiro de Oseira. Na stia
creacion, pensouse en dirixila aos universitarios, turistas e publico en xeral (E6). O
itinerario carece de sinalizacion, non emprega as novas tecnoloxias e non conta con
promocion oficial que axude a facela visible. A ruta faise de xeito moi esporadico e,
basicamente, é o Colectivo Ridimoas o encargado de proporcionar a informacion de xeito
persoal a quen a solicita (E6). O percorrido pasa polos lugares que inspiraron a obra
Monsefior Quixote e por unha adega das Regadas (Beade) onde o autor pasou oito verans
ata as ruas de Mouriscados (Avién), ademais do mosteiro de Oseira, lugar onde durmia e
no que un cuarto foi bautizado co seu nome hai algiins anos#.

No xeodestino Celanova-Limia, céntrase a maior actividade de turismo literario da
provincia. Dende a Fundacién Curros Enriquez desenvélvense proxectos como a Ruta
Currosiana ou Poemas na Rua. A Ruta Currosiana xorde en 2006 e Poemas na Ria, en 2012,
con motivo do “lI Centenario do Nacemento de Celso Emilio Ferreiro”, ainda que é
inaugurada o 4 de xaneiro de 2013, data de finalizacién dos actos do Centenario (E7).

A Ruta Currosiana esté a libre disposicion ata 2010 con posibilidade de solicitar un guia da
Fundacion para a sua realizacion. Estaba sinalizada con carteis ata ese ano cando, por mor
das obras pola creacion da estrada AG-31, parte do percorrido se viu afectado.
Actualmente, esta en traballo de redesefio o itinerario polo que ainda non esta sinalizada.
O acceso era facil e, despois das obras, tomaronse medidas para facilitar a sta
reconfiguracion ata o punto de que, debido a unha alegacion realizada pola Fundacién, foi
incorporado ao proxecto unha pasarela peonil que a atravesa. A informacion nova esta por
elaborar, pero na web da Fundacidn ainda esta dispofiible o antigo mapa da ruta (E7).

Pola contra, Poemas na Ria atépase no nucleo urbano da vila e pddese solicitar un guia da
Fundacién Curros Enriquez para realizala, ainda que estd convenientemente sinalizada xa
que cada panel inclie un mapa do percorrido con indicacions. Consta de 14 paneis de
cristal tépedo nos que se poden ler partes de poemas alusivos a zona onde se achan
colocados. Hai versos de Curros Enriquez, de Castor Elices, de Celso Emilio Ferreiro,
tamén de Pepe Velo, Castor Méndez Brandon e José Benito Buyllas.

As duas rutas créanse co fin de difundir a obra de Manuel Curros Enriquez por unha banda
e, por outra, a dos poetas de Celanova, homenaxear a Celso Emilio Ferreiro con ocasién do
primeiro centenario do seu nacemento, contribuir a promover o turismo literario pola vila
e facerlle ver ao visitante a presenza que a literatura en xeral e a poesia en particular
tefien na identificacion exterior de Celanova (E7). A Ruta Currosiana faise pensando no
publico en xeral porque ¢ de curta distancia, ainda que se promoveu inicialmente entre
escolares. Poemas na RUa estd pensada para turistas e publico local. A oferta de guia
dirixese a escolares e grupos principalmente (E7). Polo de agora, ningunha conta con
codigos QR por causa da carencia presupostaria. Si existe unha guia literaria non
especifica das rutas (Guia literaria de Celanova, 2007) na que se recolle informacién sobre
elas. Amais, contan cunha publicacién especifica para o publico escolar: Os calderetas
descobren a poesia en Celanova. A Ruta Currosiana contaba con promocion ata 2010 por
parte do Concello a través da sta web. Poemas na Ria non conta, actualmente, con
promocién oficial, é dicir, non se tefien feito campafias publicitarias ou plans de
comunicacion, pero si se divulga a informacién sobre elas. De feito, a paxina do Concello

Xornal Faro de Vigo con data 26/06/2008.
Xornal Faro de Vigo con data 26/06/2008.
Xornal La Voz de Galicia con data 04/01/2013.
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7

ten un apartado dirixido & “Celanova Literaria” que serve de enlace 4 web da Casa dos
Poetas (E7).

No caso da Ruta Romasanta, esta vinculase & unha longa tradicion literaria que vai dende a
obra de Vicente Risco ata a de Alfredo Conde. O itinerario nace coa idea de difundir tanto a
lenda do lobishome Manuel Blanco Romasanta, como os valores paisaxisticos e
etnograficos do Macizo Central na vertente da serra de San Mamede. A ruta desénvolvese,
sobre todo, nos meses de veran e atrae a un turista case sempre alleo a Galicia e case
nunca vinculado ao ambiente académico/escolar (E9). Para realizala, € preciso contar coa
axuda dun guia porgue non estd sinalizada. A isto simase o feito de que € un itinerario
amplo que atravesa certas dificultades xeograficas. Non se emprega ningunha tecnoloxia
nin existe colaboracion cos concellos polos que transcorre a ruta (Vilar de Barrio, Laza,
Montederramo e Laza) nin coa Deputacion de Ourense. Tampouco conta con promocion
ou publicidade, ainda que se oferta dende a web da aldea rural Couso-Galan (E9).

No caso dos Espazos Literarios da Limia, consérvanse sé os folletos informativos creados
para esta iniciativa e o artigo de Delfin Caseiro (E8) na revista Lethes (“A Limia: os lugares
da fantasia”) xa que a actividade non tivo continuidade. Este itinerario rememora a cidade
de Antioquia, o exército do Rei Artur ou a infortunada Inés de Castro. A ruta percorre,
entre outros, os lugares de Vilar de Santos, A Pereira, O Furriolo, Rairiz de Veiga e Xinzo.

3.2.- Colaboracion das Fundacidns coas institucions e outras asociacions

O Plan Nacional e Integral del Turismo 2012-2015 advirte que, para ser competitivo, o
turismo de interior debe pofier en valor "experiencias diferenciadas" baseadas na calidade
e no patrimonio cultural. Debe procurar un turismo baseado en microespazos, no
patrimonio territorial (Pillet Capdepon, 2014). As rutas literarias tefien a capacidade de
apoiar as actividades turisticas locais e non locais de xeito sustentable e en formas que
satisfagan as demandas do novo turista (Carson, Hawkes, Gislason e Martin, 2013, p. 17).

E importante que, dende a Administracion, se sublifie o valor social do patrimonio cultural
literario para favorecer a sta proteccion e fomentar o seu uso e gozo polos visitantes.
Debe procurarse que sexa posible organizar estratexias para o desenvolvemento dunha
oferta turistica cultural que, nuns casos, se sume a outras facetas xa traballadas no
destino, complemente outras modalidades de oferta turistica ou abra un novo campo de
accién para o territorio implicado con esta vision de turismo cultural (Magadan e Rivas,
2011). O turismo literario debe ser un ingrediente esencial de plans de desenvolvemento
e dinamizacion turistica como estratexia de diversificacion, prevencion, innovacion,
confirmacion, financeira e socidemografica (Magadan e Rivas, 2011, p. 18). De ai a
importancia desta segunda parte, na que se dan conta das colaboracions que hai entre os
diferentes entes e as fundacions ou asociacions que desenvolven estas rutas literarias.

Taboa 3.-Colaboracion con institucions publicas e privadas

8. Que papel desempefian as institucions publicas 4 hora de axudar a elaborar estas actividades?

Incllense de xeito oficial na planificacién turistica/cultural do Concello?

9. Cal é a oferta real de turismo literario que existe no seu concello ou no espazo no que vostede

cofiece? De que xeito se promociona? Pensa que é suficiente?

10. Hai na sta zona un produto turistico conformado que se poida chegar a promocionar ou

comercializar en portais oficiais de turismo como Turgalicia?

11. Establecen algun tipo de colaboracién con outras asociacions culturais ou fundacions para
promocionar a ruta? Existe algun tipo de colaboracién co sector turistico (hoteis, casas rurais,

restaurantes, empresas de ocio...)?

Os entrevistados E1, E2 e E3 responden que as rutas de Ourense cidade estan incluidas na
planificacién da Area de Educacion, polo que existe un maior apoio dende o dmbito
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cultural e educativo que dende o especificamente turistico.

En canto a promocion, saliéntase que, dende a Oficina Municipal de Turismo, “se informa a
todo aquel que estea interesado nestas rutas” (E1). Por parte dos entrevistados E1, E2 e
E3, recofiécese que hai vontade de introducir melloras no apartado turistico, pero que
carecen dos medios persoais adecuados.

Ainda que todos os entrevistados asumen que non hai un produto de turismo literario
como tal, coinciden en que si existe potencialidade para elaborar un posible paquete
literario porque, nun radio proximo, pddese artellar unha ruta turistico-literaria. Estase a
falar da cidade (como lugar onde viviron moitos dos escritores e escenario de varias
novelas, non sé A Esmorga que ¢ a obra fundamental), de Celanova (Curros, Celso Emilio,
Casa dos Poetas..), de Allariz (Fundaciéon Vicente Risco) e de Trasalba (Pazo Otero
Pedrayo). No produto “Ourense Cidade Literaria” a peza fundamental deberia ser o
Roteiro da Esmorga. A cidade seria o centro de recepcién a partir do cal se artellarian
diferentes rutas como a da Xeracion NOs que se prolongaria ata Allariz e Trasalba.

Ata 0 momento, non existe ningun produto elaborado, ainda que si hai colaboracion entre
as casas-museo e inférmase das actividades que realizan uns e outros. Por outra banda, a
difusion desta informacién redlcese ao reparto de folletins aos turistas na oficina do
concello ou nas propias fundacions, pero non se fai politica de promocién fora dese ambito
nin se aproveitan as novas tecnoloxias, agas en casos puntuais (App Ruta da Esmorga).

En Allariz (E4), ante a inexistencia de redes de traballo coa cidade, estanse a realizar
estudos para posibles colaboracions co norte de Portugal, en concreto coa empresa Ponto
por Ponto que xa desenvolveu a Rota dos Escritores. Autores como Eca de Queiroz,
Teixeira de Pascoaes, Miguel de Torga e Camilo Castelo Branco son os protagonista desta
ruta que percorre as terras de Tras-os-Montes e as casas-museo destes ilustres
portugueses. Ademais, a Fundacion difunde as actividades a través da sta web e redes
sociais.

En Trasalba, sé existe colaboracion co Concello de Amoeiro cando se realiza o roteiro
anual. Na paxina do Concello aparece un enlace & web da Fundacion Otero Pedrayo. O
itinerario é un descofiecido para o gran publico xa que soamente se achegan a el os
escolares. De feito, non existe colaboracion de ningun tipo co sector turistico agas as
conexions e intercambios de informacion coas outras grandes fundacions ourensas. Amais
do seu espazo web, a Fundacion ten presenza nas redes sociais a través de Facebook (E5).
Nunha situacion semellante esta a Ruta Graham Greene (E6) xa que a Unica asociacién que
se dedica a ela é Ridimoas, asociacion cultural e ecoloxista que non garda relacién coas
demais casas de escritores. Neste caso non existe colaboracion ou promocion da ruta, polo
que o seu cofiecemento limitase ao publico que pode atraer Ridimoas.

En peor lugar se atopan os Espazos Literarios da Limia (E8), inactivos ante a falta de
continuacion e promocion, a pesar de que no seu momento estaban dentro do programa
da Unién Europea Interreg 111 A de Cooperacion Transfronteiriza.

Algo similar ocorre coa Ruta Romasanta (E9) onde se destaca que o papel das institucions
é nulo e mesmo se dubida de que a sUa presenza poida ser positiva para o proxecto. Por
outra banda, neste caso si existen colaboraciéns con establecementos privados de
hostaleria, especialmente rural, da zona e da comarca da Limia.

En Celanova (E7), o proxecto Poemas na Rua contou co apoio da Conselleria de Cultura,
Educacion e Ordenacién Universitaria, especialmente no economico. A ruta ofértase xunto
co resto de actividades da Fundacién Curros Enriquez a través da oficina de turismo .

A Fundacién da a posibilidade de realizar os percorridos guiados previa solicitude e
estanse a promover principalmente entre escolares e de adultos. En 2014 foron 36 grupos
escolares os que realizaron parte deste percorrido guiado (ofrécese parte do percorrido

94



Revista Galega de Economia Vol. 25-1 (2016)

adaptado ao nivel escolar) sendo un total de 1.589 os alumnos atendidos. Este itinerario
adaptado promovese dentro dun programa escolar denominado “Ven cofiecer a Celanova
de Curros e Celso Emilio” que inclle as visitas guiadas 4 Casa dos Poetas, ao Mosteiro de
San Rosendo, a Vilanova dos Infantes e ao xacemento arqueol6xico de Castromao, o que
incide en que o turismo escolar atraese a través do turismo literario nestes casos (E7).
Estas actividades ofrécense a grupos de adultos en distintos paquetes. “Celanova: pedra e
poesia” inclie as visitas & Casa dos Poetas e ao Mosteiro de Celanova ademais dun
percorrido polas rdas con explicacions sobre a incidencia da literatura na vila. “Celanova:
un paseo pola historia de Galicia” é 0 mesmo programa que o escolar sé que se ofrece en
ddas versions: media xornada ou xornada enteira e na que cada grupo escolle as
actividades a realizar (E7).

A promocién que se realiza é a través de informacion enviada aos centros de ensino e
grupos que se pofien en contacto para a realizacion dunha visita. A Fundacion conta cunha
paxina propia e publica informacién nas redes sociais (Facebook, Tuenti, Twitter),
ademais de enviar notas de prensa aos medios (E7).

Considérase que unha mostra da promocion realizada son os datos da Fundacion Curros
Enriquez en 2014 cun total de 10.021 persoas que foron atendidas nas diversas
actividades, visitas ou espazos por persoal desta entidade (E7).

A Fundacion esta a aberta a calquera tipo de colaboracion e os programas que oferta
promoven o consumo na vila, ainda que non hai un acordo de colaboracién especifico con
ningun establecemento. Neste aspecto, é importante lembrar que os recursos literarios
locais permitiron a moitas comunidades desenvolver o turismo para subsidiar ou
reemprazar a diminucién dos sectores tradicionais, ou para diversificar as actividades
turisticas existentes (Yiannakis e Davies, 2011, p. 3).

Por iso, resulta interesante a informacion que proporciona E10 dende o Plano de
Actividades e Orgamento 2015 da Fundagdo Eca de Queiroz. Nese documento, vese que
existen tres areas de intervencién que abranguen o sector cultural/administrativo, o
turistico e o agricola. A Fundacéo Eca de Queiroz non se limita a ser un espazo museistico,
sendén que dispon dun proxecto turistico e agricola como soporte econémico. No sector
turistico, a FEQ conta co Restaurante de Tormes que “representa um importante contributo
para a promocgdo da gastronomia queirosiana, bem como para o desenvolvimento turistico
da regido” (FEQ, 2015). O restaurante realiza diversas actividades como son “jantares
tematicos; workshops de cozinha (..); tertdlias com recriacdo de passagens da obra
queirosiana; entre outros” (FEQ, 2015).

Outro proxecto turistico é o “Caminho de Jacinto”, ruta xa cofiecida que pretende facer
unha “accédo de promogdo do mesmo junto de associaces de pedestrianismo e grupos de
caminheiros” (FEQ, 2015). Ademais, a FEQ conta cunha actividade agricola de “parceria
estabelecida com a Quinta & Casa das Hortas, para a exploracdo do sector agricola da
Fundacéo e para a comercializacdo e promog¢édo do Vinho Tormes” (FEQ, 2015). A FEQ
dispon de casas de turismo rural que serven de aloxamento para os participantes nas
actividades culturais, ademais de adegas e vifia. Todo isto permite que a FEQ capte
“receitas proprias” que serven “de suporte as actividades culturais” (FEQ, 2015), algo que
non existe no caso das Fundaciéns ourensas que dependen maiormente das axudas
econdmicas que reciben e non dos beneficios que poidan xerar.

Por outra banda, a FEQ contempla no seu Plan un punto sobre a comunicacion. Con el
“pretende-se tornar a comunica¢do mais eficaz e conseguir que a Fundacéo Eca de Queiroz
seja uma instituicdo com repercussdo a nivel nacional” (FEQ, 2015). Cémpre destacar de
novo, que a importancia deste aspecto é algo que se obvia nas fundacions ourensas.
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3.3.- Situacion actual e futuro do turismo literario
Hai case tres décadas, Ferrin defendeu na revista Planos a xerarquia de Ourense como a
cidade galega mais ficcionada da nosa literatura, argumento que recolleu mais tarde o
historiador Marcos Valcarcel para pofier sobre o papel un extenso nomenclator de
escritores que decidiron localizar as suas historias nese ndcleo urbano (Ameixeiras,
2014).
“Poucos lugares hai no mundo, (...) onde nunha distancia non maior de setenta metros
conviviran as biografias de personaxes da talla de Ramén Otero Pedrayo, Vicente Risco,
Florentino Cuevillas, Eduardo Blanco Amor ou don Xoaquin Lorenzo. Entre a rda da Paz, a
praza do Ferro e a Barreira, ali onde naceu Boveda, temos un itinerario cultural cargado
de significados e simbolismos, patrimonio da Galiza toda, a mellor herdanza duns tempos
que nunca volveran” (Valcarcel, 2004, p. 1).
En cambio, no Plan Estratégico y de Competitividad Turistica de la Ciudad de Ourense de
2009 non se fai ningunha referencia a este feito. Débese lembrar que para comezar a
traballar sobre turismo literario, € fundamental que exista un inventario exhaustivo do
patrimonio turistico literario que recolla informacién detallada de cada recurso. Pero isto
estd pendente de facer en Ourense. De ai 0 interese en cofiecer que recursos existen, se
realmente se quere artellar un proxecto de turismo literario que funcione e que sirva de
modelo.

Taboa 4.-Outros recursos e a viabilidade do turismo literario

12. Cal cre que é a situacion actual do turismo literario en Galicia e en Ourense?

13. Que outras rutas literarias (ou lugares literarios) cofiece na provincia de Ourense? Cre que se
poderian elaborar mais?

14. Ademais da ruta ou fundacién na que vostede esta a traballar ou colaborar, cofiece a
existencia doutros recursos (casas de escritores, fundaciéns, autores ou obras relacionados coa
cidade/vila..) que se poderian incluir nun futuro proxecto de turismo literario para a sla
provincia/concello?

15. Considera que o turismo literario pode ser unha boa alternativa econémica para a
provincia/concello? Que medidas cre que se deberian tomar para artellalo correctamente?

16. Por ultimo, desexa facer algiin comentario mais respecto aos recursos literarios, rutas
literarias e/ou turismo literario?

Os entrevistados sinalan a importancia de Ourense, Allariz, Trasalba e Celanova como
nucleos do turismo literario. Destacase que hai organismos que estan a traballar neste
tema e outros que promoven actividades de futuro, como a Fundacién Auria NOs que
pretende recuperar as casas de Otero Pedrayo e Risco. Pero moitas destas actividades
baséanse no voluntarismo das asociacions e profesorado. Hai moita riqueza, pero mal
explotada, desaproveitada e mal xestionada (E1, E2).

Existen potencialidades historicas, xeograficas € mesmo tematicas que tefien moito
percorrido e que son complementarias con outros valores turisticos. Un exemplo € o
Itinerario do Rexurdimento no que levan tempo traballando a Fundacion Curros Enriquez,
a Fundacion Pondal e a Fundacion Rosalia de Castro.

No caso do concello de Ourense, estanse a desenvolver outros proxectos como o Roteiro
Carlos Casares que xa esta elaborado e pendente de concrecion fisica (E2). Consta de 19
paradas e recrea, a través de textos literarios, momentos significativos na biografia do
homenaxeado relacionados coa cidade. O mundo literario de Casares esta profundamente
vencellado a Ourense e algunhas zonas da provincia, principalmente a Limia e o Ribeiro
(Editorial Galaxia, 2014). A ruta esta en proxecto polo que carece da promocion turistica
adecuada. Prevese que conte con web propia, cddigos QR para escoitar a voz do autor e
placas identificativas (E2).
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Outros proxectos que se estan a desenvolver son unha App que permita realizar unha
visita autoguiada ao cemiterio de San Francisco onde estdn enterrados algins dos
escritores mais ilustres da nosa literatura (E2). Este camposanto é o prototipo de
cemiterio romantico (...), todo un cemiterio de pelicula que reflicte a puxanza da
burguesia ourensa do século XIX con tumbas como as de Vicente Risco, Otero Pedrayo,
Blanco Amor, Ben-Cho-Sei, Florentino Cuevillas ou José Angel Valente (El blog de
Karkallon, 2011).

Ourense cidade tamén conta cun Roteiro das Esculturas Urbanas no que aparecen o0s
monumentos dedicados a escritores como o Padre Feijoo, Ferro Couselo, Castelao, Blanco
Amor, Vicente Risco, Otero Pedrayo, Florentino Cuevillas, José Angel Valente, Ramén
Cabanillas, Valle-Inclan e unha ultima homenaxe & Xeracion N6s (Ourense Cultura, 2015).
Precisamente, destacan que sobre a Xeracion No6s compre artellar unha ruta especifica
gue permita pofier en valor o patrimonio literario tan importante que conserva a cidade.
Os dous entrevistados coinciden en que primeiro hai que consolidar os lugares que xa
tefien unha forte presenza literaria, antes de crear novos produtos (E1, E2).

En Celanova, a Fundacion Curros Enriquez presentoulle & Secretaria Xeral de Cultura un
proxecto de colaboracion e traballo entre determinadas casas-museo de Galicia que esta
en fase de valoracion da sta viabilidade institucional e econdémica (E7).

No Ribeiro estan as casas do poeta Xose Carlos Gomez Alfaro e do promotor cultural
Rubén Garcia (E6). Proponse tamén un itinerario sobre Vicente Risco e recuperar o que xa
se fixo sobre os escritores da Limia (E7).

Sindlase que se poden definir mais proxectos, pero o problema non estd tanto no seu
desefio, sen6n na slia conservacion e, sobre todo, na slia promocién para que tefian
continuidade no tempo e non se queden nunha novidade que pasa a un estado de latencia
ao dia seguinte da inauguracion (E7).

Se se pensa no futuro, destacase que o turismo monumental, turismo termal e turismo
gastronomico son os tres eixos sobre os que debe traballar a provincia. Pero hai moitas
temaéticas que poden complementarse co turismo en Ourense, sobre todo no turismo de
proximidade. Talvez o turismo literario non xere 0 movemento de masas que ten a obra de
Joyce, pero si pode complementar a activade turistica (E1).

Considerase que o turismo cultural-ladico termal e enol6xico pode ser unha alternativa
interesante para o desenvolvemento econdmico local. Para conseguilo, necesitase unha
integracion activa de recursos, por exemplo, co Parque Arqueoloxico de San Cibran de Las
ou de Castromao ou de Aquis Querquennis e Santa Comba, con Celanova etc. Por outra
parte, isto é algo que se fai dende os centros escolares, pero que non se artella como
actividades para adultos (E2).

O turismo literario, xunto ou vinculado ao denominado turismo etnografico, poderia
chegar a constituir un eixo de desenvolvemento de parte dos concellos da provincia.
Saliéntase que Ourense esta chego de historias por cofiecer g, sobre todo, por situar nos
seus espazos naturais (E9).

En cando &s medidas, sinalase que se debe partir dunha coordinacion para crear e
sinalizar este novo produto e, a partir de ai, promocionalo. E unha cuestion complexa que
precisaria seguir a lifia de ideas, iniciativas e proxectos. Cémpre unha planificacion
centralizada deste turismo e unha coordinacion estable entre as fundaciéns mais activas
(E1).

Os entrevistados estan convencidos de que o turismo literario pode ser unha importante
fonte de ingresos. Hai que dinamizar as rutas contando con establecementos hostaleiros
da contorna, promaocionar a zona e a riqueza cultural dos concellos. Proponse concienciar
as institucions, empresas e centros educativos do potencial literario que hai. Para
conseguilo, coinciden en que se deben unir sinerxias entre localidades, entidades e
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institucions a través, nalgins casos, da propia relacion que mantiveron en vida o0s
escritores e outras potencialidades e traballar no &mbito da comunicacién e da difusion
exterior destas casas e fundacidns, sempre en rede e nunca de xeito illado (E6).

Por ultimo, sindlase que para fomentar o turismo literario, hai que fomentar a lectura e
cofiecemento dos autores e das sUas obras, pois dificilmente pode resultar atractivo un
itinerario literario relacionado cunha obra determinada se non se cofiece previamente a
obra na que se basea (E7). Ainda asi, destacase que hai visitantes que executan unha ruta
literaria sen nunca ter lido a obra que a sustenta. A influencia da obra literaria tanto pode
xurdir antes como durante a viaxe (Frieza et al., 2007, p. 10).

3.4.- Outros recursos

Xunto aos elementos citados anteriormente, hai outros menos cofiecidos. Asi, estdn os
fondos que se gardan na Biblioteca da Deputacion e no Arquivo Diocesano, xa que o Misal
Auriense (primeiro libro impreso en Galicia, en Monterrei en 1494) permanece custodiado
na Catedral de Ourense, oculto ao gran publico. Outra xoia é o Breviarius Auriensis,
manuscrito do século Xlll. Estase perante dous libros litdrxicos, en sintonia co Cédice
Calixtino, que forman parte dunha seleccion dos arquivos diocesanos de toda Galicia®.
InclUese a ruta de Filomena Dato Muruais como unha iniciativa puntual. O Circulo Poético
Ourensan estreabaa no ano 2009. Os lugares mais emblematicos da vida e obra desta
escritora referente da literatura feminina e feminista galega do século XIX convértense en
paradas obrigatorias deste roteiro?.

A cidade de Ourense conta con obras nas que é protagonista, como a antoloxia poética de
Marcos Valcarcel Ourense, craro rio, verde val. A cidade na voz dos seus poetas. No prélogo
do libro, di Alonso Montero que “esta colectanea poética funcionara, sen dubida, nas mans
dos visitantes e turistas, como unha guia literaria da cidade, mais viva e calida que as
paxinas de tantas guias eruditas” (2001).

No que respecta a literatura contemporanea, hai autores como José Antonio Sanchez
Adalid, Miguel Anxo Fernandez, José Antonio Vazquez Tain, Diego Ameixeiras, Uxia Casal,
Bieito Iglesias, Xosé Maria Pérez (Chesi) que sitllan en Ourense as sUas obras e cos que se
poderian traballar novas rutas ou actividades. Por outra banda, compre lembrar
iniciativas que se desenvolveron na cidade como o Encontro Internacional de Poesia, que
promove o Circulo Poético Orensano, a Feira do Libro, a Semana de Literatura Historica en
2010 ou as actividades de Galeusca en Allariz en 2004 sobre “A cidade e a palabra”.

No Carballifio, na Insua dos Poetas celébrase a Festa da Palabra que organiza, baixo a
coordinacion de Luis Gonzalez Tosar e Xabier Castro Martinez, a Fundacion que leva o
nome deste lugar (Criticalia, 2014).

Na obra Trasalba, terra literaria citanse outros espazos literarios como a casa natal do
Padre Feijoo (en Melias) ou a de Eladio Rodriguez, autor do Diccionario Enciclopédico
Gallego-Castellano que naceu en San Clodio, concello de Leiro (USC, 2001). Destacase o
pazo de Banga, onde Emilia Pardo Bazan pasou longas temporadas, ou o pazo de Moldes,
de Antén Losada Diéguez. Deste ultimo, di a concelleira de cultura de Boboras que “no
pazo hai moita documentacion da Xeracion NGs, e mesmo cartas inéditas como as dirixidas
por Castelao a Anton Losada8”. Actualmente acolle a Fundacion Antén Losada.

No xeodestino Manzaneda-Trevinca estd a tumba de Florencio Delgado Gurriaran, en
Vilamartin de Valdeorras, ademais da casa natal en Corgomo (Concello do Barco, 98). Nas
terras de Valdeorras consérvanse as casas de Valentin Paz Andrade (San Miguel de
Outeiro), da académica da RAE Elena Quiroga (Casa Grande de Viloira), de Lauro Olmo

Xornal Faro de Vigo con data 28/08/2012.
Xornal La Regidn con data 11/12/2009.
Xornal La Region con data 08/06/2012.
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(Rua Real, O Barco) e Manuel Luis Acufia (Sobrado, Trives), persoeiro sobre o que se
celebra un congreso na Pobra de Trives.

Pola Ribeira Sacra, pddese visitar a casa de Vicente Risco, en Castro Caldelas, hoxe
convertida nunha casa rural que leva o seu nome. Nesa vila, ubicase 0 Museo das Letras,
en concreto, na torre da homenaxe do castelo (Castro Caldelas, 2012).

4. Conclusions

Os resultados tirados das entrevistas da presente investigacion demostran que na
provincia case non se esta a traballar no nicho de mercado turismo literario. SO as
experiencias da Fundacion Curros Enriquez parecen ir polo bo camifio. Nos demais casos,
cada fundacion traballa “por libre”, o que dificulta o desenvolvemento da actividade
turistica, a pesar de ter destacados recursos no que respecta ao patrimonio literario.
Contase con centros importantes (Ourense, Allariz, Trasalba e Celanova), podendo estos
traballar cun nivel mais alto de coopearacion e intentar chegar a acordos coas institucions
publicas. No mesmo senso, tamén seria preciso fomentar a colaboracion coas empresas
privadas e, sobre todo, crear iniciativas independentes por parte das fundacions para
incrementar beneficios. Estes espazos reddcense a unha actividade cultural e museistica
que non interactua co turista.

Na meirande parte dos casos, as iniciativas parten da boa vontade de profesionais do
ensino, que aproveitan os recursos que hai para mostrarllos ao alumnado. As fundacions
dirixen as actividades a este publico, esquecendo os potenciais turistas literarios. Faltan
proxectos concretos para ofrecer non s6 ao publico escolar, senén tamén ao publico xeral
e falta, sobre todo, a participacion de profesionais do turismo no seu desefio.

O emprego das novas tecnoloxias soamente destaca na Ruta da Esmorga (conta cunha
App). Polo demais, practicamente, non se utilizan cando o momento para este tipo de
innovacion non podia ser mellor. As rutas literarias poden ser organizadas a través de
aplicacions de telefonia e GPS que son de facil acceso e que se proporcionan a un baixo
custe. Pdédense configurar itinerarios literarios baseados en soportes dixitais para
proporcionar mapas e 0s propios textos do autor (Carson et al,, 2013, p. 4).

No caso da cidade de Ourense, débense consolidar as rutas existentes e dar o impulso
definitivo & Fundacion Blanco Amor. A creacién dun centro de recepcion de visitantes
deberia ser outra actuacion primordial. Dende un centro deste tipo, poderia artellarse a
informacion para o turista literario especifico e xestionarse as actividades
literarias/culturais non s6 da cidade, senon de toda a provincia.

Outra posibilidade é o desefio dunha ruta a través das Fundacions da provincia. Xunto a
estas, deberianse establecer vinculos coas outras casas-museo de escritores que existen
en Galicia e norte de Portugal.

Compre colocar a provincia no mercado turistico nacional (e internacional) tamén dende
unha perspectiva diferente as habituais de turismo patrimonial, natural, termal etc.,
aproveitando o seu potencial literario. Para isto, necesitase definir o perfil dos posibles
clientes destas ofertas, materia pendente nesta tipoloxia de turismo. Os “desefiadores” de
espazos literarios tefien que responder a unha cuestion basica, é dicir, 0 que estan
buscando os turistas nas suas viaxes (Jia, 2009). Pero o turismo literario pode ser
interesante para atraer o turismo de proximidade, dado que o mercado oficial inicial é o
galego, polo que seria necesario comezar a traballar polo pablico mais proximo.

Existen exemplos de territorios que, grazas & literatura, lograron crear a sta identidade
fomentando unha marca territorial que os diferencia do resto da competencia (Territorio
y Marketing, 2013). En cambio, o concepto de turismo literario non esta tan desenvolto
nin explotado como outras tipoloxias. Unha tematica tan particular ofrece unha
innovacion, unha especializacién e un crecemento, moito maiores do que se esta levando a
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cabo na actualidade (Turismo Nebrija, 2013).

A creacion de redes de negocios en torno a itinerarios literarios pode contribuir ao
fortalecemento dunha rede ou dun destino turistico: estas poden aumentar o poder no
proceso de toma de decisidns por parte de asociacions culturais e sen fin lucrativos;
permitir a creacion de sinerxias entre a economia da “experiencia” e a do aloxamento e
restauracion, importante para atraer turistas e prolongar a sda estadia nun destino; e
favorecer a creacién dunha imaxe de marca que asocie o destino a cultura e literatura
(Rijo de Carvalho, 2009, p. 93).

O desenvolvemento dun proxecto de turismo literario para Ourense, asi como o posible
desenvolvemento dunha oferta de servizos e actividades relacionadas permitirian a
valorizacion do patrimonio cultural literario e a consecuente dinamizacion e revitalizacion
social e econdémica da provincia (...) contribuindo & creacién de emprego tanto directo
como inducido, a través da xeracién de novos postos de traballo e da diversificacion das
actividades de ocio, na sia maioria inexistentes (Orjales Somoza, 2009, p. 139).

Dicia Marcos Valcarcel que entre “as lifias alternativas de turismo rural podemos sublifiar
unha das nosas potencialidades, baseada en dous recursos propios do noso pais, pero polo
de agora inéditas: conxugar a paisaxe e as letras galegas, isto &, ofrecer ao visitante a
opcion de descubrir as paisaxes galegas a través da carga emotiva que espertaron nos
grandes escritores galegos e dalguns ndcleos culturais intimamente vinculados a biografia
dos nosos mais destacados escritores” (1995, p. 67).

Asi pois, a cultura e o turismo deberian aproximarse para crear redes de traballo nas que
cada un exerza o seu papel. As fundacions e o profesorado cofiecen as obras e vidas dos
autores, pero deben ser os profesionais do turismo os que dinamicen e promocionen as
actividades das casas-museo. De ai a necesidade dun traballo comin, se realmente se
quere potenciar o turismo literario en Ourense, tal e como se esta a facer noutros lugares.
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Anexos

Al. O CONCEPTO DE TURISMO LITERARIO

A existencia do turismo literario remdntase a finais do século XVI, asociado ao Grand Tour,
pero o interese de académicos e profesionais no ambito do turismo na creacion de
itinerarios literarios s6 xurdiu nas Ultimas décadas. Estes foron aumentando e mellorando
0 crecemento no interese polo turismo literario. A UNESCO elaborou unha listaxe de
Cidades da Literatura expofiendo asi un relevante interese neste tipo de turismo
(Quinteiro apud James, 2013).

Sithase nas primeiras décadas do século XIX o momento en que algins escritores se
converten en estrelas mediaticas. Existen varias razons para que isto ocurra. O
abaratamento do prezo do papel, os avances tecnol6xicos nas imprentas, o
desenvolvemento do correo postal e a incipiente rede de ferrocarris, unido a existencia
dun publico lector cada vez mais amplo, permitiron facer grandes tiradas dalgunhas nove
las e libros de poemas que converteron os seus autores en celebridades (Arana Palacios,
2013, p. 21).

Na época vitoriana, puxose de moda visitar o lugar de nacemento, o cemiterio onde
estaban os restos ou a casa onde vivira o autor admirado. Xunto & explicacion socioléxica,
Nicola J. Watson apunta outras dias non menos importantes. Segundo a primeira delas, a
orixe do turismo literario seria efecto do auxe dos nacionalismos que, neses albores do
movemento romantico, co culto a determinados autores, esta buscando asentar un canon
literario nacional. Segundo a outra explicacion, o fenémeno xorde cando se produce un
declive das practicas relixiosas. Non é raro, por tanto, que os peregrinos literarios
reproduzan moitos dos rituais dos peregrinos relixiosos, incluidos a viaxe aos santos
lugares e a procura e adoracion de reliquias (Arana Palacios, 2013, p. 21).

Sobre as definicions de turismo literario, Squire (1996) di que € aquel que se asocia con
lugares utilizados para as representacions literarias e/ou conectados coas figuras
literarias (apud Orjales Somoza, 2009, p. 24).

Marlies Westers (2008) sostén que o turismo literario € unha forma nova do turismo.
Significa que o turista visita os lugares que son importantes para unha novela e/ou para
un escritor e destaca que unha certa forma de comercializacién entra no turismo literario
porque para moitas rutas acompafiadas hai que pagar. O mercado turistico responde o
hype (despregue publiciario) da novela e ve un xeito de gafiar difieiro grazas aos lectores
curiosos. Asi iniciase unha nova forma do turismo comercial que é o turismo literario.
Magadéan e Rivas (2011) inclieno como unha modalidade de turismo cultural na que os
turistas se dedican a visitar os lugares nos que se poden ver elementos -casas, museos,
cafeterias etc.- ou onde se poden levar a cabo actividades que repercutiron en obras
importantes ou en autores consagrados.

Para Smith (2012), existen outras manifestacions da literatura, como obras de teatro,
festivais, firmas de libros e cursos de escritura creativa que poden incluirse neste ambito.
Asi, seria oportuna unha definicién mais ampla do turismo literario como unha forma de
turismo cultural que implica viaxar a lugares e eventos asociados con escritores, obras,
representacions literarias e a escritura de literatura creativa.

Arana Palacios (2013, p. 31) fala de “viaxe literaria” e definea como aquela que se
emprende ben seguindo as pegadas dun autor, ben tratando de recofiecer os escenarios
reais descritos nas obras; sabendo, naturalmente, que a mildo ao viaxeiro interésalle
tanto o primeiro como o segundo. Por outra parte, 0 que se cofiece como “literatura de
viaxes” corresponderiase cunha clasificacion do texto literario. Na viaxe literaria a figura
principal é o viaxeiro (Quinteiro e Baleiro, 2014).

Na categoria “literatura de turismo”, creada por Harald Hendrix en 2014 (tourist
literature), inclUense os textos literarios que acrecentan valor turistico a un lugar, o que,
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pola sta vez, orixina unha préctica turistica. Neste sentido, clasificarase como literatura de
turismo calquera obra literaria que promova o turismo literario. O protagonista, neste
caso, é o turista (Quinteiro e Baleiro, 2014).
O turismo literario ten como caracteristica especial que non sé proporciona diversion,
senén que tamén engade informacion e cofiecemento, polo que resulta ser unha
combinacion de entretemento e educacion (Beigi, Hossein e Azani, 2015, p. 402).
En canto as formas de turismo literario, Butler (apud Orjales Somoza, 2009) identificou
catro proposiciéns sobre turismo literario e a proposta dunha quinta forma:

1.-Homenaxes cara a un escritor ou unha obra, cando se trata dun lugar real

2.-Lugares significativos para o mundo da ficcién

3.-Zonas que se nomean en obras literarias

4.-A literatura gafia popularidade cando a zona por si soa se converte en destino

turistico

5.-Publicaciéns de viaxes
Ao analizar as razéns polas que a xente visita un sitio literario, tamén a nostalxia esta ben
documentada (Herbert, 1995, 2001; Squire, 1993, 1996; Robinson e Andersen, 2002). Esta
reflicte as sensibilidades culturais mais profundas, un nivel no que os espazos turisticos
creados a partir da literatura transmiten significados que existen mais ala do texto, pero
que son fundamentais para a nosa compresién cultural do turismo literario (Robinson e
Andersen 2002 apud Busby e George, 2004, p. 7). Asi, Busby e George (2004, p. 8)
propofien unha sexta forma de turismo literario, a de “nostalxia”. Paradoxalmente, un dos
impulsos que poden animar a pofierse en camifio ao viaxeiro literario é a nostalxia das
cousas que non se viviron (Arana Palacios, 2013, p. 18).
En Busby e Klug (2001) a sexta forma de turismo literario é o “turismo literario inducido
por una pelicula” (Hoppen, Brown e Fyall, 2014, p. 41). A pelicula serve como medio que
re-populariza obras literarias e destinos e pode facer que a literatura sexa mais atractiva
para o gran publico (Hoppen,Brown e Fyall, 2014, p. 41). O propio turismo literario
chegouse a masificar ao asociarse a best-sellers mediante a aparicion de itinerarios
creados ao redor desas obras e das sUas adaptacions ao cinema (Quinteiro e Baleiro, 2014,
p.17).
Moitos dos estudos de turismo cinematografico evocan lugares retratados en obras nas
que hai unha fusién entre esta tipoloxia de turismo e turismo literario, tales como O
Cédigo Da Vinci (Dan Brown), Harry Potter (J.K. Rowling) e Orgullo e Prexuizo (Jane
Austen). Polo tanto, a fusién entre turismo literario e cinematogréafico podera contribuir a
unha maior divulgacion dun destino (Rijo de Carvalho, 2009, p. 25).
Asi, con esta modalidade de turismo, a partir dun evento literario cunha finalidade
cultural e turistica, iniciase un proceso que permite pofier en valor un determinado
territorio (Cafiizares Ruiz, 2008, p. 59). A partir do fendmeno literario, hai unha proposta
de redescubrimento de aldeas, cidades e comarcas, de recuperacion e fixacién na memoria
de espazos, lugares, casas, monumentos, edificios patrimoniais ou lugares miticos que
foron o centro de interese dos nosos escritores (Balart e Vela, 2012, p. 979). A
popularidade dun destino turistico dependera dunha fermosa paisaxe, das instalacions e
da medida en que o lugar estea dispofiible para os turistas (Beigi, Hossein e Azani, 2015, p.
402).
Pero o turismo literario non sé se explota en grandes capitais e famosas cidades, xa que
existen outros lugares no mundo de menor tamafio e pouco cofiecidos, nos que a
actividade turistica se basea fundamentalmente na literatura (Blanco Martin, 2014, p. 9).
Isto significa que nun mercado emerxente de voraz competencia entre territorios, tense a
oportunidade de aproveitar este feito diferencial para crear un novo produto que nos
distinga dos demais. Esta diferenciacion pddese facer de xeito ameno se se relacionan os
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espazos urbanos, rurais, museisticos, os ligados con feitos historicos etc., con fragmentos
literarios que os revivan. En fin, con todo o que de humano ten calquera paisaxe, inclusive
a patrimonial e a arquitecténica (Balart e Vela, 2012, p. 983).

A2. 0 PATRIMONIO LITERARIO

O libro, en todas as stias dimensions, forma parte da idea de cultura. E algo evidente e
incuestionable, agas para a tradicional vision do turismo cultural. E importante que se
sublifie o valor social do patrimonio cultural literario para favorecer a stia proteccion e
fomentar o seu uso e gozo polos visitantes dun destino (Magadéan e Rivas, 2011, p. 11).
Dende a época clasica ata os nosos dias, as obras consideradas como representativas da
cultura e identidade dunha comunidade féronse convertendo en bens que protexer,
clasificar e promover. Transformar a literatura e o seu contexto en patrimonio conleva a
idea de salvagarda, tal e como acontece co patrimonio cultural inmaterial. Nos ultimos
anos, déronse as condicions para que isto ocorra tamén co patrimonio literario grazas a
aparicion dunha multiplicidade de lugares literarios que permiten seguir as pegadas de
autores e obras ao longo das suas xeografias literarias (Uccella, 2013, p. 14).

Asi, dentro do turismo cultural e do turismo literario manéxase o concepto de “patrimonio
literario” como “el conjunto de elementos, tanto materiales como inmateriales, relativos a la
escritura y a la literatura entre los cuales encontramos en primer lugar el libro (...), junto al
legado de escritores e instituciones relacionadas con la literatura: manuscritos, bibliotecas,
archivos, centros de interpretacion, casas-museo, obras literarias, objetos inherentes a la
vida de todos los autores, sean candnicos o no, considerados como representativos de una
determinada colectividad” (Uccella, 2013, p. 11).

A complexidade existente entre o mundo do libro e o patrimonio cultural radica en que hai
elementos dese mundo literario que estan asociados ao patrimonio cultural tanxible
(casas-museo, obras incunables, manuscritos etc.) e outros que conectarian co patrimonio
cultural intanxible (contidos, tradiciéns, representacions etc.) (Magadan e Rivas, 2011).
Compre destacar a importancia dos lugares/espazos literarios nos que transcorreu a vida
do autor ou polos que deambularon os personaxes das novelas porque poden servir de
inspiracion para visitalos e cofiecer mais sobre eles (Uccella, 2013, p. 19).

Segundo Uccella, son lugares literarios “la casa donde un autor nacid, vivio, murié o
ambiento algunas de sus narraciones; el espacio donde el autor habitualmente escribia (...);
una plaza o una calle donde hay un monumento o una placa que recuerden a un escritor o a
sus personajes; las tumbas de los autores; cualquier espacio -urbano o natural- donde se
desarrolle la accion narrada en un libro o que haya servido de inspiracion” (2013, p. 23).

A patrimonializacion literaria destes lugares realizase a través de monumentos, placas ou
outras intervencions e é posible sempre que haxa un contorno que suxira unha conexion
profunda (ou percibida como profunda), entre lector e autor (Uccella, 2013).

A conexion entre os diferentes lugares literarios orixina xeografias ou paisaxes literarias
que, igual cos espazos, son practicamente infinitas. O entramado xerado por estes puntos
ten a sta mais efectiva representacién nos mapas literarios. Estes son moi Utiles no caso
en que un lector queira profundizar o seu cofiecemento sobre un autor ou queira
percorrer a sUa xeografia persoal, polo que o seu uso é indispensable no proceso de
elaboracion de proxectos de patrimonializacion literaria (Uccella, 2013).

Os mapas poden xuntarse nun especifico atlas literario. As posibilidades de estudo e ocio
ofrecidas polos atlas vense incrementadas polas novas tecnoloxias. Na actualidade, o uso
xeneralizado dos dispositivos mobiles e das tecnoloxias da informacion, unido ao
desenvolvemento de precisas ferramentas de software de posicionamento e
xeolocalizacion, incrementaron a oferta deste tipo de viaxes (Agustin e Gimeno, 2014).
Entre os lugares literarios mais faciles de atopar estan as casas dos escritores, que
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constitden unha das tipoloxias de casas museizadas, creadas para conservar a memoria de
persoas ilustres. Nunha clasificacion das casas-museo literarias atépanse as de tipo
“documental” (dedicadas a escritores, documentan un estilo, unha época ou unha maneira
de vivir) e as “representativas” e “estéticas” (onde se exhibe unha coleccién privada que
non ten nada que ver coa casa en si) (Butcher-Younghans apud Uccella, 2013, p. 46).

Hai outras (as literarias non museizadas) que non foron transformadas en casas-museo,
ainda que na maioria dos casos se levara a cabo algunha iniciativa para valorizalas.
Nalgunhas delas, na fachada, colocouse unha placa para lembrar o vinculo entre o
personaxe e o edificio; o lugar indicase nunha guia turistica ou mesmo constitle o punto
dunha ruta literaria. A sGa patrimonializacion considérase externa porque non se pode
entrar a visitar a casa (Uccella, 2013, p. 55).

Outra tipoloxia de casas-museo é a casa de personaxes ficticios. Xeralmente son as casas
de personaxes cofiecidos, protagonistas de novelas e contos importantes. A sla
caracteristica fundamental é que son casas totalmente artificiais (Uccella, 2013, p. 61).

En Espafia, existe unha asociacion de casas-museo de escritores, ACAMFE que, conscientes
do auxe deste turismo cultural e literario, esta levando a cabo un importante labor de
renovacién e de acercamento destes espazos literarios aos lectores e ao publico en xeral
(Arana Palacios, 2013, p. 90).

Pero a presenza dos escritores sobre o territorio faise mais efectiva a través das rutas
literarias. Estas naceron a finais do século XVIII, acadando unha centuria despois un
grande esplendor. Na segunda metade do século XX, este tipo de viaxes relacionouse coas
practicas de turismo cultural vinculado ao gozo do patrimonio e a stia expansion foi
paralela ao desenvolvemento do turismo de masas (Agustin e Gimeno, 2014).

Uccella define ruta literaria como o itinerario que une “diferentes puntos, correspondientes
a otros tantos lugares literarios;(...) Los lugares que constituyen sus etapas se identifican
gracias al estudio de las obras y de la biografia de uno 0 més autores” (2013, p. 69).

Por itinerario enténdese “a descricdo de um caminho ou rota que especifica os lugares por
onde passa e vai propondo uma série de actividades e servigos no decurso do passeio (Gémez
e Quijano (1991) apud Ferreira, Aguiar e Pinto, 2012, p. 117). No entanto, muitos autores
criticarem o trabalho feito nos itinerarios literarios, por estes ndo transcrevem a realidade
dos livros tal como é, pois os itinerarios ndo podem esquecer que a sua missao € satisfazer os
visitantes de determinado destino turistico (Ribeiro de Abreu, 2012, p. 37). O turismo
literario é feito visando o lucro e é com esse objectivo presente que os itinerarios literarios
sdo elaborados e idealizados” (Ribeiro de Abreu, 2012, p. 38).

As rutas literarias funcionan mellor cun centro fisico para orientar os visitantes a un
punto de destino inicial, ademais, as web poden subministrar material de apoio. Estes
centros de interpretacién poden orientar e educar os turistas literarios, e promover
eventos de aniversario da literatura ou os intercambios culturais. Esta forma de atraer os
visitantes a un punto central de partida pode cultivar a sensibilidade cara & zona e aos
seus habitantes locais con exposicions que combinan a informacion e emocionais enlaces a
través de presentacions artisticas. O contacto real entre a poboacion local e os visitantes é
a clave para o dialogo e a sustentabilidade dun patrimonio ou ruta (Ruiz Scarfuto, 2013, p.
14).

O certo € que o turismo literario toma moitas outras formas e propostas. Non s6 existen
rutas a pé, sendn en bicicleta ou en coche, visitas teatralizadas, rutas nocturnas,
aloxamentos en casas rurais, menus literarios, contacontos, fundacidns, museos, casas
natais ou incluso tumbas que poden espertar un interese especial nos afeccionados a
literatura (Lozano Pleguezuelos, 2013). A todo isto, deberia sumarse outras formas novas
de turismo literario como son os festivais literarios e o turismo de libraria (Mintel, 2011).
Neste contexto, Seaton (1999) sinala o importante papel das book towns (vilas do libro)
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no turismo rural, en referencia ao exemplo de Hay on Wye, que é recofiecido como un
centro para as librarias e acolle o anual Hay Festival of Literature and the Arts. Herbert
(2001, p. 313) suxire que os lugares literarios non son simples accidentes da historia,
lugares de nacemento ou morte dun escritor; tamén son construcidns sociais, creadas,
amplificadas e promovidas para atraer visitantes, o cal pode lograrse mediante a creacion
dun festival literario (Hoppen, Brown e Fyall, 2014, p. 42).

En Mintel (2011, p. 34) dise que os turistas de librerias son as persoas que, cando viaxan,
seguen o rastro das librarias locais para buscar titulos relacionados co destino que visitan
(guias, mapas literarios, rutas literarias etc.) ou para buscar libros escritos por autores
locais (Hoppen, Brown e Fyall, 2014, p. 42). A demanda destas publicacidns literarias que
ofrecen as pequenas librarias especializadas vai en aumento. Isto indica tamén o estado
dos libros como unha peza de coleccién cunha vida mais ala da que eles gozan cando son
novos no mercado (Robinson e Andersen, 2002 apud Hoppen, Brown e Fyall, 2014, p. 42).
Ademais, estan os lugares que os escritores visitaban ou frecuentaban, os writer's haunts
(refuxios/guaridas de escritores). Numerosos hoteis, pousadas, pubs e restaurantes que
foron anfitriéns de famosas figuras literarias, promociénanse a través desta asociacién
literaria, ou promovense a través dela nas guias de viaxe (Smith, 2013, p. 137).

A3. Expertos consultados
Taboa Al. Expertos consultados

Codigo | Entrevistado Profesion Ruta / Fundacion Lugar

El -José Ramén Gémez -Guia -Concello (A esmorga -Ruta -Ourense
turistico Literaria Especifica)

E2 -Afonso Monxardin -Docente -A esmorga -Ourense

-Carlos Casares

E3 -Rosa Dorado -Guia -Empresa Visit Ourense -Ourense
turistico

E4 -Luis Martinez Risco -Docente -Fundacion Vicente Risco -Allariz

E5 -Patricia Arias -Docente -Fundacion Otero Pedrayo -Amoeiro

Chachero

E6 -Luis Gulin -Axente -Graham Greene -Ribadavia
emprego
UNED

E7 -Anton Pifieiro -Técnico -Fundacion Curros Enriquez | -Celanova
cultural -Poemas na rda

E8 -Delfin Caseiro -Inspector -Escritores da Limia -A Limia
educacion

E9 -Pepe Dominguez -Xornalista -Ruta Romasanta -Macizo

Central

E10 -Sandra Melo -Técnica -Fundacéo Eca de Queiroz -Tormes

cultural (Portugal)
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A4. Impacto positivo do turismo no desenvolemento das comarcas de Galicia e
Ourense

Os estudos econdmicos de desenvolvemento territorial, mostran o importante impacto
positivo que a industria e o turismo tefien sobre o desenvolvemento da producién e o
emprego nos demais sectores produtivos, especialmente nos sectores de servizos. As
politicas econémicas de desenvolvemento provincial e comarcal deben ter en conta estes
importantes efectos, o que aconsella unha maior atencion ao sector turistico en moitas
comarcas onde devandito impulso € moi conveniente para evitar diminucién do emprego
e da poboacion.

No caso de Galicia e das stas comarcas son de interese, en relacion co desenvolvemento
demografico e o turismo, os artigos publicados na Revista Galega de Economia por
Abad(2003) e Guisan e Aguayo(2009), entre outros, e os libros de Guisan(1990) e Guisan,
Aguayo e Exp0sito(2013), nos que se analizan datos comarcais e provinciais.

A provincia de Ourense e a maioria das sUas comarcas perderon poboacion nas UGltimas
décadas, como se mostra nos devanditos estudos e son de gran interese as iniciativas,
como o turismo literario, que impulsen o emprego e o desenvolvemento econémico e
social.

Revista Galega de Economia: http://www.usc.es/econo/RGE/benvidag.htm
https://ideas.repec.org.s/sdo/regaec.html
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