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RESUMO
O estudo do capital social empreendedor é um
enfoque emergente nas pesquisas em

empreendedorismo. Visa compreender a criagao de
empresas como um resultado das interagbes sociais
e dos relacionamentos especialmente com individuos,
instituicbes e comunidades. Esse estudo procura
analisar a produgéo cientifica internacional e nacional
sobre capital social empreendedor no periodo de dez
anos (2004-2013). O levantamento das publicagbes
foi realizado no Portal de Peridédicos da Coordenacéao
de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES) e na Scientific Periodicals Electronic Library
(SPELL). Essa pesquisa se caracteriza como
quantitativa, de natureza descritiva e a amostra foi
composta de cinquenta e nove publicagbes. Foi
evidenciado que o periédico com maior numero de
publicacdes €& o “Entrepreneurship Theory and
Practice”; que R. S. Burt é o autor mais referenciado
nos artigos internacionais, enquanto H. E. Aldrich é o
mais referenciado nos artigos nacionais. Observou-se
ainda um crescimento exponencial das publicagbes
nessa tematica.
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ABSTRACT

The study on entrepreneurial social capital is an
emerging approach on entrepreneurship field. Aims to
understand business creation because social
interactions and relationships especially  with
individuals, institutions and communities. This study
analyzes the international and national scientific
production about entrepreneur social capital in a
period of ten years (2004-2013). Searches were
conducted in publications from the Portal from the
Coordination of Improvement of Higher Education
(CAPES) and in the Scientific Periodicals Electronic
Library (SPELL). This research is characterized as
quantitative, descriptive in nature and the sample
consisted of fifty-nine publications. It was shown that
the journal with the highest number of publications is
the "Entrepreneurship Theory and Practice"; that R. S.
Burt is the most referenced author in international
articles while H. E. Aldrich is the most referenced in
national articles. It was also observed an exponential
growth of publications on this topic.
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ANALISE DAS PUBLICAGOES CIENTIFICAS SOBRE CAPITAL SOCIAL EMPREENDEDOR NO
PERIODO DE 2004 A 2013: UM CAMPO EM EMERGENCIA

INTRODUGAO

A atividade empreendedora busca obter vantagem competitiva como forma de lograr éxito, e essa
vantagem ndo é determinada unicamente pelo capital fisico, mas é essencialmente ditada pelos ativos
estratégicos, como o conhecimento, a propriedade intelectual e as redes sociais do empreendedor, que geram
sucesso organizacional ao longo prazo (MIHAELA-RALUCA, 2013).

Granovetter (1973) e Coleman (1988) foram alguns dos pioneiros nos estudos de capital social,
originarios inicialmente da Sociologia. O estudo do capital social comegou a partir da evolugdo das pesquisas
sobre empreendedorismo, que inicialmente eram focadas no individuo, mas que a partir dos anos 1980
abrangeu a importancia dos contatos sociais, relacionamentos e conexdes entre eles (COPE; JACK; ROSE,
2007). Mas foi com o estudo seminal de Adler e Kwon (2002) que de fato se introduziu o conceito de capital
social nos estudos organizacionais, ao tomar-se um conceito “guarda-chuva” (algo que abrange uma gama
de diferentes significados) e estabelecer, com base nas pesquisas sobre capital social até entdo realizadas,
perspectivas para as pesquisas vindouras — dentre elas o foco no capital social empreendedor.

Considerando que outros aspectos do capital social ja foram pesquisados, a abordagem que relaciona
capital social e a criagdo de novas empresas merece um estudo aprofundado, ainda mais por ser recente na
pesquisa académica, ndo sendo identificado até o momento reviséo bibliografica sobre o tema. Uma forma
adequada de conhecer o presente estado da arte é através de pesquisa bibliométrica, técnica quantitativa e
estatistica de medigéo dos indices de produgio e disseminagdo do conhecimento cientifico, de forma a efetuar
uma avaliag&o objetiva da produgo cientifica (ARAUJO, 2006).

Assim, o presente estudo procura analisar a produgao cientifica nacional e internacional, num periodo
de dez anos (2004-2013), a partir de buscas realizadas no Portal de Periédicos da Coordenagédo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) e na biblioteca eletrénica Scientific Periodicals
Electronic Library (SPELL®). Especificamente buscou-se apontar os peridédicos com maior nimero de
publicagdes, identificar os autores mais referenciados, descobrir quais sdo as palavras-chave mais citadas,
verificar os enfoques metodolégicos mais utilizados e, por fim, identificar a evolugdo anual das publicagdes.

A seguir sera apresentada revisao sobre capital social empreendedor, tema central desse estudo.
CAPITAL SOCIAL EMPREENDEDOR

Mais do que caracteristicas psicologicas de um individuo, o empreendedorismo é acima de tudo a
criagdo de empresas através de um individuo especifico, chamado empreendedor (GARTNER, 1989). E para
que a criagdo do novo negécio seja bem-sucedida, um dos fatores de sucesso, que permite ao empreendedor
mobilizar relagbes e recursos que de outra forma seriam mais dificeis de obter, € o seu capital social
(BORGES; FILION, 2012).

Nao existe um consenso referente ao real significado da expressdo “capital social”’, cujo conceito
possui raizes na sociologia. Coleman (1988) aponta que o capital social é definido por sua fungao, sendo um
recurso para as pessoas e produzido a partir de certas relagdes que geram determinadas agdes, dependendo
da agédo individual para a produgdo de um bem coletivo e é sustentado por dois pilares, a confianga e a
reciprocidade.
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A definicdo de Nahapiet e Ghoshal (1998) para o capital social € a da soma dos recursos reais e
potenciais inerentes a uma rede de relacionamentos de um individuo ou unidade social (uma organizagéo,
por exemplo), interligando trés dimensdes: estrutural (configuragéo da rede de relacionamentos), relacional
(a confianga, as normas, as obrigagbes, a identificagdo com o grupo) e cognitiva (representagdes e
simbolismos partilhados).

A dimensao estrutural reflete um aspecto “fisico” do capital social (capital financeiro, espago,
instalagdes, equipamento e méo-de-obra). Em se tratando do levantamento de recursos e como a estrutura
influencia essa questado, Zhao, Ritchie e Echtner (2011) citam como exemplo os bancos comerciais, que na
maioria dos casos dificultam a concessdo de empréstimos pela auséncia de garantias, o que leva a uma
legido de pequenos empreendedores a buscar capital a partir de familiares ou de recursos proéprios, o que
limita o tamanho e a expansdo do negdcio, demonstrando que a estrutura do capital social influencia o
desenvolvimento de um novo negdcio.

Um dos fatores que compdem o capital social (as vezes se confundindo com ele proprio) € o estudo
dos relacionamentos/redes sociais, que esta ligado a dimensao relacional. Nesse campo, Granovetter (1973)
introduziu o conceito de lagos, ao analisar as interagdes entre individuos a partir da sua “for¢ga” (combinagao
de fatores como o tempo gasto, intensidade emocional, intimidade e servigos reciprocos de uma relagéo). Os
lagos fortes sédo as relagbes que fazem parte do cotidiano de um individuo e cuja interagcao é frequente,
geralmente da familia. Ja os lacos fracos, caracterizados pela menor intensidade e frequéncia, nem por isso
sao menos importantes — pelo contrario, sdo indispensaveis para a busca das oportunidades por individuos e
na sua integragao na comunidade.

Para Granovetter, saber qual a relagéo entre a forgca e o grau de especializagédo de lagos, ou entre a
forgca e estrutura hierarquica, bem como descobrir qual € a sequéncia de desenvolvimento da estrutura de
rede ao longo do tempo sédo questdes importantes para a pesquisa na area de relacionamentos.

Em seu estudo sobre redes sociais, Birley (1985) segue uma linha semelhante, porém com uma
terminologia diferente, ao compreender que os empreendedores, durante a abertura de um novo negécio,
recebem o auxilio de redes formais (bancos, contadores) e informais (familia, amigos); dessa forma, o capital
social permite o acesso a recursos tangiveis, tais como capital fisico e financeiro, assim como a recursos
intangiveis (reputagdo e conhecimento tacito) — ambos influenciam substancialmente a constituicdo da
empresa.

A dimenséao cognitiva exerce influéncia sobre o empreendedorismo a partir de dois mecanismos,
conforme apontam Liao e Welsch (2005): a legitimidade organizacional e a cultura empreendedora. O primeiro
mecanismo trata da aceitagdo do negdcio da empresa por parte da sociedade, o que caso ndo ocorra, traz
dificuldades para a sobrevivéncia da empresa, principalmente em termos de obtengcido de informacgbes e
recursos. Ja o segundo indica que uma comunidade onde a cultura empreendedora é mais forte, as pessoas
sd0 mais propensas a tolerar comportamentos de risco e o fracasso, incentivar a independéncia financeira
dos jovens e o0 auto emprego, proporcionando um ambiente favoravel para o acesso a informagdes e recursos
para a criagdo de novas empresas.

Para o empreendedorismo, o capital social € um fator-chave, tendo influéncia positiva sobre a
inovagao, nos custos de transagéo entre os individuos e entidades, custos de negociacdo, informacdes e
custo do conhecimento e de tomada de decisdes (MIHAELA-RALUCA, 2013). Os beneficios do capital social
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também podem ser vistos numa dimensdo de comunidade, a partir da confianga social, da participagdo em
organizagdes voluntarias e da heterogeneidade no acesso ao capital social comunitario e nas atividades
empreendedoras (KWON; HEFLIN; RUEF, 2013). Ele também facilita a adogédo de inovagdes internas e
externas ao mercado, o que faz parte do conceito de inovagido aberta, sendo esta influenciada em seu
desempenho pelo capital social (RASS et al., 2013).

S6 é possivel gerar capital social a partir de interagées entre individuos e sociedades (BAKER; ONYX;
EDWARDS, 2011). Ele proporciona ao empreendedor, dentre outras coisas, acesso a informagdes e ideias
com potencial de serem oportunidades de negdcio, o que é potencializado pela diversidade da rede de
contatos do empreendedor, além de um maior nimero de contatos fracos e de buracos estruturais (auséncia
de ligagéo entre dois contatos de uma rede de relagdes), bem como outros tipos de contato podem garantir
recursos financeiros, acesso a informagdes e conhecimentos tecnolégicos, legitimagdo do empreendedor e
da empresa no mercado, fonte de sdécios e parceiros para o empreendedor e produtividade nas relagdes com
esses socios e parceiros (BORGES, 2011).

Em comunidades com acesso dificil a crédito, o capital social pode funcionar até como um substituto
aos meios formais de obtencado de recursos (BAUERNSCHUSTER; FALCK; HEBLICH, 2010). Da mesma
forma, o estudo de Kwon e Arenius (2010) aponta o capital social como um atributo de uma nagéo, onde a
confianga generalizada e associagdes organizacionais forma um circulo virtuoso. Se junta a isso o
entendimento de que as oportunidades empresariais surgem do acesso diferenciado dos individuos a
informacao, influenciado pela confianga generalizada e da importancia dos lagos fracos (organizagdes formais
de suporte) para acesso ao capital financeiro. Na linha de estudos sobre etnia, Perreault et al. (2007) cita que
o capital social é refletido a partir do nimero de horas dedicadas ao trabalho em rede ou na ades&o voluntaria
em organizagdes comerciais, sendo que o fator étnico influencia diversas decis6es e agdes tomadas por tais
empreendedores.

Para Nahapiet e Ghoshal (1998), em termos organizacionais, um dos beneficios do capital social é a
reducdo dos custos de transacgao, ao tornar mais facil a interagcdo entre agentes econémicos a partir do fluxo
livre da informagao. Ja Adler e Kwon (2002) apontam o goodwill (termo cuja tradugdo para o portugués se
aproxima da ideia de valor gerado a partir de elementos ndo-materiais) como a esséncia do capital social,
cujo efeito & percebido a partir do fluxo de informacao, influéncia e solidariedade. Os autores também
estabelecem que a estrutura social é categorizada a partir das dimensdes da estrutura social, podendo estar
enraizadas nas relagdes de mercado, relagdes hierarquicas e relagdes sociais — sendo esta ultima a dimensao
da estrutura social em que o capital social se fundamenta.

Para Sen e Cowley (2013), a sobrevivéncia € um grande desafio para as pequenas empresas, € uma
das formas para os seus proprietarios-gestores de aumentar o capital social para superar esse desafio e
compensar a sua limitada capacidade de recursos € a partir da Responsabilidade Social Corporativa (RSC).
O aumento do capital social da pequena empresa, através da sua participagdo em agdes de RSC podem
trazer beneficios a sociedade, fazendo a ponte entre os objetivos de negécios internos e as aspiragdes
sociais.

O capital social, entretanto, ndo traz somente beneficios. Para Westlund e Bolton (2003), o capital
social pode ser contra produtivo ao ponto de restringir a iniciativa empresarial, afirmagao essa corroborada

por Adler e Kwon (2002), ao estabelecer que o capital social de grupos poderosos pode obstruir a criagdo de
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negocios por parte de grupos menos favorecidos, tendo como exemplo algum grupo que possui fortes lagos
internos advindos de normas ou crengas, mas que adotem uma postura xenéfoba para com individuos que
residam na localidade e que estejam fora do grupo.

A compreensdo das vantagens e desvantagens do capital social deve ser feita de modo cuidadoso,
de forma a melhor entender a importancia do capital social para o empreendedorismo. Light e Dana (2013)
demonstram que a literatura erra nos argumentos a favor e contra o capital social empreendedor. Quanto as
vantagens, o estudo demonstra o equivoco de se crer que o empreendedorismo emerge principalmente do
capital social (desconsiderando fatores culturais), a partir de exemplos de comunidades com um capital social
abundante, mas que ndo redundam em novas empresas. Por outro lado, também é errada a afirmacgéo de
que o empreendedorismo de grupos menos poderosos € barrado pelo capital social de grupos poderosos, o
que o estudo demonstra nao ser verdade em todos os casos.

Diversos estudos buscaram compreender o fendbmeno empreendedor a partir de modelos tedricos ou
modelos econométricos, considerando diversas variaveis. Dinda (2008) apresentou um modelo cujas
variaveis eram os capitais social e humano, a produgdo e o bem-estar, desejando assim expressar o
desenvolvimento do capital social por meio da formagéao de capital humano, criado a partir do consumo
produtivo. Ja Rass et al. (2013) propuseram um modelo que conceitua o capital social como um mediador
entre a implementacao das ferramentas de inovagao aberta e desempenho da empresa, através de quatro
categorias de inovagéao aberta: por divulgagao, por venda, por terceirizagao e por aquisigao — em todas essas
categorias o capital social possui um papel especifico ao longo do processo, reduzindo a assimetria de
informacgdes entre as partes.

Valendo-se de novos conceitos, Westlund e Bolton (2003) mostram que varios aspectos do
empreendedorismo podem facilitar ou inibir aspectos do capital social, e eles estabelecem o conceito de
“empreendedorismo coletivo”, com base no fato de certas regides terem uma personalidade especifica como
resultado combinado da personalidade do individuo, das interagcdes sociais e empresariais, das redes,
instituicoes, estruturas de mercado e também de fatores fortuitos.

As pesquisas empiricas ja realizadas ao longo do tempo apresentam as varias facetas do impacto do
capital social na economia. Kim e Kang (2014) apontam que a confianga em estranhos ou em instituigoes
publicas e a énfase dos pais nas realiza¢des individuais em relagao as relagdes interpessoais no aumento da
sua crianga estdo positivamente associadas com o empreendedorismo. Ja Davidsson e Honig (2003), com
base em variaveis dependentes relacionadas ao descobrimento e exploragcdo da oportunidade, bem como
variaveis especificas para o capital humano e o capital social, descobriram que apenas um aspecto do capital
social (ser membro de uma rede de negécios) tendo um efeito positivo estatisticamente significativo, e que o
valor de alguns programas de assisténcia a empreendedores nascentes é questionado.

Baker, Onyx e Edwards (2011) apontaram, a partir de uma pesquisa exploratoria, que a interagédo
positiva entre os aspectos relacionais do capital social (manutencdo da confianga, incentivo da diversidade e
a reciprocidade dentro da formagao das empresas e de redes de empresa) € necessaria para o éxito de uma
empresa. De forma semelhante, Kwon e Arenius (2010) se basearam em dados secundarios para estabelecer
que o capital social em nivel nacional também gera efeitos significativos para a percepg¢ao da oportunidade,

e que altos niveis de confianga da sociedade podem compensar a falta de capital social em nivel individual.
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O estudo do capital social em pesquisas futuras deve seguir algumas diretrizes. Conforme explicam
Gedajlovic et al. (2013), pesquisas devem considerar os seguintes fatores: antecedentes e
relacionamentos/redes (também diferenciando estes do capital social propriamente dito), resultados do capital
social, consideragbes em multiplos niveis, as influéncias do contexto (podendo ser organizacional,
institucional ou temporal), desvantagens do capital social, modelos em multiplos niveis e as dimensdes do
contexto, mostrando a ampla possibilidade de crescimento nas pesquisas sobre a tematica.

Da mesma forma, Cope, Jack e Rose (2007) sugerem areas importantes para futuras pesquisas,
como: a influéncia das redes sociais na forma de agir dos empreendedores, a complexidade do capital social
para diferentes grupos étnicos, as diferengas e semelhangas entre o0 empreendedorismo privado e o social, e
varios outros. Pode-se refletir, sobre esse aspecto, que o capital social, ao gerar ganhos que ndo sao
contabilizados formalmente, pode levar a uma perspectiva incorreta de esse fator ndo ser realmente essencial,
mas seus resultados podem ser evidenciados de forma indireta, através da mobilizacdo de recursos e
contatos que viabilizam todo empreendimento. E assim que podemos considerar o capital social

empreendedor como um campo em emergéncia, dada a sua importancia para a atividade empresarial.

METODOLOGIA

A presente pesquisa classifica-se, quanto a sua natureza, como descritiva, pois descreve os
resultados encontrados apos identificar a produgéo académica sobre capital social empreendedor. Ja quanto
a estratégia para a coleta dos dados, optou-se pela técnica da bibliometria, que através do uso de métodos
quantitativos para uma avaliagdo objetiva da producao cientifica, efetua uma leitura mais rica da realidade
(ARAUJO, 20086).

A abordagem utilizada pela presente pesquisa é a quantitativa, pois sua coleta resulta em dados
numéricos e padronizados e a analise € conduzida através do uso de diagramas e analise estatistica
(SAUNDERS; LEWIS; THORNHILL, 2007). Seu horizonte temporal & longitudinal e considera um corte
temporal de dez anos, de 2004 até 2013. Também se trata de uma pesquisa documental, em que as
informagdes necessarias para a realizagdo do estudo vieram de documentos ja publicados em periddicos
cientificos.

As fontes de coleta de dados utilizadas foram o Portal de Peridédicos da Coordenacido de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), para as publicagdes internacionais e na biblioteca
eletrénica Scientific Periodicals Electronic Library (SPELL®), para as nacionais. A escolha das referidas bases
de dados se deu pelos critérios de acessibilidade e facilidade na busca dos artigos. Apds a escolha dos meios
de coleta de dados, iniciou-se os procedimentos de busca e analise dos artigos. As palavras-chave utilizadas
na pesquisa das publicagdes internacionais foram “social capital’ e “entrepreneurship’; ja na nacional, as
palavras-chave foram “capital social’ e “empreendedorismo”. Na pesquisa realizada no més de julho de 2014,
foram localizados 4.217 artigos nos peridédicos Capes e 31 no SPELL®.

Como forma de filtrar os resultados obtidos na pesquisa feita nos Periddicos Capes, foram seguidos
os seguintes passos: filtro dos resultados selecionando os periddicos revisados por pares, selegao dos artigos
da base de dados Scopus e, por fim, analise dos artigos que tratam sobre capital social e empreendedorismo
(ambas as expressdes necessitam aparecer no titulo e/ou no resumo). O niumero de artigos foi reduzido para
227.
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Em seguida, foi efetuada uma analise dos resumos dos artigos como forma de verificar se os artigos
estdo relacionados a tematica de capital social empreendedor. Assim, foram selecionados cinquenta e cinco
artigos internacionais e 9 artigos nacionais. Logo depois, apds leitura criteriosa dos artigos selecionados e
excluindo possiveis artigos repetidos, gerou-se uma amostra de cinquenta e um artigos internacionais e oito
artigos nacionais, totalizando cinquenta e nove artigos, de forma a atingir o objetivo da pesquisa bibliométrica

em mensurar o conhecimento ou a compreensao de um dado campo cientifico (TAGUE-SUTCLIFFE, 1992).
RESULTADOS

Os resultados encontrados na pesquisa sdo apresentados para cada objetivo especifico: periddicos
com maior numero de publicagbes, autores mais referenciados, as palavras-chave mais frequentes, a
evolugao anual do numero de publicagbes e os enfoques metodolégicos mais utilizados.

Periédicos com maior nimero de publicagdes sobre capital social empreendedor

Foram encontrados 28 diferentes periddicos internacionais, com 51 artigos. A Tabela 1 apresenta os

nomes dos peridédicos com maior nimero de publicagdes, o seu fator de impacto e a quantidade de artigos.

Tabela 1 — Periédicos internacionais por fator de impacto e nimero de artigos

Fator de

impacto Quantidade

Nome do periédico

Entrepreneurship Theory and Practice 2,447

International Small Business Journal 1,397

8
6
Journal of Business Venturing 3,265 5
Journal of Enterprising Communities: People and Places in the Global Economy - 3

International Entrepreneurship and Management Journal -
International Journal of Entrepreneurial Behaviour & Research -
Journal of Small Business Management 1,361 2
Research Policy 2,598
Small Business Economics 1,641

Gender in Management: An International Journal -
Industrial Management & Data Systems -
Journal of Business Research 1,306
Journal of Economic Behavior & Organization -

Journal of Economic Psychology -

Journal of International Development -
Journal of Organizational Change Management 0,744
Journal of Small Business and Enterprise Development -
Journal of Vocational Behavior 2,033
Management Decision - 1
Management Research News -
Management Research Review -
Management Science -
R&D Management -
Regional Science and Urban Economics -
The International Entrepreneurship and Management Journal -
The Journal of Socio-Economics -
Thunderbird International Business Review -
Women in Management Review -

TOTAL 51

Fonte: Pesquisa nos Periddicos Capes, julho 2014
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No caso dos periddicos nacionais, como demonstra a Tabela 2, sdo poucos os que se destacam, em
funcdo da pequena quantidade de artigos, oito, no total. Seis periddicos diferentes foram listados e os que se
destacam, com dois artigos cada, sao os periddicos “Cadernos EBAPE.BR” e a “Revista de Administracdo de

Empresas”.

Tabela 2 — Periédicos nacionais pela quantidade de artigos

Nome do periédico Quantidade

Cadernos EBAPE.BR

Revista de Administragdo de Empresas

Revista de Administragdo e Inovagao

Revista de Empreendedorismo e Gestao de Pequenas Empresas

Revista de Negécios

Turismo em Analise
TOTAL 8
Fonte: Base Spell, julho 2014.

Autores mais referenciados

Foi elaborada a Tabela 3, contendo um ranking com dez autores mais referenciados com publicagdes
sobre capital social empreendedor em periddicos internacionais, adaptando a estrutura de analise de
Venancio, Andrade e Fiates (2014). Foram identificados os dez autores mais referenciados no universo de 51

artigos internacionais, com destaque para R. S. Burt, R. D. Putnam, J. S. Coleman e H. E Aldrich.

Tabela 3 — Autores mais referenciados (periédicos internacionais)

Classificagao Autor Total de Citagoes
1° Burt, R. S. 58
2° Putnam, R. D. 48
3° Coleman, J. S. 46
4° Aldrich, H. E. 40
5° Bourdieu, P. 33
& Granovetter, M. 30

Shane, S.
8° Nahapiet, J. 25
9° Adler, P. S. 22
10° Davidsson, P. 21

Fonte: Pesquisa nos Periddicos Capes, julho 2014
Ja nos periddicos nacionais, foram identificados nos oito artigos que fizeram parte desse estudo, os

dez autores com maior nimero de citagbes, com destaque para H. E Aldrich, R. S. Burt, R. D. Putham e M.

Granovetter (Tabela 4).
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Tabela 4 — Autores mais referenciados (periédicos nacionais)

Classificagao Autor Total de Citagoes
1° Aldrich, H. E. 25
2° Burt, R. S. 17
3° Putnam, R.D. 13

Granovetter, M.
4° Lin, N. 12
Johannisson, B.
7° Coleman, J. S. 11
8° Bourdieu, P. 10
9° Birley, S. 9
10° Borges, C. 8

Fonte: Base Spell, julho 2014.

Sao comuns as duas listas dos periddicos nacionais e internacionais, os autores R. S. Burt, R.
Putnam, H. E. Aldrich, M. Granovetter, J. S. Coleman e P. Bourdieu. Destaca-se também que ha apenas um
autor brasileiro na lista de autores mais referenciados, C. Borges.

Palavras-chave mais frequentes

Baseado na estrutura de analise utilizada por Santos, Uriona-Maldonado e Santos (2011), foi

elaborada a Tabela 5, que apresenta as dez palavras-chave mais frequentes nos artigos, diferentes das

utilizadas nas buscas dos artigos- “capital social” e “empreendedorismo”.

Tabela 5 — Palavras-chave mais frequentes

Palavras Frequéncia
Relacionamento 19
Desempenho 16
Capital 15
Tecnologia 13
Organizacgbes 13
Pequena empresa 11
Comunidade 10
Inovagao 08
Sucesso 08
Minorias 07

Fonte: Periddicos Capes e Spell, julho de 2014
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A palavra-chave “Relacionamento” abarca estudos com foco especifico em aspectos como lagos,
relacionamentos para abertura do negécio, confianga dos relacionamentos e outros. A palavra “Desempenho”
abrange estudos que correlacionam capital social e desempenho organizacional. “Capital” designa os estudos
que buscam compreender a importancia do capital econdmico e de recursos financeiros para a atividade
empreendedora, enquanto “Tecnologia” abarca os estudos com foco em questdes como internet e sistemas
operacionais. A palavra-chave “Organizagdes” descrevem estudos que tratam de diferentes configuragdes
organizacionais, “Pequena empresa”, que trata especificamente deste tipo de configuragdo organizacional.
“Comunidade” reune publicacdes a respeito de temas sobre diferentes comunidades e sua influéncia no
capital social empreendedor. “Sucesso” abrange as pesquisas sobre questdes de éxito em empreendimentos
e sua relagéo ao capital social, e por fim, “Minorias” reline os estudos com focos em questdes de género ou

étnicas.

Numero de publicagdes por ano

O presente estudo adotou um horizonte temporal de dez anos (2004-2013). A Tabela 6 apresenta a
distribuicdo dos artigos sobre capital social empreendedor nesses anos, nos periddicos nacionais e

internacionais. Observa-se que nos anos de 2011 e 2013 foram os de maior nimero de publica¢des.

Tabela 6 — Distribuigdo anual de artigos sobre capital social empreendedor (2004-2013) em
periédicos nacionais e internacionais
Origem do Periédico | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Internacional - 3 2 7 2 7 5 8 6 11
Nacional 1 1 - - - - 2 2 2 -
Total: 1 4 2 7 2 7 7 10 8 1

Fonte: Periddicos Capes e Spell, julho de 2014

Em seguida, a figura 1 apresenta informagdes graficas da evolugéo das publicagbes nacionais e
internacionais nos anos de 2004 a 2013. As informagdes apresentadas na figura 1 permitem afirmar que o
campo de estudos sobre capital social empreendedor esta em ascensao, tanto nos periddicos internacionais

quanto nos nacionais.
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Figura 1 — Distribuigao anual de artigos sobre capital social empreendedor (2004-2013) em
periodicos nacionais e internacionais
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10
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2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
ENAC| 1 1 0 0 0 0 2 2 2 0
EINT | O 3 2 7 2 7 5 8 6 11

Fonte: Periddicos Capes e Spell, julho de 2014
Enfoques metodologicos adotados nos estudos

Para o enfoque metodolodgico dos artigos adotou-se a terminologia de Saunders et al. (2007), que
definiu as seguintes estratégias de pesquisa: experimento; survey; estudo de caso; pesquisa-agao; grounded
theory; etnografia e pesquisa de arquivo. Para apresentagéo da estrutura analitica, adotou-se a sugerida por
Venancio, Andrade e Fiates (2014), que apresenta a abordagem, que pode ser qualitativa, quantitativa ou
quanti-quali; o objetivo da pesquisa que pode ser exploratério ou descritivo; a estratégia de pesquisa, que
pode ser estudo de caso unico, estudo de casos multiplos, survey, pesquisa documental, multi-métodos e
outros e as técnicas de coletas de dados, que podem ser entrevista, questionario, dados secundarios e outros.

Os resultados séo apresentados na Tabela 7, a seguir.
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Tabela 7 — Enquadramentos metodoldgicos utilizados nos artigos nacionais e internacionais

Enquadramento Metodolégico Art. internacionais Artigos nacionais
Qualitativa 16 7
Abordagem Quantitativa 33 1
Quanti-quali 2 -
Obijetivos da Exploratéria 5 2
pesquisa Descritiva 46 6
Estudo de caso unico 1 -
Estudo de casos multiplos 6 5
Estratégia de Survey 33 1
pesquisa Documental 5 2
Multi-métodos 2 -
Outros 4 -
Entrevista 10 5
Técnicas de Questionario 20 1
coletas de dados Dados secundarios 13 -
Outros 8 2

Fonte: Periodicos Capes e Spell, julho de 2014

Foi evidenciada a preferéncia das pesquisas nacionais pelas abordagens qualitativas, diferentemente
das pesquisas internacionais, em que os métodos quantitativos sdo mais utilizados, seja a partir da aplicagao
de questionarios ou da analise de dados secundarios, com analises estatisticas diversas, a exemplo de
analise de regressdo, de correlagdo e de outras. As pesquisas internacionais sobre capital social
empreendedor também se caracterizam pelo uso de estratégias pouco usuais no Brasil, como a etnografia e

o focus group. Nas pesquisas nacionais, a preferéncia é pelo método de estudo de casos muiltiplos.
CONCLUSOES

O capital social € um campo de pesquisa emergente nos estudos sobre empreendedorismo
considerando os impactos do capital social na atividade empreendedora. Este estudo analisou a produgao
cientifica nacional e internacional sobre capital social empreendedor entre 2004 e 2013, efetuando buscas no
Portal de Periédicos da Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) e na base
eletronica Scientific Periodicals Electronic Library (SPELL®). Foram localizados cinquenta e um artigos
internacionais e oito nacionais, totalizando cinquenta e nove artigos. Foi evidenciado que o periédico com
maior numero de publicagbes sobre capital social empreendedor € o “Entrepreneurship Theory and Practice”;
que R. S. Burt é o autor mais referenciado nos artigos internacionais, enquanto H. E. Aldrich é o mais
referenciado nos artigos nacionais, destacando-se também os autores R. D. Putnam, J. S. Coleman, P.
Bourdieu e M. Granovetter como os mais citados tanto nos peridédicos nacionais como nos internacionais. As
pesquisas com abordagem quantitativa sdo mais comuns nos estudos internacionais, enquanto nos nacionais

ha uma preferéncia pelas abordagens qualitativas; observou-se que no periodo de 2004 a 2008 foram
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publicados dezesseis artigos e de 2009 a 2013 foram publicados quarenta e trés, mostrando o crescimento
exponencial das publicagdes nessa tematica.

Com base nos resultados obtidos, uma agenda de pesquisa pode ser proposta com os seguintes
aspectos: 1 — descobrir os artigos sobre capital social empreendedor em diferentes tipologias de periddicos
ou congressos; 2 — em relagdo aos autores que influenciam o campo de pesquisa, € necessario que sejam
efetuadas triangulagdes com outros campos ou perspectivas de pesquisa; 3 —em relagido as palavras-chaves,
descobrir quais sao as tendéncias, em termos de perspectivas tedricas e metodolégicas, dos estudos
contemporéneos; 4 — verificar se o crescimento no numero de artigos publicados se alinha com um
crescimento da qualidade ou relevancia; 5 — verificar se o crescimento da qualidade dos estudos se da por
um refinamento no aparato metodoldgico.

O numero reduzido de artigos selecionados pode ser considerado uma limitagdo do estudo. Futuros
levantamentos podem abordar essa tematica, utilizando-se de técnicas estatisticas e analises diferenciadas
das utilizadas no presente estudo, ou abordagens diferenciadas, especialmente com foco quantitativo, ainda
pouco adotada nos estudos nacionais. Isso estd no &mago da importancia dos estudos bibliométricos para o
progresso de um campo cientifico, conforme o entendimento de Tague-Sutcliffe (1992), que apresenta os
beneficios em termos de se estabelecer uma visdo da atividade cientifica de uma dada regido ou localidade,
realizar comparacgdes longitudinais, de forma a avaliar a importancia de uma dada area do conhecimento, ndo
sendo diferente com o capital social empreendedor. No entanto, embora tenha utilizado com uma amostra
relativamente pequena de artigos, esse levantamento reflete a produgdo académica recente nacional e
internacional na area de capital social empreendedor que pode servir de subsidio para novas pesquisas na

area, visto se tratar de uma tematica inovadora e ainda em estagio inicial no Brasil.
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