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Resumen

Actualmente, nadie duda de la presencia de la publicidad en nuestras vidas, ni del auténtico
negocio en el que se ha convertido la promocién y venta de bienes de consumo. Sin embargo,
tras el mundo onirico que plasman los anuncios se esconde una realidad bien distinta. Hoy, las
grandes empresas, llevando la produccion a paises poco desarrollados en los que, a pesar de
las diferentes y conocidas iniciativas propuestas en los dltimos afios, siguen utilizando mano
de obra barata para aumentar sus beneficios, obviando que este hecho supone un lastre para
esos paises en que se encuentran vias de desarrollo. En este trabajo, apoyindonos en un
recurso digital creado para tal fin (enlazado dentro del poster, en la seccién “trabajo con
imagenes”) se pretende estimular la reflexion acerca de dicha situacion, al tiempo que
proporcionar informacion que favorezca el debate sobre las posibles medidas que puedan
eliminar o hacer mas liviano el peso que lastra y dificulta el avance de los paises en vias de

desarrollo.
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