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Vifiedo en espaldera.
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se dispersaban en el territorio. Vifiedos
pre en parcelas diminutas, fruto de la he-
eneidad topogrifica y de la particién por
erencias.

mbargo, en las Gltimas décadas, el Rioja
un intenso proceso de modernizacion
Isado por la demanda del mercado, las
ncias de su Denominacién de Origen
legislacion de las Gltimas Organizaciones
unes del Mercado Vitivinicola (Regla-
tos 1493/1999 y 479/2008), que abogan
a mejora de la competitividad de los vi-
uropeos en los mercados internacionales.
edidas puestas en marcha son de distinta

pies de vertiente. Eran vifedos concentrados, regadio.
unas veces en pagos casi dedicados exclusiva-
mente a vilas y en otras ocasiones en campos
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—La modernizacién de las explotaciones a
partir de la mecanizacidn, lo que lleva asocia-
do nuevos marcos de plantacion (para facilitar
el laboreo del tractor) y la readaptacion varie-
tal. Los resultados mas visibles son la sustitu-
cién del marco tradicional por el marco real y
la aparicién de los vinedos en espaldera.

—La desaparicién del vifiedo poco competi-
tivo y sin continuidad familiar, lo que ha oca-
sionado la concentracion de las vinas. Fren-
te a una malla de pequenias parcelas de vifias
intercaladas entre campos de cereales, ribazos,
hileras de almendros en los margenes vy, en
ocasiones, una pequefia casetilla semi-excava-
da en un poyo; hoy observamos un paisaje de
parcelas unidas y sin margenes definidos para
facilitar los giros del tractor, que no pocas ve-
ces dan lugar a un monocultivo y un paisaje
homogéneo, una especie de “mar de vifiedos”.

De forma paralela a las transformaciones se-
faladas, se demandan nuevas funciones a los
paisajes vitivinicolas, porque la vitivinicultu-
ra es agricultura e industria, pero también es
cultura, simbologia, sociedad e innovacién.

La vitivinicultura es agricultura e
industria, pero tambien es cultura,
simbologia, sociedad e innovacion:
de ahi que las bodegas hayan
diversificado su oferta, incorporando
tanto la hosteleria como el turismo

De ahi que las bodegas hayan diversificado su
oferta, incorporando tanto la hosteleria como
el turismo.

El atractivo turistico de las regiones vitivini-
colas recibi6 un fuerte impulso tras el recono-
cimiento por parte de la Unesco de algunos
paisajes del vifiedo como patrimonio mun-
dial, por reflejar “la accién conjugada entre
la naturaleza y el ser humano”. Desde 1997,
la Unesco ha declarado seis regiones viticolas
como Patrimonio de la Humanidad, y en otras
cinco considera el paisaje del vinedo como un
activo importante para su inclusion entre tales
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Pocos espacios combinan tan bien
como los vinedos los aspectos
naturales, historicos, funcionales vy
culturales del territorio y de la sociedad
que lo ha gestionado a lo largo del
tiempo

espacios. En cada una de las regiones elegi-
das se reconoce la importancia del paisaje y la
cultura del vino. Su reconocimiento ha traido
un flujo turistico que genera desarrollo en la
region.

El vino, por tanto, se expande a otros ambitos
socio-econdmicos vy, entre ellos, el turismo se
convierte en uno de los prioritarios. En un
primer momento, el turismo del vino (enotu-
rismo) se identificd con actividades ligadas a
su cata, su produccidn e incluso sus festivida-
des; su pretensién principal era vender vino y
promocionar las bodegas. Pero ha evoluciona-
do rapidamente, extendiéndose a otras activi-
dades de ocio y tiempo libre: contemplacién
de los paisajes de vifiedo, conocimiento de la
vid (variedades, tipos de plantacion, tareas del
calendario anual, etc.) y comprension global
del territorio y la cultura del vino.

La visita a la bodega, para contemplar la ar-
quitectura y conocer la elaboracién del vino,
constituye una actividad esencial del enotu-
rismo. Para incrementar su atraccion, desde
los anos noventa del pasado siglo, las grandes
bodegas realizan edificios disenados por arqui-
tectos de renombre. Buscan el “especticulo ar-
quitecténico”y mostrar el vino como un pro-
ducto de élite, de firma prestigiosa, de autor;
un producto de alto valor agrondémico y eco-
némico demandado por un mercado exigente.
De alguna manera se quiere borrar la imagen
de la modesta bodega tradicional, agrupada

Cromatismo del vifiedo.

en barrios de bodegas, y de un producto sin
marca y sin etiqueta, un caldo pastoso y de
escasa graduacion, elaborado con uvas entre-
mezcladas de distintas variedades, que ofrecian
un vino afrutado en el anonimato de un vi-
ticultor que mantuvo su vifia para elaborar su
vino de consumo doméstico.

El paisaje de los vifledos capta cada dia mas
adeptos, especialmente en otoflo por su ele-
vada gama cromitica. El visitante busca el
paisaje y conocer el proceso de la vitivinicul-
tura, los marcos de plantacion, el calendario
agricola, las variedades de cepas, los sistemas
de conduccién del vifiedo, la arquitectura
popular (barrios de bodegas, guardavifias, la-
gares, conocimiento de los belezos, etc.).Y es
que pocos espacios combinan tan bien, como
los vinedos, los aspectos naturales, historicos,
funcionales y culturales del territorio y de la
sociedad que lo ha gestionado a lo largo del
tiempo.

PRODUCTIVISMO FRENTE A ESTETICA
DEL PAISAJE

El desarrollo de las denominaciones de origen
liga la calidad del caldo al territorio, mientras
que el enoturismo establece una unién donde
el catador no solo consume vino sino también
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territorio. De este modo, el turismo ayuda a
la viticultura local y esta contribuye al desa-
rrollo turistico del lugar. Pero la conjugacién
de diferentes intereses (produccién de vino y
enoturismo) nunca es facil; requiere organi-
zaci6én. Los cambios recientes del cultivo del
vifiedo, ligados a la mecanizacién e intensifi-
cacién de la produccidn, implican la fusion de
parcelas y la implantaciéon de nuevas técnicas
de cultivo (marcos de plantacién, conduccién
en espaldera, riego localizado, disminucién
varietal), que aportan mayores rendimientos y
beneficios econémicos pero que difuminan la
belleza del paisaje y modifican su estructura.
Un estudio reciente sobre los cambios en la
estructura del paisaje de vifiedos de La Rioja
Alta demuestra que el paisaje ha perdido he-
terogeneidad y las manchas se han hecho mas
grandes, disminuyendo la diversidad.

El paisaje de los vinedos capta cada
dia mas adeptos, especialmente en
otofio por su elevada gama cromatica

El paisaje se hace asi mis mondtono vy, qui-
z4s, mas previsible. Pierde también estética,
aunque todavia mantiene parte de su interés
y atractivo por crear estructuras permanentes
en areas de cambios anuales, por sus formas
ordenadas, por su localizacién en enclaves y
parajes a veces complicados para el cultivo, por
su variedad de tonos y gamas cromaiticas, por
su diversidad a lo largo del ano, por ser un de-
posito cultural, donde caben las adaptaciones
al microclima, la topografia, la diversidad eda-
fica y las modificaciones a lo largo del tiempo.

Es pronto atn para valorar cuiles son las prin-
cipales consecuencias ambientales de la nueva
estructura del paisaje, caracterizada por grandes
manchas de vifiedos monovarietales. No obs-
tante, la simplificacion de paisajes complejos en
ambientes de topografia ondulada o ligeramen-
te accidentada suele ser un factor importante de
erosion, sobre todo cuando esa simplificacién
implica también la disminucién del nimero de
parcelas y su concentracién. La erosion del sue-
lo de las vides no solo supone la decapitacién
progresiva de un horizonte fértil, sino también
la pérdida de nutrientes y el dafio a infraestruc-
turas, cuya reparacién puede ser muy costosa.
Ademis, algunos estudios concluyen
que la calidad del vino y su produc-
tividad estan eft/relacién inversa a la
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acthan como corredores ecologicos con impli-
caciones muy negativas para la biodiversidad.

En definitiva, los cambios recientes del paisaje
del vinedo plantean algunas sombras. La cre-
ciente tendencia hacia la homogeneizacion,
desfragmentacién, expansiéon de plantaciones
en espaldera, y la migraciéon de los vinedos
desde las laderas hacia espacios llanos y mas
fértiles amenaza con destruir un paisaje singu-
lar, cultural y bello. Para construir un paisaje
muy generalista y sin identidad, semejante o
parecido a otros muchos paisajes de vifiedos
distribuidos por el mundo, con el agravante de
que ese paisaje tradicional produce afamados
vinos, lo que demuestra que no es necesario
modificar el medio para conseguir un produc-

to de calidad.

Las condiciones ambientales y el laboreo de
generaciones de agricultores moldearon un
paisaje heterogéneo, rico en biodiversidad y
estética, Gnico y singular; un paisaje que ha
evolucionado hacia la homogeneizacién im-
puesta por la mecanizacion y la legislacion

uniforme de la Unién Europea, lo que cons-
tituye una amenaza para el mantenimiento de
los paisajes culturales del vifiedo.

Una vez mis es necesario reflexionar sobre el
didlogo entre tradicién y modernidad, entre
sostenibilidad y productivismo. La transfor-
macién reciente de la vitivinicultura propor-
ciona un beneficio econémico, muy superior
—quizas— al esperado hace tan solo unas dé-
cadas, pero reclama mantener la estructura y
biodiversidad del paisaje. Los nuevos nichos
de negocio, como el enoturismo, exigen no
arruinar el paisaje que el paso del tiempo y
los agricultores, con su sudor, han dibujado. La
mayor produccién de las cepas ha desembo-
cado en profundos cambios paisajisticos que
encierran un contrasentido: a medida que los
vifiedos incrementan la productividad, se sim-
plifica la estructura del paisaje y se difumina
su belleza. Un contrasentido mas de nuestra
sociedad que, ahora mis que nunca, valora, ad-
mira, ama, teoriza y piensa sobre sus paisajes, a
la vez que los banaliza, destroza y devora como
jamas antes lo hizo.

en otofo.
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