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Resumo
Investiga como o conceito de histéria foi tratado
em periddicos fluminenses desde a primeira
metade do século XIX até o século XX e como o
passado foi usado narrativamente de maneiras
distintas, de acordo com certas estratégias de
sentido e propdsitos comerciais. Para isso,
analisa amostragens dos trés mais longevos
diarios que ja circularam no Rio de Janeiro.
Estuda a articulacdo narrativa do conceito de
7 ° histéria nas edi¢cdes comemorativas desses
Canecas reloglos periédicos, além das efemérides, das
J retrospectivas e de outros produtos midiaticos.
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Ao acessar o site do jornal norte-americano The New York Times, o usuario encontra
um link que o direciona para a TNYT Store, a loja virtual da empresa, onde seu acervo é
disponibilizado de modo inusitado. Enquanto inUmeros jornais digitalizaram seus arquivos
ou parte deles, além de outras instituicdes promoverem a preservacao de hemerotecas, o
diferencial desse acervo do New York Times é sua finalidade. Na sua loja virtual, o acervo
nado esta disponivel para pesquisa, mas para a confec¢ao de brindes. O publico consumidor
tem a oportunidade de transformar edi¢cdes antigas em estampas a serem aplicadas as mais
diferentes superficies: de reldogios de parede a canecas, de camisetas a porta-copos e até
azuleijos decorativos.

O que pode parecer uma estratégia comercial banal coloca em cena algumas
guestoes de ordem fenomenoldgica: o estatuto comunicacional da midia impressa; sua
funcdo como suporte para media¢Oes jornalisticas; e, finalmente, a utilizacdo de um
conteldo entendido como “a histéria” tratada como mercadoria, isto €, vendida como uma
“historiografia midiatica”. Sem a pretensdo de aprofundar esses problemas, este artigo
apresenta algumas reflexdes sobre como certa conceituacdo de histéria tem sido operada
nos jornais, propiciando ndo apenas a construcdo do noticiario como também a participacao
do jornalismo como modo particular de acdo sobre o mundo social. Certa ideia de histéria,
como sucessdo de fatos isolados, com énfase nas rupturas, parece nao apenas referendar o
papel do jornalismo como pratica narrativa do cotidiano que instaura certa relagdo particular
entre passado, presente e futuro.

Pesquisando um conjunto de centenas de edi¢des dos trés periddicos mais longevos
gue circularam no Rio de Janeiro, o Jornal do Commercio, de 1827, O Fluminense, de 1878 e
o Jornal do Brasil, de 1891, procurou-se, por amostragem aproximadamente a cada dez
anos, como se apresentavam experiéncias editoriais como: produtos graficos especiais, tais
como edicBes comemorativas, e também retrospectivas e efemérides. A partir desse
material, procurou-se compreender como se apresentava uma ideia de histéria e como ela
era articulada nas préprias narrativas jornalisticas. Além disso, investigou-se como se dava a
relacdo com a nocdo de passsado no noticidrio, embora esse aspecto ndo venha a ser
enfocado aqui. (Cf. MATHEUS, 2010) O que se apreseta aqui parte dos resultados referentes
mais especificamente aquilo que os prdéprios jornais qualificaram como “histéria”. O que
recebeu a chancela de acontecimento histérico no jornalismo e como esse conteldo foi
usado comercialmente? Certamente, houve experiéncias bastante diversas ao longo do
periodo estudado — desde 1827 até os anos 2000 -, porém a énfase foi dada muito mais num
movimento de permanéncia de certa nogao de tempo e de histéria que favoreceu a prépria
legitimacdo do jornalismo.

Vendendo o passado

A comercializagdo do passado e daquilo que se convencionou, no senso comum,
chamar de histéria, como um conjunto de acontecimentos “recuperados” dos tempos idos
(BARBOSA, 2010a), insere-se numa ldgica contemporanea mais ampla de intensa producdo
de memoria (HUYSSEN, 2000). Proliferam as narrativas que obedecem a uma ldgica
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biografica e de memdria institucional, segundo a qual as empresas elaboram bancos de
dados particulares, na tentativa de ordenar o passado sob parametros préprios. Projetos
dessa natureza permitem que as organizacdes de comunicacdo se inscrevam no cotidiano
como gestores dos fluxos de rememoracdo social, e, de certo modo, “patenteando a
histéria”. (KITCH, 2007)

No caso da loja virtual do TNYT, a arquitetura do site e os tipos de produtos
disponibilizados apontam para esse fendmeno. Nele, ha, em primeiro lugar, a ideia de que a
historia pode ser “customizada”, isto &, personalizada, de acordo com o interesse pessoal do
consumidor. Ha ainda os souvenirs coleciondveis, objetos “vintage”, reproducdes das
fotografias mais famosas, que condensaram momentos historicos, além do servico de
impressdo das primeiras paginas em produtos como jogos de quebra-cabeca, canecas,
saleiros e saboneteiras. O usuario do site escolhe a data da edicdo que deseja reproduzir e
faz a encomenda. Para alguns produtos, especialmente as impressées em marmore, como o
relégio de parede, hd o aviso: “Sem devolugdo”. Curisosamente, este parece ser um alerta
sobre airreversibilidade do tempo.

Uma das linhas de produtos sdo os quadros histéricos, que consistem em paginas ou
fotografias ja emolduradas. Além de a histéria ja ter sido enquadrada no momento do seu
recorte como noticia, no momento da publicagdao e circulagdo do jornal, agora ela é
literalmente fixada na forma de um quadro. Os jornais possuem a capacidade — pela sua
intensa narratividade — de produzir uma profusdo de sinteses periédicas sobre o cotidiano e
de coloca-las em circulagao no cotidiano. Deste modo, a empresa jornalistica imprime sua
marca sobre as nocdes de histdria e sobre o que se entende sobre o passado, procurando
perpetuar certas interpretacdes, comercializadas na forma dos mais diferentes produtos
midiaticos. Esses objetos — assim como subprodutos graficos produzidos pelos jornais desde
o século XIX, como veremos adiante - sdo inseridos no cotidiano como redes de
textualidades entre presente, passado e futuro, ndo apenas quando apresentados na forma
de reliquica, de memorabilia, mas no proprio fluxo noticioso diario. Mesmo nas edicOes
regulares 1& se encontram a histéria e as mdultiplas versdes do passado, como base
constituinte das narrativas jornalisticas que supostamente versam sobre a atualidade
instantanea.

Além da propria colecdo, acumulada desde 1851, ano de sua fundacdo, o The New
York Times oferta reproducOes de paginas e fotografias antigas que sequer foram publicadas
originalmente em suas edicdes. Isso porque o jornal americano adquire colecdes particulares
ou estabelece convénios com outras instituicdes de memdria, chancelando, com seu capital
simbdlico, uma série de objetos elevados ao status de reliquia histdorica. Ao mesmo tempo,
possibilita que suas proprias paginas sejam tornadas reliquias. Assim, ndo apenas as paginas
e as noticias sao ressignificadas, mas também sdo conferidos novos usos aos objetos que
circulam e aos acontecimentos estampados em outras superficies e em outros tempos,
acionando certo conhecimento histérico mediado por esses jornais e pelo processo
produtivo dessas empresas.
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Segundo Pomian (1997: 59), reliquias sdo objetos que se cré terem estado em
contato com um deus ou um herdi. No caso do seu uso pelo cristianismo, esteve associado
ao culto aos santos, como se os poderes do personagem fossem tranferidos para o objeto e,
consequentemente, para seu possuidor. De certo modo, a reliquia “transportava” os
poderes divinos de outrem através do tempo, realizando um trabalho de mediacdo entre um
passado mitico e o presente cotidiano do crente. Ndo é muito diferente o que ocorre com
guem adquire uma pagina antiga de jornal como objeto decorativo. Além evidentemente de
poder haver questbes pessoais subjetivas envolvidas — por exemplo, alguém pode
presentear um filho com as noticias simultaneas a data do seu nascimento, ou pode querer
guardar uma edicdo em que possa ter sido personagem de uma noticia por algum motivo -,
ha também um fator coletivo que envolve a cultura da memadria no mundo contemporaneo.

Esses objetos carregam uma aura do passado, mesmo que sejam apenas
reproducdes dos objetos impressos que originalmente circularam. A mesma vollpia que o
historiador tem ao garimpar um arquivo, ao se deter em documentos e imaginar o passado,
também o leitor comum tem prazer na sensac¢dao de “adquirir um pedaco original da
histéria”; ou de “imaginar a excitacdo de segurar em suas mdos um pedaco original da
histéria”, como afirmam algumas dessas chamadas publicitarias. (KITCH, 2007) E o fato de
serem percebidas como tendo pertencido ao passado, ou por representa-lo, que fornece a
esses produtos uma aura referente aquilo que o senso comum entende por histéria.

Se por um lado, a Industria Cultural quebrou a aura da obra de arte (BENJAMIN,
1986), ao reproduzi-la em larga escala, parece que nao ter sido capaz de anular a diferenca
entre presenga e auséncia em todos os meios de circulagdo dos objetos culturais. E a
condicdo ambigua desses objetos que desperta o interesse do publico. O documento, de
certo modo, também carrega um efeito simbdlico de um “eu estive 18", que atrai o
consumidor assim como o vestigio do passado é necessario ao oficio do historiador. Os
préprios jornais se constroem narrativamente como documentos e tiram proveito disso
tanto no plano simbdlico quanto comercialmente.

Até a critica documental promovida nos anos 1960 (LE GOFF, 1997), a relagdo com os
jornais foi marcada pela visdo que eles eram capazes de relatar os fatos objetivamente. A
crenga ndo era atribuicdo exclusiva aos jornais, mas uma forma geral de encarar o
conhecimento, tendo como paradigma as ciéncias bioldgicas, e que dominou outras formas
de saber até pelo menos o inicio do século XX no Brasil (SCHWARCZ, 1995). Mais tarde,
chegou-se a pensar em ignorar os jornais, pois representavam a visao de seus donos ou de
certos grupos financeiros aos quais estavam ligados, acentuando uma perspectiva quase
exclusivamente ideoldgica. Hoje as perspectivas em relacdo a essa fonte sdo mais
complexas. Os jornais sdo vistos como vestigios de um tempo passado que requerem
interpretacdo e confrontacdo com uma série de outras fontes e também como lugar de
convergéncia de multiplas intertextualidades de uma época, que incorporam ndo somente a
visdo de mundo de seus donos, mas também outras visGes conflitantes em circulacdo nas
sociedades em que estavam inseridos, ou, pelo menos, em parte delas, em certos grupos
sociais.
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Enquanto o documento deixou de ser o fundamento do fato, como era para escola
positivista do século XIX e do inicio do XX (LE GOFF, 1997), parece que o fato presumido se
tornou o fundamento do jornalismo desde o final do século XIX e principalmente ao longo do
século XX. O fato, esse parente proximo do acontecimento, parece ter migrado da historia
para os jornais.

Subprodutos graficos

A comercializacdo das cole¢des dos jornais e de subprodutos graficos anunciados
como “histéria” ndo é recente, mas talvez tivesse outras significacdes no passado. Por
exemplo, o Jornal do Brasil, fundado em 1891 e que existiu de modo impresso até 2010, ndo
havia completado sequer um ano de circulacdo e ja realizava uma promog¢dao na qual
anunciava sua colecdo como um grande registro histérico que deveria ser preservado.
Observa-se, portanto, nessa operacao narrativa-editorial a associacdo do conceito de
histéria a memdéria, como um banco de dados coleciondavel. O jornal anunciava a venda de
uma compilacdo de alguns de seus textos publicados naquele primeiro ano:

Biblioteca do Jornal do Brasil

Brevemente comecaremos a editar em elegante volume in-8, nitidamente
impresso em excellente papel e ao preco uniforme de 35 o volume (2$ para
nossos assinantes), o melhor de nossa collaboracdo estrangeira e nacional,
sob o titulo geral de ‘Biblioteca do Jornal do Brasil’.

O primeiro volume esta no prelo e terd por titulo Dom Pedro Il e contera
todos os artigos publicados em nossa folha sobre o fallecido ex-Imperador.
A este seguir-se-hdo: Chronicas litterarias por Theophilo Braga, Dia a Dia,
chronica alegre dos acontecimentos didrios, Ephemerides brazileiras pelo
Bardo do Rio Branco, A Amazonia por José Verissimo e successivamente os
magnificos trabalhos expressamente para este jornal escriptos por
Schimper. (Jornal do Brasil, 30/12/1891: 1, grifos nossos)

Desde seu primeiro ano, o Jornal do Brasil gerava produtos que deveriam carregar
um senso de perenidade e que conferiam um valor simbdlico extra ao titulo e a sua colecao.
Observa-se, no trecho acima, a construcao de uma ideia de registro do tempo associada ao
conceito de historia. O que mais chama a atengdo, porém, é que, ao lado de trabalhos
especialmente produzidos com um sentido de material histérico e literario — duas esferas
que se confundiam nos chamados “artigos de fundo”, o jornal também ofertava compilagdes
de seu material mais perecivel, mais efémero: “as crénicas alegres dos acontecimentos
diarios.” Elas eram apresentadas numa coluna cujo nome materializava a propria
temporalidade do cotidiano, como a coluna “Dia-a-dia”.

Duas semanas antes da abolicdo, em 1888, o jornal O Fluminense, de Niterdi (RJ),
anunciava vender por 15000 “O Abolicionismo Perante a Histéria ou O Dialogo das Trés
Provincias”, exemplar especial com uma sintese do momento que se vivia. Tal iniciativa
indica ndo apenas uma necessidade de reflexdo sobre as conjunturas, mas também um
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senso de oportunidade comercial. O jornal acabou realizando um trabalho de
enquadramento de memaria (POLLAK, 1989) simultaneo ao desenrolar dos fatos. Esse seria,
alids, um dos trabalhos de natureza social para o qual o jornalismo serve como instrumento
privilegiado, devido a sua dinamica e constancia narrativa. Se um jornal obedece a certa
periodicidade, ele funciona como regulador de permanentes reenquadramentos de
significados possiveis acerca dos acontecimentos ou das conjunturas. Embora a Abolicdo
fosse um problema do presente, observa-se a pressa do jornal ndo sé em interpretar os
acontecimentos no seu desenrolar como em produzir um material mais perene. A
oportunidade de capitalizar aquele momento e de se tornar seu intérprete privilegiado é
sugerida na reproducdo integral na primeira pagina do dia 16 de maio de 1888 da Lei Aurea.
Cem anos mais tarde, o didrio ainda explorava o fato de ter reproduzido a Lei na primeira
pagina do dia, referendando a iniciativa dos jornalistas do passado na edi¢cdo centenaria
(1978) e também na de 130 anos (2008). Esse exemplo leva a refletir se a urgéncia em
enxertar sentido histdrico ao presente, o que Nora (1976) dizia da midia nos anos 1970, ndo
seria caracteristica ainda mais antiga e se constitua numa operac¢do que tem acompanhado
as praticas de jornalismo.

As sinteses periddicas eram comuns nos oitocentos, fossem elas referentes a um
intervalo de tempo mais longo, interpretado como “histérico”, ou mais curto. O Fluminense
publicava o resumo “A semana” em 1898. O Jornal do Brasil mantinha a pagina dominical
“Echos da Semana” no inicio dos 1900. Embora os acontecimentos fossem enquadrados,
narrativamente, no intervalo de sete dias, na verdade eles tinham se dado em momentos
gue ndao obedeciam necessariamente a légica semanal. Tratava-se muito mais de um efeito
narrativo. Esse tipo de coluna sintetizava e dava uma interpretagdo comum ao tempo
pretérito do qual tratava.

O Jornal do Commercio foi persistente na publicacdo de retrospectivas e resumos
anuais, desde os anos 1840. Durante quase todo o século XIX, publicou balangos comerciais,
acompanhados de interpretagdes com maior profundidade temporal, uma espécie de
sintese histdrica. Na década de 1870, esse movimento se intensificou e o jornal passou a
publicar suplementos quinzenais com analises “de fundo”.

Longe de serem esquecidas, as retrospectivas voltariam a virar mania no século
seguinte. Em janeiro de 1948, por exemplo, o Jornal do Commercio publicou “Os Grandes
Acontecimentos de 1947”, separados més a més, ocupando metade da primeira pagina.
Além de manter légica semelhante aos “O ANNO DE 1839”, continua garantindo espaco
especial para esse tipo de passado recente.

Retrospecto Commercial
Publicacdo annuaria do Jornal do Commercio
Esta circulando o volume LXIII relativo ao anno de 1936.

A venda no balco do Jornal do Commercio
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preco 255000 pelo correio mais 15000

(Jornal do Commercio, 19/10/1937: 1)

N

As iniciativas antigas de vender material “histérico” conferiam a atividade fim da
empresa uma carga simbdlica que somente a histéria poderia dar. Chancela de verdade,
instituicdo de memdria, autoridade sobre o passado, e consequentemente sobre o presente
e o futuro, essas iniciativas inseriam o jornal num novo fluxo de circulacdo, aumentando sua
vida util. Depois de consumidos como jornalismo, tornam-se documentos da histéria e, mais
que isso, documentos tornados mercadoria. Além disso, havia um novo aspecto nessa
relacdo entre jornalismo e histéria que ganharia forca até o final daquele século: a
aproximacdo do jornalismo a um modelo narrativo factual. A concepcdo de histéria como
registro da passagem do tempo pode ser observada em inumeros exemplos nos trés jornais.

As efemérides tiveram papel especial para eles, pois serviram como aquilo que o
jornalista chama de “gancho”, um pretexto para abordar algum tema. As datas histéricas
foram uma mania até pelo menos meados do século XX. No 13 de maio de 1904, o Jornal do
Brasil celebrou a “libertagdo da nossa Patria do jugo da escraviddao negreira” (p. 1),
analisando que a data “completou a obra do 7 de setembro.” Dizia assim que “as duas datas
que se unificam, que se ndao podem separar, representam ambas acontecimentos que
diretamente influiram para a construcdo do nosso organismo de nacdo livre e
independente.”

Atribuindo o texto ao padre Luiz Gongalves dos Santos, o didrio dizia que a imprensa
iluminara e vivificara o pais, “dissipando as trevas da ignorancia, cujas negras nuvens
cobriam todo o Brasil e interceptavam as luzes da sabedoria.” (p. 1) O mesmo trecho
também seria usado na edi¢ao centenaria do Jornal do Commercio em 1927 para enaltecer a
imprensa. Portanto, as efemérides, embora funcionassem como marcacdo de um tempo
ciclico, podiam ser também oportunidade de apresentar interpretacdes sobre o passado,
usadas tanto isoladamente quanto vinculadas a andlises mais amplas.

As “Ephemérides Brazileiras”, escritas pelo Bardo do Rio Branco, lembravam, no JB, o
gue acontecera no Brasil a cada dia nos anos anteriores. As notas ndo obedeciam
rigorosamente as datas correspondentes, o que ndo diminuia a inteligibilidade de sua forma
de organizacdo do tempo e da historia. Até pelo menos 1945, as efemérides do Bardo do Rio
Branco, que ja havia morrido em 1912, ainda eram debatidas e corrigidas no JB, com base
nas analises de membros do Instituto Histérico e Geografico Brasileiro (IHGB).

Apresentar uma coluna exclusiva com efemérides confere a elas carater mais
autonomo em relacdo as demais narrativas, o que nem sempre foi feito, a exemplo do
editorial sobre a queda da Bastilha, na celebracdo do 14 de julho, em que O Fluminense
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aproveitou para apresentar sua analise “historiografica” (sic) da Revolucdo Francesa
(14/06/1898). As efemérides serviam como pretexto para discorrer sobre algum assunto.
Elas foram usadas fartamente para comemoracdes em geral, aparecendo tanto nas edicoes
especiais quanto nas regulares, a partir de aniversdrios de morte e de nascimento
(efeméride pessoal), celebra¢des de grandes datas historicas.

A pretexto do aniversario de 20 anos de dom Pedro | e sem deixar de descrever os
festejos na cidade, o Jornal do Commercio analisou:

Ha pouco nascemos para o mundo, ha pouco pertencemos & histéria; e
entretanto a ampulheta dos povos, nesse tdo curto periodo de vida,
deparara com mil grandes acontecimentos, descreverd mil crises funestas
por que havemos passado, e depois a posteridade nos julgard. (Jornal do
Commercio, 05/12/1837: 1, grifos nossos)

Além da comparagao da histéria com a ampulheta, o texto nao se limita ao passado
recente (a Independéncia) mas também aponta previsdes futuras ao imaginar que a
posteridade julgara a nacdo. E continua narrando a recente histéria desde a chegada da
familia real. E preciso admitir que talvez os jornais fossem a melhor forma possivel de
conhecimento, especialmente sobre histéria e geografia, naquele momento, sendo que a
historia se confundia com relatos de memoria.

O ANNO DE 1840

Se na histéria da humanidade alguns annos passardo sem deixar vestigios
gue os recommendem & attengdo da posteridade, se os actos que nelles se
realisdo tem por sua insignificancia, por sua nenhuma influéncia sobre a
sorte das nagdes de ficar em terno esquecimento, outro tanto ndo ha de
acontecer ao anno de 1840. Poucas nag¢des o virdo passar sem que nelle
extraordinarios acontecimentos viessem influir em seus destinos, e se em
muitas dellas a guerra civil, e a guerra estrangeira ndo chegardo a
ensanguenta-las, no menos tristes annuncios fizerdo receiar que fosse
profundamente alterada a paz do mundo. (Jornal do Commercio, 12 e
2/01/1841: 2)

As efemérides ddo ao publico dos media a sensacdo de transporte para outro tempo,
guando promovem a representacdo (como a¢do narrativa) do passado enquanto histéria.
Fornecem um acontecimento referencial sobre o qual se construird uma narrativa sobre o
passado.

MEMORIA
O Jornal do Commercio publicava na edi¢do de 2 de agosto:

HA 150 ANOS
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Anteontem, por volta das 19h30m, foi preso por dois pedestres o
capoeirista Raphael, que estava armado com uma navalha. Ele foi preso na
Rua Sdo Joaquim, mas quando os trés chegaram ao Largo da Carioca os
pedestres foram atacados por mais seis pretos que dominam esta mesma
luta. Eles conseguiram, na luta, soltar o dito Raphael e fugiram em seguida.
Neste conflito um dos pedestres ficou ferido. Que haja providéncia contra
esses desordeiros. (Jornal do Commercio, 3,4 e 5/08/2007: A-18)

Essa efeméride reproduz a maneira antiga de escrever, o que nem sempre ocorreu.
Muitas vezes, as noticias eram reescritas, ao modo contemporaneo, para facilitar a
compreensdo. Por outro lado, perdiam parte do sabor do tempo. O texto remete a outro
mundo. Enquanto narrativa, abre uma fenda para o passado, como um tunel do tempo.
Somos capazes de imaginar tanto o universo do capoeirista com nome de pintor italiano, os
conflitos nas ruas do Rio, quanto o universo da producdo jornalistica, que fez com que se
selecionasse esse episddio para ser noticia em 1857 e efeméride em 2007. Isto é, o mesmo
acontecimento mudou de estatuto comunicativo em 150 anos. Ele foi despojado de sua
densidade ao ser articulado como passado. Por outro lado, enquanto referencial, um
acontecimento nunca é sempre o mesmo, pois a situacdo comunicacional passa a ser outra.
Embora o fato tenha efetivamente acontecido, ele sé podera ser experimentado 150 anos
mais tarde enquanto narracdo. S6 a narrativa podera lhe abrir o portal do tempo e o fazer
durar.

Ao mesmo tempo em que a narrativa condensa varias a¢ées que duraram intervalos
diferenciados (o caminhar até o Largo da Carioca, a prisdo, a briga, a fuga), criando uma
coeréncia, ela também se distende no tempo, ja que a comunicagdo efetivamente durou. Ela
foi acionada no momento da primeira publicacdo, na primeira leitura, mais tarde na
apropriacdo de do jornal como efeméride, depois na transcricdo neste artigo, e finalmente
na leitura que vocé, leitor, realiza neste instante. Varias dimensGes temporais sdo
produzidas e experimentadas ao narrar. (RICOEUR, 1994)

E os jornais contam muito mais do que aquilo que é sentido como presente. Narram
também o que é considerado ido e o que se imagina que vira. Eles colaboram em grande
parte para a construcdo e consolidacdo de diferentes versdes do passado. A abordagem
“historiografica”, ao remeter o leitor a tempos pretéritos, € muito comum. A presenca do
passado estd ndo apenas nas efemérides, mas também nas contextualizagdes dos
acontecimentos e nas memarias coletivas compartilhadas pelos leitores que fazem com que
o jornal seja inteligivel. Entretanto, as retrospectivas e as andlises “de fundo” ditas histdricas
vao dando lugar, nas paginas impressas, a dimensao cotidiana de forma mais explicita,
principalmente na virada do século XIX para o XX.

Cotidianidade

A vida didria, na sua dimensdo mais intensa, o presente pragmatico, aparece
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principalmente nas pdginas de O Fluminense e no Jornal do Brasil no final do século XIX. Ela
da o ritmo das narrativas e marca a perecividade dos jornais. Licitacdes de servicos publicos,
assassinatos, navalhadas, noticias maritimas, suicidios, ataques piratas a cargueiros na costa,
leildes, casamentos, aniversarios, obitudrios, notas sociais, cAmbio, classificados, “raptos e
defloramentos”, campanhas assistencialistas, medidas administrativas para garantir a
qualidade da carne sao exemplos desse contelddo dos dois jornais entre 1890 e 1920.

Fica patente a presenca de algo que hoje poderia ser compreendido como noticiario.
Sdo preocupacgbes as mais imediatas e pragmaticas possiveis: os classificados — alguém
precisa vender alguma coisa e alguém precisa comprar —, a escala dos comissarios de policia
de plantdo nas delegacias, o resultado do turfe e do jogo do bicho — se alguém jogou, é
preciso aplacar a expectativa mais imediata de saber se ganhou —, a programacao dos
cinemas —também uma forma de planejamento do uso do tempo -, entre outras.

O anuncio, em 1897 pelo Jornal do Brasil, da ampliacdo da Estrada de Ferro Central
do Brasil, que ganharia uma quarta linha, é, por exemplo, é apresentado com valor de “furo”
noticiso: “O publico teve hontem conhecimento, por intermédio somente do Jornal do
Brasil, de que esta importantissima reparticdo vae ser dotada de um melhoramento de alta
importancia.” (JB, 04/04/1897: 1)

Mas a cotidianidade ndo poderia ser descrita mais literalmente do que no caso da
coluna do JB “O BIFE”, espécie de boletim de matadouros, onde se anunciavam diariamente
as rezes abatidas, onde e por quanto comprar. Talvez a inscricdo do jornalismo no cotidiano
ndo possa ser mais claramente compreendida do que por esse exemplo. Assim como a
“carne verde”, as noticias também comecavam a “passar”, a se tornarem obsoletas, e os
jornais iam adquirindo valor justamente pelo seu grau de atualidade.

A dimensado cotidiana do fazer histdrico é explicada de maneira simples por Heller
(1993) ao afirmar que todos somos historiadores, tedricos e fildsofos da histdria na medida
em que contamos histdrias, analisamos as histdrias que vivemos, vemos e ouvimos e
interpretamos essas histdrias, apropriando-as a nossa maneira. O processo histérico poderia
ser compreendido aqui como um ato comunicacional:

Dar sentido a alguma coisa significa mover os fend6menos, as experiéncias e
similares, para dentro de nosso mundo; significa transformar o
desconhecido em conhecido, o inexplicdvel em explicdvel, bem como
reforcar ou alterar o mundo por ag¢les significativas de diferentes
proveniéncias. (HELLER, 1993: 85)

Se é no cotidiano que fazemos histdria, também é nele que se processa a
comunicagao, como ato de produzir sentido socialmente. A noticia, uma de suas principais
marcas narrativas da atualidade, aparece no passado como efeito da percepcdo de novidade
dentro do fluxo comunicacional cotidiano, muito mais do que em decorréncia de uma
questao de forma — embora ela seja importante. Experiéncia particular do tempo, a noticia
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jornalistica foi sendo reforcada como atualidade e separada de anilises “de fundo”, que
davam um panorama mais profundo temporalmente.

Os relatos jornalisticos foram se tornando cada vez imediatos, enquanto o valor de
perenidade do jornal e de seus subprodutos graficos foi sendo diluido. O passado foi se
tornando mais raso, com pouca profundidade temporal. As edi¢Ges do Jornal do Commercio,
do Fluminense e do Jornal do Brasil do final do século XIX e inicio do século XX levam a crer
gue a historiografia funcionava como signo ilustrativo, como forma de exibir conhecimento
através das paginas dos jornais, que foram gradativamente perdendo o sentido de passado e
projetando o noticiario cada vez mais para o presente e para o futuro.

A presenca do cotidiano, como dimensdo pragmatica do presente, ocupa a maior
parte dos trés jornais. Ela esta na urgéncia da morte, na dinamica urbana do Rio de Janeiro
gue aumentava sua densidade demografica, com seus novos crimes e tragédias, no fascinio
pela tecnologia como antecipagdao de futuro, nas atividades comercial e industrial, como
ritmo do trabalho e da oportunidade capitalista, na programacado cultural e seu modo de
ordenamento do tempo, nos dramas da vida urbana, nos conflitos geracionais explicitados
nas reportagens de comportamento, e também nos anuncios publicitarios, que fornecem
intenso senso de presente. Todos esses assuntos deram aos jornais um sentido de urgéncia
de acdo.

Percebe-se a dimensdao do cotidiano, a comegar, pelos nomes das colunas:
“Gazetilha”, “Vérias Noticias”, “Telegrammas de Ultima Hora” (no Jornal do Commercio),
além da autoevidente “Phenomenos da época”. Trata-se de espacos de variedades, que
narravam a pulsagao da cidade. Os telegramas, embora fossem na sua maioria do exterior,
sobre temas distantes, ndo deixavam de fornecer um senso de urgéncia. Mesmo sentido
tinham os “Telegrammas” no JB, que contava com as também autoevidentes “Conjuntura”,
“Dia a Dia” e “Didrio da Cidade”.

O Fluminense contou com as colunas “Miscellanea”, “Noticiario” e “Plantdo de O
Fluminense”, esta ultima que tinha mais claramente a proposta de ser sentinela da cidade. O
ritmo da vida urbana emerge nas colunas “Ronda das ruas” (do Fluminense, anos 1970), “Na
policia e nas ruas” e “Achados e perdidos” (do JB). Ou em “Palpitando” (Fluminense) e “A
bicharada” (JB), ambas com o resultado do jogo do bicho na virada do século XIX para o XX.
O JB possuia setorista na Central do Brasil, responsavel por alimentar a nota “Hdspedes e
viajantes”, que informava diariamente sobre quem chegava e partia da cidade, descrevendo
os acompanhantes, qual o destino e até o que iam ou vinham fazer. Assim, “Hdspedes e
viajantes” dava um panorama do mundo dos negdcios, pois muitas vezes os viajantes
chegavam para fecha-los, do convivio social em geral e da dindmica populacional.

Outros periddicos que ndo se encontram no recorte deste artigo também dao
indicios que levam a suposicdo do direcionamento do olhar para o cotidiano. Por exemplo,
em 1875, é fundada a Gazeta de Noticias no Rio de Janeiro, com seu conteudo voltado para
o comum da vida. Dentro do intervalo entre 1870 e 1900, a prépria Gazeta elimina, apenas
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cinco anos depois de sua fundagao, as se¢des “Boletim Parlamentar” e “Diario das Camaras”,
substituindo-as pelos “Assuntos do Dia”. (BARBOSA, 2007a: 29) Também o Jornal do Brasil é
fundado em 1891, assumindo proposta popular ja em 1893.

Portanto, “Miscellania”, “Noticiario”, “Ronda das Ruas”, “Plantdo”, “Hdspedes e
Viajantes”, “Policia”, “Occurrencias” (em O Fluminense); “Na Policia e nas Ruas”, “Didrio da
Cidade”, “Dia a Dia”, “Hdspedes e Viajantes” (no Jornal do Brasil) sdo colunas e se¢des que
fornecem indicacdo desse movimento de crescente valorizacdo da novidade dentro da
concepcao de noticia. Até mesmo o Jornal do Commercio, ndo tdo dedicado a reportagens
locais, passa a dar maior dindmica a seu conteudo, destacando a vida diaria na coluna
“Varias Noticias”.

Naquele final do século XIX, sem abandonar o debate politico e os textos com
contextualizacdo temporal mais profunda, o noticiario comeca a se guiar pelo principio da
factualidade. Ao se aproximar cada vez mais dessa ldgica, que se consagraria nos primeiros
anos do século seguinte (BARBOSA, 2007a), tornava-se tanto fonte de narrativas que
competiam com aquilo que era entendido como histéria ao mesmo tempo em que dela
tentava de diferenciar, ja que passava a narrar fatos cada vez mais recentes. Nesse sentido,
configurava-se uma tensao interna na narratividade jornalistica no que tange a profundidade
temporal da qual tratava. Os produtos graficos comercializados na forma de “histdria”, assim
como outras narra¢des de passado tais como retrospectivas, edicdes comemorativas, entre
outras, ganhavam nova significacdo, em funcdo de todo o rearranjamento de diferentes
formas narrativas operadas por um jornal.

A ilustragao intelectual pelo consumo de textos ditos de conteudo histdrico contidos
nos periddicos, um fetiche ao longo dos oitocentos no Brasil, foi substituida gradativamente,
e mais acentuadamente no final daquele século, pela ilustragdo pela novidade, principio da
noticia, associado ao valor da informagdo. O noticidrio teria passado a ser aquilo que era
entendido como mais novo na vida didria. De fato, o conceito de noticia ndo possuia, no
século XIX, o mesmo significado de hoje. Segundo o dicionario Moraes e Silva (1813),
importante referéncia lexical no Brasil no século XIX, noticia era entendida como sinbnimo
de conhecimento, informacdo no sentido de erudi¢cdo, sem necessariamente sentido de
novidade ou de um conhecimento produzido recentemente ou narragao inédita como
adquiriu para os jornalistas no século XX.

Segundo Koselleck (2006), os conceitos possuem uma histéria ndo somente por suas
variagdes semanticas mas também devido a sua variabilidade temporal. Eles carregam
camadas temporais de significados. Além disso, os conceitos remetem a uma extensao
temporal (intervalo projetado) e a uma intensidade da experiéncia. Assim, os sentidos que
os conceitos adquirem num determinado contexto dependem da profundidade temporal a
gue se referem (tanto em direcdo ao passado quanto em direcdo ao futuro) e do grau de
intensidade da experiéncia a eles associado.

Para Ribeiro (1995), os jornais desempenham a fung¢do de historiografia do cotidiano,
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0 que é reivindicado por meio de uma série de estratégias discursivas. Ao se arvorarem a
capacidade, o direito e a funcdo de enunciar a historia, legitimam seu proprio lugar social.
Além disso, as ideias de tempo e de histdria com a qual trabalham tendem a apagar a nogao
processual, remetendo ao aqui e agora, o que, para a autora, exclui a consciéncia do homem
enguanto agente da propria histéria. A impressdo ao se ler os jornais é que os fatos brotam
simplesmente e que a histéria € um arquivo de fatos desconexos. Trata-se da dimensdo
acontecimental do jornalismo abordada também por Barbosa (2007b).

Ao se valer de uma histdria positivista, o jornalismo forcaria uma coincidéncia entre o
fato jornalistico e o fato histérico, potencializando sua capacidade de investir os
acontecimentos de carater histérico. (RIBEIRO, 1995) Entretanto, essa ideia de histéria ndo-
processual ndo constitui efeito discursivo exclusivo do jornalismo. Todo o século XIX, por
exemplo, teve como visao historiografica dominante a histéria positivista com um sentido
embutido de aperfeicoamento das civiliza¢cdes e superacdo automatica do passado.? A opcdo
por privilegiar rupturas e/ ou continuidades ndo é ingénua, tema sobre o qual ndo vamos
nos deter aqui. De qualquer forma, esses jornais confirmaram a prevaléncia dessa
"historiografia" jornalistica reprodutora do modelo de rupturas.

Privilegiando uma temporalidade linear, o jornal se adequada a uma demanda de
controle da realidade, com base na previsibilidade do futuro e no progresso. Isto é, a
relevancia atribuida ao jornalismo depende da ado¢do de um tipo especifico de nocdo de
histéria e, consequentemente, de tempo. Essa nogcao de tempo e histéria favorece a propria
aceitacdo do jornalismo como modo de representacao relevante num dado sistema cultural
e a flexibilizacdo dessa nocdo, no senso comum, forcaria uma reformulacdo do estatuto do
jornalismo.

Ainda segundo Ribeiro (op. cit.), o jornalismo semantiza o tempo de duas maneiras. A
primeira diz respeito a uma relacdo especifica com o passado e o futuro, afinal, o jornal
poderad ser lido como registro historico, impondo certo modo de recordacdo. Isso porque, ao
articular um sentido de tempo passado e de presente, os periddicos se tornam registros
documentais que serdo usados posteriormente. Eles sdo ja a imposicdo de certo modo de
recordacdo, ou seja, um enquadramento de memdria. (POLLAK, 1989)

A segunda instancia de semantizacdo temporal se refere a percepcdo cotidiana do
tempo. Essa operacdo, ainda mais importante que a primeira, é parte da prépria
historicidade. Ao atribuirem determinados sentidos histdricos aos acontecimentos, os
jornais favorecem certa consciéncia de como estamos inseridos no processo histdrico.

Trilhando caminho semelhante, Meneses (2009) procura entender como os meios de
comunicacgao interferem na constituicdo de sentidos histdricos. Ela estabelece o conceito de
operacdo midiografica, tracando uma analogia com a operac¢ao historiografica de Certeau
(2007). Segundo Meneses (2009), a midiografia se realiza em dois estagios: o da escritura e o

2 Sobre a ideia de progresso e nogdes de tempo cf. Comte (1978), Nisbet (1985), e Collingwood (s/d).
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da inscrigdo. O primeiro é a configuragdo narrativa propria da noticia, pela qual o jornalismo
conferiria significado aos acontecimentos, "retextualizando o vivido e o oferecendo através
de veiculos de mediagdo". (MENESES, 2008: 3) E o segundo estagio constitui o momento em
gue a mensagem é posta em circulacdo, inscrevendo novos significados no cotidiano.

Consideragoes finais

Os produtos jornalisticos apresentados como material histdrico, como uma
historiografia midiatica, traz a tona o problema da condicdo mediada do passado e de uma
espécie de disputa entre Histdria e midia acerca da formacdo de consciéncias histdricas. O
problema da mediacdo na Histdria estaria ndo tanto no fato de o historiador ter que
atravessar diferentes distancias temporais para explicar o homem e suas ac¢des, mas na
ilusdo da possibilidade de uma histéria imediata (LACOUTURE, 1990). Ora, imediata remete a
ideia de o tempo poder ser “imediado”, como se a agao direta no processo histdria abolisse
formas de mediagdo. A disputa entre historiografia e “midiografia” na produgao do sentido
historico deve partir para outros problemas em vez de insistir na crenga na “imediagdo”, pois
toda forma de experiéncia e de agao sobre o mundo se dara conjuntamente com processos
e ferramentas de significacdo sobre esse mundo.

A atribuicdo do presente como feudo jornalistico pressupde sua ndo-resisténcia a
apreensao pelo jornalista e para a qual o historiador deveria se preparar, como se
estivessem numa competicdo para a captura do presente e do passado. Ao se evitar
perceber que uma enunciacdo de qualquer espécie é ja mediacdo, independentemente do
momento sobre o qual fala (presente, passado ou futuro), a Histéria acabaria, em alguns
momentos, por referendar a crenca na possibilidade de apresentacdo imediata da histoéria,
legitimando, ao mesmo tempo, a autoridade jornalistica. Mas nem o presente é um feudo
do jornalismo, nem a histdria é “imediada”.

Em 1972, Nora (1976) argumentava ser caracteristico de nosso tempo procurar
enxertar sentido histérico ao presente. Esse sentido seria percebido e experimentado
principalmente por meio do acontecimento, forma narrativa dominada pelos jornalistas. Ele
alertava para o fato de que, enquanto a Histdria subestimava o valor do acontecimento, o
jornalista se apropriava dele. Se a visdo de histdria constituida essencialmente como coleg¢do
de fatos tinha sido abandonada pelos historiadores, ela teria migrado e sobrevivido na midia
de massa, sobretudo as jornalisticas, para as quais o acontecimento parece carregar um
duplo valor: o de uma histéria dominada pelo senso comum e o da noticia. O que parece é
gue os jornais tém necessidade ndo apenas de decretar diariamente o que é histdrico, mas
também de serem eles proéprios histéricos. Nos jornais, os acontecimentos entediam de
tanto que acontecem.

Por outro lado, assiste-se ao gradativo desaparecimento de grandes periédicos
impressos, tais como o proprio Jornal do Brasil, em 2010, e mais recentemente a revista
Newsweek, no exterior. Enquanto isso, sua imagem se perpetua em outras superficies e
usos, como o exemplo dos brindes do The New York Times. Eles promovem uma experiéncia
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lidica de deslocamento no tempo talvez como compensacdo simbodlica pela gradativa
extintdo desses objetos impressos.

Fontes:

The New York Times Store: http://www.nytstore.com/Your-New-York-Times-Front-Page-on-
Marble-Clock p 7608.html.

Parte do acervo do Jornal do Brasil:
http://news.google.com/newspapers?nid=0gX8s2k1IRwC

Exemplares disponiveis na Fundacdo Biblioteca Nacional:
Jornal do Commercio:
Para estudar as retrospectivas:

EdicGes de novembro e dezembro de 1827, janeiro de 1828, janeiro de 1830, janeiro de
1836, dezembro de 1837, janeiro de 1840, janeiro de 1842, janeiro de 1841, janeiro de 1847,
dezembro de 1899, janeiro de 1900, janeiro de 1901,janeiro de 1930, janeiro de 1948,
dezembro de 1957;

Edicdo comemorativa: 12 de outubro de 1927 (edi¢do centenaria),

Edicdo especial de 12 de outubro de 2007 (180 anos).

Outras:

EdicGes de fevereiro de 1857, fevereiro de 1858, marco de 1867, abril de 1877, maio de
1887, junho de 1897, julho de 1907, maio, junho e setembro de 1908, agosto de 1917,
setembro de 1927, outubro de 1928, outubro de 1937, novembro de 1947, fevereiro de
1958, fevereiro de 1967, abril de 1977, junho de 1987, agosto de 1997, agosto de 2007.

O Fluminense:

Edicoes de maio e julho de 1888, abril de 1897, julho e setembro de 1898, outubro de 1908,
setembro de 1915, junho de 1918, janeiro, fevereiro, marco e maio de 1928, novembro de
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1936, abril de 1938, fevereiro de 1942, julho, agosto e outubro de 1946, (hda intervalo na
colecdo em microfilme de janeiro de 1947 a dezembro de 1970), janeiro e abril de 1971,
maio de 1978, fevereiro de 1988, abril de 1998, maio de 2008,

A comemorativa de 8/9 de maio de 1978 (centenaria),
Edi¢do especial de 8 de maio de 2003 (comemorativa de 125 anos),

Edicdo especial de 12 de maio de 2008 (comemorativa de 130 anos).

Jornal do Brasil:

EdicGes de dezembro de 1891, abril de 1897, fevereiro de 1901, maio, julho e setembro de
1908, marco e abril de 1911, junho de 1921, agosto de 1931, abril de 1941, incluindo a
comemorativa de 50 anos (comemorag¢ées de 50 anos), outubro de 1941, setembro de 1947,
dezembro de 1951, janeiro de 1961, novembro de 1967, marco de 1971, maio de 1981,
dezembro de 1983, abril de 1991, incluindo a comemorativa de 7 de abril de 1991
(centenaria), setembro de 2001.
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