A Formulacao
discursiva no
jornalismo cientifico:
construcao da visada
da captacao em um
diario popular

Natalia Martins Flores
Ada Cristina Machado da Silveira

RESUMO

O artigo relata uma andlise sobre a formulagao discursiva operada
no discurso cientifico com vistas a producao do discurso jorna-
listico. Através da aplicacdo de categorias do discurso cientifico
como jargao cientifico, precisdo/exatiddo, neutralidade/afasta-
mento e fontes foi possivel apontar como se caracteriza o corpus
selecionado de treze matérias de saude de um diario popular. As
categorias foram relacionadas com estratégias discursivas como
enunciacao, referencialidade e tematizacdo de forma a verificar
se elas produzem efeitos de credibilidade (visada da informacéo)
ou de dramatizacdo (visada da captacdo). Chegou-se ao resul-
tado de que o jornal popular se utiliza da matriz melodramatica
e de uma simplificacdo do jargao cientifico como estratégia de
captacdo e de seducdo de seus leitores.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo cientifico. Discurso. Matrizes
culturais. Jornalismo popular.
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1 Introducao

Os elementos do texto cientifico apropriados pela formula-
¢io discursiva do jornalismo servem para finalidades diferentes
daquelas consideradas préprias ao discurso cientifico. Além
de produzir efeitos de credibilidade, eles também servem para
produzir efeitos de dramatizacio e captar o leitor, caracteristica
intrinseca do discurso jornalistico. Este artigo tem como ob-
jetivo discutir a produgio da narrativa jornalistica com o uso
de recursos analiticos que transcendam a gramaticalizacio e a
atencao aos elementos técnicos canonicamente considerados da
captacio de dados, angulagio e edigio (ERBOLATO, 2002).
A narrativa convencional contribui para certa esquematizacio
dos fendmenos e colabora para a burocratizagio do processo de
produgio da noticia. Ao romper com este discurso, as editorias
de satde que vem se reproduzindo especialmente em publicagoes
de ampla tiragem, buscam provocar uma ruptura em abordagens
dogméticas vigentes, as quais se apresentam especialmente arris-
cadas quando se trata de divulgacio cientifica.

Os jornais populares sdo classificados por Mdrcia E. Amaral
(2006) como jornais vendidos geralmente em bancas a preco
acessivel e que se dirigem a classes populares. Como seu ptiblico
tem pouco hébito de leitura, esses jornais tém a necessidade de
seduzir o leitor cotidianamente. Uma de suas tdticas ¢ utilizar
recursos graficos, lingiiisticos e temdticos que os distanciem dos
jornais de referéncia ou de qualidade. Essa légica ¢ também capta-
da pelos estudos do tema que, segundo Itania Maria Mota Gomes
(2008), se referem ao jornalismo popular ao distingui-lo do de
referéncia. Assim, os valores simbélicos que movem o jornalismo
dito de referéncia e o jornalismo popular sio separados um do
outro, vicdrios da influéncia de duas grandes matrizes culturais
que grassaram no Ocidente, a racional-iluminista e a dramdtica.

Teorizando sobre a presenga da cultura popular na industria
cultural, Jesds Martin-Barbero (1987) caracterizou a matriz
simbdlico-dramdtica como uma matriz que nao se relaciona
a conceitos e a generalizagoes. A diferenca da matriz racional-
iluminista, ela se liga a imagens e situagoes, interpelando os
leitores pela subjetividade.

As matrizes culturais nos permitem pensar em como o jor-
nal popular atinge o seu publico. Segundo Patrick Charaudeau
(2006), o principio da emogao, que caracteriza a visada da capta-
Gio, faz com que a instincia mididtica encene o discurso da infor-
magdo, baseada nos apelos emocionais € no universo de crencas
que circulam na comunidade sociocultural de seus leitores, pois,
segundo o autor, as emogdes sdo socializadas na comunidade. O

fazer sentir refere-se a visada da capta¢ao, que procura persuadir



e seduzir o leitor que ainda nio foi conquistado pelo interesse da
mensagem. O autor analisa a situacdo desta visada nos veiculos
de comunicacio e chega a conclusao de que “[...] quanto maior
for niimero [de leitores] a atingir, principalmente quando nio
sd0 cativos a priori, menos os meios para atingi-los dependem de
atitude racionalizante.” (CHARAUDEAU, 20006, p.91).

A ponderagio de Charaudeau se aplica aos jornais populares,
que precisam captar pessoas que N4o possuem tanto interesse na
leitura. Amaral também relaciona as categorias de fazer saber ¢

de fazer sentir no universo dos jornais populares. Segundo ela,

Se a funcdo do jornal é ‘fazer saber’ e ‘fazer crer’, na imprensa
popular o ‘fazer sentir’ passa também a ser uma das atribuicoes
do jornal, mas ndo somente no sentido de produzir sensacdes a
qualquer custo, mas com a intengdo de seduzir o leitor com base
na nocao de pertencimento social (AMARAL, 2006, p.59).

A nogio de pertencimento social se retrata principalmente
pela distin¢do que o jornal popular tenta produzir em relagio ao
jornal de referéncia, para que o leitor se identifique nele.

Os diferentes recursos utilizados para produzir essa distingao
j& foram relacionados ao sensacionalismo. Para Mdrcia E Amaral
(2006), o termo caracteriza o grau mais radical de mercantili-
zagdo da informagio. O sensacionalismo, entio, se relacionava
aos veiculos que se dedicavam a provocar sensagdes por meio da
valorizacdo da cobertura policial e a utiliza¢io de fotos chocan-
tes, fontes e cores chamativas ¢ uma linguagem composta por
palavras chulas e girias, elementos que caracterizariam a matriz
melodramdtica.

2 A (Re)formulacao discursiva e o jornalismo
cientifico

Assuntos cientificos ganham cada vez mais espago nos
veiculos de comunicacio de massa e também nos destinados
ao publico mais popular, segundo nos relata Wagner Oliveira
(2007). A divulgagao de temas relacionados a ciéncia no jor-
nalismo se denomina jornalismo cientifico que, para Anelise
Rubleski (1993), vem a ser um somatério de caracteristicas da
divulgagio cientifica e do jornalismo. Por essa razao, Wilson da
Costa Bueno (2009a) define a atividade como um caso particular
de divulgagio cientifica.

O jornalismo cientifico poe em relacao os discursos cientifico
¢ jornalistico. As duas atividades sdo consideradas discursivas,
pois, conforme frisam Joseline Pippi e Adair Peruzzolo (2003),
representam grupos que detém formas préprias de se legitimar
entre seus pares e perante a sociedade. O discurso, para Peruzzolo
(2004), é um objeto de comunicagio entre enunciador e enun-
ciatdrio. Esses dois sujeitos se constituem através da mensagem

e entram em relacdo de comunicagio. Por isso, o discurso ¢é
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descrito pelo mesmo autor como um entre sujeitos, que mobiliza
subjetividades, marcas destes sujeitos.

Neste contexto, Lilian M. S. Zamboni (2001) afirma que a
divulgagio cientifica envolve um problema de comunicacio que
tem como objetivo a partilha do saber. Ela almeja levar a um pu-
blico amplo conhecimentos sobre ciéncia e, por isso, precisa “|...]
transformar em inteligivel para muitos a linguagem hermética e
dificil da ciéncia, entendida apenas por poucos.” (ZAMBONI,
2001, p.49).

O processo que ocorre na constitui¢io do discurso de di-
vulgacio cientifica é denominado por algumas nomenclaturas,
como reformulagio discursiva, recodificagio e transferéncia.
Bueno (apud CUNHA, 2008), por exemplo, utiliza o termo
recodificagio da linguagem cientifica para designd-lo. Segundo
ele, a recodificagio envolve a transposicio de uma linguagem
especializada em uma no especializada, com o intuito de permitir
que o contetido seja acessivel a um vasto puablico. Autores como
Pippi (2005) descrevem o processo como uma reformulagio
discursiva, que consiste em reformular a terminologia técnica
e hermética caracteristica do discurso cientifico para que esses
termos possam ser veiculados na midia.

A reformulagio discursiva, segundo Jacqueline Authier-Revuz
(2004), faz parte da atividade de vulgarizacio cientifica, e consiste
na reformulac¢io de um discurso-fonte (cientifico) em um discurso
segundo (jornalistico). No entanto, ao analisar o conceito de
Authier-Revuz, Zamboni (2001) faz algumas ressalvas quanto a
utiliza¢do do termo reformula¢io discursiva. De acordo com ela,
no jornalismo cientifico, o enunciador nao apenas reformula o
discurso cientifico, mas realiza um trabalho ativo de construcao

de um novo discurso, uma nova formulac¢io discursiva.

O discurso cientifico ndo deixa de entrar nessa nova configuracdo
enunciativa. Mas, em vez de ser o discurso-fonte, que, submetido
a operacoes de reformulacdo, dé origem a um discurso-segundo,
passa a ser concebido apenas como um dos ingredientes constantes
de producao da DC. Necessario, sem duvida, mas nao suficiente
(ZAMBONI, 2001, p.62).

Para explicar os outros ingredientes que fazem parte deste
novo discurso, Zamboni (2001) d4 o exemplo de que o jornalista,
quando faz uma matéria sobre algum tema cientifico, raramente
utiliza apenas um paper cientifico como fonte. Ele também usa
revistas cientificas, noticidrios de agencias de noticia, entrevistas
de outros especialistas da drea, relises de instituicoes, além de
outros artigos e reportagens de divulgacio cientifica.

O discurso cientifico, de acordo com Zamboni (2001),
manifesta-se nesta nova formagao por meio da heterogeneidade
discursiva e nio como parte essencial dela. Peruzzolo (2004) avalia

que a heterogeneidade é constitutiva de qualquer discurso, pois



! Charaudeau (2006) define a con-
digdo de finalidade como um dos
dados externos que operam no
discurso. A finalidade pode ser
dividida em quatro visadas: a inci-
tativa, a prescritiva, a informativa
e a de pdthos. Elas se combinam
em diferentes intensidades e nio
atuam separadamente.

um discurso ¢ sempre suportado por outros textos da sociedade,
ou seja, é um lugar de interdiscursividade. Mikhail Bakhtin
(1993) descreve essa propriedade como a dialogicidade interna
do discurso, que pée todos os discursos em didlogo constante,
ou s¢ja, faz com que palavras de outros discursos entrem em
contato entre si.

Para Pippi (2005), a interdiscursividade é uma integrante
necessdria na formacio discursiva do discurso jornalistico: “O
jornalismo existe apenas como um modus operandi de conectar,
relacionar, ligar discursos-outros advindos de diferentes formagoes
discursivas, originando um interdiscurso.” (PIPPI, 2005, p.57).
Assim, a interdiscursividade é o entrelacamento de diversos
discursos pertencentes a outras formagdes discursivas no fio de
um mesmo discurso.

No jornalismo cientifico, elementos do discurso cientifico
como o jargio cientifico aparece na nova formulagio discursiva
produzida. O jargao cientifico quando apropriado costuma valer-
se de categorias de dominio comum tanto quanto de expressoes
formularias, tomadas como férmulas consagradas que sintetizam,
adequadamente ou ndo, um conjunto de procedimentos ou um
conceito tedrico complexo e que costuma ser expresso em c6digo.
Essas categorias servem nesta nova formulagao discursiva para a
produgio de efeitos de sentido com vistas a um amplo consumo

desse discurso.

3 Visadas da informacao e da captacao

Como visto anteriormente, segundo conceitua Zamboni
(2001), na divulgacio cientifica hd a formulagiao de um novo
discurso, que ocupa elementos do discurso cientifico, pois é um
lugar de interdiscurso. No entanto, como vamos explicar neste
item, ao afastar-se do universo cientifico (do discurso cientifico)
e aproximar-se do publico leigo, um fator ¢ adicionado a nova
formulagao discursiva: suas finalidades mudam'.

No discurso mididtico, Charaudeau (2006) acredita que,
além da visada o fazer crer, (visada prescritiva) e do fazer saber
(visada informativa), outra visada entra em cena: a visada da cap-
tagio (ou visada do pdthos). Apesar de terem semelhancas quanto
A transmissdo de informacio, os discursos cientifico e jornalistico
se diferenciam pela intensidade desta outra componente.

Para fins de andlise, iremos nos deter na visada informativa e
de pdthos. A primeira, conforme conceitua Charaudeau (20006)
se refere A transmissio de informacio e lida com a finalidade
de fazer saber, ao buscar transmitir informagées com um grau
zero de espetacularizagio. Ela ¢ tida como uma visada central no
discurso cientifico e no jornalistico. Para Zamboni (2001), a circu-

la¢do de novos saberes e novos conhecimentos é um componente

Em Questao, Porto Alegre, v. 16, n. 1, p. 147-164, jan./jun. 2010.

-
(%]
-



Em Questao, Porto Alegre, v. 16, n. 1, p. 147-164, jan./jun. 2010.

152

intrinseco 2 atividade da ciéncia. Enquanto isso, as midias sdo
conceituadas por Charaudeau (2006) como drgaos especializados
na obtencio e publicizagio de informagdes ignoradas, ocultas ou
secretas. J4 a visada da capta¢io se relaciona com as estratégias
discursivas de enunciagio e de referencialidade.

Conforme j4 referimos, a visada da captacio ou do pdrhos
consiste em fazer sentir, ou seja, utiliza-se de recursos de drama-
tizagdo e encenagio da informacgio, que movem a afetividade do
leitor com o intuito de fazé-lo se interessar pelo texto. Charaudeau
(2006) afirma que, diferentemente do discurso cientifico (cujo
leitor é secunddrio, ou seja, jd se sup6e interessado pela pesquisa),
o discurso jornalistico necessita captar seus leitores. Para o autor,
essa necessidade se liga 4 16gica comercial dos veiculos de comuni-
cagio que precisam seduzir massas para sobreviver & concorréncia.

O discurso mididtico, entéo, é caracterizado por Charaudeau
(2006) como tensionado entre pélos contrdrios: as visadas da
informacio e da captagdo. Enquanto a primeira produz efeitos
de credibilidade, a segunda se liga a efeitos de dramatizagio da
informagdo para envolver o leitor. As visadas se configuram em
intensidades diferentes de acordo com as especificidades de cada

veiculo de comunicagiao. Como observa este autor,

Na tenséo entre os pélos de credibilidade e de captacdo, quanto
mais as midias tendem para o primeiro, cujas exigéncias sao as
da austeridade racionalizante, menos tocam o grande publico;
quanto mais tendem para a captacgdo, cujas exigéncias sao as da
imaginacdo dramatizante, menos crediveis serdo (CHARAUDEAU,
2006, p.92).

Ponderados os aspectos discursivos que constituem a formu-
lagdo do jornalismo cientifico, passamos & andlise de um didrio
popular de ampla circulagio no Rio de Janeiro. Trata-se do jornal
O Dia, integrante do grupo O Dia. O jornal surgiu em 1951 ¢ ¢

um dos mais tradicionais veiculos da grande imprensa brasileira.
4 Analise do corpus do diario O Dia

Segundo Oliveira (2007), algumas caracteristicas definem o
jornal O Dia como popular, como: o preco, a venda em bancas
como principal fonte de receitas e a utilizagao de estratégias como
promogoes e distribuicdo de brindes para captar seus leitores — a
maioria das classes C, D e E. Objeto de estudo desta pesquisa, o
jornal O Dia, por exemplo, possui uma editoria fixa denominada
Saiide, que aparece ao lado de outras editorias caracteristicas do
jornalismo popular, como esportes, policia, servigos e entrete-
nimento.

O corpus selecionado para a andlise é composto de treze
matérias da editoria de saide do més de junho do jornal O Dia.
Embora nio sejam do mesmo tamanho, as matérias sao todas de

divulgacao cientifica, ou seja, se originam de pesquisas cientificas.



A partir de leitura dos autores referidos, optou-se pela adogio das
seguintes categorias para a andlise:

a) jargdo cientifico;

b) precisao/exatidao;

¢) neutralidade/ afastamento e

d) fontes.

Num segundo momento, aprofundou-se a andlise através
das estratégias discursivas utilizadas e os efeitos de sentido que as
categorias cientificas pretendem causar. Peruzzolo (2004) destaca
algumas estratégias investidas pelo enunciador para entrar em
comunica¢io com o enunciatirio, o qual ira consumir os sentidos
produzidos pelo texto. Foram analisadas trés estratégias utilizadas
pelo enunciador:

a) de enunciacio;

b) de referencialidade e

c) de tematizacio.

Por ultimo, relacionamos o envolvimento destas estratégias
com os efeitos de dramatizacio (visada da captacio) e de credibili-

dade (visada da informacio), destacadas por Charaudeau (20006).

4.1 Jargao cientifico

Pippi e Peruzzolo (2003) definem o jargao cientifico como
termos especificos do universo cientifico que especializam tanto
o enunciador como o enunciatdrio da mensagem, pois, para
entendé-los, é preciso ter um conhecimento especifico sobre
a drea. Os termos cientificos reduzem o 4mbito de sentido da
mensagem, pois sio entendidos apenas pelo publico especiali-
zado e as vezes nio sao inteligiveis para o publico em geral. J4
existem publicagdes que decodificam a linguagem cientifica,
transformando-a numa linguagem mais acessivel ao publico leigo,
mas, mesmo assim, alguns termos cientificos ainda aparecem nas
matérias jornalisticas.

O jargdo cientifico aparece predominantemente nas matérias
sobre satide do jornal O Dia. Das treze matérias analisadas, oito
possuem termos cientificos, enquanto cinco no os tém. Mesmo
assim, a quantidade de termos cientificos que aparecem é minima,

sendo que em cada matéria aparece um ou dois termos diferentes,
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Figura 1 - A exploragao do jargao cientifico
Fonte: O Dia, 13 jun. 2009

4.2 Precisao/exatidao

Pippi e Peruzzolo (2003) destacam que o discurso cientifi-
co busca caracterizar-se por sua precisio ¢ exatiddo. A prépria
aplicagao de uma metodologia cientifica demonstra o rigor e a
objetividade que se estendem até a redagao cientifica, a qual deve
ser clara e concisa.

Nas matérias jornalisticas, a precisdo e exatiddo cientificas
sao exemplificadas por meio da explicacio de como a metodo-
logia da pesquisa foi aplicada ou afirmacio de dados numéricos
quantificando os resultados. Na andlise, percebe-se que a maioria
das matérias (7) utiliza dados para dar credibilidade ao que estd
sendo dito e trazer informacdo para o leitor. Eles aparecem ao

longo do texto (na maior parte das matérias) ou em quadros fora

do texto, acrescentando informagées (Figura 2).
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Figura 2 - Dados numéricos representam precisao/exatidao
Fonte: O Dia, 23 jun. 2009
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4.3 Neutralidade/afastamento

Uma das marcas do discurso cientifico é pretender utilizar-se
de uma linguagem que se mostra objetiva e imparcial. Pippi e
Peruzzolo (2003) destacam que o pesquisador, ao organizar seu
texto, procura mantet-se afastado dele, utilizando a linguagem
na terceira pessoa e evitando usar expressoes autorais. Para estes
autores, trata-se de estratégias de afastamento, as quais dao a
impressao de que o pesquisador é apenas um ente que organiza
linguisticamente um conhecimento pré-existente.

Em relagao ao afastamento/proximidade do pesquisador, na
andlise do corpus de treze matérias do Jornal O Dia, constatou-
se que as marcas de proximidade do cientista com a pesquisa
predominam em seis matérias. Em quatro matérias, as marcas
de afastamento e proximidade estao igualmente presentes e, em
apenas trés matérias, as marcas de neutralidade/afastamento se
sobrep6e a marcas de proximidade (Figura 3).

Marcas de proximidade do pesquisador predominam, por
exemplo, nas matérias dos dias 3 ¢ 13 de junho. Na primeira, o
titulo jd anuncia a relagio dos cientistas com a pesquisa, a qual
perdura ao longo do texto: “Cientistas do Rio criam presunto
magro” (grifo nosso). No discurso direto do professor Fibio da
Costa Henry, por exemplo, pode se perceber um juizo de valor do
pesquisador ao falar sobre o produto criado: ““O sabor nio fica
comprometido ¢ o produto é mais saudével’, diz” (grifo nosso).

A matéria do dia 26 de junho (“Catarata: poucas cirurgias”)
¢ um dos poucos exemplos que afasta o pesquisador da pesquisa
relatada. As marcas de neutralidade/afastamento incluem o uso
das entidades que realizaram o estudo como sujeitos e o verbo
impessoal, eximindo o pesquisador de ter feito a pesquisa. Na
matéria, o enunciador utiliza a pesquisa como sujeito. (“[...] revela
a pesquisa da Universidade Federal de Sao Paulo (Unifesp)”) e
o verbo impessoal (“No estudo, com 4.224 pessoas acima de 50

anos, concluiu-se [...] (grifo nosso)”).
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Figura 3 - Marcas de neutralidade/afastamento do pesquisador em

relacdo a pesquisa relatada
Fonte: O Dia, 26 jun. 2009

4.4 Fontes

De acordo com Pippi e Peruzzolo (2003), o texto cientifico
sustenta utilizar-se da intertextualidade explicita para mostrar suas
fontes, ou seja, explicita no texto os referentes que fundamen-
tam o estudo. E como se deixasse explicito que outros estudos
e cientistas fundamentaram aquela pesquisa, que tem todo um
saber construido anteriormente.

Na maioria das matérias analisadas, as fontes oficiais (au-
torizadas para falar sobre as pesquisas) predominam. Das treze
matérias do corpus, todas utilizaram ao menos uma fonte oficial,
ou seja, um pesquisador. Como sio matérias que tratam de
pesquisas cientificas especificas, a maioria (oito matérias) utiliza
como fontes apenas os préprios pesquisadores que realizaram
os estudos. Trés matérias utilizaram, além dos pesquisadores da
pesquisa, outros pesquisadores como fontes.

No corpus de treze matérias analisadas, apenas duas utilizaram
pessoas comuns como fontes, além dos pesquisadores. Foram as
matérias dos dias 21 de junho (“A dor ¢ a delicia de ser o que ¢”)
e 22 de junho (“Brasileiro consome pouco leite”). Seu objetivo
era ilustrar e confirmar o resultado da pesquisa por meio de de-
poimentos populares. Além de serem maiores do que as outras,
elas utilizam também fotos descontraidas para ilustrar matéria e
captar a atengio do leitor.

A matéria do dia 21/ de junho relata a relacdo entre beleza
e sexo nas classes populares ¢ médias. Além de ter como fontes
uma ginecologista, um psiquiatra e a coordenadora da pesquisa,
a matéria utiliza depoimentos de uma diarista, uma ambulante,
uma cantora de forré e uma ex-bailarina cldssica para ilustrar e
comprovar nao-cientificamente o resultado da pesquisa descrita

(Figuras 4 ¢ 5).
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Peruzzolo (2004) define como estratégias de enunciagao a

posigao que o enunciador constréi para si no discurso. Elas apa-
recem como marcas do enunciador que, dependendo do efeito
que deseja produzir, ora escolhe a neutralidade/afastamento do
que estd sendo dito, ora escolhe a proximidade.

No corpus analisado, as marcas de enunciagdo que afastam
o enunciador do texto sdo predominantes justamente por se
tratarem de matérias jornalisticas que buscam causar o efeito de
sentido de objetividade. A presenca da terceira pessoa e do passado
(como marcas de afastamento) s3o constantes principalmente
para descrever quem realizou a pesquisa e como a pesquisa foi
feita (sua metodologia).

Na matéria do dia 13 de junho, por exemplo, predominam
marcas de afastamento do enunciador, como no titulo na terceira

pessoa (“Ciéncia comprova que o amor é cego”) € o uso do verbo
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e de marcas do passado (“Mas ontem, durante o 5° Congresso
Brasileiro do Cérebro, Comportamento e Emogoes, em Gramado
(RS), pesquisadores comprovaram [...] (grifo nosso))”.

As marcas de proximidade do enunciador aparecem em me-
nor quantidade. O uso do tempo no presente (principalmente
quando se relata o resultado da pesquisa) e alguns juizos de valor
exemplificam isso. Algumas marcas de proximidade do enuncia-
dor com o texto aparecem, por exemplo, na matéria do dia 13 de
junho (“Vida sexual de bactéria prejudica o ser humano”). No
pardgrafo final, hd um juizo de valor do enunciador: “Os dados
sdo importantes para tentar combater o micro-organismo [...]”
(grifo nosso). Como o juizo de valor nio aparece em citagoes
diretas ou indiretas, quem garante a importincia dos dados da
pesquisa ¢ o préprio enunciador.

A utilizacio de fontes, por meio do discurso indireto e dire-
to, funciona como estratégia de enunciagio. Segundo Peruzzolo
(2004), a0 mesmo tempo em que se ancora o texto a alguém
que diz algo, o discurso direto afasta o enunciador do que estd
sendo dito. Essa relagao de afastamento, por exemplo, fica clara
no discurso direto do professor Fébio da Costa Henry: ““O sabor
nao fica comprometido e o produto é mais sauddvel’, diz”. O
enunciador exime-se da responsabilidade do que estd sendo dito

e produz efeitos de sentido de objetividade.

4.6 Referencialidade

De acordo com Peruzzolo (2004), as estratégias de referen-
cialidade pretendem produzir um efeito de realidade, atrelando
o dito a pessoas, espagos geograficos conhecidos, datas, fatos
histdricos, fotografias, simulacoes computacionais reconhecidas
pelo enunciatdrio como existentes. O enunciador apoia o seu
texto sobre sentidos ji experimentados pelo leitor e que, por-
tanto, seriam reais. Pois, como analisa Peruzzolo, jd que “se os
personagens, os locais, os momentos sio reais, sdo fatos, entao
o texto também ¢ verdadeiro”. (PERUZZOLO, 2004, p.166)

Em alguns casos, a utiliza¢io de jargdes cientificos explicados
ou simplificados tenta aproximar o que estd sendo dito do mundo
do leitor, de suas experiéncias. As estratégias relacionadas aos ter-
mos cientificos aparecem, por exemplo, na matéria do dia 26 de
junho, em que o enunciador escolhe utilizar o termo “mosquito
da dengue” (j4 assimilado pelo leitor, ou seja, j4 experimentado
como real) a usar o nome cientifico da espécie, o qual talvez fosse
de dificil entendimento para o enunciatédrio.

Os dados numéricos também se aproximam das estratégias
de referencialidade, pois, comprovam que a pesquisa ¢ real e foi

testada e tentam convencer o enunciatdrio da sua validade. A



matéria do dia 10 de junho (“Queijo ralado com excesso de sal”)
utiliza a precisio/exatidao ao relatar quais marcas de queijo que
foram testadas. Ao citd-las, o enunciador utiliza estratégias de
referencialidade que aproximam a pesquisa do universo do leitor
e faz com que este reconhega as marcas de queijo ralado como
reais, legitimando a pesquisa abordada na matéria.

As fontes oficiais também aparecem como estratégias de
referencialidade. Ao citar nomes de pesquisadores que trabalham
em institutos reconhecidos (Universidade Estadual do Norte
Fluminense, de acordo com a médica Carmita Abdo, da USP,
neurologista André Palmini, da Faculdade de Medicina da PUC
do Rio Grande do Sul) ou mesmo nomes de instituicoes legiti-
madas (Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria— Embrapa,
Ministério da Satde, Organizacio Mundial da Satde - OMS),
o enunciador produz efeitos de realidade, pois o enunciatdrio as
reconhece como reais, crediveis.

A estratégia de referencialidade também estd presente nas
matérias que utilizam como fontes pessoas comuns. Ao abordarem
pessoas comuns, elas fazem com que o enunciatdrio reconheca
as pessoas como existentes e, por isso, acredite no que estd sendo

dito.

4.7 Tematizacao

Para Peruzzolo (2004), as estratégias de tematizacio constro-
em uma teia de percursos temdticos, que disseminam valores na
narrativa. O discurso, entdo, ¢ uma multiplicidade de temas, ou
seja, de valores de conduta disseminados pelo enunciador para
o enunciatdrio desvendar.

Ao explicar os jargoes cientificos, o enunciador utiliza estraté-
gias de tematizagdo para simplificar a linguagem cientifica e seus
termos técnicos. Algumas vezes, o enunciador coloca expressoes
personificadas para descrever as pesquisas, como nas matérias
do dia 13 de junho: “Ciéncia comprova que amor é cego” (grifo
nosso) e “Vida sexual de bactéria prejudica ser humano” (grifo
nosso).

As estratégias de tematizagdo também podem ser conferidas
em como o enunciador utiliza dados numéricos. Em seis matérias,
por exemplo, além de trazer informagées sobre a pesquisa, os
dados servem para contextualizd-la. Um exemplo é a matéria do
dia 13 de junho intitulada “Vida sexual de bactéria prejudica o
ser humano”. Nela, os dados aparecem principalmente no final
do texto e justificam a relevincia da pesquisa enunciada. “[...]
matando um milhao de pessoas no mundo por ano. De 1930
tipos de pneumococo, 368 possuem material genético originado

de vdrias espécies diferentes” (grifo nosso).
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Em relagio as fontes, as estratégias de tematizagio utilizam
pesquisadores como fontes em todas as treze matérias do corpus. A
maioria das matérias tem apenas os préprios pesquisadores como
fontes. Nestas, elas aparecem como autoridades responsdveis a
falar sobre o tema. E como se a pesquisa ndo se fundamentasse
em outros estudos e como se nio houvesse outros cientistas da
drea que pesquisam o0 mesmo tema.

Quando aparecem outros pesquisadores que nao fazem parte
da pesquisa como fontes, estes apenas complementam o ponto
de vista da pesquisa. Um exemplo é a matéria do dia 13 de junho
(“Ciéncia comprova que amor é cego”), em que dois pesquisadores
sdo citados para explicar como funciona o cérebro de um apai-
xonado. Segundo Charaudeau (2006), os demais pesquisadores
desempenham um papel de reforco, de confirmagio da verdade
da pesquisa apresentada. Isso produz um efeito no enunciatdrio
de que a pesquisa relatada nio ¢ passivel de questionamentos. E
como se a ciéncia fosse neutra e seus resultados absolutos, nao
sendo objeto de interesses diversos.

5 Matrizes culturais e visadas da captacao e
informacao

A visada da captagio utiliza recursos como quadros, man-
chetes e fotos para atrair a atengio do leitor. Nas manchetes,
geralmente aparecem palavras impactantes, atraentes. No jornal
O Dia, avisada de captagdo concentra-se nos titulos das matérias,
j& que a utilizacao de quadros e fotos ¢ pouco usual. Talvez isso
aconteca devido ao tamanho das matérias, pois boa parte delas
nao chega a ocupar nem meia pdgina do jornal.

Como a visada da captagio ¢ dificil de ser medida, ja que ela
aparece em todos os produtos jornalisticos, utilizamos a no¢io de
matriz cultural de Martin-Barbero (1987) para abordar a visada
de captagio no jornal O Dia. Por ser um jornal direcionado
ao publico popular, presume-se que o veiculo utilize bastantes
recursos da matriz melodramadtica — ligada, de algum modo, aos
recursos dramatizantes presentes na visada da captagio.

Ao discorrer sobre as matrizes culturais, Amaral (2006) co-
menta que a matriz melodramdtica tem sua origem no folhetim
e se relaciona a noticias fait divers, ou seja, noticias sem maiores
repercussoes que trazem informacdes apenas no Ambito da curiosi-
dade. Segundo Charaudeau (2006), sao as matérias ditas curiosas,
que se aproximam mais da visada da captagio. Das treze matérias
analisadas, apenas cinco ofereceram informacoes Uteis para a
vida do leitor. Em quatro destas, as pesquisa cientificas relatadas
trouxeram dados que denunciam alguma situagio (o brasileiro
que consome pouco leite, o virus HPV que atinge 50% das jovens

do Rio, o queijo ralado de algumas marcas tem excesso de sal ou



a cirurgia de catarata no Brasil se restringe a poucos). Na tltima
matéria, do dia 21 de junho (“A dor e a delicia de ser o que ¢”
o enunciador nao denuncia nenhuma situagao e apenas apresenta
informagdes Uteis para o leitor, no quadro “Para se soltar”, em
que aparecem dicas de um sexdlogo.

Em outras quatro matérias, o enunciador aproxima a pesquisa
do universo do leitor, mas nao apresenta dados que possam ser
aplicados concretamente na vida dele. Um exemplo é a matéria
do dia 13 de junho (“Ciéncia comprova que o amor é cego”),
em que os hormdnios que atuam no cérebro durante a paixio e
0 amor sio explicados. Outro exemplo ¢ a matéria do dia 24 de
junho (“Nova esperanca contra o cAncer” (grifo nosso)). A matéria
criar expectativas para o leitor (ao usar o adjetivo ‘zova’ no titulo
e, no texto, apenas citar ‘pode possibilitar’).

Algumas outras matérias deixam vago o possivel beneficio
que a pesquisa cientifica traz para a vida do leitor. Sio as matérias
dos dias 13 de junho (“Vida sexual de bactéria prejudica o ser
humano”) e 3 de junho (“Cientistas criam presunto magro”).
Embora tragam os beneficios vislumbrados da pesquisa, nio o
ligam diretamente a vida do leitor. O primeiro estudo é impor-
tante para conter os avancos de certas doencas que, por enquanto,
nao podem ser controladas pelos leitores, e o segundo produziu
um presunto mais magro, mais sauddvel, mas que ainda nao estd
no mercado.

Ainda hd matérias que nio aproximam a pesquisa da realidade
do leitor e, por isso, se caracterizam como curiosidades cientificas
abordadas pelo jornal. Um exemplo ¢ a matéria do dia 11 de
junho (“Pai prefere filho que € a sua cara”). O enunciador nao
contextualiza a pesquisa e nio a aplica no dia-a-dia do leitor. Po-
demos colocar as matérias que aproximam vagamente o leitor do

universo da pesquisa e as que ndo aproximam na mesma categoria.

6 Consideracoes finais

Como ¢ preciso captar a aten¢do de um publico nio acos-
tumado 2 leitura de textos cientificos, o jornal popular O Dia
¢ tensionado entre a produgio de efeitos de credibilidade e de
dramatizagio e tende a utilizar-se de recursos de dramatizacio
da informacio para captar seus leitores. Enquanto o jornalismo
padrio trabalha com um discursividade calcificada, o jornalismo
popular necessita seduzir um publico novo. Vdrias manobras
podem ser detectadas. Dentre elas, aquelas ligadas aos efeitos de
credibilidade (visada da informacao) e de realidade sio caracte-
risticas do discurso jornalistico e, no jornal O Dia, registram-se
como as mais marcantes. Os efeitos de credibilidade sio produ-
zidos pelas categorias de fontes, precisio/exatidio e neutralidade/

afastamento. Ao utilizar cientistas como fontes, o enunciador
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legitima a pesquisa e lhe confere credibilidade. Assim também
acontece com os dados numéricos utilizados ao longo do texto
e com a aproximagao do pesquisador do estudo relatado. Quan-
do os dados numéricos nio aparecem a pesquisa parece perder
credibilidade.

Apesar de ser uma caracteristica comumente utilizada pelo
jornalismo e presente em excesso nos jornais populares, as estra-
tégias relacionadas a visada da captagio aparecem timidamente
nas matérias do jornal O Dia. As categorias de precisio/exati-
dio, jargao cientifico e fontes atuam na produgio de efeitos de
dramatiza¢io. Quando aparecem em quadros e manchetes, os
dados numéricos pretendem chamar a aten¢ao do publico e assim
também acontece quando aparecem fontes populares (em apenas
duas matérias) e jargoes cientificos explicados ao longo do texto.

No jornal O Dia, a visada da captagio se relaciona fortemente
com os jargdes cientificos utilizados nas matérias que, ao serem
explicados, sao vinculados a termos da vida cotidiana do leitor,
inserindo, assim, a pesquisa no seu universo. O enunciador
utiliza-se de estratégias discursivas de tematizagio para captar
e envolver seus leitores e aposta na oposi¢ao entre a linguagem
especializada dos cientistas ¢ a linguagem coloquial prépria dos
leitores do jornal.

Por pertencer ao segmento do jornalismo popular, O Dia
possui influéncias da matriz cultural melodramdtica, principal-
mente nos seus titulos, em que figuras de linguagem e termos
concretos sdo utilizados. Mesmo assim, as matérias nao possuem
apelo sensacionalista, pois, embora sirvam para seduzir, os termos
tém o intuito de aproximar a ciéncia do universo do leitor antes
de provocar sensagoes gratuitas.

Os recursos de captacio do leitor sdo pouco explorados pelo
jornal O Dia, que poderia utilizar mais fotos e fontes populares.
A matéria do dia 21 de junho (A dor e a delicia de ser o que é) é
um exemplo de que se pode utilizar recursos visuais e fontes po-
pulares sem deixar a matéria vulgar. Além de atrair o leitor para o
texto, esses recursos ajudariam aaproximar as pesquisas cientificas
do universo dos leitores. A formulagio jornalistica da atividade
cientifica supde que o leitor vé a ciéncia como algo distante, feita

por cientistas renomados e que nio tem aplicagio na vida real.

Discursive formulation in scientific
journalism: the construction of captation

target in a popular newspaper

ABSTRACT

The paper reports an analysis about discursive formulation ope-
rated in scientific discourse to produce journalistic discourse. By
the application of scientific discourse categories, such as scientific
jargon, precision/accuracy, neutrality/removal and sources it was



possible to point how the selected corpus of thirteen news about
health of a popular newspaper is characterized. Categories were
related to discursive strategies as enunciation, referentiality and
thematization to verify if they produce credibility effects (infor-
mation target) or dramatization effects (captation target). Results
are that the popular newspaper uses melodramatic matrix and
jargon simplification as strategy of captation and seduction of
their readers.

KEYWORDS: Scientific journalism. Discourse. Cultural matrices.
Popular journalism.

La formulacion discursiva en el periodismo
cientifico: la construccién de la visada de
captacion en un diario popular

RESUMEN

El articulo relata un andlisis sobre la formulacién discursiva
operada en el discurso cientifico bajo el propésito de producir
el discurso periodistico. A través de la aplicacion de categorias
del discurso cientifico en tanto que la jerga cientifica, la preci-
sién/exactitud, neutralidad/alejamiento y fuentes se hizo posible
apuntar como se caracteriza el corpus seleccionado de trece
materias de salud de un diario popular. Las categorias fueron
relacionadas con las estrategias discursivas de la enunciacion,
la referencialidad y la tematizacion de forma a verificar se ellas
producen efectos de credibilidad (visada de la informacién) o de
la dramatizacién (visada de la captacién). Se llegé al resultado de
que el periddico popular se utiliza de la matriz melodramatica y
de una simplificacién de la jerga cientifica en tanto que estrategia
de captacion y de seduccion de sus lectores.

PALABRAS CLAVE: Periodismo cientifico. Discurso. Matrizes
culturales. Periodismo popular.
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