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EXPLORANDO LA COMBINACION DE LENGUAJE E IMAGEN:
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Resumen: El objetivo de este trabajo es ofrecer algunas reflexiones acerca de la metafora
multimodal que, Gltimamente, se ha convertido en un area de creciente interés investigativo.
Mientras la metafora monomodal se produce en un solo modo de representaciéon (por
ejemplo, la metéfora verbal), la metdfora multimodal se construye por correspondencias entre
los dominios pertenecientes a diferentes modalidades. Por consiguiente, en primer lugar, se
aclara el concepto mismo de metafora multimodal, acufiado por Forceville (1996, 2008, 2009),
asi como se alude a sus posibles modalidades de representacion. En segundo lugar, se presta
especial atencion a la estructura y las caracteristicas de metaforas multimodales verbovisuales,
es decir, estas que resultan de la interaccion entre elementos lingtiisticos (narracién verbal)
e icdnicos (narracion visual). A continuacidn, se hace referencia a la vifieta de prensa, en otras
palabras, al género del periodismo de opinién que codifica el discurso verbal y visual, cuya
finalidad reside en proporcionarnos una vision critica y/o humoristica de algtin aspecto dela vida
politica, social o cultural. Resulta incuestionable que el género escripto-iconico, representado
por las vinetas periodisticas, es un ejemplo por excelencia de la metdfora multimodal. Por
ende, se ofrece una descripcion detallada de diez vifietas periodisticas extraidas de las paginas
de opinién de la versién digital de EI Pais, haciendo también hincapié en la representacion
de los dominios fuente y meta en términos de interaccién metaférico-metonimica.

Palabras clave: metafora, metonimia, modalidad, vifieta de prensa, lingiiistica cognitiva

Title: Exploring The Combination of Language and Image: The Multimodal Metaphor

Abstract: The aim of this paper is to present some reflections concerning the multimodal
metaphor, which has recently turned into a topic of growing scientific interest. The monomodal
metaphor presents itself only as one means of representation (for example, verbal metaphor), while
the multimodal metaphor consists of connections among domains belonging to different modes
of representation. First of all, the concept of the multimodal metaphor introduced by Forceville (1996,
2008, 2009) and the possible modes of representation are explained. The second part of the paper
concentrates on the structure and the characteristics of verbo-visual multimodal metaphors, that
is, those that come as a result of interaction between linguistic (verbal narration) and iconic (visual
narration) elements. Afterwards, the author discusses the newspaper cartoon, in other words, a type
of opinion journalism which encodes verbal and visual discourse that intends to provide a critical
and/or humorous vision of an aspect of political, social or cultural life. The analysis leaves no doubt
that the verbo-visual genre, represented by newspaper cartoons, is a great example of the multimodal
metaphor. Therefore, the paper presents a detailed description of ten newspaper cartoons taken from
the opinion section of the digital version of the El Pais giving also emphasis to the representation
of the source and target domains in terms of metaphorical-metonymical interaction.
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114 Magdalena Sedek

Desde las tres ultimas décadas se ha venido desarrollando el estudio de la metafora
y de la metonimia en el marco de la teoria cognitiva del lenguaje, la cual busca activa-
mente las correspondencias entre el pensamiento conceptual, la experiencia corpdrea
y la estructura lingiiistica. Resulta incuestionable que gran parte de los analisis realiza-
dos dentro del paradigma de la lingiiistica cognitiva se han enfocado, exclusivamente,
en las manifestaciones lingiiisticas de metaforas conceptuales. No obstante, partiendo
de la idea de que “la metafora no es solamente una cuestién del lenguaje, es decir, de pa-
labras meramente” (Lakoff y Johnson 1998: 42), sino que impregna el sistema concep-
tual humano, se la considera una estructura cognitiva esencial para nuestra comprension
de la realidad. De acuerdo con la opinion de Lakoff, queda claro “that locus of metaphor
is thought [...], that metaphor is a major and indispensable part of our ordinary, con-
ventional way of conceptualizing the world, and that our everyday behavior reflects our
metaphorical understanding of experience” (2006: 186). En consecuencia, la metafora es
un fenémeno tan ubicuo y corriente que puede expresarse a través de los mas diversos
modos semiéticos, frecuentemente en coexistencia.

Como observa Forceville, las investigaciones centradas solamente en la presencia
de metaforas conceptuales que dependen, casi exclusivamente, de los patrones detecta-
bles en metaforas verbales conllevan gran peligro (2009: 21). Hay que apuntar que, para
validar la idea de que las metaforas se expresan por el lenguaje, frente al convencimiento
de que son necesariamente de naturaleza lingiiistica, es imprescindible demostrar que
las metaforas pueden producirse tanto de manera no verbal y multimodal como pura-
mente verbal. Cabe afiadir que una concentracion exclusiva o predominante en las ma-
nifestaciones verbales de la metafora, corre el riesgo de hacer caso omiso a aquellos
aspectos de la metafora que puedan ocurrir inicamente en representaciones no verba-
les y multimodales. Asi pues, la incorporacion de otras modalidades al campo de estu-
dio de la metafora resulta provechosa y hoy en dia parece cobrar importancia, ante todo,
en los analisis del discurso periodistico y publicitario.

METAFORA MULTIMODAL

La combinacioén, por un lado, de los supuestos de la teoria cognitiva de la metafora y,
por otro, de los conceptos elaborados en la investigacion sobre la multimodalidad pa-
rece ser una interesante perspectiva metodoldgica. En opinién de Pardo Abril, “a par-
tir de la investigacion sobre la metafora, como un fenémeno anclado al lenguaje, se han
transformado y dinamizado las investigaciones que pueden llegar a proporcionar una
nueva comprension de la experiencia humana, y dar un nuevo significado a las activi-
dades” (2012: 42). El uso de las mismas herramientas para estudiar los mensajes verbales
y no verbales metaféricos, estriba en la creencia de que la metafora es un fenémeno pu-
ramente mental que se manifiesta solo secundariamente en el lenguaje. Aunque el grue-
so de la investigacion hasta ahora ha correspondido a la metafora verbal, recientemente
un numero creciente de estudios se ha dedicado a otros tipos de esta, entre ellos desta-
can la metafora visual (pictérica) y la metafora multimodal.
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El concepto mismo de metafora multimodal, segtin la definicién propuesta por For-
ceville, se entiende como metafora en la cual los dominios fuente y destino estan re-
presentados o sugeridos por al menos dos sistemas de signos —de los que uno puede
ser el lenguaje-, o por modos de percepcion diferentes (2008: 463). En otras palabras,
“multimodal metaphor is constituted by a mapping, or blending, of domains from dif-
ferent modes” (Koller 2009: 46). Sin embargo, de acuerdo con las aclaraciones de For-
ceville, cabe poner de relieve que las metaforas multimodales son aquellas cuyo destino
y origen son representados exclusiva o predominantemente en diferentes modos (2009:
24). Los términos “exclusivamente” y “predominantemente” son indispensables en di-
cha definicién, puesto que las metaforas no verbales tienen destinos y/o fuentes que re-
sultan simultaneamente de mas de un modo. Algunos investigadores proponen incluso
ampliar la definicién mencionada y abarcar bajo el nombre de metafora multimodal to-
das las instancias de metafora en las que el origen y el destino aparecen exclusiva, pre-
dominante o parcialmente en diferentes modos (cf. El Refaie 2009: 191).

En lo que atafie a la nocién bastante polémica de modo, se lo define como un sistema
de signos interpretables por procesos de percepcion especificos enumerando los siguien-
tes tipos: (1) lenguaje escrito; (2) lenguaje hablado; (3) imagenes estaticas y en movimien-
to; (4) musica; (5) sonido no verbal; (6) gestos; (7) olfato; (8) gusto; (9) tacto (cf. Forceville
y Urios-Aparisi 2009: 4; Forceville 2009: 23).

De lo expuesto hasta aqui, en primer lugar, resulta evidente que existe una divisiéon
bastante nitida entre metaforas monomodales y metaforas multimodales. “[SJon meta-
foras monomodales aquellas que se manifiestan en una unica modalidad de informacion
como las metaforas verbales, las metéaforas visuales o las metéaforas olfativas” (Ortiz 2010:
101). En cambio, las metaforas multimodales son las que aparecen en distintas modali-
dades tales como, por ejemplo, las metaforas audiovisuales o verbovisuales.

En segundo lugar, cabe resaltar que aunque las metéforas multimodales comparten
muchas de las caracteristicas de las metaforas puramente verbales, también se diferen-
cian de ellas en algunos aspectos (cf. Forceville 2008: 463):

- tienen un alto grado de especificidad resultante de su inmediatez perceptiva;

- tienen formas de establecer las correspondencias entre la fuente y la meta determina-
das por modalidades especificas;

- son mas faciles para reconocer a través de las lenguas y culturas, ya que no dependen
(exclusivamente) de los cddigos lingtiisticos;

- tienen un impacto emocional mas fuerte que las metaforas verbales.

Por tltimo, es conveniente mencionar que los estudios sobre la metafora multimodal han
surgido, fundamentalmente, en el &mbito del cine (metafora cinematica: Whittock 1990;
Carroll 1994, 1996; Rohdin 2009; Forceville 2005; Eggerstsson y Forceville 2009) y de la pu-
blicidad (metéfora visual o pictérica: Forceville 1994, 1996, 2000, 2007; Philips 2003; Ve-
lasco-Sacristan y Fuertes-Olivera 2004, 2006; Koller 2009; Caballero 2009; Urios-Aparisi
2009). Las investigaciones se han centrado, asimismo, en las caricaturas editoriales poli-
ticas (EI Refaie 2005, 2009; Forceville 2005; Schilperoord y Maes 2009; Negro Alousque
2013), lenguaje enoldgico (Amoraritei 2002; Caballero y Sudrez-Toste 2008, 2010), len-
guaje hablado acompaniado de gestos (Cienki 1998, Miiller 2004), arte y disefio (Cupchik
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116 Magdalena Sedek

2003, Van Rompay 2005; Shinohara y Matsunaka 2009) o musica y sonido (Zbikowski
2009). Ademads, como sefiala Pardo Abril, “la teoria de la metafora multimodal se ha de-
sarrollado en paralelo con los cambios discursivos anclados en la globalizacién” (2012: 41).

METAFORA MULTIMODAL VERBOVISUAL

Como ya ha sido indicado, la construccién de metaforas multimodales es un proce-
so de fusion signica cuya elaboracion de significado solo es posible en la coexistencia
y en la relacion entre dos o mas modos. A la luz de esta ultima constatacion, resulta ob-
vio que las metaforas multimodales en su variedad verbo-pictérica, que de todos los ti-
pos de metafora multimodal han llamado mas atencion, derivan de la interaccion entre
elementos lingiiisticos (narracién verbal, por ejemplo, onomatopeyas, didlogos, comen-
tarios) e iconicos (narracion visual, por ejemplo, dibujo, fotografia, composicion grafica).

Segun Forceville (1996), en la primera de sus clasificaciones, las metaforas verbo-
visuales (verbo-pictoricas) caben dentro de la categoria de metaforas pictoricas junto
con las metaforas contextuales (en las que un objeto se metaforiza debido al contexto
visual en el que estd colocado), hibridas (donde dos objetos que normalmente funcio-
nan como entidades distintas se combinan fisicamente en un solo gestalt) y simil picto-
rico (en el que dos objetos estan representados en su totalidad de tal manera que tienen
un aspecto similar en forma, posicion, color, funcion, etc.). En su estudio posterior, For-
ceville (2008) presenta ya una division en metaforas monomodales —visuales o pictdricas—
y multimodales, donde la variante verbovisual se inscribe en el segundo tipo. La ultima
propuesta del investigador (Forceville 2009) supone que la metafora verbo-pictérica siem-
pre es codificada visualmente y, ademas, en forma verbal.

Tomando en consideracion las metaforas en cuya produccion y distribucion se propo-
nen articulando lengua e imagen, parece oportuno desarrollar el presente analisis sirvién-
dose de ejemplos de vifietas periodisticas espanolas. No obstante, antes de llevar a cabo
dicho analisis, es necesario aclarar qué es una vifieta y cuales son sus rasgos definitorios.

VINETA DE PRENSA COMO GENERO PERIODISTICO DE OPINION

El término vifieta', una unidad narrativa espacio-temporal, se define como “imagen (o serie
breve de imagenes) que se publica en un medio de comunicacion, optativamente acompa-
nada de texto, en la que se representa una situacion sobre la que el autor desea transmi-

! Conviene sefialar que existen diferentes tipologias en lo que se refiere a la clasificacion de vifietas perio-
disticas. Entre sus posibles formatos de aparicion, podemos distinguir tres principales: vifieta inica (vi-
fieta de humor, caricatura o dibujo humoristico), es decir, escena o dibujo aislado, generalmente de ca-
racter humoristico y acompanado de un texto breve; tira de prensa (tira comica), a saber, serie de dibujos
o de vifietas que narran una historia o parte de ella, que, a su vez, puede convertirse en historieta seriada,
la cual constituye el tercer formato de vifeta.
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tir un mensaje con finalidad opinativa y/o de entretenimiento” (Tejeiro Salguero y Leén
Gross 2009: 3). La imagen siempre constituye un componente o una referencia esencial.
Parece incuestionable que las vifietas apuntan a representar algun aspecto de la vida po-
litica, social o cultural que condensa la realidad y la transforma, proporcionandonos una
vision original, critica y/o humoristico-irénica de la actualidad. Es mas,

dada la importante contribucién del contexto socio-cultural, necesaria para descifrar
un comunicado irénico, el objeto ironizado debe ser reconocible por el receptor. Por
este motivo, como objetos ironizados se elige muy a menudo a politicos, a diplomati-
cos 0 a otras personas comunmente conocidas, hecho que asegura el anclaje en la rea-
lidad y, en consecuencia, el éxito del comunicado. (Wilk-Racieska 2006: 135)

Las vifietas de prensa reflejan los problemas que afectan a los ciudadanos en rela-
cién con conflictos politicos y sociales, cuestiones econdmicas y culturales. Como apun-
ta El Refaie, dado que el campo socio-politico de un pais es muy complejo, las vifietas
periodisticas ofrecen una forma de explicar y comentar la importancia de los aconteci-
mientos y de los personajes de dicho campo a través de un escenario imaginativo (2009:
175). El género periodistico en cuestion abunda en metaforas pictoricas y verbovisuales,
es por esto que se lo ha elegido como objeto para el presente estudio.

Ademads, es necesario subrayar que las vifietas de prensa han sido clasificadas por la ma-
yoria de los investigadores como género periodistico de opinién o comentario (Moran To-
rres 1988; Santamaria 1990; Armentia y Caminos 2003; Dominguez 2006). De hecho, resulta
que las vifietas se publican, ante todo, en las paginas de opinién de periddicos con el pro-
posito de cuestionar con lucidez actitudes sociales y evaluar, de forma implicita —iréni-
ca o satirica—, una unica vision de la realidad. De acuerdo con Blanco Castilla (2007: 29),
“la vifieta comunica mediante la ironfa y el doble sentido y traslada un mensaje personal
y directo que es mucho mds comprensible y cercano al lector que pueda serlo un editorial”.

Como expone Negro Alousque, los rasgos definitorios de vifietas de prensa, inclu-
yendo caricaturas politicas, pueden resumirse de la siguiente manera:

1) Tienen una funcién descriptiva en la medida en que se caracterizan por la alusién
a una situacion socio-politica, evento o persona.

2) Dado que estan relacionadas con acontecimientos recientes, el conocimiento de los he-
chos reales es fundamental para su correcta interpretacion.

3) Los ultimos acontecimientos se combinan con un mundo imaginario de tal modo que
las vifietas empiezan a actuar como un puente entre la realidad y la ficcion.

4) Algunas vifnetas tienen un fuerte caracter satirico.

5) La metafora es un procedimiento recurrente en las vifietas, por lo cual estas ultimas
se convierten en un area comunicativa metaforica por excelencia (2013: 370).

Finalmente, cabe mencionar que, tal como lo explican Forceville (2008: 476) y El Re-
faie (2009: 176), la convencion genérica de la vifieta, en contraste con la publicidad, se
apoya en exponer algo malo o vergonzoso en vez de resaltar lo positivo. No es de extra-
far, por tanto, que los vifietistas suelen recurrir a los estereotipos y conceptos metafd-
ricos sistematicos que codifican la complejidad del mundo en términos mas accesibles,
pero con frecuencia muy negativos.
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VINETA DE PRENSA COMO METAFORA MULTIMODAL

Para ilustrar el uso de la metafora y de la metonimia en la vifieta de prensa, se han selec-
cionado algunas vifietas publicadas en los ultimos afios en el peridédico espaiol El Pais
y creadas por tres dibujantes de renombre: El Roto, Forges y Erlich®. Las vifietas mencio-
nadas ejemplifican metaforas monomodales visuales y multimodales verbovisuales, pues-
to que los vifetistas se sirven, por un lado, de las vifietas exclusivamente visuales y, por
otro, de las tipicamente multimodales. De hecho, “hay humoristas gréficos que otorgan
al dibujo el papel principal (hasta el punto de que las palabras desaparecen) y humoris-
tas que, en cambio, lo utilizan para completar o arropar la informacién que proporcio-
nan las palabras” (Padilla Garcia y Gironzetti 2012: 94-95).

En el primer grupo de las vifletas, la opinion transmitida o el mensaje humoristico
suele coincidir con una metafora visual, es decir, el dominio origen y el dominio destino
de la metafora se encuentran en la misma modalidad. Es el lector quien debe identificar,
con el debido conocimiento del contexto informativo® y con ayuda del entorno pictogra-
fico, cudl es el segundo término al que alude la metafora. Es innegable que el modo visual
difiere del codigo verbal en el que
simplemente no es posible repre-
sentar visualmente un significado
abstracto sin recurrir a simbolos,
metonimias o metaforas.

En la figura 1, podemos obser-
var la fusion de un dado y una urna,
a saber, el dado constituye la fuen-
te y representa metonimicamente
los juegos de azar; a su vez, la urna
viene a ser entonces el destino, su
reconocimiento es facilitado por
el saber del lector de que la imagen
fue publicada en la época de las elec-
ciones y se vincula, indudablemen-
te, por una relacién metonimica,
al sufragio politico. En consecuencia, se deduce que las elecciones se parecen considera-
blemente a los juegos de azar, por lo cual, estamos ante la metafora LAS ELECCIONES SON
JUEGOS DE AZAR. En el caso analizado, y en muchos mas, destaca el papel fundamental
de la metonimia en mensajes metaféricos no verbales.

En cambio, en las vifietas multimodales el lector tiene que comprender y descifrar
un mensaje metaférico codificado que resulta de la interaccién entre imagen (dibujo
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? Andrés Rabago Garcia (El Roto) y Antonio Fraguas de Pablo (Forges) son humoristas graficos espafio-
les que publican sus vifietas diariamente en las paginas de opinién de El Pais. Bernardo Erlich es un vifie-
tista argentino que en el periodo de entre 2007 y finales de 2014 cada dia publicaba una vifieta en la edi-
ci6n digital de ese mismo diario.

* Como subraya Yus, “the metaphors used in cartoons [...] are often related to recent news-worthy events
whose knowledge is essential to get the right extent of the metaphoric mappings” (2009: 149).

Itinerarios 22.indb 118 2016-01-26 22:33:19



Explorando la combinacién de lenguaje e imagen: el caso de la metéfora multimodal 119

o caricatura) y palabra (texto escrito, preferiblemente con contenido irénico, humoris-
tico, sarcastico, etc.).

Lo que es mas, teniendo en cuenta las relaciones complementarias imagen-palabra
y el papel que dichos recursos semidticos desempefian en la transmision del mensaje,
hay que aludir a las aportaciones de Barthes (1986) en lo que concierne a dicha cuestion.
El filésofo y semiologo francés, analizando las funciones del mensaje lingiiistico respec-
to al mensaje iconico discernio la de anclaje de la de relevo. En el primer caso, el lenguaje
da sentido a la imagen, pero “en las vifietas que solo contienen una pequeia apoyatura
verbal, esta cumple una funcién de anclaje con un claro valor irénico” (Agiiero Guerra
2013: 26). Por el contrario, cuando en una vifieta tenemos que ver con la funcion de rele-
vo, es laimagen la que ayuda a interpretar el mensaje lingtiistico. En opinién de Barthes,

[e]l anclaje es la mds frecuente de las funciones del mensaje lingiiistico [...]. Es mas
rara la funcién de relevo (al menos por lo que respecta a la imagen fija); esta funcién
se encuentra sobre todo en el humor gréfico y el comic. En estos casos, la palabra (casi
siempre un fragmento de didlogo) y la imagen estan en relaciéon complementaria;
de manera que las palabras son fragmentos de un sintagma mads general, con la mis-
ma categoria que las imagenes, y la unidad del mensaje tiene lugar a un nivel superior:
el de la historia, la anécdota, la diégesis [...]. (1986: 37)

En la vifieta de El Roto (fig. 2),
una jeringa se representa con una
torre de television en vez de una
aguja. La incongruencia en el plano
visual de la imagen orienta al lec-
tor hacia una interpretacion me-
taférica, por lo que probablemente
infiera que la jeringa representa
metonimicamente la droga en ge-
neral, y que la torre de television
simboliza la television como uno
de los medios de masas. Las ca-
racteristicas conceptuales de dro-
gasy de television funcionan como Fig. 2
dominios fuente y destino de esta
metafora, mientras que el texto, “la gran droga”, desempena el papel de anclaje y facilita
el establecimiento de la relaciéon metaférico-metonimica: LA TELEVISION ES UNA DROGA.

Con el objetivo de ejemplificar la segunda de las funciones barthesianas, la de rele-
Vo, se propone comentar brevemente la figura 3. No cabe la menor duda de que en este
caso los elementos lingiiisticos (el comentario: “En el partido quieren caras nuevas, asi
que me la estoy cambiando”) adquieren sentido en la imagen grafica presentada. Ade-
mas, es patente que mediante la alusion al sarao, al que asisten personas disfrazadas,
con mascaras, la vifieta se presta a una interpretacion metaférica conforme a la cual LA po-
LITICA ES UNA MASCARADA: realizar una actividad politica, mas precisamente partidista,

LA CRAN DROGA

elrotoeinicia.es
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€N EL PARTIDO QUIEREN CARAS NUEVAS, ASI QUE ME
LA €5TOY cAMBIANDO

equivale a cambiar constantemente de cara
Yy, en un contexto mds amplio, de opinién
o de actitud. En otras palabras, las perso-
nas enmascaradas (politicos) estan tratan-
do de disimular y se aduefian de la mascara
que mas les conviene en un momento dado;
sus acciones estan repletas de falacias.

En varias vifietas periodisticas apare-
cen también metaforas antropomorficas.
Asi pues, la personificacion es una varie-
dad importante de la metdfora multimo-
dal, nada menos que de la metafora verbal.
Los organismos vivos y los animales son op-
ciones atractivas como dominios de origen,
tanto para los dominios de destino huma-
nos como para otros fenémenos. Lo im-
portante es que “la personificacion es una

categoria general que cubre

Guindos dice que la economia de

una amplia gama de metafo-
ras cada una de las cuales es-

n recesion

o millones de parados

Espafia empezara 2012 €

inc
El ministro de economia asegura que se superaran los i

\NoTE ViVAS/
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Fig. 4

coge aspectos diferentes de una
persona, o formas de mirar
a una persona” (Lakoff y Jo-
hnson 1998: 72). Un ejemplo
muy bueno lo constituye la fi-
gura 4 que evoca la recesion
espaiiola del ano 2012. El do-
minio de destino se transmi-
te al referirse en la imagen
a los anos 2011 y 2012 y al ti-
tular de periddico que alu-
de a las palabras del ministro
de economia. La construccion
metaforica presentada en la vi-

fieta se basa en el esquema grafico EL ANO QUE TERMINA ES UNA PERSONA VIEJA, EL ANO
QUE EMPIEZA ES UN NINO. Entre estas dos personificaciones puede aparecer la relacion
de parentesco, por ejemplo, padre-hijo. De ahi, se esta creando la escena en la que unos
elementos del escenario de la relacién padre-hijo se realzan: el padre se va, dejando
al nifno solo y desamparado; el nifo intenta pararlo. Siguiendo este razonamiento es po-
sible argumentar que la metafora multimodal presentada en la vifieta es: LA ECONOMIA
ES UNA PERSONA e incluso LA ECONOMIA ES PASAR EL TIEMPO. En consecuencia, la eco-
nomia para el venidero afo 2012, supuestamente en recesion, esta representada a través
de la imagen del nifio que le pide a su padre -la situacién econdmica en 2011- que no se

vaya y que se quede.
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La personificacion aparece
también en el ejemplo dela fi-
gura 5, figura que gira en tor-
no ala crisis del euro. Aqui se
presenta la metafora basada
en metonimia: LA MONEDA
(EL EURO) ES UNA PERSONA
ENFERMA que recibe un tra-
tamiento médico por parte
del psicoanalista. Este ultimo
estd representado graficamente
de forma estandar, esto es, re-
mite ala imagen esquematica
que se tiene de Freud. Ademas,
puesto que el euro represen-  Fig.5
ta toda la Unién Europea, se
activa la metonimia de tipo LA PARTE POR EL TODO. Por consiguiente, es posible inferir
que los problemas socioecondmicos europeos se conceptualizan como enfermedades que
debilitan al paciente y le hacen perder el equilibrio psiquico y emocional. Los elementos
verbales de la vifieta pronunciadas por el enfermo (“No doy mas, doctor; No sé ya quién
soy”) aluden explicitamente a la situacion de la crisis. Por lo tanto, LA CRISIS DE LA MO-
NEDA (DEL EURO) ES LA CRISIS DE LA IDENTIDAD DE LA UNION EUROPEA (DE EUROPA).

La altima vifieta de Erlich (figura 6), aunque publicada en 2011, todavia sigue vigente.
Ofrece una visiéon humana de la Unién Europea mediante signos verbales (“la sonrisa de Eu-
ropa”) y visuales. Observamos la boca de una mujer sonriente como representacion metafd-
rico-metonimica de la UE. Resulta evidente que la interpretacion de la vifieta esta construida
sobre la metéfora subsidiaria LAS ORGANIZACIONES SON PERSONAS y sobre la metonimia
subyacente de tipo PARTE-TODO, es decir, LA BOCA POR PERSONA. De este modo llegamos
al quid de la cuestion: en dicha
imagen metaférica un dien-
te podrido simboliza Grecia,
lo que da lugar a la metafora
central GRECIA ES UN DIENTE
PUTREFACTO. Es importante
realzar el hecho de que la pu-
trefaccion mencionada se refie-
re directamente a la situacion
de un pais inmerso en la crisis
financiera. Por lo tanto, LA PU-
TREFACCION DE UN DIENTE ES

UN PAfS EN GRAVE CRISIS (como e
Grecia) que influye en la ima-

gen del bienestar de toda

la Unién Europea. Fig. 6
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Las metaforas multimodales pueden
acentuar ciertos aspectos de metaforas
conceptuales que no se manifiestan tan
claramente en sus formas verbales. El pa-
pel, por ejemplo, de tamafio o de dimen-
siones espaciales en dominios de origen
es mas perceptible en las narraciones vi-
suales que en las verbales.

La figura 7 es un buen ejemplo
de como el tamaio se vincula al signi-
ficado metaférico de base metonimica.
La imagen representa relaciones laborales
o civicas. Vemos a dos personas, trabaja-
dor/ciudadano y jefe/politico, que sustitu-
yen metonimicamente toda la categoria:
UNA PERSONA POR LA CLASE. Al mismo
tiempo se activan dos metaforas relacio-
Fig.7 nadas entre si: la metafora conceptual

PODEROSO (QUE TIENE IMPORTANCIA,
INFLUENCIAS) ES GRANDE; y la metéfora orientacional EL PODER ES ARRIBA (cf. Libura
2012), puesto que “el status esta relacionado con el poder (social), y el poder (fisico) es
arriba” (Lakoff y Johnson 1998: 53). Es patente que el tamafio mas pequefo de la primera
figura humana sugiere la lectura metaférica PEQUERNO Es DEBIL. Esta interpretacion se ve
corroborada por el comentario de la persona grande: “Todavia se puede hacer algun re-
corte”. Por otro lado, el individuo representado como mas pequeiio realmente no lo es,
sino que se encuentra enterrado hasta las rodillas. En efecto, la primera impresion visual
de la dicotomia pequefio/grande resulta completada por la idea de estar atrapado por
una serie de factores que impregnan todo el panorama social actual. Las relaciones labo-
rales explotadoras o preca-
rias, la situacidén econdmica
lamentable, la desigualdad
creciente hacen que la gen-
te esté como inmovilizada
y sin expectativas.

Como ya se ha podi-
do observar en los ejem-
plos analizados, las vifetas
periodisticas multimoda-
les ofrecen, en la mayoria
de los casos, una reflexion
que se refiere a la actualidad
y esta marcada por la agenda
politica y social. Los hechos
Fig. 8 alos que la vifieta alude son

TODAVIA SE€ L€ PUEDE HACER ALEUN RECORTE
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vistos desde una perspectiva metaforica. Esta se sustenta sobre un fértil sustrato de mi-
tos, leyendas y referentes culturales (histéricos o actuales)* que, por un lado, brindan
los medios de comunicacion de masas, tales como la prensa, la radio y la television, y por
otro, componen nuestro acervo e imaginario popular (cf. Israel Garzén y Pou Amérigo
2011). Ademas, el objetivo de las vifietas con frecuencia consiste en

el golpe, la colisidn o superposicion de dos perspectivas, lo que consigue por los pro-
cedimientos del humor y por los de la metéfora [...]. [E]l dibujo articula lenguajes vi-
suales y verbales en diversos niveles de significacion, algunos de los cuales interactuan
entre si en un modo determinado: bien uno desmiente al otro, como en el humor, bien
uno hace ver el otro bajo una luz peculiar, como en la metafora. (Pefiamarin 1996: 109)

La interpretacion metaforica correcta de la vifieta siguiente (fig. 8) no es posible sin
recurrir a nuestro saber sobre la mitologia griega, mas concretamente, al mito de Sisifo.
El personaje mencionado fue obligado a cumplir su castigo: tenia que empujar una pie-
dra enorme para alcanzar la cuambre de un peniasco. Cuando ya llegaba a la cima, la pie-
dra resbalaba, caia, y el héroe tenia que volver a empezar la ascension, cada vez de nuevo.
La imagen sugiere que algo similar ocurre con la politica social de los paises de la Union
Europea: la crisis econdmica y la recesion hicieron que los gobiernos obligaran a sus ciu-
dadanos y alas empresas a empujar cuesta arriba una enorme roca de los recortes ptiblicos
y salariales, asi como de las subidas de impuestos. Desgraciadamente, este hecho ocasio-
na numerosas victimas mientras el siste-

ma de bienestar social se va rompiendo

i i €5TOY HASTA €L GORRO DE
en pedazos o sufre retrocesos inauditos. U ke ol

En consecuencia, es posible formular una
metéfora compleja seguin la cual INTEN-
TAR ALCANZAR EL BIENESTAR EUROPEO
ES REALIZAR LA TAREA DE S{SIFO.
Allado delos conocimientos que caben
dentro dela cultura general, algunas vifie-
tas de prensa se sirven de referentes cultu-
rales idiosincraticos que es imprescindible
utilizar a la hora de interpretar metafo-
ras multimodales concretas. En la figura
9, el lector debe relacionar los dos com-
ponentes de la vifieta (texto e imagen) y,
al mismo tiempo, usar ciertos supuestos
socioculturales con la finalidad de desco-
dificar la metéfora y obtener un efecto hu-
moristico definitivo. Por lo tanto, es bien Fig. 9

* En opinidn de El Refaie, en las culturas occidentales es comuin que el dibujante use metéforas extraidas
de la vida cotidiana, el deporte y de la cultura popular con el fin de asegurarse de que estan en armonia
fundamental con la alfabetizacién cultural de su publico (2009: 182).
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sabido que, segun la tradicion en Espaiia, los regalos de Navidad se los traen a los nifios
los Reyes Magos durante la noche del 5 al 6 de enero. En general, la connotacién que acom-
pafia alos Reyes Magos es positiva, ya que se los asocia con esplendor, sabiduria y riqueza.
En la vifieta analizada, la apoyatura verbal “estoy hasta el gorro de trabajos temporales”
realiza plenamente la funcion de relevo y, de esta manera, da prominencia a un elemen-
to de la escena por lo comtin omitido, es decir, lo pasajero de la tarea de los Reyes Magos.
De esta forma, la valoracién positiva que vinculamos normalmente con los personajes
mencionados cambia, dado que la vifieta enfatiza la temporalidad del trabajo de los Re-
yes Magos. Esto, en un contexto metaférico mas amplio, puede sugerir la precariedad la-
boral, con todo y la inseguridad de las personas cuyos salarios estan sujetos a contratos
temporales. Por consiguiente, la vi-
fieta en cuestion permite crear una
férmula metaférica: LOS TRABAJOS
ACTUALES SON TAN PASAJEROS COMO
EL TRABAJO DE LOS REYES MAGOS.
Por ultimo, cabe resaltar que
mediante las correspondencias entre
los codigos verbal y visual en las me-
taforas multimodales se activan no
solo los referentes socioculturales
o sociopoliticos de la actualidad,
sino también nuestro saber lingiiisti-
co (fraseologismos, dichos, locucio-
nes, comunicados habituales, etc.).
Tal como se puede ver en la figura 10,
“Estamos en campana. Disculpen
las promesas”, este elemento verbal
vinculado al contexto visual hace
pensar en el comunicado que infor-
ma comunmente a los conductores
Fig. 10 de las posibles dificultades origina-
das por obras de construccién, am-
pliaciéon o de mantenimiento de la carretera (“Estamos en obras. Disculpen las molestias™).
De hecho, los elementos de los comunicados mencionados establecen las corresponden-
cias directas: LA CAMPANA ELECTORAL ES LA OBRA DE CONSTRUCCION Y LAS PROMESAS
ELECTORALES SON LAS MOLESTIAS RELACIONADAS CON LA OBRA. Cabe subrayar que cada
campaia electoral es un conjunto de actividades comunicativas y organizativas que tienen
como propdsito construir una imagen individual o partidista positiva que persuada al elec-
torado y garantice sus votos. Ademds, es innegable que el discurso politico de las campa-
fas electorales se convierte en una sucesion de promesas cuyo cumplimiento posterior
deberia ser una obligacién y no una molestia. Por lo tanto, la construccién metaférica
de la vifieta en cuestion, basada en nuestro saber lingiiistico, se presta también a la inter-
pretacion siguiente: LAS PROMESAS ELECTORALES SON TAN PASAJERAS Y/O IMPREVISIBLES
Y/O MOLESTAS COMO LAS OBRAS EN LA CARRETERA.
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CONCLUSIONES

Se ha intentado presentar un sucinto analisis de la metafora multimodal verbovisual,
basado en el corpus de unas cuantas vifietas periodisticas espafiolas, un género al que
hasta ahora se ha prestado relativamente poca atencion. Se han analizado ciertas meta-
foras verbo-pictdricas basadas en la interaccion entre texto e imagen.

El fenomeno de la metéfora multimodal parece funcionar como, a la vez, una modi-
ficacioén o ampliacion de la teoria de la metafora conceptual de Lakoff y Johnson (1980),
y como una alternativa a la teoria de la integracion conceptual de Fauconnier y Turner
(1998, 2002, 2008). Puesto que hoy en dia resulta usual que los mensajes puramente ver-
bales se encuentren complementados o incluso superados por informaciones transmiti-
das en otras modalidades, las investigaciones sobre la metafora multimodal son un paso
natural en el desarrollo de estudios metaféricos.

El género escripto-icdnico, representado por las vifietas periodisticas, es un ejem-
plo por excelencia del texto multimodal en el que el éxito del mensaje depende no solo
del contenido pictografico, sino también de la relacion de dependencia que dicho conte-
nido guarda con un elemento lingiiistico, con una clara funcién de relevo o de anclaje.
La interpretacion de la vifieta implica la activacién de dos mecanismos cognitivos basi-
cos: la metafora y la metonimia. Los dominios origen y destino de las metaforas estan
representados, principalmente, en términos tanto visuales como verbales, mientras que
las metonimias se codifican, ante todo, visualmente. De hecho, resulta casi imposible
estudiar la metafora multimodal sin abordar la metonimia, ya que una parte considera-
ble de las metaforas estriban en el mecanismo metonimico. Los analisis hacen patente
que, en muchos casos, una propiedad o caracteristica que se asigna del dominio fuente
al meta esta metonimicamente relacionada con dicha fuente. Ademds, a menudo se pro-
duce una cadena conceptual donde una metafora se subsume dentro de otra.

Sin duda alguna, la representacion de los dominios fuente y meta en términos de in-
teraccion entre el modo textual y el visual aumenta el impacto comunicativo y, al mis-
mo tiempo, facilita la comprension del significado o la interpretacion de los elementos
humoristicos. Es mas, algunas metaforas multimodales llevan a menudo un fuerte va-
lor axiolégico que revela la postura negativa o sarcastica del vifietista hacia los aconte-
cimientos representados.

A lahora de analizar las metaforas multimodales aparecen también algunos proble-
mas de indole metodologico-practica tales como, por ejemplo: 1) el vinculo (casi constan-
te) de la metafora con la metonimia que no ha sido de la mayor importancia en la teoria
tradicional de la metafora conceptual; 2) la creacion de las férmulas adecuadas para
las proyecciones metaféricas (la formula tipica A Es B no siempre es posible, dada la na-
turaleza dindmica de la metédfora multimodal) o; 3) la relacion entre conocimientos lin-
giiistico-culturales y aspectos visuales en la codificacion e interpretacion de metéforas.

Finalmente, cabe resaltar que existe la necesidad de abordar la cuestion aqui tratada
de una manera mas sistematica, esto se puede conseguir ofreciendo un analisis mucho
mas profundo de la metafora multimodal. Tal investigacion, sin lugar a dudas, podria
enriquecer los estudios dentro del paradigma de la lingiiistica cognitiva.
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