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LA EXPORTACION DEL RIOJA EN EL CONTEXTO
DEL MERCADO MUNDIAL DEL VINO

Teodoro Lasanta Martinez*

RESUMEN

Se aporta informacion sobre la estructura de la produccion y de la elaboracion viticola del
Rioja, para a continuacidn analizar la evolucidn del mercado durante los tiltimas décadas. Se es-
tudia la exportacién segin categorias y tipo de vino; se cuantifica la distribucién por continen-
tes y principales paises importadores. Por iiltimo, se explica la comercializacion del Rioja en
el contexto del mercado mundial del vino y se discute brevemente sobre sus perspectivas
préximas.

Palabras clave; vino, comercio exterior, geografia econdmica, La Rioja (Espaiia).

This paper contributes information on the structure of viticulture and wine production in La
Rioja, and analyses the evolution of the market during recent decades. The export of wine by
category, distribution of exports by continent and principal importing countries are studied.
Finally, the commercialisation of La Rioja is explained in the context of the world wine mar-
ket, and future prospects are briefly discussed.

Key words: wine, external market, economic geography, La Rioja (Spain).
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La superficie de vifiedo protegido por la Denominacion de Origen Calificada Rioja
(DOCa Rioja) ascendfa en 1992 a 47.175 Ha. de las que 32.203 corresponde a la Comuni-
dad Auténoma de La Rioja, 10.221 Ha. a Alava y 4.751 Ha. a Navarra. Dentro del espacio
agricola riojano, el vifiedo ocupa el 18,8% de la superficie, siendo el segundo cultivo en
extension después de los cereales que suponen el 39,3%. Es también el segundo en la
aportacion a la Produccidén Final Agraria, con 8165,8 millones de pesetas (el 23,7% del
total), por detrds de la horticultura, que aporta 12.457,5 millones de pesetas. Por todo
ello, no cabe ninguna duda de que el sector viticola cumple un papel socioecondmico muy
importante en La Rioja.

A escala nacional el vifiedo de Rioja representa sélo el 3,11% de los vifiedos espafio-
les, porcentaje inferior al de otras comunidades: Castilla-La Mancha (47,4%), Comunidad
Valenciana (9,7%), Extremadura (6,7%), Catalufia (5,8%) y Aragén (5,4%). Sin embargo,
con 567.500 HI. exportados en 1994, constituye la tercera regién exportadora de Espaiia,
superada tan sélo por los vinos de La Mancha (928.549 HL.) y Jerez (859.654 HL), con-
tribuyendo con el 14,87% del total exportado por el pafs. Esta elevada participacion del
Rioja en las ventas internacionales, con una evolucidn claramente positiva a lo largo de
las ultimas décadas, y la amplitud geogrifica de su mercado, justifican un trabajo sobre la
exportacién del Rioja. En las pdginas siguientes se estudia inicialmente la estructura de [a
produccion y de la elaboracién viticola del Rioja, para a continuacién analizar la evolucion
del mercado durante las dltimas décadas. Se pone especial énfasis en la exportacion segin
categorfas y tipos de vino y se cuantifica la distribucién por continentes y principales pai-
ses importadores. En el dltimo apartado se sittia la comercializacién del Rioja dentro del
mercado mundial del vino, con el fin de disponer de una perspectiva globalizadora sobre el
drea comercial y la importancia del Rioja a escala mundial. Se discute, ademds, sobre las
perspectivas futuras préximas del Rioja en el mercado internacional.

Existen muy pocos antecedentes bibliograficos sobre el tema, lo que contrasta con la
abundante literatura acerca de otros aspectos relacionados con el vino y el vifiedo: elabora-
cién, historia, condicionantes fisicos para el buen desarrollo de los vifiedos, legislacidn,
etc. Los gedgrafos han dejado a un lado una cuestién especificamente espacial como la que
nos ocupa, tanto a escala nacional como internacional. Con un tratamiento geografico des-
tacan los trabajos de Sdenz de Buruaga (1961), Huetz de Lemps (1967), Faus (1981), Gar-
cfa Santamarfa y Martin Losa (1982), éste ltimo con un cardcter mds bien divulgador,
Garcfa Santamarfa (1983), con alusiones frecuentes a las exportaciones de Rioja, aunque
desde una perspectiva histérica, planteamiento que sigue también Oestreicher (1994) en su
reciente publicacién. Gaviria y Baigorri (1984) incluyen en su trabajo, El Campo Rio-
Jano, breves epigrafes sobre la exportacion de vinos, al igual que Martin Ranz (1985) en
su articulo: "Exportacién de productos agroindustriales desde La Rioja". Mds recientemen-
te, Barco (1981) ha tratado el tema dentro de un contexto mds amplio. Para nuestro trabajo
hemos utilizado la informacidn precedente y hemos manejado sobre todo los datos que nos
ha aportado el Consejo Regulador de la "DOCa Rioja".

L. LA BASE FISICA DEL RIOJA. ESTRUCTURA DE LA PRODUCCION
Y DE LA ELABORACION VITICOLA

La importancia del vifiedo en el paisaje y en la economfia riojana se remonta hasta la
Alta Edad Media, en que cumplia un destacado papel en los modos de vida autosubsisten-
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tes (Huetz de Lemps, 1967; Garcia Santamaria, 1983). Desde entonces, el vifiedo fue am-
pliando su superficie de forma casi constante, si exceptuamos algunas interrupciones debi-
das a crisis econémicas y demogréficas, hasta alcanzar 47.536 Ha. en la provincia de Lo-
grofio en las décadas anteriores a la llegada de la filoxera. La plaga filoxérica supuso la
destruccion de 36.000 Ha. A partir de ese momento crece de forma mds bien lenta, ya que
a periodos expansivos, coincidentes con precios altos de la uva, suceden otros de contrac-
cién de la superficie viticola. En la actualidad, el vifiedo protegido es de 47.175 Ha., de las
que 32.203 Ha. se localizan en La Rioja. En la iiltima década se ha experimentado un cre-
cimiento constante, pasando de 38.349 Ha. en 1983 a 47.536 Ha. en 1992, lo que supone
un incremento del 24%.

Todos los municipios de 1a Depresién del Ebro en el sector riojano poseen vifias, si
bien la mayor concentracién aparece en los mdrgenes del rio Ebro y en el tramo bajo de
algunos afluentes (Najerilla y Cidacos, fundamentalmente), debido a que la uva de mayor
calidad se produce en suelos pedregosos, como las terrazas altas y glacis, con una matriz
fina arcillo-arenosa y con una elevada proporcién de carbonatos. En los alrededores de Haro
y otros municipios de La Rioja Alta alcanza casi el nivel de monocultivo; es el caso de
Cenicero (76% de la superficie total), Brifias (66%), Huércanos (68%), San Asensio
(61%), Cardenas (59%), San Vicente (69%), Fuenmayor (58%) y Cordovin (54%). Mds al
Este la participacion del vifiedo en el espacio agricola disminuye en relacién con el des-
censo de la calidad del vino.

La superficie de vifiedo se la reparten entre algo més de 18.000 explotaciones, de las
que 13.369 se localizan en La Rioja. Aquf la superficie media cultivada por titular es de
2,4 Ha., si bien el valor moda es menor, ya que el 65% de los titulares tienen menos de 2
Ha. Se trata de un vifiedo muy fragmentado, con un tamafio medio por parcela de 0,50 Ha.
El 40,5% del vifiedo cuenta con mds de 30 afios, momento en que se inicia la pérdida ted-
rica de rentabilidad (Jaime y Balda, 1993). La produccién mdxima que permite la DOCa
Rioja es de 6000 Kg./Ha. para las variedades tintas y 9000 Kg./Ha. para las blancas. Du-
rante las Gltimas décadas la produccién se ha incrementado, debido al aumento de la su-
perficie y a la mejora de la productividad en relacién con la sustitucién de vifiedos vigjos
por nuevos. En la figura 1 se observa la produccién y comercializacidn por quinquenios de
1971 a 1990. En dicho periodo se pasa de producir 99,2 millenes de litros a 146,6 millo-
nes de litros, 1o que supone un incremento del 47,8%. La comercializacién es siempre,
l6gicamente, inferior a la produccidn, si bien se observa que progresivamente hay mayores
diferencias entre produccién y comercializacién, lo que puede deberse tanto a que la de-
manda no sigue el mismo ritmo que la produccidn, o al stocks que establecen las bodegas
para aumentar sus vinos de reserva y gran reserva o para influir en los precios del vino y
en las relaciones internas del sector elaborador.

En la DOCa Rioja hay bésicamente cuatro tipos de elaboradores: cosecheros, almace-
nistas, cooperativas y bodegas de crianza (tabla 1). Segtin Jaime y Balda (1993) en el pe-
riodo 1987-91, el 40% de la elaboracidn correspondi6 a los criadores, el 33,8% a las coo-
perativas, el 21,6% a los cosecheros y el 4,6% restante a los almacenistas. Estos 1iltimos
constituyen un grupo heterogéneo compuesto por granelistas, embotelladores, elaborado-
res y nuevos intermediarios, que no suelen tener bodega de elaboracién. Su participacién
presenta una tendencia a la baja, al igual que la de los cosecheros que en el periodo [983-
1986 elaboraban el 31,8%. Por el contrario, los criadores incrementan su participacién pa-
sando del 27,3% en 1983-1986 al 40% entre 1987 y 1991, Las cooperativas mantienen su
participacién en la tltima década, cifrada en el 33,8%.
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Figura I: Relacidn entre produccidn y comercializacion del vino de Rioja
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Tubla I: Nimero de bodegas DOCa Rioja (1991)

Tipo de elaborador L.a Rioja Alava Navarra Total
Cosecheros 1.760 735 2 2.497
Almacenistas 74 68 4 146
Cooperativas 23 7 4 34
Criadores 84 35 6 125
Total 1,941 845 16 2.802

Fuente: Consejeria de Agricultura de La Rioja; tomado de Jaime y Balda (1993)

La distribucidn por tipo de vino elaborado (1987-91) para la DOCa Rioja pone de ma-
nifiesto el dominio del tinto (77,9%), por el 11,5% del rosado y el 10,6% del blanco. La
tendencia de los ultimos afios muestra el incremento de los vinos tintos y el descenso del
rosado y blanco.
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2. EVOLUCION DEL MERCADO DEL RIOJA

La tradicién del Rioja como vino de calidad se inicia en la segunda mitad del siglo XIX,
coincidiendo con la crisis de la filoxera en Francia. Bodegueros franceses reemplazan coyuntu-
ralmente sus propios vinos con caldos procedentes de La Rioja, produciéndose en esta regién
-como en otras de Espafia- una auténtica eclosién exportadora que finaliza hacia 1895, mo-
mento en que se produce la recuperacién de los vifiedos franceses y se inicia la escalada de la fi-
loxera en nuestro pafs (Garcfa Santamarfa, 1983). Sin embargo, durante esos afios llegaron a
La Rioja los métodos bordeleses de elaboracién del vino, contribuyendo a garantizar la conti-
nuidad de la calidad. A lo largo del siglo XX, el Rioja llega a todas las provincias espafiolas y
mantiene la tradicién exportadora iniciada a finales del XIX. Durante las dltimas décadas la
exportacién se incrementa considerablemente, a raiz de la creacién del Consejo Regulador
de 1a Denominacién de Origen Rioja, con el lanzamiento de sucesivas campafias publicita-
rias y con la penetracién en determinados mercados que valoran positivamente la calidad.

La tabla 2 informa sobre la comercializacién del Rioja en los mercados nacionales e inter-
nacionales durante los dieciséis ltimos afios. Se observa que la comercializacién tiene una
tendencia claramente alcista, con algunos afios que presentan un ligero retroceso respecto
al anterior (afios 1984-1985 y 1989-1990). En los dieciséis afios considerados se han du-
plicado las ventas, pasando de 87,9 millones de litros a 196,3 millones. El incremento se
ha producido tanto en el mercado interior como en el exterior y en una proporcidn bastante
similar (124% en el interior y 119% en el exterior). El mercado interior representa
aproximadamente el 70-75%, segiin afios, del total. Segtin Barco (1991) el volumen de
Rioja comercializado en el interior supone aproximadamente el 7% del total consumido en
Espafia. No obstante, segiin el estudio realizado por la compafifa A.C. Nielsen sobre la
evolucidn del mercado de bebidas en alimentacién y hosteleria durante 1993, los vinos de
Rioja mantienen el liderazgo en el mercado espafiol, con una cuota de participacién en el
total de ventas de vinos con Denominacidn del 41,8%, muy por encima del resto de las
Denominaciones: Valdepefias (11,5%), Jumilla (7,2%), Navarra (6,7%), Penedés (5,9%),
Ribeiro (5,5%), Mancha (4,4%), Carifiena (3%), Ribera del Duero (2,9%), Rueda (1,6%)
y otras (9,4%). El sector hostelero consume el 55,2% frente al 44,8% del de alimentacidn.

Tabla 2: Comercializacidn del vino de Rigja (1979-1994)

Venta/aiio Mercado interior Mercado exterior Total

1979 62.171.888 25.798.555 87.970.443
1980 68.733.430 24.107.312 02.840.742
1981 69.050.466 27.403.461 96.453.927
1982 79.261,115 31.824.738 111.085.853
1983 76.804,202 31.046.488 107.850.692
1984 68.240.358 28.471.311 96.711.669
1985 67.743.375 28.633.,625 96.377.000
1986 74,651,578 29.902.122 104.553.700
1987 77.442.665 35.665.735 113.108.400
1988 82.894.300 34.301.700 117.196.000
1989 77.784.543 26.631.578 104.416.121
1990 77.752.631 26.029.946 103.782.577
1991 99,841,642 29.137.809 128.979.451
1992 114.478.913 34.302.372 148.841.285
1993 117.993.609 38.722.771 156.716.380
1994 139.610.000 56.750.000 196.360.000
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En la tabla 3 se incluye la participacién de cada clase de vino en el mercado. El vino
tinto supone el 80,3% de las ventas, el blanco el 10,23% v el rosado el 9,46%. En el
mercado exterior la aportacion mayoritaria corresponde al tinto (86,1%), que ademds es el
que presenta mejores expectativas para el futuro. El rosado aporta muy poco (2,8%) y el
blanco un poco més (11,1%). En el mercado interior también el vino tinto es el més ven-
dido, si bien la participacién del rosado y blanco es superior a la del mercado exterior.

La tabla 4 anota las ventas del Rioja segtin la categorfa del vino!l. Se produce un des-
censo en las ventas conforme la categoria mejora. En concreto el vino Sin Crianza aporta
el 59,8% del total, el de Crianza un 28,6%, el Reserva un 9,2% y el Gran Reserva un
2,3%. El incremento paralelo del precio puede ser la principal razén que explica la distri-
bucién. En concreto, en 1994 el precio medio del vino exportado por categorias fue de 241
ptas/l. para el vino Sin Crianza, 392 ptas/l. para el de Crianza, 606 ptas/] para el Reserva
y 959 ptas/l para e] Gran Reserva. A lo largo del tiempo (figura 2) no existen grandes
variaciones en la participacién de cada categorfa de vino. El Sin Crianza fluctiia entre el 50
y el 60%; el de Crianza entre el 33 y el 37%, si bien algunos escapan de estos mdrgenes;
el Reserva entre el 6 y el 9%, presentando una ligera tendencia ascendente desde 1985; el
Gran Reserva no llega a superar el 4% ni a descender por debajo del 2%.

Figura 2: Evolucidn del vino comercializado segiin su categoria (1979-94)
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1. Se establecen cuatro categorias: Sin Crianza, se refiere a los vinos sin envejecimiento,
Crianza: Envejecimiento por plazo no inferior a dos afios naturales, de los cuales uno como
minimo lo serd en barrica de roble con capacidad aproximada de 225 litros. Reserva: Enve-
jecimiento minimo de 3 afios. Gran Reserva: Envejecimiento minimo de 5 afios.
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Los cuatro tipos de elaboradores existentes comercializan el vino sin crianza, mientras
que los de superior calidad quedan exclusivamente en manos de cooperativas y criadores
(tabla 5). Al mercado exterior tampoco acceden almacenistas y cosecheros que limitan su
comercializacidn a un espacio reducido. Con cierta frecuencia al entorno préximo y a las
provincias limitrofes. Los criadores, con mayor capacidad financiera y espacio de elabora-
cidn que el resto, comercializan el 91,7% del total, el 99,6% del vino vendido en el mer-
cado exterior y el 99,8% de los vinos de crianza, reserva y gran reserva. Queda, pues, de
manifiesto la importancia de los criadores en el mercado del Rioja, especialmente de las
grandes bodegas: Campo Viejo, Berberana, AGE, Franco-Espafiolas, etc.

Tabla 5: Comercializacion del vino de Rioja en 1994 (en M/litros) segiin tipos de
elaboradores y categoria del vino

Sin crianza Crianza Reserva  Gran reserva Totales
Almacenistas:
M. Interior 5.867.518 — - - 5.867.518
M. Exterior —— - —_ —_— —
Suma 5.867.518 —_ — —— 5.867.518
Cooperativas:
M. Interior 7.229,131 377.491 190.579 5.603 7.802.804
M. Exterior 165.806 38.664 23.968 5.973 234.411
Suma 7.394.937 416.155 214,547 11.576 8.037.215
Criadores;

M. Interior 74.787.378 36.656.427 9.893.143 2.205.898 123.542.846
M. Exterior 27.073.331 19.161.873 7.941.299 2.342.100 56.518.603

Suma 101.860.709 55.818.300 17.834.442 4.547.998 180.061.449
Cosecheros:

M. Interior 2.396.663 —_ - —— 2.396.663
M. Exterior —_ —_ — - —_
Suma 2.396.663 —— — — 2.396.663
Totales:

M. Interior 90.280.690 37.033.918 10.083.722 2.211.501  139.609.831
M. Exterior 27.239.137 19.200.537 7.965.267 2.348.073 56.753.014
Suma 117.519.827 56.234.455  18.048.989 4.559.574 196.362.845

3. LAS EXPORTACIONES DEL VINO DE RIOJA

Entre el 25 y el 30% del vino de Rioja se comercializa en el exterior, registrindose un
importante incremento en las dos tltimas campafias, hasta superar las ventas de principios
de los setenta (figura 3). En 1972 se vendieron mds de 40 millones de litros, iniciindose a
partir de dicho afio un acusado descenso que encontrd su punto mds bajo en 1974 con ven-
tas inferiores a los 13 millones de litros. A partir de 1976 las ventas fluctdan entre los 20
y 30 millones de litros con algunos picos en 1982, 83, 87, 88 y 92. Sélo en los dos il-
timos afios se experimenta un fuerte incremento, ligado a la devaluacién de la peseta, acer-
cdndose en 1994 a los 49 millones de litros. Por otro lado, la figura refleja claramente el
descenso de los graneles y la tendencia alcista en las ventas del embotellado. Ello se debe
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tanto a la demanda del mercado como a la decisién del Consejo Regulador de rebajar pro-
gresivamente las exportaciones de vino a granel hasta quedar eliminadas el 1 de enero de
1993.

Figura 3: Evolucion de las ventas en el mercado exterior
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La tabla 6 informa sobre la distribucién de las exportaciones segtin categoria y tipo de
vino. El tinto Sin Crianza es ¢l mds vendido, mientras que el rosado se exporta muy
poco. El valor de las exportaciones se aproximé a los 22.000 millones de pesetas, de los
que 18.741 corresponden al vino tinto, 1937 al vino blanco y 495 al rosado. El precio
medio fue de 373 ptas/litro, correspondiendo el precio més alto al Gran Reserva blanco
que alcanz6 las 2.902 ptas/litro.

En la tabla 7 puede observarse la aportacién de las tres provincias que componen la
DOCa Rioja. La Comunidad Auténoma de La Rioja exporta el 83,9% del total, Alava el
14,7% y Navarra el 1,4%. La distribucién de la superficie ocupada por el vifiedo en las
tres provincias es del 68,27% para La Rioja, del 21,67% para Alava y del 10,08% para
Navarra. La comparacién entre superficie de vifiedo y exportacion de vino muestra que La
Rioja exporta mayor proporcion que la que le corresponderia, mientras que Alava y Nava-
rra lo hacen en menor cantidad. Ello se relaciona sobre todo con la localizaci6n de las
principales bodegas en municipios riojanos. Otro hecho interesante a comentar es que en
Alava el 45,9% de las exportaciones corresponden a vinos de Reserva y Gran Reserva, en
Navarra el 38,2% y en La Rioja alcanzan s6lo el 12,9%. Este hecho condicione} que el
precio medio més bajo corresponda a los vinos de La Rioja y el mds alto a los de Alava.

Los mercados de destino han cambiado mucho a lo largo de un siglo. A finales del
XTX fue Francia el pafs importador; en los afios veinte del presente siglo, Suiza era el pafs
que absorbfa la mayor parte de la exportacién, mientras que tras la Guerra Civil fueron
Cuba y, en menor medida, Méjico los grandes clientes del vino de Rioja. En 1969 los
pafses de la CE-12 consumian el 16% de la exportacién, el resto de Europa un 5% y el 79%
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LA EXPORTACION DEL RIOJA EN EL CONTEXTO DEL MERCADO MUNDIAL DEL VINO

restante llegaba a muy diversos puntos de los otros continentes, demostrando para esas
fechas un mercado geogrdfico muy amplio, Desde 1981, los paises de la actual Unién
Europea han sido los mayores importadores, alcanzando en 1989 el 65% del total. En la
tabla 8 se aporta informacién sobre los principales pafses importadores en la dltima dé-
cada. Se observa la participacién creciente de algunos de la Europa del Norte: Alemania,
Dinamarca y Suecia, la estabilizacién de las exportaciones a Inglaterra en el 16,5-17% del
total y el descenso de ventas en otros muy importadores hace una década: Holanda, Suizay
EE.UU. como m4s significativos.

Europa absorbe el 89,4% de las exportaciones (tabla 8), América del Norte el 5%
(gracias a la elevada importacién de EE.UU.), América Central y del Sur el 3,5% debido a
la demanda de: Méjico (1.243.501 litros), Puerto Rico (157.508 litros), Venezuela
(114.903 litros), Cuba (72.450 litros) y Brasil (70.844 litros), como los mds importan-
tes. El mercado exterior del Rioja alcanza a otros muchos paises, si bien la cantidad expor-
tada es muy baja. Tan sélo podemos destacar la importacién desde Japén (559.683 litros,
el 82,9% del total de Asia) y los Puertos Francos (398.979 litros).

Tabla 8: Evolucidn de las exportaciones (en %) de vino de Rioja (1985-1994)

Pafs 1985 1989 1994
Inglaterra 16,60 16,70 16,69
Alemania 10,80 15,80 17,99
Dinamarca 13,80 11,30 15,52
Suiza 9,50 9,50 6,66
Holanda 11,80 8,70 7,79
EE.UU, 8,80 7,00 4,40
Suecia 5,30 5,90 15,39
Francia 3,80 4,20 2,23
Meéxico 0,20 3,60 2,20
Bélgica 4,10 ’ 3,30 1,93
Resto mundo 15,30 14,00 9,20
Fuente: Barco ( 1991) y Consejo Regulador "DOCa Rioja"; elaboraciin
propia.

Tabla 9: Exportacién por continentes de vino de Rioja (1994)

Lugar export. Sin crianza Crianza Reserva  Gran reserva Totales
Europa 25.152.964 16.630.305 6.934.077 2,029.298  50.746.644
América N. 741.708 1.488.897 508.345 95.979 2.834.929
AméricaC. y S. 827.793 696.487 372.117 114.040 2.010.437
Oceania 20.187 17.307 4,725 2.169 44.388
Asia 403.174 213.413 42.029 16.365 674.981
Africa 27.071 8.990 5.104 1.491 42.656
Puertos francos 66.240 145.138 98.870 88.731 398.979
Total 27.239.137 19,200.537 7.965.267 2.348.073 56.753.014

Fuente: Consejo Regulador "DOCa Rivja"; elaboracion propia.
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Figura 4: Exportacién (%) de vino desde La Rioja
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Tabla 10: Exportacién en 1994 de vino de Rioja a los paises de la Unidn Europea en

M/litros
Lugar Sin crianza Crianza Reserva  Gran reserva Totales
Alemania 8.161.634 1.338.241 513.992 195.252 10.209.119
Bélgica 399.906 603.297 69,995 22.269 1.095.467
Dinamarca 4.973.966 1,882.162 1.547.861 409.340 8.813.329
Francia 567.611 613.927 76.441 9.912 1.267.891
Grecia 3.213 414 99 45 3.771
Holanda 2.738.005 1.210.777 409.805 65.410 4.423.997
Irlanda 309.023 95.005 127.300 62.249 594.577
Italia 21.926 3.556 1.062 171 26.715
Luxemburgo 163.222 42.593 20.988 14.278 241.081
Portugal — 2.991 1.373 576 4.940
Reino Unido 4.303.568 3.289.853 1.509.933 370.880 9.474.234
Austria 143.772 85.130 97.884 36.574 363.360
Finlandia 35.765 166.272 18.837 44.113 264.987
Suecia 1.973.151 4.926.612 1.513.995 321.151 8.734.909
Total 23.794.762 14.260.830 5.909.565 1.552.220 45.518.377

Europa es el gran importador de vino de Rioja, absorbiendo el 89,4% de las ventas ex-
teriores. Los paises de la Unién Europea son los principales clientes, alcanzando en 1994
el 63,7%, porcentaje algo inferior al de 1989 (65% del total). Ahora bien, si incluimos
los tres pafses que se han incorporado en 1995 el volumen de ventas alcanzé en 1994,
45.518.377 litros (el 80,2% del total). En la tabla 10 se especifica la exportacién realizada
en 1994 a los quince paises de la actual U.E.: Alemania, Reino Unido, Dinamarca y Sue-
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cia son los grandes importadores, seguidos a mucha distancia por Holanda, Bélgica y
Francia. Los pafses mediterrdneos (Grecia, Italia y Portugal) presentan una demanda ex-
tremadamente reducida. Fuera de la U.E. destacan las importaciones realizadas por Noruega
(1.047.683 litros) y Suiza (3.784.031 litros). Los paises del Este apenas importan vino de
Rioja, correspondiendo la cantidad mds elevada a Rusia (40.160 litros). Hungrfa (117 li-
tros), Polonia (8.349 litros), Rumania (162 litros) y la Repiiblica Checa (360 litros) im-
portan cantidades anecd6ticas.

4. EL RIOJA EN EL MERCADO MUNDIAL

La oficina Internacional de la Vifia y el Vino (OIV) estimé un consumo mundiaf en
1992 de 229 M/HI de vino (tabla 11). Se observa desde hace varios afios un descenso con-
tinuado del consumo de vino, que era de 284,3 M/HI como media en el quinquenio 1976-
80, de 237,0 M/HI en el quinquenio (1986-90) y 229,2 M/HI en 1992. En Europa destaca
el considerable crecimiento de Dinamarca, Reino Unido, Bélgica, Alemania, y de Suecia y
Suiza de forma mds moderada. Por el contrario, los grandes paises productores y consumi-
dores tradicionalmente (Italia, Espafia, Portugal, Francia y Grecia) muestran un acusado
descenso en el consumo. En América, tnicamente incrementan el consumo Canadd,
EE.UU. y Uruguay, mientras que también baja de forma manifiesta en los paises produc-
tores: Chile, Argentina y Brasil. Japén es el pais con incremento mds notorio (el 59,6%
entre 1976 y 1992), aunque debe tenerse en cuenta que su mercado se mueve en cifras muy
pequefias (1,20 M/HI) en relacién a otros paises como Francia (36,90 M/HI), Italia (35,27
M/HI), Alemania (20,78 M/HI) y Espafia {15,50 M/HI), por ejemplo. Segin Rodriguez
de la Cruz (1994) la disminuci6n del consumo mundial anual se sitia en torno a los dos
millones de hectolitros, con una evolucién mds marcada en los vinos de mesa. La conse-
cuencia del descenso del consumo es la desviaci6n creciente entre la produccidn y el con-
sumo: en el periodo 1976-80 se consumia el 87,2% de la produccién, en los afios 1986-
90, ¢l 81,7% y en 1992, el 76,3%. El resto se dedica a la destilacién o pasan a engrosar
los excedentes.

Tabla 11: Consiimo de vino en millones de HI. en el mundo

Continente 1976-80 1986-90 1992
Europa 226,0 175,8 171,7
América 49,5 49,1 44,6
Africa 5,4 6.2 6,5
Oceanfa 2,5 3,7 3,7
Asia 0,9 2,1 2,8
Total mundial 284,3 237,0 229,2
% sobre produccién 87,2 81,7 76,3

Fuente: Yravedra (1994).

Fl volumen total de exportaciones de los paises productores fue como media en los
afios 1991-92 de 44,5 M/HL. El resto del consumo viene de la produccién de los propios
pafses. El primer pafs exportador es Francia con 11,8 M/HI (tabla 12), seguido de Italia
(11,66 M/HI1) y a bastante distancia por Espaiia (6,5 M/HI), que representan el 19,9% de
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la produccidn, porcentaje muy préximo al de Francia (21,8% de su produccién) y al de Ita-
lia (18,1% de su produccién). Las importacignes (tabla 13) estdn I6gicamente relacionadas
con la evolucién del consumo interior en los pafses no productores. Alemania es el pais
con mayor volumen de importacién (10,34 M/HI), presentando ademds una gran regulari-
dad de demanda en el mercado internacional. Le sigue Reino Unido, que viene creciendo
constantemente en los tltimos afios (3,6 M/HI en el periodo 1976-80, 6,6 M/HI en el 86-
90 y 6,29 M/HI en 1992). Las importaciones de Francia son bastante irregulares, depen-
diendo mucho de las caracteristicas de su propia cosecha, aunque sobrepasa siempre los 5
M/HL. Bélgica, Dinamarca y Pafses Bajos muestran una tendencia creciente desde 1980. El
mercado suizo se mantiene estable, mientras que los pafses que constituyen la antigua
URSS y EE.UU reducen de forma constante sus importaciones. La URSS importd en el
quinquenio 1976-80, 6,78 M/HI, pasando por la cifra de 2,9 M/HI en el quinquenio 86-90
a 1,75 M/HI1 en el 92. Por su parte EE.UU. alcanzd su médximo en los afios 1981-85 con
4,86 M/H], que han quedado reducidos a 2,41 M/HI en 1992.

Tabla 12: Exportacion de los Tabla 13: Importacion de los
principales pafses (millones de HI) principales paises (millones de HI)
Paises Media 91-92 Pafses Media 91-92
Francia 11,80 Alemania 10,34
Ttalia 11,66 Reino Unido 6,29
Espafia 6,50 Francia 5,62
Alemania 4,85 Pafses Bajos 2,34
Portugal 2,08 Bélgica 2,18
Grecia 0,60 Dinamarca 1,22
TOTAL PAISES CE 37,49 Ttalia 0,73
Yugoslavia (ex) 0,81 Luxemburgo 0,17
Bulgaria 0,69 Irlanda 0,14
Hungria 0,35 Suiza 1,75
Austria 0,19 URSS (ex) 1,10
Rumania 0,17 Suecia 1,02
URSS (ex) 0,17 Yugoslavia (ex) 0,71
TOTAL EUROPA 40,81 Noruega 0,27
EE.UU. 1,12 Finlandia 0,26
Chile 0,69 Austria 0,22
Argentina 0,37 Hungria 0,13
TOTAL AMERICA 2,25 EE.UU. 2,41
Africa del Sur 0,16 Canad4 1,41
Argelia 0,16 Méjico 0,12
TOTAL AFRICA 0,47 Venezuela 0,11
Chipre 0,15 Japén 0,72
TOTAL ASIA 0,23 Costa de Marfil 0,22
Australia 0,66 Reunidén 0,10
TOTAL EXPORTACION Nueva Zelanda 0,10
DE PAISES 44,50

Fuente: Yravedra (1994)
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Espafia es, pues, el tercer pafs exportador del mundo, con 6,5 M/HI vendidos en 1992,
a pesar de que es el pafs con mayor superficie de vifiedo (1,36 M/Ha), seguido por Italia (1
M/Ha) y Francia (0,94 M/Ha), pero con una produccién total inferor debido a unos rendi-
mientos més bajos (tabla 14). Se sitia muy por debajo de Francia (36,90 M/HI), Italia
(35,27 M/HI), Alemania (20,78 M/HI), (ex) URSS (18,85 M/HI) y Argentina (16,78
M/HI).

Tabla 14: Informacion sobre superficie de vifiedo y produccidn de vino en los principales

paises vinicolas
Superficie Rendimiento Produccién
Pafses (Miles de Ha, 1992) (Qm/Ha, 1990} (M/HI, 1992)
Espafia 1.361 36,5 15,50
Italia 1,008 93,2 35,27
Francia 943 81,6 36,90
Portugal 370 32,3 5,54
Grecia 138 90,0 3,15
Alemania 107 128,3 20,78
EE.UU. 301 159,3 —_
Argentina 209 114,0 16,78
Chile 121 87,4 2,37
Africa del Sur 116 114,2 3,52
Australia 61 140,2 3,23
Brasil 60 115,4 3,08
URSS (ex) 813 55,7 18,85
Rumania 252 53,9 4,60
Yugoslavia (ex) 201 54,5 _
Bulgaria 149 57,4 0,98
Hungria 135 47,6 3,10

Fuente: Yravedra (1994); elaboracidn propia.

De los 6,5 M/HI exportados por Espafia en 1992 el 39,1% correspondié a vinos blan-
cos, el 33,2% al grupo otros (formado bésicamente por los vinos de Jerez, el Cava, y los’
vinos de Malaga ), el 23,4% a los vinos tintos y el 4,3% a los vinos rosados. La "DOCa
Rioja" es la cuarta regién exportadora de Espafia con una aportacion del 8,7% (figura 5),
muy por detrds de La Mancha (24,3%), Jerez (22,5%) y Valencia (10,4%). No obstante, la
"DOCa Rioja" exporta los tres tipos cldsicos de vino, siendo la mayor exportadora de vino
tinto (30,6% del total) seguida muy de lejos por Valencia (11,6%), Navarra (11,6%), Ju-
milla (10,3%) y La Mancha (10,2%). En los vinos rosados constituye la tercera region
exportadora con el 11% del total, a mucha distancia de Valencia (27,5%) y muy préxima a
Navarra (12%). En la exportacién de los vinos blancos la participacién de la "DOCa
Rioja" es muy modesta (sélo el 2,9% del total) en comparacién con La Mancha (56, 1%),
Valencia (16%), Penedés (8,7%), Tarragona (6,3%) y Montilla-Moriles (5,2%),

El vino de Rioja estd presente en los mercados mundiales mds importantes, compi-
tiendo en hostelerfa y alimentaciéncon con los vinos de mayor calidad: los franceses de
Burdeos, Languedoc-Roussillon, Prov. Alpes-Cét. d'Azur, y Céreega; los italianos de
Toscana, Sicilia, Puglia, Veneto, y los portugueses de E. Doura-Minho, Ribatejo, etc.).
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Figura 5: Participacién en la exportacidn de los vinos espafioles
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TOTAL

5. DISCUSION Y CONCLUSIONES

Desde hace varios afios el sector vitivinicola cuenta con un profundo desequilibrio en-
tre oferta y demanda, que las continuas medidas restrictivas puestas en marcha en los pai-
ses productores no han logrado solucionar. En la U.E., donde se encuentran las mayores
producciones, el arranque de plantaciones para disminuir la superficie no ha tenido su
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equivalente en la produccion, por el constante incremento de los rendimientos. En Argen-
tina, cuarto productor mundial del vino, la situacién excedentaria se ha paliado ligeramente
mediante el arranque de vifiedos y el establecimiento de cuotas a la produccién. La apari-
cién de excedentes se produce también en los paises del Este de Europa, como Hungrfa y
Bulgaria, que se enfrentan ademds al cierre de su mercado tradicional provocado por el de-
rrumbamiento de la economfa soviética (Bardaji, 1994),

Paralelamente, y a pesar de la situacién excedentaria y el descenso de las exportaciones
mundiales provocado por la disminucién del consumo, estdn apareciendo nuevos paises
que adn siendo pequefios productores en la escena internacional manifiestan en los dltimos
afios una tendencia constante al aumento de la produccién y de las exportaciones. Se trata
sobre todo de Estados Unidos, Chile, Australia y Africa del Sur, como pafses mds repre-
sentativos de los denominados productores del nuevo mundo. Chile exportaba en 1986,
121.000 Hi, mientras que en 1991 alcanzé el volumen de 649.000 HL En las mismas fe-
chas EE.UU. pasé de 272.000 Hl a 1.108.000 HI.

En los préximos afios el mercado mundial del vino va a verse influido por tres grupos
de pafses con caracterfsticas distintas: a) los productores cldsicos, con vinos muy recono-
cidos y presentes en los mercados mds importantes; b) los pafses del Este de Europa, tra-
dicionales productores de vino pero que hasta fechas muy recientes no han funcionado de
acuerdo a las leyeq del mercado, y c) los productores del nuevo mundo, que con un compor-
tamiento agresivo estdn condicionando los intercambios mundiales en los Gltimos afios,
Hay que tener en cuenta, en este sentido, que los pafses no productores tienen una escasa
lealtad hacia la marca, en contraste con los pafses productores donde el consumo estd muy
ligado a las producciones locales. Este hecho explica la facilidad para los vinos nuevos de
introducirse en los mercados desplazando a los tradicionales abastecedores, que suelen tener
precios mds elevados, si bien también explica la dificultad para mantenerse en ellos.

El vino de Rioja va a asistir, pues, a un mercado internacional mds competitivo toda-
via que el actual. El mantenimiento o el aumento de sus cuotas de mercado va a depender
fundamentalmente de su capacidad para adaptarse a una demanda en regresién y cada vez
mds exigente. Cuenta a su favor con la conocida tendencia al aumento en la demanda del
vino de calidad. El beber menos pero mejor constituye un hecho generalizado en todos los
paises, sean 0 no productores. En los pafses productores el descenso del consumo guarda bas-
tante relacién con el incremento del Producto Interior Bruto. A medida que ha ido aumentando
la renta de la poblacién se han ido abandonando modos de vida tradicionales que en los pafses
mediterrdneos inclufan el consumo diario de vino, que ahora ha sido relegado a situacio-
nes mdas ocasionales en donde la calidad es mds apreciada. Al mismo tiempo en los paises
no productores, el vino se ha introducido en los hédbitos de consumo de las capas sociales
de mayor poder adquisitivo, para progresivamente pasar al resto de la sociedad, con una
frecuencia ocasional y, por tanto, dando mucha importancia a la calidad (Bardaji, 1994).

Tunto con la calidad es el precio la variable mds importante para explicar la tendencia
del consumo. En este sentido, se constata que en todos los pafses importadores el seg-
mento con mayores posibilidades de crecimiento es el de los vinos de calidad de precio re-
ducido. Un tercer factor a considerar es la valoracion que hace el consumidor del conoci-
miento de las caracteristicas especificas de los distintos vinos, por la connotacién de pro-
ducto sofisticado que tiene el vino.

Parece ser que en los préximos afios los vinos con mayores posibilidades de aumento
en la demanda son los de calidad de precio reducido y con caracteristicas diferenciadas que
permitan su identificacién por el consumidor, facilitando el que el consumo adquiera con-
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notaciones de especificidad y de individualidad. El Rioja dispone a corto plazo de todas las
exigencias del mercado: especificidad, calidad y precio reducido, debido esto iltimo a las
recientes devaluaciones de la peseta frente a la mayor parte del resto de las monedas de los
pafses de la U.E., que constituye su principal mercado. Cabe recordar que en 1994 la U.E.
absorbié el 80,2% de las exportaciones. El acceso a otros mercados importantes, como
Estados Unidos y Japdn, también se verd facilitado por la devaluacion de la peseta, al me-
jorar la competitividad de los vinos de Rioja frente a otros de calidad europeos. En este
sentido, cabe sefialar -por ejemplo- que los vinos espafioles sélo participan con un 2% en
las importaciones de vinos-de mesa de EE.UU., mientras que Italia lo hace en un 40%,
Francia en un 29%, Alemania en un 6% y Portugal en un 3%. En definitiva, el Rioja se
sitia mejor que el resto de los vinos de marca de la U.E. en el mercado internacional, por
lo que cabe esperar su mantenimiento en los mercados actuales, con amplias posibilidades-
de penetracién en otros mercados.
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Fotografia 1: Paisaje tipico de La Rigja, con vifiedo, olivos, almendros y cereal
(Fotografia: T. Lasanta)

Fotografia 2: Cepa de vifiedo viejo. El viiiedo viejo se ha ido sustituyendo
progresivamente con el fin de incrementar la productividad y adaptar el marco de
plantacion al laboreo del tractor (Fotografia: T. Lasante)
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Fotografia 3: Nueva plantacion de vifiedo con marco rectangular ( 3mx 3 m), que
sustituye al tradicional de 1,7 m x 1,7 m. (Fotografia: T. Lasanta)

Fotografia 4: Bodega comercial con vifiedo en Logrofio. Durante las iiltimas décadas el
niimero de bodegas comerciales ha aumentado espectacularmente (Fotografia: T. Lasanta)





