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Resumen.

La Realidad Aumentada es una tecnologia que busca brindar varios beneficios dentro del desarrollo
de la sociedad. El presente documento tiene como objetivo la creacion una aplicacion basada en
Realidad Aumentada para exponer los beneficios de esta tecnologia en un medio de comunicacion

masivo como lo es el periddico.

En la actualidad el periédico ha quedado rezagado debido a las nuevas tecnologias de la

comunicacion, sobre todo por los nativos y migrantes tecnolégicos.

Para cumplir con el objetivo trazado y recopilar la mayor cantidad de informacion, se buscé obtener
datos cualitativos para medir el conocimiento y aceptacion del publico ante esta nueva tecnologia.

Con ello dar una solucidn a la problemaética planteada en este documento.

El método de investigacion dio como resultado una gran aceptacion por parte de los usuarios y

comunicadores que laboran en este medio de comunicacion.

Palabras Clave: Realidad aumentada; periddico; sociedad; tecnologia; globalizacion.
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Abstract.

The Augmented Reality is a technology that seeks to provide several benefits within the
development of society. This document aims to create an application based on Augmented Reality to
expose the benefits of this technology in a mass media such as the newspaper.

At present the newspaper has lagged behind the new communication technologies, especially by the
natives and technological migrants.

In order to meet the goal set and gather the largest amount of information, we sought to obtain
qualitative data to measure the public's knowledge and acceptance of this new technology. With this

to give a solution to the problem raised in this document.

The research method resulted in a great acceptance by the users and communicators who work in
this medium of communication.

Keywords: Augmented reality; newspaper; society; technology; globalization.
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Resumo.

A Realidade Aumentada é uma tecnologia que visa proporcionar varios beneficios dentro do
desenvolvimento da sociedade. Este documento visa criar uma aplicacdo baseada em Realidade

Aumentada para expor os beneficios da tecnologia em uma midia de massa estd em: como o jornal.

Actualmente, o jornal ficou para trds as novas tecnologias de comunicacdo, especialmente pelos
nativos e migrantes tecnolégicos.

A fim de cumprir a meta estabelecida e reunir a maior quantidade de informagdes, que procurou
obter dados qualitativos para medir o conhecimento e aceitacdo da nova ESTA tecnologia do

publico. Com isso para dar uma solugéo para o problema levantado no Documento este.

O método de pesquisa resultou em uma grande aceitacdo por parte dos usuarios e comunicadores
que trabalham em meio this de comunicacéo.

Palavras chave: Realidade aumentada; jornal; sociedade; tecnologia; globalizacéo.
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Introduccion.

Imagine una tecnologia con la cual se podria ver mas de lo que los otros ven y escuchar mas
de lo que otros oyen. La Realidad Aumentada (RA) permite que las imagenes virtuales generadas
por un computador superpongan objetos fisicos del mundo real en tiempo real. El objetivo principal
de un sistema de RA es mejorar la percepcion del usuario, asi como la interaccion con el mundo
real, complementando o aumentando lo real con objetos virtuales 3D o multimedios que coexisten
en el mismo espacio dentro del mundo real. A diferencia de la Realidad Virtual (RV), donde el
mundo real es completamente reemplazado por un virtual, la RA permite al usuario interactuar con

iméagenes virtuales utilizando objetos reales. (Prendes Espinosa, 2015) (Reinoso, 2012)

Una definicion ampliamente aceptada de la RA es cualquier sistema que: 1. Combina el
mundo real y virtual, 2. Es interactivo en tiempo real, y 3. Esta registrado en 3D (Azuma, 2015)
Aqui, el término registro significa la alineacion exacta de objetos reales y virtuales con respecto a
los demas. Sin un registro preciso, la aparicién de la coexistencia de elementos virtuales en el

entorno real con objetos fisicos se veria seriamente comprometida.

El registro ha demostrado ser un problema dificil y sigue siendo un tema de investigacion
continua. Por lo que es importante mencionar tres aspectos principales de la definicion dada. En
primer lugar, no se limita a tecnologias de visualizacion especificas, como una pantalla montada en
la cabeza (HMD), que usualmente estaba asociada con la RA en el pasado. Tampoco se limita al
sentido de la vista, ya que la RA puede aplicarse potencialmente a todos los sentidos, incluyendo la
audicion, el tacto y el olfato. Ademas, la realidad mediada o disminuida, que se refiere a la

superposicion de objetos virtuales para oscurecer los reales, también se considera RA.
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Los términos Realidad Virtual y ciberespacio se han vuelto muy populares fuera de la
comunidad de investigacion en las ultimas dos décadas. Las peliculas de ciencia ficcion, como Star
Trek, no sélo han traido este concepto al publico, sino que también han influido en la comunidad de

investigacién mas de lo que se esta dispuestos a admitir.

La mayoria de publico asocia estos términos con la posibilidad tecnoldgica de sumergirse en
un mundo completamente sintético, generado por computadora, a veces denominado entorno virtual.
En un entorno virtual nuestros sentidos, como la visién, el oido, la héptica, el olfato, etc., son
controlados por una computadora mientras que nuestras acciones influyen en los estimulos
producidos. Star Trek's Holodeck es probablemente uno de los ejemplos mas populares. Aunque

algunos pedazos del Holodeck se han realizado hoy, la mayor parte de él es todavia ciencia ficcion.

Entonces, ¢Qué es la Realidad Aumentada? Como en el caso de la Realidad Virtual, existen

varias definiciones y clasificaciones formales para la Realidad Aumentada.

En lugar de sumergir a una persona en un mundo completamente sintético, la RA intenta
incorporar suplementos sintéticos en el entorno real (o en un video en vivo del entorno real). Esto
conduce a un problema fundamental: un entorno real es mucho maés dificil de controlar que uno

completamente sintético.

El presente documento tiene como objetivo realizar una descripcion de los principales
conceptos de RA y de sus aplicaciones en el mundo, enfocado al caso de estudio, el medio impreso

Diario El Telégrafo.
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Materiales y metodos.

El presente proyecto utilizara el método cualitativo o método no tradicional de manera
mayoritaria porque de acuerdo con el punto de vista de Dr. Carlos Fernandez Collado (2015), dicho
método se orienta a profundizar casos especificos y no a generalizarlo y esto se ratifica porque el
estudio se enfocara en un grupo de lectores del diario “El Telégrafo” en la ciudad de Guayaquil en
lugar de enfocarlo a todos los lectores del Ecuador, por tal razén su principal interés no es
prioritariamente medir, sino cualificar el grado de aceptacién por parte de los medios de

comunicacion y de los usuarios de esta plataforma informativa.

Desde la perspectiva de (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2015)
las investigaciones con enfoque cualitativo hacen uso de las anotaciones narrativas y cronolégicas
de los fendmenos que son analizados a través de herramientas como las entrevistas no estructuradas
y la observacion. En otras palabras, la investigacion cualitativa trata de identificar la naturaleza de
los hechos, relaciones con las variables y su estructura dinamica. Mientras que para (Baptista Lucio,
2014), la investigacion cuantitativa o0 método tradicional trata la generalizacion y objetivacion de los

resultados a través de una toma de muestra para hacer deducciones a una poblacion.

Tras lo ante mencionado es necesario hacer uso de ambos métodos de investigacion porque
dan un panorama mas amplio del tema mediante medicidn y descripcion de los hechos tal como la
interaccion de los usuarios con la aplicacion, las cuales permitiran un mejor alcance del entorno y la

poblacion previamente definida.

El tipo de investigacién seleccionado es el Descriptivo, porque engloba la resefia de todas las

caracteristicas 0 rasgos situacionales del fendmeno que es objeto de estudio. Y gracias a las
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herramientas de recoleccion de datos que soportan este tipo de técnica tales como la encuesta,
entrevista y revision, se muestra como la opcién idonea para el tema de titulacion antes mencionado.

(Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2015)

La muestra determinada equivale a un total de 70 encuestas a realizar a graduados y

especialistas de comunicacion social, cuyo modelo se presenta en los anexos de este documento.

En el siguiente cuadro se detallan las técnicas empleadas que se vinculan con los objetivos

especificos de esta investigacion:

Objetivos Especificos Entrevista | Encuesta|Desarrollo

1. Conocer la percepcion de los lectores y comunicadores sobre

X X
la implementacion de Realidad Aumentada en el medio escrito.
2. Caracterizar la interaccion entre el usuario y el medio impreso -
a través de contenido multimedia.
3. Analizar el impacto en medios impresos que utilizan Realidad . .

Aumentada en sus contenidos.

4, Desarrollar una aplicacién propia con el fin de visualizar el
contenido de Realidad Aumentada sin dependencia de software X
de terceros.

Cuadro N° 1.- Obijetivos cumplidos en encuestas, entrevistas y desarrollo

Instrumentos de Investigacion

Para la obtencion de la informacion se determind utilizar entrevista a profesionales

relacionados en el tema, encuestas a lectores del medio impreso.

Los instrumentos elegidos seran la encuesta y la entrevista.
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(Donna M, 2015) la define a la entrevista como un excelente instrumento heuristico para
combinar los enfoques practicos, analiticos e interpretativos implicitos durante el proceso de la
comunicacion. De lo antes expuesto se puede determinar que esta técnica cualitativa se encuentra
orientada a establecer contacto directo con la persona idonea por ser fuente de informacién directa
con el tema de estudio, otro motivo fuerte de su seleccidén es porque posee un cuestionario mas
flexible que la encuesta y por ende permite obtener informacion mas profunda y abierta sobre la

problematica.

De acuerdo a (Creswell, 2014) la encuesta es una investigacion realizada sobre una muestra
de sujetos representativa de una poblacion mas amplia, que se lleva a cabo en el contexto de la vida
cotidiana, utilizando procedimientos estandarizados de interrogacion, con el fin de obtener
mediciones cuantitativas de una gran variedad de caracteristicas objetivas y subjetivas de la

poblacion.

Es decir que mediante esta herramienta cuantitativa se obtiene una muestra de la realidad de
los individuos que intervienen dia a dia con la problematica del tema o se encuentran relacionados,
aportando con sus opiniones, experiencias y percepcién. La Encuesta en el presente Trabajo de
Titulacion aporta datos de caracter cuantitativo y fue realizado bajo el perfil de usuarios de medios

de comunicacion impresos de una edad entre 25-40 afios.
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Resultados.

Resultados de las entrevistas

Se realizo las entrevistas a seis profesionales en el medio, ellos dieron su opinion acerca del
uso de la tecnologia Realidad Aumentada Yy sus posibles ventajas que el mismo traeria en los

medios impresos.

El editor Omar Jaén cree que la sociedad ecuatoriana no estd apta aln para este tipo de

tecnologia, sin embargo no duda el empleo de la misma en préximos afos.

Recomienda la constante actualizacién de estrategias de fidelizacién con el cliente y sefiala

que el marketing es fundamental para los medios impresos.

El periodista Héctor Marcillo sefiala que la sociedad ecuatoriana si se adaptaria al uso de la
RA por ser muy novedosa Y la interaccion que posee. Recalca que los directivos de los medios son
los que deben arriesgarse a mostrar las noticias de un modo diferente, aprovechando que la

tecnologia brinda infinitas posibilidades.

El Ingeniero Yamil Lambert sostiene que los medios impresos que usan la RA es para seguir
manteniendo al lector, pero que es evidente que los medios impresos tienen los dias contados, no
significa que sea el fin del medio impreso, sino mas bien una transformacion. Manifiesta que es muy
probable que las revistas, los periddicos, todo esté en web, todo esté en internet y todo tenga que ser
consumido a traves de la internet. Considera que dejard de existir el papel impreso en 10 afios,

argumentando que todo seran pantallas flexibles. Un periddico no es méas que una pantalla flexible.
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El Coordinador Roberto Garcia, opina que la sociedad ecuatoriana es un poco peculiar y que
se tendria que observar su tipo de respuesta, pero que sin dudas la realidad es una tecnologia
novelera y llama la atencion. Con la medicion se descubriria los nichos que podrian consumir este
tipo de contenidos. Indica que el uso que mayor éxito tiene esta tecnologia es en el area de la

publicidad, enrigueciendo la experiencia del usuario.

El periodista Xavier Rodriguez, expresa que lo que vivimos actualmente es una agonia del
medio impreso, por el cambio de soporte del fisico al digital. Cree que la sociedad ecuatoriana no se
adaptaria a esta tecnologia en medios impresos debido a la transicién y al target de lectores del

medio escrito.

Resultados de las encuestas

Esta encuesta fue orientada al comunicador, como lector y profesional en la comunicacién,
ademas estuvo anexado un video con los resultados de lo que se especuld seria la aplicacion de
Realidad Aumentada con el fin de guiar a los profesionales que no tuvieran mucho conocimiento de

esta herramienta tecnologica.

1.- ¢Produce cercania a la noticia? (70 respuestas

40

30 (42,9 %)

%)
30 36 (51.41%)

20

10 o
4(57 %)

0(0 %) 0(0 %)

Grafico N° 1.- Tabulacion de la primera pregunta.
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Conclusion: 30 de 70 encuestados, correspondiente al 42,9% estd muy de acuerdo con la

cercania que se produce gracias a la Realidad Aumentada.

2.-¢Provoca conviccion en el lector? (70 respuestas

31(443 %)
30 34 (486 %)

L 5(7,1%)
0(0%) 0(0%)

Gréfico N° 2.- Tabulacién de la segunda pregunta.

Conclusion: 31 de 70 comunicadores correspondiente al 44.3% esta de acuerdo, mientras

que 34 de 70 correspondiente al 48.6% estda muy de acuerdo con la pregunta formulada. Gracias a

este resultado es claro que el lector queda méas convencido gracias al contenido multimedia

proporcionado.

3.- ¢(Fomenta la creatividad en la confeccion de la noticia? (70 respuestas)

30 34/(48/6/%) 35/(50.%)

0(0 %) 0 (0 %) 1(1.4%)

Gréfico N° 3.- Tabulacién de la tercera pregunta.
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Conclusion: 34 de 70 comunicadores correspondiente al 48.6% esta de acuerdo, mientras
que 35 de 70 correspondiente al 50% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada. Estos
resultados dan a conocer que la Realidad Aumentada muestra una noticia mas llamativa para el

consumidor.

4.- ; Transmite credibilidad en el lector? (70 respueste
32 (45,7 %)
30 34(48.6 %)

20

4 (57 %)
0(0 %) 0(0 %)
4]

Gréafico N° 4.- Tabulacion de la cuarta pregunta.

Conclusion: 32 de 70 comunicadores correspondiente al 45.7% esta de acuerdo, mientras
que 34 de 70 correspondiente al 49.6% estd muy de acuerdo con la pregunta formulada. Al mostrar

un contenido multimediatico, el lector aumenta su credibilidad ante la noticia.
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5.- i Produce curiosidad en el lector? (70 respuestas

40

29 (41,4 %) 37.(52.9.%)

4(5.7 %)
0(0 %) 0(0 %)

Gréfico N° 5.- Tabulacidn de la quinta pregunta.

Conclusion: 29 de 70 comunicadores correspondiente al 41.4% esta de acuerdo, mientras
que 37 de 70 correspondiente al 52.9% estda muy de acuerdo con la pregunta formulada. Esta
respuesta muestra que la Realidad Aumentada en un medio de comunicacién es algo novedoso, por

lo cual crea curiosidad en el lector.

6.- ¢ Permite idear productos periodisticos para divertir al lector? (70 respuestas

40
42(60.%)

21(30 %)
20

7 (10 %)

0(0 %) 0(0 %)

1 2 3 B 5

Grafico N° 6.- Tabulacion de la sexta pregunta.

Conclusion: 21 de 70 comunicadores correspondiente al 30% esta de acuerdo, mientras que

42 de 70 correspondiente al 60% estd muy de acuerdo con la pregunta formulada.
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7.- i Permite la inmersion del lector en la noticia y percibir la realidad?

0 resy

spuestas)

40

38(54.3.%)
30 26 (37,1 %)
20

10 6 (8.6 %)
0(0 %) 0 (0 %)

Grafico N° 7.- Tabulacion de la séptima pregunta.

Conclusidn: 26 de 70 comunicadores correspondiente al 37.1% estd de acuerdo, mientras
que 38 de 70 correspondiente al 54.3% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada. La
inmersion es una de las funciones mas importantes de la Realidad Aumentada y con esta pregunta

podemos afirmar que el comunicador se da cuenta de esta ventaja.

8.- ¢La noticia impresa con Realidad Aumentada proporciona interactividad?

70 respuestas)

40
38 (54,3 %)
30 26 (37,1 %)

20

10 6 (8,6 %)
0(0 %) 0(0 %)

Grafico N° 8.- Tabulacion de la octava pregunta.

Conclusion: 26 de 70 comunicadores correspondiente al 37.1% esta de acuerdo, mientras

que 38 de 70 correspondiente al 54.3% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada. Al agregar
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interactividad como movimiento, rotacion o zoom le damos al lector la oportunidad de interactuar

con la informacion que recibe.

9.- (La Realidad Aumentada rejuvenece los medios informativos en papel?

0 respuestas)

40

U
4 2[4 %) 36/(5114.%)

20

10 5(7.1%)
0(0 %) 0(0 %) !

Gréfico N° 9.- Tabulacién de la novena pregunta.

Conclusion: 29 de 70 comunicadores correspondiente al 41.4% esta de acuerdo, mientras
que 36 de 70 correspondiente al 51.4% estd muy de acuerdo con la pregunta formulada. Gran
cantidad de comunicadores respondieron de manera positiva ante esta pregunta lo cual nos da un

respaldo.

10.- ;La tecnologia de Realidad Aumentada implica una evolucion
profesional?

0 respuestas

Sp

30 (42,9 %)
30 34(48.6 %)

20

10 5(7,1%)
0 (0 %) 1(1.4 %) .

Gréfico N° 10.- Tabulacion de la décima pregunta.
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Conclusion: 30 de 70 comunicadores correspondiente al 42.9% estd de acuerdo con la
pregunta formulada, mientras que 34 de 70 correspondiente al 48.6% esta muy de acuerdo con la
pregunta formulada. Los comunicadores estan conscientes de que debe existir convergencia entre el

medio y la tecnologia, lo cual los lleva a una evolucion profesional.

11.- ;Realidad Aumentada permite exponer contenidos periodisticos que
son percibidos confiabilidad por el lector?

Jrespu

29 (414 %)
31(44.3 %)

20

10 (14,3 %)

0(0 %) 0(0 %)

Gréfico N° 11.- Tabulacion de la décimo primer pregunta.

Conclusion: 31 de 70 comunicadores correspondiente al 44.3% estd de acuerdo con la
pregunta formulada, mientras que 29 de 70 correspondiente al 41.4% estd muy de acuerdo con la
pregunta formulada. La fiabilidad es una cualidad importante en todo medio de comunicacion, la
Realidad Aumentada ayuda a incrementar la fiabilidad de la noticia gracias al contenido multimedia

expuesto.
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12.- ;La Realidad Aumentada fomenta la imaginacién del editor de la
noticia?

0 respuestas)

40 45/(64:3 %)

21(30 %)
20

4 (5.7 %)
0 (0 %) 0(0 %) |

Gréfico N° 12.- Tabulacion de la décimo segunda pregunta.

Conclusion: 21 de 70 comunicadores correspondiente al 30% esta de acuerdo, mientras que

45 de 70 correspondiente al 64.3% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada.

13.- ;La Realidad Aumentada fomenta la innovacion expresiva? (70 espuestas

40 :
41/(58.6 %)

22 (314 %)
20

6(8.6 %)
0(0 %) 1(1.4 %) .

Gréfico N° 13.- Tabulacion de la décimo tercera pregunta.

Conclusion: Esta pregunta fue orientada al comunicador como profesional, en esta se puede

notar que 22 de 70 comunicadores correspondiente al 31.4% esta de acuerdo, mientras que 41 de 70
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correspondiente al 58.6% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada. La noticia al estar

acompafiada de un multimedio invita a que el comunicado innove a la hora de redactar la noticia.

14.- ;La Realidad Aumentada fomenta la innovacion narrativa? (70 respuestzs)

40
42/(60.%)

20 (28,6 %)

Grafico N° 14.- Tabulacion de la décimo cuarta pregunta.

Conclusion: 20 de 70 comunicadores correspondiente al 28.6% esta de acuerdo, mientras

que 42 de 70 correspondiente al 60% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada.

15.- ;La Realidad Aumentada optimiza la narracion? (70 respuestas

40

s 37.(52.9.%)
30 26 (37,1 %)

20

3(4.3%) 4 (5,7 %)
0(0 %) | |

Gréfico 15.- Tabulacion de la décimo quinta pregunta.
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Conclusion: 28 de 70 comunicadores correspondiente al 37.1% esta de acuerdo, mientras

que 37 de 70 correspondiente al 52.9% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada.

16.- ;La Realidad Aumentada estimula la creatividad periodistica?

0 respuestas)

40

; 38/(54:3.%)
36 27 (38,6 %) WA

20

10 5(7.1 %)
0(0%) 0(0 %) !

Grafico N° 16.- Tabulacion de la décimo sexta pregunta.

Conclusidn: 27 de 70 comunicadores correspondiente al 38.6% estd de acuerdo, mientras

que 38 de 70 correspondiente al 54.3% estd muy de acuerdo con la pregunta formulada.

17.- ;La Realidad Aumentada permite soluciones visuales que con la
escritura dificilmente se podrian lograr?

40
39/(55.7:%)
26 (37,1 %)

20

5(7.1%)

0(0 %) 0(0 %)

Grafico N° 17.- Tabulacion de la décimo séptima pregunta.
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Conclusion: 26 de 70 comunicadores correspondiente al 37.1% esta de acuerdo, mientras

que 39 de 70 correspondiente al 55.7% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada.

18.- ;La Realidad Aumentada favorece la explicacion narrativa? (70 respuestas

40
42(60.%)

24 (343 %)

20

4(57 %)
0(0 %) 0(0 %) |

Gréfico N° 18.- Tabulacion de la décimo octava pregunta.

Conclusion: 34.3% esta de acuerdo, mientras que 42 de 70 correspondiente al 60% esta

muy de acuerdo con la pregunta formulada.

19.- ;La Realidad Aumentada exige competencias profesionales nuevas?

(70 respuestas)

40

4:3:%)
3 27 (38,6 %) SE (08 306)

20

10 5(7,1%)
0 (0 %) 0(0 %) ‘

Gréfico N° 19.- Tabulacion de la décimo novena pregunta.
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Conclusion: 27 de 70 comunicadores correspondiente al 38.6% esta de acuerdo, mientras

que 38 de 70 correspondiente al 54.3% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada.

20.- ;La Realidad Aumentada supone una renovacion profesional?
(70 respuestas)

40

39/(55:7-%)
27 (38,6 %)

20

4(5,7 %)
0(0 %) 0(0 %}

Grafico N° 20.- Tabulacion de la vigésima pregunta.

Conclusion: 27 de 70 comunicadores correspondiente al 38.6% esta de acuerdo, mientras

que 39 de 70 correspondiente al 55.7% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada.

21.- ;Considero que la Realidad Aumentada es una novedad para la
sociedad de la informacion?

) respuesias)

I

40
41(58.6.%)

25(35.7 %)

20

4(5.7 %)
0(0 %) 0(0 %) |

Gréfico N° 21.- Tabulacion de la vigésima primera pregunta.
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Conclusion: 25 de 70 comunicadores correspondiente al 35.7% esta de acuerdo, mientras
que 41 de 70 correspondiente al 58.6% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada. La
Realidad Aumentada es una tecnologia redescubierta con la que se puede dar uso en muchas ramas

de la ciencia incluida la comunicacion.

:Desde el punto de vista estético, es una tecnologia agradable?

espuestas)

22.--

40 I
41(58.6 %)

23 (32,9 %)

Gréfico N° 22.- Tabulacion de la vigésima segunda pregunta.

Conclusién: 23 de 70 comunicadores correspondiente al 32.9% estd de acuerdo, mientras

que 41 de 70 correspondiente al 58.6% estd muy de acuerdo con la pregunta formulada.

23.- ;La tecnologia de Realidad Aumentada es interesante? (70 respuestas)

40 45 (64,3 %)
20 (28,6 %)
20

5(7.1%)
0(0 %) 0(0 %) !

Gréfico N° 23.- Tabulacion de la vigésima tercera pregunta.
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Conclusion: en esta se puede notar que 20 de 70 comunicadores correspondiente al 28.6%
estd de acuerdo, mientras que 45 de 70 correspondiente al 64.3% esta muy de acuerdo con la

pregunta formulada.

24.- ;Considera que la Realidad Aumentada es original? (70 respuestas

40 48(68.6 %)

18 (25.7 %)
20

0(0 %) 1(1.4%) 343 %)

1 2 3 4 5

Gréfico N° 24.- Tabulacion de la vigésima cuarta pregunta.

Conclusion: 18 de 70 comunicadores correspondiente al 25.7% esta de acuerdo, mientras

que 48 de 70 correspondiente al 68.6% esta muy de acuerdo con la pregunta formulada.

Resultados del uso de la aplicacion

El testeo se realizé entre la semana del 6 al 12 de febrero de 2016, fue dirigido a publico en
general. El objetivo del mismo fue comprobar la usabilidad de la aplicacion y la percepcién de los

usuarios con respecto a la Realidad Aumentada.

El total de usuarios fue de 10 personas, que posterior al uso del aplicativo, llenaron una

encuesta conformada por 13 preguntas cuyo objetivo fue obtener una respuesta sobre temas
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relacionados a: la calidad del producto audiovisual, complemento de la noticia, ergonomia del

aplicativo, entre otros.

La encuesta realizada luego del uso de la aplicacion nos dejo los siguientes resultados:

¢El video no tiene problemas de definicion? (pixelado, borroso, oscuro)

10

Gréfico N° 25.- Tabulacion primera pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

Esta pregunta se encamina al producto audiovisual, es importante que el video a pesar de no
estar en HD conserve su calidad visual. La respuesta “Muy de acuerdo” fue de un 90% a los

encuestados.

¢El video complementa la informacion impresa? (10 respuestas)

Gréfico N° 26.- Tabulacion segunda pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”
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En un 90% los encuestados confirmaron que el video reproducido complemento la

informacién noticiosa.

¢Lo que despliega la aplicacion es visualmente atractivo? (10 espuestas)

Gréfico N° 26.- Tabulacion tercera pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

La intencion de esta pregunta es cubrir la parte estética de la aplicacion, sus resultados

fueron en un 70% muy de acuerdos con lo planteado en la pregunta.

¢El video aparece sobre la plana en el lugar adecuado de la noticia?, es decir,
no hay dudas sobre a qué noticia impresa complementa

(10 respuestas)

2 (2? %)

Gréafico N° 27.- Tabulacion cuarta pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

Vol. 3, ndm. 2, (esp.), mayo, 2017, pp. 719-751
744 Wellington R. Villota-Oyarvide; Juan C. Garcia-Plda; Julio G. Litardo-Unda




Dom Clen, ISSN. 2477'8818 REVISTA
Vol. 3, nim. 2, (esp.), mayo, 2017, pp. 719-751 o

——.
BOMINIO DE
LAS CIENCIAS

Aplicacion mavil basada en realidad aumentada para diversificar la interaccion del usuario en los medios impresos

Con esta pregunta se quiere dejar constancia de que todos los videos tienen informacion

complementaria a la noticia, los resultados de parte de los encuestados fueron 100% positivos.

¢La RA facilita al lector transportarse al lugar del hecho noticioso?
(10 respuestas)

6 (6? %)

Grafico N° 27.- Tabulaciéon quinta pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

Las respuestas proporcionadas por los encuestados indican que el 80% se sintidé inmerso en

la noticia mostrada por la aplicacion.

¢Es facil utilizar la Realidad Aumentada con mi dispositivo, sobre un
periodico impreso para disfrutar de contenidos digitales?

(10 respuestas)

4 (40 %)

Gréfico N° 28.- Tabulacion sexta pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”
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Esta pregunta involucra la ergonomia del aplicativo, los resultados proporcionados muestran

que el 100% de los encuestados les resulta facil el uso de la aplicacion.

¢La noticia aumentada favorece la comprension del texto impreso?
10 respuestas)

2(20 %)

Gréfico N° 28.- Tabulacion séptima pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

Las respuestas proporcionadas por los encuestados indican que el 100% sinti6 mayor

comprension en la noticia mostrada por la aplicacion.

¢La informacion aumentada permite la interactividad con el usuario?
(10 respuestas)

0(0 %) 0 (0 %) 0(0 %) 0(0 %)
| |

1 2 3 B 5

Gréfico N° 29.- Tabulacion octava pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”
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Esta pregunta deja en claro que existe interaccion entre el contenido multimedia y el usuario

al tener el 100% de resultados muy de acuerdo.

¢La informacion aumentada favorece la imaginacion del usuario?

{10 respuestas)

5(50 %) 5 (5? %)

0(0 %) 0(0 %) 0(0 %)

Gréfico N° 30.- Tabulacion novena pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

Esta pregunta corresponde al modelado 3D, el 100% de los resultados proporcionados por

los encuestados fueron positivos.

¢Es un inconveniente tener que depender del movil, tableta 0 PC? (10 respuestas)

5(50 %)

3(30 %)

1(10 %) 1(10 %)
|

Gréfico N° 31.- Tabulacion decima pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”
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Con este resultado evidenciamos que existe un inconveniente del 30% al depender de

dispositivos externos y los recursos que involucran.

¢El uso de Realidad Aumentada estimula consumir periodicos impresos?

(10 respuestas)

10

Gréfico N° 32.- Tabulacion décimo primer pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

El 90% de los encuestados se sintieron estimulados al consumo de periddicos impresos si se

incluye la aplicacién propuesta.

i Se perciben sensaciones nuevas que solo con el texto impreso no se
experimentan?

10 respuestas)

Gréfico N° 33.- Tabulacion décimo segunda pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”
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El 80% de los encuestados perciben sensaciones nuevas al momento de escuchar

declaraciones, o ver imagenes reales en el contenido multimedia.

¢Prefiero la noticia aumentada y no solo el texto impreso? (10 respuestas)

o

Gréfico N° 34.- Tabulacion décimo tercer pregunta “Encuesta post uso El Telégrafo AR”

Este resultado confirma la aceptacion de la aplicacion frente al pablico con un 100% de

resultados positivos.

Conclusiones.

Una vez dado por culminado el presente trabajo de titulacion se logro la creacion del
aplicativo El Telégrafo AR el cual se basa en las opiniones de expertos en el campo de la Realidad
Aumentada y comunicacion, también se recolecto la opinidn de los estudiantes y profesionales de la
Universidad Catolica Santiago de Guayaquil sobre la importancia del uso de herramientas

tecnologicas en el papel fisico.

La culminacién de la fase investigativa permitio la identificacion de los problemas actuales
en el campo de la comunicacién en un papel fisico que fue principalmente la limitacion que el

mismo posee al no poder complementar la informacion con un elemento audiovisual, si el mismo no
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va de la mano con un dispositivo movil. A la vez dicha fase dio opciones y alternativas al problema
presentado, que contrarrestan los efectos negativos de dichas falencias, con la Realidad Aumentada
se brinda la posibilidad de afiadir elementos 3D y multimedios, convirtiendo a la noticia en una

experiencia interactiva para el usuario.

Para la creacion de dicha aplicacion se hizo uso de tecnologias emergentes como es la
Realidad Aumentada, mediante la utilizacion de Vuforia se dio vida al papel impreso y a través de
Unity se logré programar la interactividad para los consumidores, este tipo de tecnologia presenta
requerimientos muy basicos ya asequibles a varios extractos sociales segun rectifica el INEC (2015)
donde se menciona el aumento de adquisicion de Smartphone e internet en diversos hogares a nivel

nacional.

El Telégrafo AR mediante el uso del fisico impreso, en este caso especifico, de la edicion de
fin de afio, permite la visualizacién de graficos tridimensionales, videos, imagenes con zoom y

rotacion; también cuenta con un manual instructivo grafico del significado de los botones usados.

Dichos elementos se crearon a partir de los resultados arrojados por las encuestas realizadas,

logrando que la noticia aumente su calidad y sea mas inmersiva.

Las exigencias actuales en el medio comunicativo inducen a la innovacién constante, es por
esta razon que los aplicativos asi han surgido en los ultimos cinco afios para reforzar, brindando al
lector mayor informacién y permitiendo una experiencia interactiva con el papel. Por otra parte, el
mantenimiento de esta tecnologia les parecié a algunos de los entrevistados, muy engorrosa, no sin

destacar que la implementacion del mismo traeria beneficios a la prensa impresa.
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Las encuestas determinaron que el uso de dispositivos maviles y aplicativos, en los diarios

les resulta innovador, mostrando aceptacion.

Segun los entrevistados que fueron especialistas en el area de comunicacién y de tecnologia
se puede concluir que un aplicativo de Realidad Aumentada es una manera de fomentar el uso del
papel fisico en la sociedad, debido que aumenta la calidad de la noticia, permitiendo al lector

interactuar con el mismo.
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