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ELECCIONES EN ARGENTINA: LA VICTORIA DE

DURAN BARBA

René Palacios

Resumen

El proceso electoral argentino marco el comienzo de una nueva
hegemonia en el estilo comunicacional de las camparias electo-
rales en Argentina que el consultor ecuatoriano Jaime Durdn
Barba impuso desde el afio 2005.
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Terminaron las elecciones en Argentina y el proceso
sin dudas arroja un claro ganador: Jaime Durdn Bar-
ba. Esta elecciéon marcé el comienzo de una nueva he-
gemonia en el estilo comunicacional de las campanas
electorales por los principios que impuso el ecuatoria-
no desde que empezo6 a trabajar con Mauricio Macri
alla por el 2005.

Un nuevo escenario en donde
las mujeres son protagonistas
estelares de la politica.

Su mirada, lejos de ser un producto de marketing,
encierra una vision diferente sobre cémo la politica
debe relacionarse con la sociedad. La cuestion seria
la siguiente: la crisis de representacion politica no es
un fendmeno superficial, sino parte de un cambio de
fondo que viven las sociedades fruto del avance tec-
noldgico (Internet), la feminizacién de la sociedad y la
aparicion de nuevos valores que cambian la forma en
que las personas ven el mundo.

(Coémo se reflejo esto en la campafna? Veamos.

La feminizacién de la politica. El alto protagonismo
que tuvieron las mujeres en las contiendas mds im-
portantes fue una caracteristica del proceso que acaba
de terminar. Maria Eugenia Vidal, Cristina Kirchner,
Elisa Carri6 y (en menor medida) Margarita Stolbizer
fueron las figuras estelares del proceso electoral. Este
escenario, donde las mujeres son protagonistas este-
lares de la politica, se inscribe en lo que Duran Barba
llama la agonia del machismo. Antes, la gente vivia
en hogares donde el tnico que tenia el mando era el
hombre, confinando a la mujer a un lugar secundario.
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Abstract

The Argentine electoral process marked the beginning of a new
predominance in the communication style of electoral campaig-
ns in Argentina which the Ecuadorian consultant Jaime Duran
Barba has imposed since 2005.
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La revolucién sexual y su incorporacién al mundo del
trabajo cambiaron ese viejo esquema del cual eran re-
presentantes dirigentes como Juan Domingo Perén o
Lazaro Cérdenas.

El mundo cambid, la relaciéon de poder se hizo mas
democrética y la mujer gano espacios en todos los &m-
bitos; y la politica es uno de ellos.

Las técnicas de Big Data hicieron su
aparicion en la politica argentina
popularizando el término en
la prensa tradicional.

Revolucién tecnolégica. Aunque el uso de Internet en
la comunicacién politica argentina no es nuevo y ya
se habia manifestado con fuerza en las anteriores dos
elecciones, por primera vez, se vio un uso profesio-
nal a gran escala de un espacio politico mas alla del
equipo de comunicacién de Mauricio Macri. Cristina
Kirchner, que compiti6é bajo el paraguas de “Unidad
Ciudadana”, no pudo acceder a los espacios televisi-
vos gratuitos que otorga por ley el Estado Argentino
a las fuerzas en competencia. Debido a esa imposibili-
dad, la primera parte de su campafa estuvo centrada
casi exclusivamente en el uso de las redes sociales en
las cuales consiguié una enorme repercusion. Ade-
mas, las técnicas de Big Data hicieron su aparicién en
la politica argentina popularizando el término en la
prensa tradicional y se democratizé definitivamente
el uso de pauta publicitaria en medios online y en las
redes sociales.

Cambio de valores. “En la casa de Alfredo escuchan-
do los problemas del barrio”, “En la panaderia de
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Las grandes producciones de los
spots politicos dejaron paso a los
micro relatos e intentaron mostrar,
ante todo, cercania con el votante.

Marta escuchando las preocupaciones de los vecinos”
son algunas de frases que se repitieron constantemen-
te en las redes sociales de los candidatos. Historias,
esa es la clave. Las grandes producciones de spots po-
liticos dejaron paso a piezas sin grandes produccio-
nes, los micro relatos, y la intencion de mostrar, ante
todo, cercania con el votante.

Mario Riorda la llam¢ “Politica Reality”: un escenario
con candidatos que mas que mostrar propuestas pa-
san a ser cronistas de la realidad. Herramientas como
los timbreos, escenarios 360 y las visitas a las casas
de vecinos particulares “que se comunicaron por las
redes”, que habian sido casi patentadas por Cambie-
mos, se convirtieron en las herramientas predilectas
para generar una sensacién de cercania con el vecino
en todos los espacios politicos.
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Durén Barba lo explica claro: “La innovacion consiste en
que cambid el centro de gravedad de la politica: lo importan-
te es la gente comiin, se produjo la revolucion de las masas,
de lo que hablé Ortega y Gasset. Ahora es la gente comiin
la que manda, la que impone sus gustos en todo lo que se
consume y en la politica”.

Aunque, durante afos, las ideas de Duran Barba fue-
ron denostadas por politicos, periodistas y lideres de
opinién por considerarlas superficiales, parece ser
que este ano finalmente la clase dirigente ha termina-
do por apropiarse de un enfoque que al parecer llegd
para quedarse.

René Palacios
Director de Ala Oeste Consultores.
renegonzalopalacios@gmail.com

MAS PDDER LOCAL. PERISCOPIO ELECTORAL

N
—_


mailto:renegonzalopalacios%40gmail.com?subject=

