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Losautoresdel presentearticul o exponencémolasMatematicasesunadelasasig-
naturas mas directamente relacionada con el consumo: al convertirnos en usuarios
debemos, de forma obligatoria, poseer unos conoci mientos matemati cosy 16gicos mini-
mos. Apartir deaqui, medianteunrecorridonovelado, seplanteanalolargodel articulo
numer 0sas preguntas de la vida cotidiana que, para ser resueltas, deben pasar por las
Matematicas. Ademas, el estudio deesta disciplina, desdeel punto devistadelacotidia-
neidad, ejerce una fuerte motivacion sobre el alumno.

1. Mateméticas y Consumo

Pocas materias de las que actualmente
forman parte delaensefianzaobligatoriaestan
tan relacionadascon el consumo comolasMa-
teméticas. Todos en algiin momento de nues-
tra vida nos convertimos en consumidores y
usuarios; puede ser que no nos importe €l
tamanfio, quenosdéigual el color o nosseairre-
levante la marca del producto que vamos a
comprar. De todos modos, todos tenemos que
hacer calculosparaver si |o quedeseamosesta
ennuestrasposibilidadesoaveriguar el tipode
financiacion que necesitamos para adquirir
ese producto.

La relacion Matematicas-Consumo tiene
unadoblevertiente: todo consumidor necesita
unos minimos conocimientos matematicos y
|6gicos para desenvolverse mejor en nuestra
sociedad, mientras que, por otro lado, €l uso

del consumo en clase de Mateméticas facilita
la motivacién del alumno, a plantearle situa-
ciones més préximas. No hay que olvidar que
la Educacion del Consumidor y Usuario esun
ge transversal en la ensefianza obligatoria.
Ademés, en Andalucia, existe una asignatura
optativaen segundo de ESO con el nombrede
«Mateméticas de la vida cotidiana» donde
tienen cabidalos aspectos que vamos atratar.

Enumerar todas las posibilidades que €l
consumo ofrece en su relacion con las Mate-
maéticas desbordariala extensién de un articu-
lo. Por ello, hemos optado por hacer un reco-
rrido novelado alo largo de un diade un con-
sumidor, esbozando posibles alternativas sin
profundizar en ninguna. Cualquier profesor
interesado puede acudir ala bibliografia don-
de encontrar4 material abundante para de-
sarrollar este tema.
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2. Un dia con mucho consumo
Sonlassietedelamafiana. Acabadesonar
el despertador, aparato odiado por casi todo €l
mundo, pero alavez amigo vigilante en cuyo
funcionamiento confiamos. Es dificil acos-
tumbrarse a reciente cambio de hora, ¢real-
mente supone un ahorro de energia?t. En-
cendemos la luz (jqué
comodidad!), que por

ha hecho muy popular en |os Ultimos afios: €l
tetra-brick. ¢;Quéformageométricatiene? ;:Qué
ventajasaportarespecto alashotellasdeplés-
tico?Losprimerosrecipientesdecartén quese
utilizaron tenian forma de tetraedro, de ahi
gquesehayaconservado el nombre. ¢Por quése
cambiariala forma? Podemos hacer un dibujo

aescalareal deunenva-

se actual desplegado,
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supuesto tendremos LA GARANTIA DE UN TRABAJO mwcgndo las aristas y
que pagar. BIEN HECHD los pliegues y calcular
Vamos aasearnos. = el volumeny la superfi-

Una buena ducha nos
permitira empezar el
diaen las mejores con-
diciones. ¢Cuantos li-
trosdeaguahemoscon-
sumido?, ¢y a lavar-
nos los dientes? ;Qué
héabitospodemosadop-
tar paraahorrar agua, y
en qué proporcién?
Luego llegara la factu-
ra, y no sélo del agua,
sinodel gasparael agua
caliente.

Hay que vestirse,
¢qué talla de camisa,
pantalén o falda ten-
go?, ¢quéindicanestos
nimeros? Ahora a cal-
zarse, ¢qué significa el nimero de zapato? Es
facil comprobar que no corresponde con la
longitud de nuestro pie en centimetros. Esta
medida da un intervalo excesivo entre tallas,
por elloseadopté el sistemade puntosfrancés,
en el que tres puntos (tallas) equivalen a dos
centimetros. Ahora se puede establecer una
relacion entre el nlmero de zapato y lalongi-
tud del pie, y comprobarlaen el nuestro. Pero
ademas de la medida del largo, muchos fabri-
cantes consideran la anchura del pie (perime-
tro en centimetros tomado a la altura de los
dedos) y hacen varios anchos para un mismo
ndmero?

Vamos adesayunar. Laleche viene enva-
sadaen un recipientedecartén-pléasticoquese
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cie. ¢Para qué otras ca-
pacidadesseutilizanen-
vasesdeestetipo?Des-
pués de estudiar distin-
tostamarios, ¢hay algu-
narelacion entre super-
ficiey volumen?
Como buenos se-
guidoresdeladietame-
diterranea nos prepara-
remos una tostada con
aceite, de oliva, por su-
puesto. Perotipos(y pre-
cios) de aceite de oliva
hay varios. ¢A qué obe-
decen los nombres de
virgen extra, virgen fi-
no, virgen corriente y
puro de oliva? ¢Tiene
relacion lacalidad con € precio? ¢Son iguales
los envases del aceitevirgeny del puro?
Sonlasocho y media. Hoy nostocahacer
gestiones por lamafiana. Cogemos el automo-
vil (o la motocicleta). ¢Qué Mateméticas hay
en ello? En primer lugar estédlaadquisicién del
vehiculo. ¢Espreferible comprarlo nuevo, o de
segundamano?, ¢cémo sedeprecian?, scudnto
cuestan si no lo compramos a contado? A
partir de ahi, un sinfin de posibilidades inves-
tigadoras. ¢qué es la cilindrada?, ¢cuél es la
capacidad de cada cilindro?, ¢qué evolucién
han seguido las matriculas en Espafia?, ¢qué
angulos son importantes de conocer en un
vehiculotodoterreno?, ¢quérelacion hay entre
lavelocidad y ladistanciade frenado?, scuan-
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toconsume?, ¢quésignificanlosnimerosy las
letras que aparecen en |os neumaticos?, ¢qué
periodicidad tienen las revisiones?, ¢es co-
rrectala conversion que, para

informacion de nuestro caso. Para el teléfono
tenemos buena ayudaen las primeras paginas
de las guias telefénicas. Y no solamente para

lasfacturas, sino paraconocer

la factura, hacen algunos ta-
lleres «1h.30m.=1'3h.»?

Vamos al banco. Aqui si
gue se necesitan unosbuenos
conocimientos matematicos.
Lastima que en mis afios de
estudio no profundizara mas
en la matemética financiera.
Requerimosunestadodecuen-
tadonde aparecen los Ultimos
movimientos. pagos, ingresos,
comisiones... y solicitamosuna
tarjeta de crédito, aunque no
sabemos si nos interesa mas
unade débito®. Pedimosinfor-
maci 6n sobre un préstamo, su
interés, Takg, plazo de amorti-
zacion...

Tras salir del banco con
un certificado de retenciones,
pasamos por la Delegacion de

La relacion matema-
ticas-consumo tiene
una doble vertiente:
todo consumidor
necesita unos mini-
mMos conocimientos
matematicos y 16gi-
cos para desenvolver-
se mejor en nuestra
sociedad, mientras
que, por otro lado, el
uso del consumo en
clase de matematicas
facilita la motivacion
del alumno, al plan-
tearle situaciones
mas préximas.

los distintos horarios (y pre-
cios) de las llamadas y los
diferentesnimerosespecial es
(los 900 o los de informacién
-normalmente no gratuitos-).

Porlatardevamosdecom-
pras a un gran centro comer-
cial. Necesitaremos algun hi-
Ilete de 10.000 pts. que, por
cierto, estdndedicadosaJorge
Juan, matematico y marino
dd Siglo XVIII.

Vamos a la seccion de
confeccién donde anuncian
rebgjas del 20% y comproba-
mos con |0s precios antiguos
(que han de aparecer obliga-
toriamente) y nuevos, si €l
porcentaje es correcto. En ali-
mentaci én tenemos una of er-
ta muy extendida uUltimamen-

Hacienda para hacer algunas
consultas sobrelaproximade-
claracion: ¢qué gastos puedo
deducir por mi familiay trabajo?, ;donde debo
colocarme exactamente en la escala de grava-
men?, ¢me interesa mas hacer la declaracion
conjuntao separada?

Volvemos a casa a preparar € almuerzo.
Echamos mano del libro de cocina. ¢Qué uni-
dades aparecen en lareceta?, ¢cuando se pro-
puso el sistema métrico decimal?, ¢como cal-
culamos las cantidades necesarias para seis
personas, si larecetalas detalla para cuatro?,
¢CuUanto nos cuestapor persona?

Abrimos la correspondencia 'y es dia de
facturas. Salvo para €l teléfono, tenemos en
nuestro domicilio contadores que nos permi-
tenver el consumo que estamosrealizando. La
factura es el resultado de sumar el precio del
consumo efectuado, algunoscanonesy el | va.
Cadacompafiiatiene preciosunitariosy cano-
nes distintos por |o que les podemos solicitar

te: el 3x2. ¢Respecto a precio
habitual nos llevamos real-
mente uno de regalo?. Tam-
bién podemos observar otro tipo de ofertas.
¢Hay limitacion en el nimero total de unida-
des que podemos comprar? A partir de una
determinada cantidad nos sefialan el precio
sin oferta, ¢cuanto nos ahorramos en cada
producto de oferta? Queremos comprar gui-
santes y nos encontramos nuestra marca pre-
ferida con latas de varios tamafios y precios,
¢cud es més rentable? Una situacion andloga
nos aparece al buscar |os pafial es: dos marcas
diferentes presentan pafales de igual tamafio
con cantidadesy preciosdistintos, ¢cuél elegi-
riamos? Una correcta informacién sobre los
precios facilitalalibre eleccion de un produc-
to, pero para ello seria necesario que los co-
merciantes indicasen el precio por unidad de
medida (litro, kilo u otra unidad), ¢qué pro-
ductos indican casi siempre €l precio por uni-
dad de medida?
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Nosfaltan por comprar laslatasderefres-
cos. Casi todas tienen la misma forma, ¢qué
otras formas cilindricas podrian tener mante-
niendo el mismo volumen de 33 cl.? Seria
curioso estudiar lasdistintasformasy materia-
les en las que se envasan los liquidos.

Yahemosllenado el carroy vamosapasar
por cgja. Ahora tardamos mucho menos gra-
ciasal sistemadecddigosdebarras, especiede
Cirinternacional del producto. Este cédigo se
compone de 13 cifras: las dos primeras corres-
ponden a pais (84 para Espafia), las cinco
siguientesparalaempresa, lasotrascinco para
el producto en si y la Ultima es de control (se
obtiene a partir de una serie de calculos mate-
maticosy evitael error en lalectura automati-
ca. Ademas concreta el precio de articulo)’.

Unavez que hemos pagado vamos arepa-
sar lafactura. No esraro encontrar algun fallo,
segln la Ocu (Organizacion de Consumidores
y Usuarios), aproximadamente se producen
errores en el 2% de los productos comprados
en grandes superficies (unas veces a favor,
otras en contra), bien al introducir los precios
en las bases de datos, o bien por no actualizar
las etiquetas de los estantes concluidas las
ofeertas.

Antes de regresar vamos a comprar un
cupon de la Once, pero solo queda el 33333,
éestos nimerostocan? ¢Qué probabilidad hay
de obtener premio?

Llegamosacasay nosencontramoscon el
problemadecdémo colocar enladespensatodo
lo comprado. Necesitamos una vivienda ma-
yor. Pero por hoy ya ha habido bastantes
Matematicas. Vamos a dejarlo para otro dia.

3. Conclusion

Hemos pretendido con el relato anterior
demostrar queenlasociedad deconsumoenla
gue estamos inmersos, constantemente tene-
mos que echar mano de cal cul os mateméticos.
Hay muchos temas que no hemosincluido por
falta de espacio, por citar sélo algunos que
aparecen constantemente en los medios de
comunicaciién, no hemos hablado del Irc, ni de
los gastos provocados por los alquileres y

adquisicidondeviviendas, ni delosgastosrela-
tivosaeducaciény cultura, horariosy precios
relacionados con los vigjes, problemas plan-
teadospor laproducciéndebasuray sureciclaje,
etc.
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