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Resumo: Objetiva discutir a tensdo entre redundancia e inovagdo, na
informacao televisiva, do movimento musical tropicalista.
Epistemologicamente, adota uma perspectiva interdisciplinar entre a Ciéncia da
Informacdo e a Comunicacdo Social, explorando, mais particularmente, duas
vertentes teoricas que lhes sdo comuns, em graus variados: a Teoria da
Informacao e a Economia Politica da Informacéo, da Comunicacéo e da Cultura.
Metodologicamente, trata-se de pesquisa teorica e bibliografica que estabelece
um dialogo entre a Teoria da Informacdo, em sua apropriacdo por Augusto de
Campos, no artigo Informacéo e redundancia na masica popular, e a Economia
Politica da Informacéo, da Comunicacéo e da Cultura, mormente mediante seu
desenvolvimento na Dialética do gosto, de Marco Schneider. Nessa perspectiva,
situa o debate em torno do componente estético-informacional da Tropicélia, no
contexto da industria cultural brasileira do fim dos anos 1960 e problematiza o
modo como ela participa na conformagcdo da informacdo midiatizada
tropicalista. A problematica principal da-se em torno da possibilidade do carater
de vanguarda ou de inovacdo do movimento musical nos palcos dos programas
de auditério da TV da época. A questdo de fundo € saber como a industria
cultural, apesar de sua tendéncia dominante a redundancia, possibilitou ampla
circulacdo de informacdo inovadora, na musica popular brasileira, no periodo
analisado. Sem ignorar a autonomia relativa e, portanto, a agéncia dos artistas
tropicalistas, trabalha com a hipdtese de que seu carater inovador foi favorecido
pelo estagio liberal e concorrencial do capital midiatico de entdo, mais aberto a
inovacdo do que as fases subsequentes, monopolistas e ficticias.

Palavras-chave: Tropicalia. Teoria da informacdo. Economia politica. Capital
midiatico. Televisdo.
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1 Introducéo

A cancdo Parabolicamara, composta por Gilberto Gil, em 1992, arranha nas
entrelinhas a proposta deste trabalho. O neologismo que da titulo a composicao

! algo tipico

sugere com “parabdlica”, a imagem de televisdo, € com “camard””,
do Brasil. Embora a televisdo brasileira ndo operasse no sistema de satélites e
parabolicas nos tempos dos festivais de 67 e 68, e sim, no comércio e transporte
de videotapes, a metafora de parabolicamara € propicia ao estudo da estética
tropicalista. A crescente “infomaré”, do final dos anos 1960, marcada pela
convergéncia de correntes nacionais e internacionais, tradicionalistas ou
inovadoras, promovida em grande parte pelo desenvolvimento tecnologico da
televisdo e o consequente crescimento de sua popularidade como industria
cultural no Brasil, antecipa alguns dilemas informacionais de ordem estética,
politica e tedrica que a metafora de Gil viria a sintetizar anos depois. Esses
dilemas, em certo sentido, ainda sdo 0s nossos, visto que tanto os anos 1960,
quanto as ultimas duas décadas apresentaram grandes saltos no desenvolvimento
de tecnologias informacionais. Para significativa parte da populagédo brasileira,
de meados dos 1960, a televisdo e a sua grade de programacao eram as grandes
novidades. Nos ultimos anos, a popularizacao da internet no Brasil trouxe novos
fluxos e questdes informacionais, sobre os quais daremos uma visao panoramica
ao fim da exposicdo. Este trabalho, no entanto, concentra-se nos anos de 1967 e
1968, um bom momento para se pensar a relagcdo dialética entre redundancia e
inovacdo estética, no ambito da informacdo midiatizada, por ter sido

particularmente favoravel ao desenvolvimento do polo da inovacao.

Para os objetivos desse artigo, entendemos ndo ser necessario nem um
aprofundamento na Teoria da Informacdo como um todo, nem na Economia
Politica da Informacédo, da comunicacao e da cultura, em todas as suas vertentes.
Da primeira, nos centraremos na dialética da redundancia/inovacéo; da segunda,
na dialética das determinacfes (econdmicas) estruturais/agéncia. A articulacéo
entre ambos os focos deverd produzir um quadro geral do complexo de
determinacgdes dialéticas que possibilitou o advento do fenémeno tropicalista em
sua especificidade estética, bem como sugerir uma via de investigagdo que pode

mostrar-se Util para o estudo de outros objetos informacionais, pensados em
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termos estéticos ou ndo e em contextos socio-historicos distintos, incluindo o

atual.

2 Teoria infocomunicacional da reificacdo para pensar a Tropicélia

No capitulo Esboco para uma teoria infocomunicacional da reificacdo, da
Dialética do gosto, Marco Schneider (2015) afirma que, embora um
conhecimento qualquer do real (discursivo e extradiscursivo) seja
necessariamente mediado pela dimensdo simbdlica e pelas préaticas discursivas,
o0 real ndo se esgota no discurso, mesmo o real discursivo. Em outras palavras,
nenhuma producdo de sentido esta descolada de sua estrutura material e do
modo de producdo que a conforma e a possibilita. Armand Mattelart (2011)
chamaria de “autonomia idealista da ideologia”, o movimento de pensar bens
culturais como puros vetores de mensagens, sem se levar em conta a existéncia
das industrias culturais e seu modo de funcionamento nos moldes de uma

economia capitalista.

Schneider, em concordancia com o pensamento de Mattelart, trabalha
com uma perspectiva totalizante de analise da informacdo midiatizada, isto &,
parte da premissa de que um bem midiatico-cultural, uma informacéo
midiatizada, s6 pode ser compreendido, de fato, quando se observa seu contexto
material e social. Defende, assim, que essa perspectiva fornece pistas para a
leitura da relacdo entre as representagdes da realidade, mediadas por um “evento
comunicativo” (HALL, 2003) e seus momentos socio-historicos de emergéncia.
Esse é o caso de ler a informacéo tropicalista veiculada no suporte tecno-cultural
que é a televisdo, nos programas musicais de auditério, sem deixar de levar em
conta 0 modo de producdo que sustenta a emissora de televisdo e o repertério

técnico-informacional do proprio grupo musical.

Isso nos faz pensar que a postura estética adotada por Caetano, Gil e
outros artistas, como Tom Zé, Torquato Neto e Gal Costa, ndo pode estar
descolada do modelo de desenvolvimento econémico brasileiro daqueles anos.
As informagdes inovadoras da Tropicalia, em seu hibridismo de elementos

tradicionais e cosmopolitas, s6 podem ser adequadamente compreendidas, tendo
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em vista um Brasil cuja estrutura econOmica permite a coexisténcia de
elementos arcaicos com modernos produtos industriais, como a televisdo e a

guitarra elétrica.

Augusto de Campos (1986, p. 142), no artigo O passo a frente de
Caetano Veloso e Gilberto Gil, diz que:

[...] os novos meios de comunicagdo de massa, jornais e revistas,
radio e televisdo, tem suas grandes matrizes nas metropoles, de
cujas “centrais” se irradiam as informagdes para milhares de pessoas
de regiGes cada vez mais numerosas. A intercomunicabilidade
visual é cada vez mais intensa e mais dificil de conter, de tal sorte
que é literalmente impossivel a qualquer pessoa viver a sua vida
diaria sem se defrontar a cada passo com o Vietnd, os Beatles, as
greves, 007, a Lua, Mao ou o Papa. Por isso mesmo, seria inutil
preconizar uma impermeabilidade nacionalistica aos movimentos,
modas e manias de massa que fluem e refluem de todas as partes
para todas as partes.’

Em Codificacdo e decodificacdo, Stuart Hall (2003, p. 388-389) defende
a ideia de que um evento ndo pode ser transmitido pela TV em sua forma bruta
(em sua singularidade fenoménica no tempo e no espaco), mas somente,
enquanto discurso (audiovisual, no caso da TV). Tropicalia, Beatles, Vietnd e
007 sdo eventos convertidos em informag¢do, em uma “forma-mensagem”, e
estdo sujeitos “a toda a complexidade das ‘regras’ formais pelas quais a
linguagem significa”. As informag¢des “modernas” da pop-art, do ié ié ié, do
Woodstock — manifestagfes culturais das metropoles — chegaram aos
tropicalistas como evento comunicativo ou informacdo midiatizada em grande
parte pela televisdo. Isso reflete algumas realidades extra-discursivas: a
producdo e o consumo de aparelhos televisores em um pais de capitalismo

subdesenvolvido (recebendo informacdo do mundo capitalista desenvolvido).

Além disso, a recepc¢do das informagdes “modernas”, dos paises centrais,
reflete o lugar de classe dos tropicalistas. Um lugar de classe média urbana
intelectualizada que condiciona as possibilidades de contato e os esquemas de
recepcdo dos produtos culturais do hemisfério norte. Vale lembrar que, por mais
que a televiséo estivesse no Brasil (de 1967 e 1968), em vias de massificacéo,

era um produto ainda, predominantemente, adquirido por setores da classe
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media (em grande parte alta) concentrados em grandes centros urbanos. Suas
condicBes de producéo e funcionamento estruturaram-se, sem davida, na logica
de uma industrializacdo tardia, protagonizada pelo capital estrangeiro e
direcionada a um mercado consumidor restrito. Tais condicdes estruturais nos
fazem pensar, em meio a “[...] mutua determinagdo dialética das relagdes sociais
agindo sobre as regras da linguagem [...]” (SCHNEIDER, 2015, p. 117) e vice-
versa, nNo seu primeiro momento. Assim, temos que a informagao “moderna” e
estrangeira, consumida por Caetano e Gil, s6 foi possivel, com efeito, a partir de
meios de comunicacdo possibilitados, materialmente, a partir de uma estrutura
produtiva “moderna”. Além de um capitalismo que se pretendia moderno com
as industrias de bens de consumo, mas que ndo abria mao de estruturas arcaicas,
como o grande latifundio e o trabalho semi-servil. De acordo com o raciocinio
de Hall, defende-se, aqui, a ideia de que os tropicalistas apropriaram-se, por
meio das novas tecnologias de comunicacgdo, de eventos modernos convertidos
em informacéo, isto é, forma-mensagem. Ao mesmo tempo, incorporaram a essa
informagao “moderna”, informag¢des de um Brasil “arcaico” que ndo estava na
televisdo. Talvez Beatles e 007 estivessem mais proximos do cotidiano de
brasileiros de classe média, se comparados com as manifestagcdes culturais, em
territorio brasileiro, que alguns autores chamam de “cultura popular”®. Os
tropicalistas, assim, “deglutiram” informagdes ‘arcaicas” e ‘“modernas” e
informaram, principalmente, por meio da TV, a alegoria de um Brasil

. . 4
simultaneamente “arcaico” e “moderno’".

3 Msica, televisdo e informacdo midiatizada

Em sua dissertacdo de mestrado — Televisdo e musica popular na década de 60:
as vozes conflitantes de José Ramos Tinhor&o e Augusto de Campos (PAIXAO,
2013) — Claudia Regina Paixao defende que a Bossa Nova, a Jovem Guarda e 0
Tropicalismo foram movimentos musicais associados a difusao televisiva. A
autora trabalha com o argumento geral de que o corpo criativo da propria cangéo

seria atingido pela forma-mensagem da TV.
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E necessario enfatizar que a associagio televisio-cancio tornou-se
uma equacdo fundamental da configuracéo estética da obra musical.
A feitura estética da cancdo ficaria indissociavel das proprias
caracteristicas da TV, como meio e como atividade empresarial.
(PAIXAO, 2013, p. 105).

Segundo a autora, nos festivais, as can¢fes atenderam, em sua maioria,
aos anseios do publico, com as letras de protesto velado. A prépria configuragédo
do evento — com apresentacdes vibrantes, torcidas e competicdo — ja seria
suficientemente atrativa para mobilizar o publico telespectador. O programa
Jovem Guarda, na TV Record, ja nasceu com estratégias bem definidas para
atrair o publico e gerar lucro. Os fas identificados com os apresentadores do
programa passaram a consumir 0s produtos associados a eles. Toda essa
engrenagem so foi possivel com a televiséo, que além de familiarizar o pais com

o rock, transformou o Jovem Guarda em uma vitrine de produtos.

A Bossa Nova é um bom exemplo de estética que teve de se transmutar
para adequar-se a forma mensagem da linguagem televisiva. De acordo com
Paixdo (2013), ela abandonou “o banquinho ¢ o violdo” e tornou-se dinamica,
com performances vibrantes, para chamar a atencdo de um pablico maior e mais
multifacetado que o da zona sul do Rio de Janeiro, seu berco. Esse caso ilustra-
se no programa Fino da Bossa, também da TV Record, apresentado por Elis
Regina. A informacdo intimista de Jodo Gilberto ndo era compativel com o
formato de um programa de televisdo. A interpretacdo dancante e os vocais de
longo alcance de Elis apresentavam maior sintonia com a linguagem de um
programa de auditério. A Bossa Nova, nesse caso, € emblematica quando Stuart
Hall diz que um evento ndo pode ser transmitido pela televisdo em sua forma
bruta, mas, somente, como discurso que, por sua vez, torna-se sujeito a todas as
“regras” formais da linguagem audiovisual. As “regras”, nesse caso, foram

responsaveis pelo remodelamento de um estilo musical.

A proposito dessa relacdo entre mdsica e linguagem televisiva, Paixdo
afirma que a influéncia do meio de difusdo na obra artistica causava algumas
preocupacoes em Augusto de Campos e Caetano Veloso. O primeiro temia que
0S meios de comunicagdo inibissem o aparecimento de novas expressdes

artisticas — com sua carga informacional menos propensa a redundancia —,

Em Questdo, Porto Alegre, v. 24, n. 3, p. 316-333, set./dez. 2018
doi:_http://dx.doi.org/10.19132/1808-5245243.316-333 | 321




Parabolicamara: redundéancia e inovacao na infomaré
televisiva da Tropicélia
questao Rafael Giurumaglia Zincone Braga e Marco Schneider

E-ISSN 1808-5245

privilegiando o estabelecido e aceito pelo telespectador. Na entrevista Conversa
com Caetano Veloso (VELOSO, 1986), Campos indaga se seria possivel
conciliar a necessidade de comunicagdo com as massas e as inovagdes musicais.
Para Caetano, a propria necessidade de comunica¢do com as massas suscitaria
inovacOes. Contudo, 0 compositor pondera que 0s meios de massa seriam
motivados por necessidades comerciais, 0 que poderia representar um entrave a
inovacao. Segundo Caetano: “[...] a Musica, violentada por um processo novo
de comunicagdo, faz-se nova e forte, mas escrava [...]” (VELOSO, 1986, p.
200).

4 Tropicalismo e os programas de auditorio: informagdo musical e

redundancia

Em seu artigo Informacdo e redundancia na misica popular®, de 1968, que
compde seu livro Balango da Bossa do mesmo ano, Augusto de Campos vale-se
da Teoria da Informacao, para justificar sua adesdo ao que chama “musica de
vanguarda” (incluindo o Tropicalismo). Além da preocupacdo que
compartilhava com Caetano Veloso, das “regras” da mensagem televisa serem
entraves a inovacdo musical, sua defesa se dava em um contexto de debate entre
defensores de uma musica “legitimamente nacional” e os que aderiam ao

cosmopolitismo, como o proprio Campos.

Conforme dito anteriormente, Campos defendia a ideia de que a
informacdo estrangeira ndo podia ser ignorada pela Musica Popular Brasileira
(MPB), uma vez que ela era usada e consumida por significativa parcela da

populacdo brasileira. Para reforcar seu argumento, ele cita Marx e Engels:

Em lugar do antigo isolamento de regides e na¢des que se bastavam
a si proprias, desenvolve-se um intercAmbio universal, uma
universal interdependéncia das nagBes. E isto se refere tanto a
produgdo material como a produgdo intelectual. As criacdes
intelectuais de uma nacdo tornam-se propriedade comum de todas.
A estreiteza e o exclusivismo nacionais tornam-se cada vez mais
impossiveis; das inimeras literaturas nacionais e locais, nasce uma
literatura universal. (MARX; ENGELS, 1948° apud CAMPOS,
1986, p.142).
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Perguntamo-nos se haveria alguma ironia ou provocacdo na citagcdo de
Campos, em sua polémica com os defensores de uma estética nacional-popular
mais purista, identificada com a esquerda do espectro politico. Segundo ele, era
dificil encontrar, aquela altura, quem concordasse com essas ideias de Marx e
Engels no préprio seio da esquerda. Era 0 momento pds-protesto da Banda e da
Disparada. Saudades do sertdo. Saudades do interior. Ao mesmo tempo, a
informacao e 0s gostos estrangeiros passavam a ganhar forca no Brasil, por meio
do programa Jovem Guarda. Claudia Paixao diz que a passeata contra a guitarra
elétrica se deu no momento em que o programa Fino da Bossa perdia pontos de
audiéncia, a0 mesmo tempo que o “ibope” de Roberto, Erasmo ¢ Wanderléa s6
aumentava. O i€ ié ié era sem duvida mais familiar para os telespectadores das

cidades do que para os do interior, do sertdo e da viola.

Nesse contexto, no palco do festival de musica popular de 1967 da TV
Record’, Caetano Veloso e Gilberto Gil apresentaram sua nova informacéo
estética que, entre outras coisas, reunia i€ ié ié e ritmos tipicamente brasileiros.
Campos afirma que “furando a maré redundante de violas e marias”, a letra de
Alegria, Alegria trouxe o imprevisto da realidade urbana, multipla e
fragmentaria. Esse evento, por sua vez, seria captado isomorficamente, por meio
de uma linguagem nova, também fragmentaria, na qual predominam
substantivos do que Campos denomina “implosdo informativa moderna”:
crimes, espaconaves, guerrilhas, cardinales, caras de presidente, beijos, dentes,
pernas, bandeiras, bomba e Brigitte Bardot. O mundo das “bancas de revista”,
de “tanta noticia” ¢, para Campos, o mundo da comunicagdo ripida, do
“mosaico informativo” de que fala Marshall McLuhan. Nesse sentido, Campos
afirma que a marcha Alegria, alegria descreve o caminho inverso de A banda.
Esta dltima, segundo o autor, mergulha no passado, na busca evocativa da
“pureza” das bandinhas e dos coretos de infancia. Alegria, alegria, ao contrério,
encharca-se de presente e envolve-se, diretamente, no cotidiano da comunicagédo
moderna, urbana, do Brasil e do mundo. Pode-se inferir dai que Caetano Veloso
assume um lugar de fala bastante claro, de um jovem urbano e de classe média,

atravessado diariamente pelas informacdes produzidas pela industria cultural.
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Da mesma forma que a composi¢do de Veloso, a musica Domingo no
parque, de Gilberto Gil, para Augusto de Campos, colhe fragmentos do
cotidiano urbano brasileiro, como uma “letra-cAmera-na-mao”, de um modo
menos direto que a de Caetano. Além disso, a inovagdo da apresentacdo de Gil
esteve mais no fato de confundir o publico do festival, a partir dos arranjos de
Rogério Duprat que misturou baido, capoeira e guitarra elétrica dos Mutantes.
Gil e Mutantes, Caetano e Beat Boys, em ambos 0s casos, a informacédo visual
da guitarra elétrica, simbolo do ié ié ié, chocava-se com a informagdo auditiva
que ndo poderia ser denominada apropriadamente ié ié ié€, muito menos musica

“gringa” e importada.

Retomando a problematica que inicia essa sessdo, Augusto de Campos
utiliza a Teoria da Informacdo, tomando por base Abraham Moles, para
defender a Tropicalia como musica de vanguarda, mesmo sob a ldgica

informacional da indUstria cultural, tendencialmente redundante.

A partir do texto Machines & musique, de Moles, de 1957%, Campos
(1986) explica que a informacdo ¢ funcéo direta de sua imprevisibilidade, mas o
receptor, 0 ouvinte, € um organismo que tem um conjunto de conhecimentos,
formando o que se chama de “c6digo”, geralmente, de natureza probabilista em
relacio & mensagem a ser recebida. E, pois, o conjunto de conhecimentos a
priori que determina, em grande parte, a previsibilidade global da mensagem.
Assim, a mensagem transmite uma informacdo que é funcdo inversa dos
conhecimentos que o ouvinte tem sobre ela. O rendimento maximo da
mensagem seria atingido se ela fosse perfeitamente original, totalmente
imprevisivel, isto é, se ela ndo obedecesse a nenhuma regra conhecida do
ouvinte. No entanto, nessas condi¢des, a densidade de informacdo ultrapassaria
a “capacidade de apreensdo” do receptor. De acordo com essa logica, nenhuma
mensagem pode, portanto, transmitir uma “informag¢do maxima”, ou seja,
apresentar uma originalidade perfeita no sentido da teoria das probabilidades. A
mensagem estética deve, para Moles, apresentar certa redundancia (o inverso da

“informagdo”) que a torne acessivel ao ouvinte.

Augusto de Campos (1986) afirma que, em um plano mais geral, esse

problema coloca-se como um conflito de amplas proporgdes, que vem se
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agucando ao longo do ultimo século. Um conflito entre a cultura massificada,
como projecdo de um codigo aprioristico e dogmatico, e a insubordinacao

permanente dos artistas a todos os codigos restritivos da liberdade criadora.

A musica de vanguarda, segundo Campos (1986), caracteriza-se por
trabalhar com uma taxa minima de redundancia e uma alta porcentagem de
imprevisibilidade. E natural, portanto, que se afigure como ininteligivel para a
maioria dos ouvintes em um primeiro momento. Musica de vanguarda é, para
Campos, musica para produtores e ndo para consumidores. Oswald de Andrade
também problematizou, em um trocadilho otimista, a defasagem entre producéo
e consumo, quando foi acusado, em 1949, de ndo ser compreendido pela massa:
“A massa ainda comera o biscoito fino que eu fabrico.” (ANDRADE apud
BRITO, 1949° apud CAMPOS, 1971, p. 55).

Condicionada, fundamentalmente, pelos veiculos de massas, que a
coagem a respeitar um suposto “codigo” de convengdes do ouvinte — movimento
necessario sob os ditames da logica comercial desses veiculos — a mdsica
popular ndo apresenta, sendo em grau atenuado, o contraditério entre
informacdo e redundancia, producdo e consumo. Segundo Campos, ela se
encaminharia para o que Umberto Eco denomina de musica “gastrondémica”: um
produto industrial que ndo persegue nenhum objetivo artistico e tende apenas a
satisfazer as exigéncias do mercado. Contudo, nem tudo é redundancia na
musica popular. E possivel discernir no seu percurso momentos de rebeldia

contra a estandardizacdo e 0 consumismo.

Foram os Beatles, j& na presente década, na fase de massificacdo do
mais consolidante dos meios de comunicacdo de massa — a televisdo
— que lograram um novo salto qualitativo, colocando em outras
bases o problema da informagdo original em mdsica popular. Os
Beatles rompem todos os esquemas de previsibilidade usualmente
admitidos. Ninguém diria, a priori, que um LP como o “Sgt
Pepper’s” pudesse ser, como o foi, altamente consumido. “Nao ¢
comercial!” exclamariam, em unissono, os disc-jockeys de todo o
mundo, se tivessem sidos consultados. (CAMPQOS, 1986, p. 185).

Adotando como exemplo o caso dos Beatles, Augusto de Campos diz

que a opgdo aparentemente inconcilidvel, entre artistas de producdo (eruditos) e
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artistas de consumo (populares), ganha, com os garotos de Liverpool, uma nova
alternativa: aquilo que Décio Pignatari chama de “produssumo” (producio e
consumo reunidos). Com efeito, ndo poderia mais se defender um dualismo que
colocasse, de um lado, a mUsica de vanguarda e, de outro, a masica comercial. A
musica poderia trazer uma informagdo inovadora e ser a0 mesmo tempo
altamente comercial, mesmo quando se trabalha com a premissa de que a regra

da inddstria é vender e operar na redundancia — a l6gica que o mercado exige.

5 Economia politica e Teoria da Informacéo: uma proposta de dialogo

A Teoria da Informagdo, também conhecida como Teoria Matematica da
Comunica¢do (WOLF, 1995), foi originalmente formulada no &mbito da
engenharia de telefonia, no trabalho pioneiro de Shannon e Weavers, do final
dos anos 1940 (WOLF, 1995; MATTELART; MATTELART, 2008). Sua
apropriacdo subsequente pelos estudos de informacdo e comunicacdo deu-se
antes pelo fato de ter produzido um quadro conceitual proficuo para esses
estudos do que pelo interesse em sua aplicacdo original. E, provavelmente,
devido a sua apropriacdo e seu desenvolvimento por estudiosos da Linguistica e
da Semiotica, como Jakobson e Eco, que se deve seu prestigio
consideravelmente duradouro em meio aos estudos informacionais e

comunicacionais.

Em meio a esses desenvolvimentos, o primeiro elemento a ser destacado
¢ a critica a auséncia explicitamente estabelecida por seus formuladores, quanto
aos aspectos semanticos dos processos infocomunicacionais. A isso, acresce-se a
auséncia de qualquer preocupacdao com aspectos socioculturais, cognitivos,

estéticos e outros nas formulagdes originais.

E precisamente na incorporacdo de questdes dessa ordem ao modelo
original que consiste a principal contribuicdo dos desenvolvimentos produzidos,
por exemplo, por Eco e Fabbri (1978 apud WOLF, 1995, p. 109).

No Brasil, Pignatari (2008) e Campos (1986) foram, até onde sabemos,
pioneiros no desenvolvimento da Teoria da Informacdo, tanto no &mbito da

prépria teoria, quanto em termos de sua aplicacdo a objetos distintos e mesmos
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distantes das formulagdes originais de Shannon e Weavers, voltadas ao
aprimoramento de sistemas de telefonia. Campos, em particular, tomando por
base a obra de Abraham Molles, recorreu a Teoria da Informacdo, a fim de
analisar o fenémeno estético-cultural que foi a Tropicélia. Nesse sentido, pode-
se dizer que esse estudo consiste, em certa medida, em um desdobramento de

suas formulagdes originais.

Entretanto, como Campos aborda a problematica da industria cultural de
modo somente tangencial, explicacGes suplementares devem ser agregadas as
precedentes, no intuito de promover um entendimento mais abrangente da
Tropicalia como fendmeno informacional, estético, cultural, politico e

econdmico.

Nessa abordagem, a acéo criativa do artista — sejam os Beatles, sejam o0s
tropicalistas — deve ser confrontada mais de perto, ndo somente com a questao
mais diretamente informacional em torno da redundancia e da inovagdo, mas
também com a dialética entre ambas, no ambito da industria cultural, instancia
mediadora entre o campo de producdo musical que apresenta sua propria
dialética interna entre agéncia e estrutura, bem como autonomia relativa, e 0s
campos de poder politico e econdmico, que também tém a sua propria dialética
entre agéncia e estrutura. Seja no campo menor, N0 campo maior ou na instancia
mediadora, o vetor da redundancia predomina na industria cultural — o que ndo
equivale dizer, no entanto, que inexista tendéncia a inovacdo no corpo dessas

estruturas.

Encerramos essa exposicdo, recorrendo ao conceito de “capital
midiatico”, desenvolvido por Schneider (2015), no intuito de aproximar as
nocbes de capital de Marx e Bourdieu, fazendo, também, uso da nocéo de
campo, de Bourdieu. Do primeiro, retém a concepcdo de capital como uma
relacdo social de exploracdo econémica, condicdo e resultado de apropriacédo e
acumulacdo privada de riqueza, como fruto da extracdo arbitraria de trabalho
excedente alheio, trabalho alienado do produtor enquanto projeto, processo
produtivo e produto™. Do segundo, a nocdo de capital simbélico como prestigio
social resultante das disputas no campo de producédo artistico, em sua relativa

autonomia diante dos campos de poder econémico e politico. Articuladas ambas
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as nocOes de capital, temos que capital midiatico é prestigio social adquirido
gragas a wvultuoso investimento de dinheiro na construgdo midiatica desse
prestigio, mediante a alienacdo (expropriacdo) de valor simbdlico anteriormente
produzido no interior do campo artistico. Na época da Tropicélia, a industria
fonogréfica vivia o apogeu de seu periodo liberal, altamente concorrencial, o
que favorecia o vetor da inovacdo informativa em meio a dialética
redundancia/inovacdo que caracteriza a indudstria cultural como um todo (nos
momentos seguintes, monopolista e ficticio, a redundancia passa a se impor
crescentemente)?. Nesse periodo, o campo de producéo artistica ainda tinha um
grau de autonomia relativamente alto em relacdo aos campos de poder. 1sso
significa que a atribuicdo de valor simbolico a um bem simbdlico dependia
ainda em grande parte dos critérios propriamente estéticos desenvolvidos dentro
do campo, em face aos critérios econémicos do campo de poder que
crescentemente se impunham via industria cultural — operadora da mediacédo
entre os campos — e suas formulas de sucesso. A Tropicalia, nesse sentido, em
seu esforco de negociagdo entre inovagdo estética e comunicacao de massa, foi
uma estratégia estética e informacional bem-sucedida, conforme argumentacédo
de Campos. Por outro lado, ndo se deve ignorar que foi amplamente favorecida
pelo estagio liberal do capital midiatico em seu processo de reproducdo
ampliada, que culminaria, nas décadas seguintes, na realizacdo da tendéncia
oligopolista que marca o conjunto da economia capitalista atual. No caso da
musica, isso pode ser percebido pela diminuicdo do nUmero de artistas e
gravadoras e pelo aumento das tiragens e dos lucros com as vendas dos albuns
de poucos. Em outras palavras, pelo aumento da redundancia. Pode-se dizer que
Michael Jackson seria o exemplo mais puro dessa tendéncia monopolista ou
oligopolista, ainda nos anos 1980, e Beyoncé, seu vestigio atual. No intervalo de
tempo entre ambos, com a expansdo da internet, a redundancia crescente do
capital midiatico parodiando a si mesmo — o que denominamos de estagio
ficticio do capital midiatico, que praticamente prescinde da producdo e
expropriacdo de valor simbdlico produzidos com relativa autonomia pelo campo
artistico-musical —, passa a conviver com novos espagos autbnomos e

inovadores de producéo e circulagdo de valores simbdlicos. Esses, ndo obstante,
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permanecem marginas se comparados & magnitude dos fluxos informacionais
em circulacdo nas mais diversas midias, financiados, de um modo ou de outro,
se ndo predominantemente pelas grandes gravadoras, em crise, seguramente
pelas grandes corporagdes infotelecomunicacionais™ e seus novos modelos de

negdcio, cuja exposicdo foge dos objetivos do presente trabalho.

5 Consideracdes finais

Conforme anunciado no inicio, a aposta metodolégica desse trabalho foi
articular um duplo referencial tedrico — a Teoria da Informagéo e a Economia
Politica da Informacdo, da Comunicacdo e da Cultura — para o estudo de nosso
objeto, a informagdo (ou “infomaré”) televisiva da Tropicalia. Assim, mais do
que um estudo minucioso dessas duas matrizes tedricas, buscou-se explorar o
potencial heuristico da prdpria articulacdo, tendo por eixo condutor estudos de
Campos e Schneider. Do primeiro, resgatamos sua apropriacdo da Teoria da
Informacao para pensar a particularidade estética da Tropicalia, no modo como
os artistas desse movimento lidaram, criativamente, com a questdo da
redundancia e da inovacdo informacional (musical e visual) em termos
estilisticos; do segundo, a possibilidade de entender o quanto o sucesso
comunicacional dessa estética pode ser em certa medida explicado a luz da
historia econdmica da industria cultural, mediante o recurso ao conceito capital
midiético.

Nesse entre-lugar de artistas eruditos e populares, Augusto de Campos
visualizou a entdo nova estética de Caetano Veloso e o “Grupo Baiano” na
musica popular brasileira, com a retomada da sua linha evolutiva a partir de
Jodo Gilberto. Tal retomada diz respeito a nova informacdo musical. Seria poder
apropriar-se da estética nova, de origem estrangeira, sem prejuizos de se fazer
musica brasileira. Além do mais, seria poder disputar sentido no exterior (como
a Bossa Nova o fez, influenciando outros géneros musicais, e alcancando

consideravel sucesso comercial e reconhecimento critico).

O I Festival da Musica Popular, promovido pela TV Record, foi, para

Campos, o0 palco onde se desenrolaram as primeiras escaramucas de uma nova
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batalha que travaram Caetano Veloso e Gilberto Gil, por uma “abertura” na
musica popular brasileira. Os dois compositores teriam sido 0s primeiros a por
em xeque e em confronto o legado da Bossa Nova e a contribui¢do renovadora
dos Beatles. A Tropicalia** (que ainda ndo tinha nome definitivo de movimento)
foi incorporando “novos dados informativos”: som universal, musica pop,
musica popular moderna. Isso tudo a partir da chave oswaldiana da
antropofagia. Era, portanto, nesse movimento que Augusto de Campos supunha
um inconformismo altamente instigante e uma revolucdo nas leis da redundancia

tendencialmente vigentes para a musica popular subsumida a industria cultural.

Entendemos que situar a dialética redundancia/inovagéo intrinseca a
qualquer processo informacional no complexo da dialética socio-historica
padronizacdo/inovacao cultural, em um sentido mais global, caracteristica da
cultura moderna mediada pela industria cultural, situando ao mesmo tempo essa
Gltima nos grandes movimentos econémicos, politicos e culturais em curso no
periodo estudado, permitiu uma compreensdo mais completa e acurada de nosso
objeto, do que se ele tivesse sido abordado sem o recurso a articulacdo ensaiada.
Acreditamos, também, que essa perspectiva pode fornecer boas pistas tedrico-
metodologicas para pesquisas de outros objetos infocomunicacionais,
entendidos, simultaneamente, em sua dimensdo propriamente informacional e

sécio-historica.
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Parabolicamara: redundancy and innovation in Tropicalia’s

television information

Abstract: It aims to discuss the tension between redundancy and innovation in
the television information of the tropicalist musical movement.
Epistemologically, it adopts an interdisciplinary perspective between
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Information Science and Social Communication, exploring two theoretical
approaches shared by both, in different degrees: the Theory of Information and
the Political Economy of Information, Communication and Culture.
Methodologicly, it establishes a dialogue between the Theory of Information, in
its appropriation by Augusto de Campos, in the article Informacéo e
redundancia na musica popular, and the Political Economy of Information,
Communication and Culture, mainly through its development in Marco
Schneider’s Dialética do gosto. In this sense, it situates the debate around the
aesthetic-informational component of Tropicélia, in the context of the Brazilian
cultural industry, of the late 1960s. And it discusses the way in which it
participates in the conformation of tropicalist mediated information. The main
problem is related to the possibility of the character of vanguard or innovation
of the musical movement in the stages of the programs of the TV audience at the
time. The main question is how the cultural industry, despite its dominant
tendency to redundancy, enabled a wide circulation of innovative information in
Brazilian popular music during the analyzed period. Without ignoring the
relative autonomy and the agency of tropicalist artists, the main hypothesis of
this paper is that its innovative nature would have been favored by the liberal
and competitive stage of the media capital of the time, more opened to
innovation than the subsequent phases, monopolistic and fictitious.

Keywords: Tropicalia. Information theory. Political economy. Media capital.
TV.
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! Camar4 é uma pIanta} brasileira. E também uma saudacdo de capoeiristas, corruptela de
“camarada” (CAMARA, 2001; CAMARA, c2011).

2 0 equivoco no argumento de Campos ¢ afirmar que “[...] movimentos, modas e manias de
massa [...] fluem e refluem de todas as partes para todas as partes”, ignorando as graves
assimetrias dos fluxos informacionais internacionais. Essas assimetrias, alias, estdo na base da
nogdo de “imperialismo cultural”, cunhada na mesma época por Herbert Schiller. Ver
Mattelart e Mattelart (2008, p. 116-122).

® Gilberto Gil, por exemplo, em viagem ao Recife em meados dos anos 1960, quis juntar
Beatles com Banda de Pifanos de Caruaru.

* A ideia da Tropicélia como uma alegoria antropofagica de um Brasil arcaico e moderno esta
presente em Tropicélia: alegoria, alegria de Celso Favaretto (2000). Destaca-se aqui a
televisdo como meio de comunicagdo, para além do radio, pelo fato da informagao visual ser
possivel. Parte fundamental da alegoria Tropicalista estava na performance e no vestuério.

® Este artigo integra o livro Balanco da bossa e outras bossas langado pelo mesmo autor em
1968, com a quarta edicdo de 1986 (CAMPOS, 1986).
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® MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. O manifesto do partido comunista: edicdo de centenario
(1848-1948). Rio de Janeiro: Editorial Vitoria, 1948. Apud Campos (1986).

" Mesma emissora dos programas musicais Bossaudade, Fino da bossa e Jovem Guarda.

® MOLES, Abraham A. Machines 4 musique. L’apport des machines électronique et
électroacoustiques a la nouvelle sensibilité musicale. La Revue Musicale, Paris, n. 236, p.
115-127, 1957. Apud Campos (1986).

° BRITO, Mério Silva. Mesa-redonda ou dialogo? Jornal de Noticias, S&o Paulo, 30 out. 1949.
Apud Campos (1971, p. 55).

Conforme esclarece Haroldo de Campos no seu estudo introdutério do volume 7 das Obras
completas de Oswald de Andrade, esta frase foi registrada por Mario da Silva Brito, em
matéria do Jornal de Noticias (Sdo Paulo, 30 out. 1949), sob o titulo Mesa-redonda ou
dialogo?, a propodsito de um debate travado entre o poeta modernista e Rossini Camargo
Guarnieri. Oswald sustentava: “E preciso dar cultura & massa [...] a melhor poesia atinge o
povo pela exegese”; e mais, num jogo de palavras carregado de significado: “A massa ainda
comera o hiscoito fino que fabrico.” (ANDRADE apud BRITO, 1949 apud CAMPOS, 1971,
p. 55).

9 ECO, Umberto; FABBRI, Paola. Progetto di ricerca sull’utilizzazione dell’informazione
ambientale. Problemi dell’informazione, Bologna, n. 4, p. 555-597, 1978. Apud Wolf (1995).

1 Embora Marx tenha dado mais atencdo & producdo industrial de mercadorias tangiveis,
sinalizou que a mesma logica valeria para 0 que mais tarde viria a ser chamado de bens
intangiveis, ao fazer mencdo ao trabalho de atores, palhacos e escritores sob o regime
assalariado, no circuito da producdo de mercadorias. Ver Marx (1980, p. 137-138).

2 Em realidade, os anos 60 foram, para a indlstria fonogréafica, um momento de grande
concorréncia internacional. De forma simultanea, o raio de alcance das gravadoras e a escala
do negécio cresciam intensamente — evidéncia disso seria a comenda recebida pelos Beatles
das mé&os da rainha da Inglaterra, por sua contribuigéo ao crescimento do PIB do pais. Assim,
tinha-se uma conjuntura de cruzamento de fatores econdmicos, politicos, culturais e
tecnoldgicos altamente favoravel ao desenvolvimento do elemento inovador na informacéo
musical midiatizada no Brasil e no mundo (a despeito da tendéncia geral a redundancia da
industria cultural).

3 Conforme Dénis de Moraes, o conceito de “infotelecomunicagdo” nada mais seria que: “...]
unir os prefixos dos trés setores convergentes (informatica, telecomunicacfes e comunicacdo)
em uma sO palavra, que designa a conjuncdo de poderes estratégico relacionados ao
macrocampo multimidia: infotelecomunicagdes.” (MORAES, 2000, p. 13-14, grifo do autor).

 Tropicélia era, a principio, 0 nome de uma composicéo de Caetano Veloso inspirada por obra
de arte homdnima de Hélio Oiticica. Tropicalismo, como hoje é conhecido esse movimento na
musica popular brasileira, foi um nome adotado por jornalistas para falar da movimentagao
cultural dos baianos e que aos poucos se consolidou.
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