Guerra da pos-verdade: a batalha politico-midiatica do
Movimento Brasil Livre

Alberto Rodrigues de Freitas Filho*
Pollyana Ferrari Teixeira™*

Resumo

Em um cenario caracterizado pela crescente digitalizagdo de todos os aspectos da vida humana, a
concepedo da verdade pode estar sendo alterada radicalmente. Na chamada era da “pos-verdade”,
fatos objetivos teriam cada vez menos importancia diante do apelo as emogdes ¢ as crengas
intersubjetivas. Esse fenomeno se manifesta principalmente nas redes sociais, onde algoritmos
favorecem a criagdo de camaras de eco, que ressoam apenas as informagoes identificadas com as
preferéncias de cada usudrio e tornam invisiveis as informagdes que estejam fora desse campo
de interesses previamente manifestados. Assim, o alcance de informagdes partidarizadas ou com
teor ideologico pode ser ampliado, influenciando a percepcao do publico sobre a realidade. Nesse
cenario, grupos como o Movimento Brasil Livre (MBL) ocupam as redes sociais para disseminar
informacdes apoiadas em fatos imprecisos e por vezes inveridicos, em torno das quais buscam
dar visibilidade e arregimentar seguidores para suas causas ¢ interesses politicos, travando uma
batalha contra o modelo jornalistico tradicional e seu compromisso com a verdade.
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Post-truth war: the political-mediatic battle of the
Free Brazil Movement

Abstract

In a scenario marked by the rising digitization of all aspects of human life, the conception of truth
may be radically changing. In the so-called “post-truth” era, objective facts would become less
important than the appeal to intersubjective emotions and beliefs. This phenomenon is manifested
mainly in social media, where algorithms favor the creation of echo chambers, which resonate
only that information identified with each user’s preferences and make invisible the information
that is outside of this previously expressed field of interests. Thus, the reach of partisan or
ideological information can be broadened, influencing the perception of the reality by the public.
In this scenario, groups such as the Free Brazil Movement occupy social networks to disseminate
information based on imprecise and sometimes untruthful facts, around which they seek to give
visibility and harness followers to their political causes and interests, fighting a battle against the
traditional journalistic model and its commitment to the truth.
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Consideragoes iniciais

No final de 2017, o grupo denominado Movimento Brasil Livre (MBL) reunia mais de 2.500.000
seguidores no Facebook, além de outras centenas de milhares em redes sociais como Twitter, Youtube
e Instagram.! Dado o alcance e a relevancia que conquistou por meio de uma agdo localizada nas
redes sociais, 0 MBL tem sido tema de reportagens investigativas da grande midia e também objeto
de inumeras pesquisas académicas no Brasil. Desde o comego, o grupo se pauta pela busca por
visibilidade, a qualquer custo. Gohn (2017, p. 46) lembra que a propria sigla do grupo foi criada para
“confundir e capturar o lastro de sucesso do MPL (Movimento Passe Livre), movimento distinto”.

O perfil politico do MBL situa-se no campo contraditorio de ideias que misturam o liberal ¢ o
neoconservadorismo. Liberal porque defende o livre mercado e ¢ antiestatista no que diz respeito
a forma como interpreta o papel do Estado na sociedade e na economia. O Estado ¢ visto como
problema quando regula ou intervém no mercado. [...] Difere, portanto, do MPL (Movimento Passe
Livre), localizado no campo autonomista e no espectro do socialismo, que considera o Estado ¢ o
mercado como forcas de opressdo e desigualdade. E neoconservador por ser contra varios direitos
sociais e culturais modernos. (GOHN, 2017, p. 46-47).

Em nossa abordagem aqui proposta, no contexto de um programa de estudos po6s-graduados em
Tecnologias da Inteligéncia e Design Digital, ndo temos como objetivo analisar em profundidade
a atuacao politica do MBL, uma vez que nosso estudo nao se desenvolve no campo das Ciéncias
Sociais ou das Ciéncias Politicas, embora possa se fundamentar em bibliografia comum a essas areas.
Buscamos compreender, prioritariamente, como se estabelece a acdo midiatica do referido grupo no
Facebook, que também se apresenta como acdo politica, na medida em que ¢ instrumentalizada de
modo a potencializar a visibilidade e o alcance das pautas politicas que interessam ao MBL e aos seus
aliados.

Ao langarmos um olhar sobre a agcdo do MBL como movimento midiatico, € nao apenas politico,
partimos da hipotese de que o referido grupo promove, nas redes sociais, uma cruzada contra o
modelo de producao e distribuicao de conteudo jornalistico dominante, opondo-se ao poder exercido
pelas maiores empresas e conglomerados midiaticos no Brasil.? Na mira do MBL, estdo veiculos
tradicionais como a TV Globo e os jornais O Globo ¢ Folha de S. Paulo, entre outros, além de
jornalistas, artistas, professores e intelectuais que o grupo caracteriza como representantes da “extrema
esquerda”.

Essa acao politico-mididtica se da no tempo liquido chamado de era da “pos-verdade”, em que
os fatos objetivos perdem importancia diante do forte apelo as emogdes, aos desejos € aos valores
intersubjetivos. Potencializados por meio de contetdo divulgado nas redes sociais, esses fatores
humanos servem de iscas poderosas para atrair a atencdo, os cliques e as interacdes dos usudrios,
reforcando vieses cognitivos. Por isso, buscamos também a compreensdo do fendmeno da “pos-
verdade”, que ganhou importancia a partir da andlise do papel da midia na elei¢ao de Donald Trump,
0 45° presidente dos Estados Unidos da América, em 2016.

Depois de eleito, apos uma campanha marcada por troca de acusagoes, frases de efeito, boataria e
informacdes nado verificadas, o republicano assumiu uma posi¢ao de enfrentamento contra emissoras

1 Optamos, neste artigo, por fazer referéncia ao MBL como grupo e ndo como “movimento social”. Para Maria da Gloria
Gohn, “o movimento assemelha-se mais a um grupo de pressdo, pois ndo se trata de um movimento social estruturado
com bases organizadas”. (GOHN, 2017, p. 48).

2 Nesse ponto, o MBL se coloca como alternativa a midia tradicional, visando a estabelecer um modelo de midia livre,
independente ou alternativa baseado nas redes sociais. Porém, o grupo ndo guarda muita semelhanga com a ag@o dos
coletivos que ganharam proje¢@o durante os protestos de junho de 2013, como o Midia Ninja e Jornalistas Livres, entre
outros, que se opunham a cobertura jornalistica desses eventos pela midia hegemonica.
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de TV e jornais norte-americanos, que se atreveram a questionar a veracidade de fatos propagandeados
pela gestdo que se iniciava. Acreditamos, portanto, que essa ¢ a nova frente de batalha da guerra
politico-midiatica iniciada na campanha eleitoral norte-americana, uma guerra da “pos-verdade”.
Aqui apelamos a metafora da guerra no modelo proposto por Hardt e Negri:

Em certos casos, as metaforas de guerra sdo aplicadas a forma de competicdo e a relagdes de forca
que em geral ndo envolvem violéncia letal ou derramamento de sangue, tais como os esportes, o
comércio e a politica interna de um pais. Em todas essas formas de competi¢ao, temos competidores,
mas ndo realmente inimigos no sentido proprio. Esse emprego metaforico serve para chamar a
atenc¢do para os riscos, a competicdo e conflito que estdo envolvidos nessas diferentes atividades,
mas também pressupde uma diferenca fundamental em relagdo a guerra real. Em outros casos, o
discurso metaforico da guerra ¢ invocado como manobra politica estratégica para conseguir a total
mobilizagdo de forcas sociais em torno de um objetivo de unido que ¢ tipico de um esforgo de guerra.
(HARDT; NEGRI, 2005, p. 34).

Considerando que estamos as vésperas de uma conturbada campanha eleitoral para eleger o proximo
presidente ou a préxima presidenta do Brasil, propusemo-nos a analisar o papel do Movimento Brasil
Livre em um novo tipo de confronto que se da na esfera midiatica brasileira. Em nossa opinido, essa
batalha ndo se resume apenas a confrontacao ideoldgica entre direita e esquerda, entre conservadores
e progressistas, entre “coxinhas” e “mortadelas”. Embora tenha como pano de fundo um cenario de
intensa polarizacdo, esse confronto se estabelece, sobretudo, entre o “velho” e o “novo”.

1 Na mira da pds-verdade

Na obra Post-truth: the new war on truth and how to fight back, o jornalista britanico Matthew
D’Ancona (2017) analisa as implica¢des do fendmeno denominado “p6és-verdade”. Definido como a
palavra do ano pelo Oxford Dictionaries (WORD, 2016), o termo ¢ um adjetivo que “expressa ou
denota circunstancias em que os fatos objetivos sao menos influentes na formagao da opinido ptblica
do que os apelos a emogao e as crengas pessoais”.’ Para o autor, no mundo da pos-verdade, a verdade
nao ¢ determinada por um processo de avaliacao racional, ponderagao e conclusdo: “vocé escolhe a
sua propria realidade, como se estivesse em um bufé”. (D’ ANCONA, 2017, p. 56).

Isso vale at¢ mesmo para o modo como as informagdes sdo produzidas, distribuidas e consumidas
por meio de tecnologias de informacdao e comunicacdo (TIC), criando um terreno fértil para a
veiculagdo das chamadas fake news, ou seja, noticias falsas. Embora nio caracterizem um problema
recente, agora podem ser disseminadas a uma velocidade jamais vista, com o auxilio das redes sociais
digitais. Nao por acaso, o termo “pds-verdade” ganhou visibilidade recente nas analises sobre o papel
da midia na disputa da elei¢ao presidencial norte-americana em 2016, cujo resultado pode ter sido
influenciado pela divulgagcdo massiva de noticias falsas, boatos e informagdes nao verificadas. No
artigo “Social media and fake news in the 2016 election”, de Hunt Allcott e Matthew Gentzkow, os
autores analisam o possivel impacto da exposic¢ao dos eleitores a informagdes enganosas durante a
campanha, apresentando a seguinte defini¢do:

Nos definimos como “fake news” as noticias que sdo intencionalmente e verificadamente falsas e
podem enganar os leitores. [...] Nossa definigdo inclui noticias intencionalmente fabricadas [...] E
também inclui varias noticias que se originam em websites que divulgam satiras, mas que podem ser
entendidas como factuais, especialmente quando visualizadas isoladamente nos feeds do Twitter e
do Facebook.* (ALLCOTT; GENTZKOW, 2017, p. 213-214).

3 Tradugdo livre dos autores. No original: “an adjective defined as ‘relating to or denoting circumstances in which
objective facts are less influential in shaping public opinion than appeals to emotion and personal belief’.”

4 Tradugao livre dos autores. No original: “We define ‘fake news’ to be news articles that are intentionally and verifiably
false, and could mislead readers. [...] Our definition includes intentionally fabricated news articles [...] It also includes
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Esse tipo de informagdo, cuja veracidade ndo pode ser atestada, ¢ cada vez mais disseminada
gracas a propensao dos individuos a compartilhar contetidos que se identifiquem com suas crengas,
mesmo que ndo estejam relacionados a fatos verdadeiros. De acordo com Ethan Zuckerman (2017),
esse mecanismo cria um terreno fértil para a propagacao de noticias partidarizadas, que fortalecem a
sensacdo de pertencimento a certos grupos identitarios, criando uma camara de eco. Segundo ele, a
preferéncia por veiculos compativeis com determinada posi¢do politica ndo ¢ nova.

Mesmo nos dias dos panfletos e dos primeiros jornais, era possivel achar uma camara de eco que
refletisse posigdes especificas. A ascensao dos jornais de grande circulagdo e da midia eletronica, que
precisavam evitar alienar grandes parcelas da populacdo a fim de manter sua viabilidade econdmica,
nos conduziu a uma era na qual o jornalismo partidario se tornou menos comum. (ZUCKERMAN,
2017, p. 6).

Na visdo de D’Ancona (2017), isso acontece também porque o papel dos algoritmos que estdo
por tras das redes sociais € nos conectar com as coisas de que gostamos ou poderemos gostar. “Eles
sdo fantasticamente responsivos aos gostos pessoais € — até o momento — fantasticamente cegos a
veracidade. A web € o vetor definitivo da pds-verdade precisamente porque ela € indiferente a falsidade,
a honestidade e a diferencga entre elas.” (D’ANCONA, 2017, p. 53). Para o autor, este é o motivo pelo
qual as fake news se tornaram um problema, especialmente no Facebook. Porém, Zuckerman (2017)
acredita que essa estrutura ¢ anterior as redes sociais, pois, na visdo dele, trés geragdes diferentes de
midia on-/ine tornaram possivel selecionar os topicos e pontos de vista em que cada usuario estd mais
interessado. Segundo o autor, a web anterior ao Google ja nos permitia selecionar pontos de vista mais
ou menos como uma banca de jornais, quando uma publicagdo € escolhida em detrimento de outra. O
autor também atribui a linguagem essa possibilidade de fazermos nossas escolhas:

Com a ascens@o dos sifes de busca, a navegacdo baseada em interesses passou a nos conduzir
a segregagdo ideologica, seja por causa dos topicos que selecionamos, seja pela linguagem que
utilizamos. [...] A linguagem empregada para descrever uma questdo [...] pode isolar a informagao
que obtemos, com base em critérios ideologicos. (ZUCKERMAN, 2017, p. 6).

1.1 Verdade em crise

Rasmus Kleis Nielsen e Lucas Graves (2017), em um estudo sobre as perspectivas do publico
sobre as fake news, publicado pelo Reuters Institute for the Study of Journalism, apontaram outras
duas mudangas estruturais que podem ser identificadas com o conceito de “pds-verdade”. A primeira
dessas mudangas ¢ relacionada ao que os autores caracterizam como uma “crise de confianga” em
relagdo a imprensa e outras instituigdes publicas, incluindo os politicos. Segundo eles, os cidaddos tém
se mostrado altamente céticos quanto as informacgdes que circulam nos espagos publicos atualmente,
sejam as que ouvem dos politicos, publicadas pela imprensa, ou as encontradas nas redes sociais e por
meio de mecanismos de busca. Em consonancia com o que afirmava Zuckerman, Nielsen e Graves
acreditam que essa queda da confianga ocorreu antes do advento das midias digitais:

E claro que, nos Estados Unidos, por exemplo, o declinio da confianga comegou bem antes do

advento das midias digitais, ¢ que isto se deu em parte por uma tabloidizagdo parcial do panorama
das noticias e da crescente polarizagao politica, acompanhada por um senso de terreno comum

many articles that originate on satirical websites but could be misunderstood as factual, especially when viewed in
isolation on Twitter or Facebook feeds.”
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reduzido e de ataques politicos mais frequentes e intensos contra a imprensa.’ (LADD apud
NIELSEN; GRAVES, 2017, p. 2).

Outra mudanca estrutural mencionada no estudo de Nielsen e Graves (2017) consiste na virada
de um ambiente dominado pelos meios de comunicag¢do de massa eletronicos e impressos do século
XX para um ambiente crescente de midias digitais, médveis e sociais. Nesse novo cendrio, ainda ¢é
critica a importancia dos editores (ou publishers) como produtores de noticias. Porém, agora, eles
desempenham um papel de menor importancia como “distribuidores” e “gatekeepers”’, uma vez que
os leitores tém mais op¢des do que tinham antes, e um “pequeno nimero de grandes plataformas”
molda o consumo de informagdes por meio de mecanismos de busca, redes sociais e aplicativos de
mensagens. (NIELSEN; GRAVES, 2017, p. 2).

Para chegar a essas conclusdes, os autores obtiveram dados qualitativos e quantitativos a partir da
aplicacdo de questiondrios a leitores de noticias on-line e da realizagao de oito grupos focais, com
a participacdo de cidaddos de quatro paises: Espanha, Estados Unidos, Finlandia e Reino Unido.
Quando instados a fornecerem exemplos de fake news, os participantes do estudo identificaram
diferentes categorias de informagao que vao além da divulgagao de informagoes falsas “mascaradas”
como noticias. Para eles, a diferenga entre noticias falsas e verdadeiras ndo ¢ absoluta, mas gradual.
Numa livre traducdo, os exemplos citados foram caracterizados como jornalismo de baixa qualidade,
propaganda politica (incluindo mentiras ditas por politicos e conteudo partidario), certos tipos de
publicidade com aparéncia de noticias, satiras e as noticias efetivamente falsas, conforme a Figura 1
adiante.

Baseados em nossos grupos focais, pudemos identificar diferentes tipos de contetido que as pessoas
associam ao termo “fake news”. A maioria dos participantes dos grupos focais reconhecem que o
termo foi convertido em uma arma a favor dos criticos da imprensa, bem como dos que sdo criticos
as empresas que detém as plataformas de comunicagdo. Eles também distinguem claramente uma
satira de forma mais maliciosas de fabricagdo. Mas ainda permanece uma gama ampla e diversificada
de contetidos que muitos entendem como noticias falsas, incluindo jornalismo de baixa qualidade,
propaganda politica, algumas formas de publicidade, bem como contetudos falsos e fabricados de
forma estrita.® (NIELSEN; GRAVES, 2017, p. 3).

No relato dos autores sobre os grupos focais, chama atenc¢ao o fato de que a maioria dos participantes
afirmara ter dificuldade para distinguir informagao de “desinformacao”, sendo esta ultima a defini¢cao
mais simples de fake news feita por uma mulher de Nova York. (NIELSEN; GRAVES, 2017, p.
4). Para superar essa dificuldade, eles confiam nas proprias capacidades criticas para dar sentido as
informacdes com que se deparam, mesmo entendendo que as submetam a um julgamento subjetivo.
Embora haja algum déficit de confianca na imprensa, nos politicos e em outras institui¢des, ela ainda
¢ depositada em algumas fontes:

No decorrer dos grupos de discussdo, as pessoas geralmente apontaram para o que vem sendo
chamado de “dicas de origem” (marcas em que confiam) e “pistas sociais” (pessoas em quem
confiam) usadas para verificar informagao, afirmando que eles confiam nos amigos e na familia, na
imprensa confiavel, e em suas proprias pesquisas on-line.” (NIELSEN; GRAVES, 2017, p. 4).

5 Tradugdo livre dos autores. No original: “It is clear that in for example the United States, this decline in trust began well
before the advent of digital media, and that it is driven in part by a partial tabloidization of the news landscape and rising
political polarization, accompanied by a diminished sense of common ground and more frequent and intense political
attacks on the news media.”

6 Tradugdo livre dos autores. No original: “Based on our focus groups, we can identify different types of content that
people associate with the term ‘fake news.” Most focus group participants recognize that the term has been weaponized
by critics of the news media as well as by critics of platform companies. They also clearly distinguish between satire and
more maligns forms of fabrication. But that still leaves a wide and diverse range of content that many think of as fake
news, including poor journalism, political propaganda, some forms of advertising, as well as false and fabricated content
more narrowly.”

7 Tradug@o livre dos autores. No original: “In the course of the group discussions, people generally pointed to what have
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Figura 1 — Adaptacdo de esquema dos tipos de conteudo associados a fake news

“Fake News”

Associated with misinformation from different sources, including journalists. Seen as distinguished from news primarily by
degree. Also recognized as weaponized by critics of news media and platform companies.

Satire Poor journalism Propaganda Some advertising False news

Not seen as news
For-profit fabrication
Politically motivated

fabrication

Malicious hoaxes

Not seen as news Hyperpartisan
Parody

Ads and pop-ups

Superficial “Around the web”

Inaccurate
Sensationalist

content
Politicians lying
Extreme spin/PR

links
Sponsored content

Funny
Amusing

News

Associated with professionally produced information that is accurate, timely,
relevant, clearly communicated, and fair. There is often no clear agreement on
where to draw the line between fake news and news.

Fonte: Nielsen; Graves (2017).

Diante do declinio da confianga na imprensa tradicional, redes sociais sdo cada vez mais utilizadas
como fontes de informagdo. De acordo com um estudo do Pew Research Center, dois ter¢cos (67%)
dos norte-americanos utilizam essas redes para acessar noticias (PEW RESEARCH CENTER, 2017).
A pesquisa também revelou que o Facebook era a rede social mais utilizada para acessar noticias
naquele pais. No Brasil, dados da Pesquisa Brasileira de Midia (PBM) 2016, publicada pela Secretaria
Especial de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica, revelam que a internet so fica atrés da
TV como principal fonte de informagao. “Quase a metade dos brasileiros (49%) declarou usar a web
para obter noticias (primeira e segunda mencgdes), percentual abaixo da TV (89%), mas bem acima do
radio (30%), dos jornais (12%) e das revistas (1%).” (BRASIL, 2016, p. 11).

Acompanhando uma tendéncia mundial, as redes sociais e a internet ganham importancia, nao
apenas quantitativa, como fontes de acesso a informa¢do no Brasil, como também estabelecem
uma nova dindmica e abrem novos espagos para o debate publico no pais. Estudo da Diretoria de
Analises de Politicas Publicas (Dapp) da Fundacao Getulio Vargas (FGV), que analisa “interferéncias
ilegitimas no debate publico na web, riscos a democracia e ao processo eleitoral de 2018, revela
que redes sociais como o Facebook e Twitter, entre outras plataformas, tornaram-se instrumentos
importantes da democracia, ao possibilitarem trocas e estimularem discussoes.

A internet e as redes sociais se converteram em campo importantissimo, crescente e dindmico
do debate publico e da disputa de narrativas, que levam a busca de hegemonias na politica. Essa
realidade abre espago para discussoes legitimas e factuais, mas também para discursos corsarios,
ndo legitimos e nio factuais (fuke news). (FUNDACAO GETULIO VARGAS, 2017, p. 6).

De acordo com a FGV, além de se tornarem parte da vida pessoal dos cidadaos, as redes sociais
também se tornaram parte da atividade politica e da atuacdo dos representantes desses cidadaos.
Presentes nessa nova agora politica, partidos e movimentos sociais aproveitam esse espago para
engajar os eleitores, bem como para atacar os opositores, pautando o debate politico de acordo com

been called ‘source cues’ (brands they trust) and ‘social cues’ (people they trust) used to verify information, saying they
rely on friends and family, trusted news media, and their own (online) research.”
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seus interesses. Desse modo, fica em evidéncia quem consegue mobilizar e liderar a opinido publica
nas redes sociais em torno de um tema, em um determinado momento. Para isso, podem contar com
0 “uso orquestrado de redes de robos (botnets) para gerar um movimento em determinado momento,
manipulando trending topics e o debate em geral”. (FUNDACAO GETULIO VARGAS, 2017, p. 9).}
Nessa arena midiatica, ndo s6 as informagdes compartilhadas podem ser falsas, como também pode
ser falsa a audiéncia que interage com elas.

Com este tipo de manipulacdo, os robds criam a falsa sensagdo de amplo apoio politico a certa
proposta, ideia ou figura publica, modificam o rumo de politicas publicas, interferem no mercado de
acdes, disseminam rumores, noticias falsas e teorias conspiratorias, geram desinformagao e poluigdo
de contetdo, além de atrair usuarios para /inks maliciosos que roubam dados pessoais, entre outros
riscos. (FUNDACAO GETULIO VARGAS, 2017, p. 9).

O referido estudo também afirma que a onda de protestos que ocorreu no Brasil em junho de 2013,
contra o aumento das tarifas de onibus coletivos, marcou a volta da influéncia das ruas na politica
brasileira, por meio de uma estratégia que buscava evitar a apropriagdo dessas mobilizag¢des pelos
principais alvos da revolta popular: os partidos politicos. Como também pairava uma desconfianca na
cobertura das manifestagdes pela imprensa tradicional, as redes sociais foram transformadas “em um
reconhecido espaco de expressdo da democracia, uma vez que assumiram protagonismo como lugar
de organizagio e de difusdo de informagdes.” (FUNDACAO GETULIO VARGAS, 2017, p. 5).

De 2013 para ca, ndo apenas as ruas foram ocupadas por movimentos partidarios como as redes
foram inundadas por velhas estratégias politicas de difamacdo ¢ manipulagdo de debates publicos.
No entanto, agora elas ocorrem em um meio que permite uma veloz massificagdo dos discursos
de tal forma que coloca em risco a credibilidade do espago ¢ da informagdo que nele circula. A
tradicional panfletagem partidaria, por exemplo, ocupa a mesma timeline de noticias difundidas
pela imprensa, assim como boatos e detragdes propagados por atores politicos de todo o espectro
partidario. (FUNDACAO GETULIO VARGAS, 2017, p. 5).

2 Movimento Brasil Livre: um estudo de caso

Mergulhado num novo ecossistema mididtico, em que o usudrio ja nao consegue distinguir a
informacgao falsa da verdadeira, com graves repercussoes nas elei¢des e, como tal, na qualidade das
democracias, surge o Movimento Brasil Livre (MBL). Conforme aponta o jornalista José Roberto de
Toledo (2017), entre os varios grupos que buscam influenciar o debate publico nas redes sociais no
pais, 0 MBL se consolidou em 2017 como “o principal movimento politico virtual brasileiro”.’ Nas
redes sociais, 0 MBL faz uso de “uma linguagem predominantemente imagética, incluindo também a
reproducgado de noticias”. (BELDA; PERIN, 2017, p. 451).

Belda e Perin (2017) explicam que coletivos como o MBL utilizam as redes sociais como
instrumentos de opinido de engajamento dos seguidores, buscando, assim, conforme sua visdo
ideoldgica, “formar, propagar e agrupar opinides” que se manifestem em sua zona de influéncia, entre
segmentos de publico alinhados com essa mesma visdo. Para isso, utilizam-se de “imagens e frases
de impacto como ‘memes’ dedicados a interpretacdo de fatos politicos”. De modo geral, segundo os
autores, esses grupos mais reforgam os antagonismos politicos do que ajudam na forma¢ao de uma

8 De acordo com o estudo aqui mencionado, os robds sociais (social bots) sdo contas controladas por sofiware que geram
artificialmente conteudo e estabelecem interagdes com nao robds. Eles buscam imitar o comportamento humano e se
passar como tal de maneira a interferir em debates espontaneos e criar discussoes forjadas.

9 O autor chegou a essa conclusdo apds analisar métricas de redes sociais de grupos que também se projetaram durante
as mobilizagdes pro-impeachment de Dilma Rousseff, entre eles, Avanca Brasil, Vem pra Rua e Movimento Contra a
Corrupgao (MCC), todos identificados com o campo da direita.
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consciéncia de cidadania politica, que seja “capaz de transcender as orienta¢des partidarias, que leve
os internautas a transitarem e a compreenderem matizes politicas em segmentos diversos do espectro
ideoldgico.” (BELDA; PERIN, 2017, p. 456).

“A noticia deixa de ser noticia logo que a tensdo suscitada desaparece e assim que a atencdo
publica tenha sido dirigida para outro aspecto suficientemente novo ou excitante, capaz de captar
a sua atencdo.” (PARK, 2009, p. 42). Nesse sentido, confrontar jornalistas e veiculos da imprensa
tradicional, taxando-os, na maioria das vezes, de aliados da “extrema esquerda”, configura um meio
pelo qual MBL expde e defende algumas de suas bandeiras.

De acordo com a reporter da Folha de S. Paulo, Ana Luiza Albuquerque, uma das estratégias do
MBL para se firmar como formador de opinido € tentar ocupar o espago da grande midia.

Ao mesmo tempo que ataca jornalistas da grande imprensa sob a alegacdo de que produzem “fake
news”, 0 grupo mantém relagdo nio esclarecida com o “Jornalivre”.'” A publicagdo de textos apdcrifos
de viés liberal funciona frequentemente como porta-voz ndo oficial do MBL. “Roger Scar”, nome
ficticio, ¢ listado como “editor-chefe” do “jornal”. O site ndo ¢ registrado no Brasil. Além disso, o
MBL apresenta um “jornal” em seu canal no Youtube todos os dias da semana. No “MBL News”,
os integrantes leem os acontecimentos didrios enquanto emitem julgamentos e fazem piadas. A
transmissdo ¢ feita ao vivo, o que possibilita aos internautas deixar mensagens. (ALBUQUERQUE,
2017).

Com vistas a uma andlise dessa posicao de confronto do Movimento Brasil Livre contra a midia
tradicional, langamo-nos sobre um breve estudo de caso para compreendermos como o grupo age em
sua estratégia de enfrentamento mididtico. Ao analisarmos métricas de redes sociais, entre os meses
de setembro e novembro de 2017, verificamos que o movimento conquistou grande visibilidade por
meio de postagens no Facebook. Nesse periodo, o MBL se mobilizou massivamente contra duas
manifestagdes artisticas que abordavam tematicas relacionadas ao corpo e a sexualidade: a exposicao
Queermuseu no Santander Cultural, em Porto Alegre; e a apresentacdo da performance La béte no
Museu de Arte Moderna (MAM) de Sao Paulo.!!

2.1 Metodologia

A fim de compreender a atuacdo do grupo nas redes sociais a época em que essas mobilizacdes
ocorreram, iniciamos nosso percurso metodoldgico com ateng@o ao modelo de construcao de corpus,
como principio alternativo para a coleta de dados qualitativos, proposto por Bauer e Aarts, no texto
“A construg¢dao do corpus: um principio para a coleta de dados qualitativos”. Para os autores, “toda
pesquisa social empirica seleciona evidéncia para argumentar e necessita justificar a selecdo que ¢é
a base de investigagdo, descricdo, demonstragdo, prova ou refutacado de uma afirmagao especifica”.
(BAUER; AARTS, 2002, p. 39).

Bauer e Aarts apresentam, nesse sentido, duas defini¢des para a palavra latina corpus que, segundo
eles, significa simplesmente corpo. Recorrendo ao dicionario, a palavra ¢ definida como: “um corpo de
uma colec¢do completa de escritos ou coisas parecidas; o conjunto completo de literatura sabre algum
assunto [...] varios trabalhos da mesma natureza, coletados e organizados”. (OXFORD ENGLISH
DICTIONARY apud BAUER; AARTS, 2002, p. 44). Outra defini¢do citada ¢ a de Barthes: “uma

10 De acordo com reportagem divulgada no site da revista Vice, em 23 out. 2017, “a relagdo entre o MBL ¢ o site
Jornalivre ¢ um pouco mais do que amigavel”. Disponivel em: <https://www.vice.com/pt_br/article/bj7x4z/pelo-jeito-a-
relacao-entre-o-mbl-e-o-site-jornalivre-e-um-pouco-mais-do-que-amigavel>. Acesso em: 22 jun. 2018.

11 A exposi¢ao Queermuseu abordava a tematica da diversidade sexual, apresentando obras que remetiam a praticas
como pedofilia e zoofilia. No MAM-SP, o corpo nu do coredgrafo Wagner Schwartz era manipulado pelos espectadores
em uma sala do museu, onde foi gravado um video que mostrava uma crianga de aproximadamente cinco anos e sua mae
interagindo com o artista durante a apresentacdo da performance La béte.
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colecdo finita de materiais, determinada de antemao pelo analista, com (inevitavel) arbitrariedade,
e com a qual ele ir4 trabalhar”. (BARTHES apud BAUER; AARTS, 2002, p. 44). Assim, os autores
concluem que “selecdo parece menos importante que analise, mas ndo pode ser separada dela. A
arbitrariedade ¢ menos uma questdo de conveniéncia e, em principio, mais inevitavel”. (BAUER;
AARTS, 2002, p. 44).

Para iniciar a constru¢do do nosso corpus, coletamos os dados das postagens na pagina do
Movimento Brasil Livre no Facebook, com o auxilio da ferramenta de monitoramento de métricas de
redes sociais “Socialbakers”, compreendendo o periodo de 60 dias corridos, que se iniciou em 10 de
setembro de 2017 e se encerrou em 8 de novembro do mesmo ano.'? A maior parte dos dados estava
disponivel publicamente e a ferramenta foi utilizada para que a coleta fosse realizada de forma mais
organizada e mais agil. De acordo com Silva e Stabile:

Transformar bases de dados em arquivos legiveis por softwares de redes ndo ¢ algo muito dificil,
uma vez que uma lista de conexdes tdo simples quanto a estrutura “origem-destino” pode ser lida
pela maioria dos programas. Extrair os dados das midias sociais a partir de determinado volume ou
em algumas plataformas pode ser bastante trabalhoso. Por isto, existem ferramentas desenvolvidas
exclusivamente para extrair, minerar ou ‘raspar’ dados de midias sociais e sifes, gerando como
resultado arquivos para serem lidos em outras ferramentas. (SILVA; STABILE, 2016, p. 254).

O arquivo com o conjunto dos dados em questdo foi extraido a partir da ferramenta no dia 5 de
dezembro de 2017, composto por registros de 2.657 postagens na pagina analisada, categorizadas em
links, fotos, videos e atualizagodes de status (dentro de um escopo qualitativo de andlise), conforme a
Tabela 1.

Tabela 1 — Categorias de posts coletados pela ferramenta Socialbakers

Categoria Quantidade
Links 1.336
Fotos 701
Videos 617
Atualizag¢des de status 3

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na primeira etapa da selecdo dos dados, visamos a homogeneidade do corpus da anélise,
recomendada por Bauer e Aarts:

Os materiais devem ser homogéneos, por isso ndo se deve misturar texto e imagens em um mesmo
corpus. Uma boa andlise permanece dentro do corpus e procura dar conta de toda a diferenga que
estd contida nele. Em resumo, embora significados mais antigos de “corpo de um texto” impliquem
a colegdo completa de textos, de acordo com algum tema comum, mais recentemente o sentido
acentua a natureza proposital da selecdo, e ndo apenas de textos, mas também de qualquer material
com fungdes simbolicas. (BAUER; AARTS, 2002, p. 45).

Por meio da utilizagdo de filtro no Microsoft Excel, excluiram-se, assim, as postagens de fotos,
videos e atualizagdes de status, por estarem fora do campo de interesse desta pesquisa. Permaneceram,
portanto, os registros de 1.336 postagens de /inks coletados na pagina do Movimento Brasil Livre no
Facebook no periodo analisado, a partir das quais selecionamos o corpus da pesquisa, em fungao
de dois critérios de relevancia relacionados as varidveis que interessam ao estudo aqui proposto. A
escolha da “relevancia” ndo foi ao acaso, pois partimos das sugestdes de Barthes para o delineamento
do corpus, citadas por Bauer e Aarts (2002, p. 55-56) como “Uteis” para a selecao qualitativa.

12 Socialbakers ¢ uma plataforma de monitoramento de redes sociais bastante utilizada como ferramenta de marketing
por grandes empresas em 100 paises. Disponivel em: <https://www.socialbakers.com/company/>. Acesso em: 22 jun.
2018.
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Como primeiro critério de relevancia, a partir de variavel qualitativa, o /ink postado deveria
direcionar para textos jornalisticos ou supostamente jornalisticos, publicados em paginas de portais ou
sites que ndo fossem identificados com o modelo jornalistico tradicional, nem vinculados a empresas
ou conglomerados de empresas de comunicagao associadas a Associagdo Nacional de Jornais (ANJ),
a Associagao Nacional dos Editores de Revistas (ANER) e a Associagdo Brasileira de Emissoras de
Rédio e Televisao (ABERT).

Como segundo critério de relevancia, a partir de varidvel quantitativa, foram consideradas
relevantes as postagens com maior nimero de interagdes no periodo analisado, estabelecendo-se o
minimo de 10.000 interagdes para que uma postagem fosse selecionada para analise.'> Considerando
essa variavel na aplicacao de filtro no Microsoft Excel, foram listados, em ordem decrescente, de
acordo com o numero de interagdes, os registros de /inks compostos pelas URLs relacionadas na
Tabela 2. Assim, o corpus analisado neste artigo foi delimitado ao total de 173 postagens, distribuidas
em seis websites."

Tabela 2 — Postagens selecionadas para o corpus da pesquisa

Total de Total de /inks ir};zzil ng
Site URL . selecionados ¢
links L1 dos posts
para analise ;
analisados
Jornalivre <http://jornalivre.com> 664 82 1.530.784
Ceticismo Politico <http://ceticismopolitico.com> 305 68 1.363.745
O Diario Nacional <http://odiarionacional.com> 198 13 189.798
O Reacionario <http://www.oreacionario.blog.br> 60 8 126.503
Jornalivre SC <http://mblflorianopolis.com.br> 7 1 13.466
Senso Incomum <http://sensoincomum.org> 1 1 11.099

Fonte: Elaborado pelos autores.

2.2 Analise de conteudo do MBL no Facebook

A postagem de link com maior visibilidade no periodo analisado obteve o total de 114.634
interagdes e foi publicada em 11 de outubro de 2017, direcionando para um contetdo do Jornalivre
intitulado: “Internet langa campanha para que ninguém assista & Globo no Dia da Crianga”. A “nota”
nao assinada, com apenas dois paragrafos, sugere que “internautas” estariam se unindo para boicotar
e deixar de assistir a programacdo da emissora no dia 12 de outubro. O texto ndo diz quem sdo,
quantos sdo, a que grupo estariam vinculados, qual ou quais desses internautas estariam organizando
o boicote. Apenas menciona que se trata de uma reagdo a uma reportagem'® veiculada pela TV Globo
no programa dominical “Fantéastico” do dia 8 de outubro de 2017, abordando a polémica em torno da
exposicado Queermuseu e da performance no MAM-SP:

13 No Facebook, o numero de interagdes corresponde ao total da soma entre os nimeros de reagdes, comentarios e
compartilhamentos.

14 No momento da redag@o deste artigo, verificamos que alguns contetidos do site Ceticismo Politico foram apagados e
ndo estao mais disponiveis pela URL listada na Tabela 2. A mesma situagao foi verificada no site O Didrio Nacional, que,
segundo reportagem da revista Epoca n° 1.034, publicada em 23 abr. 2018, est4 entre os 10 maiores sites de noticias falsas
do pais, agora disponivel pela URL: <http://odiarionacional.org>. Ha também uma nova versao do Jornalivre, disponivel
pelo endereco: <http://www.jornalivre.org/>.

15 Intitulada “Casos recentes de odio e intolerancia tém se espalhado pelo Brasil”, a matéria foi exibida em rede
nacional. Disponivel em: <http://gl.globo.com/fantastico/noticia/2017/10/casos-recentes-de-odio-e-intolerancia-tem-se-
espalhado-pelo-brasil.html>. Acesso em: 22 jun. 2018.
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Amanha, 12 de outubro, ¢ feriado nacional pelo dia de Nossa Senhora Aparecida, mas também ¢
o Dia das Criangas. Em virtude disso e dos recentes acontecimentos envolvendo a Rede Globo ¢
artistas que defenderam a exposi¢do pedofila do MAM, internautas estdo langando uma campanha
para que ninguém assista a emissora nesta data.

A ideia, pelo que se entende, ¢ um boicote geral contra a emissora, que, no ultimo domingo, langou
uma matéria ultratendenciosa a fim de atacar os criticos das exposi¢oes pedofilas do MAM e do
Santander Cultural. Se o boicote der certo, a emissora vai sentir no bolso, que é onde mais doi.
(INTERNET, 2017).

Verificamos ainda que, do ponto de vista jornalistico, o texto em questdo deixa de fornecer os
elementos necessarios para que os leitores tirem suas proprias conclusdes sobre o fato noticiado. Para
Daniel Cornu (1999, p. 14), a noticia ou informagdo de atualidade responde a um certo nimero de
critérios classicos, que sao importantes para definir o que ¢ uma “boa” informagao. Mas como definir
o que ¢ bom? Para isso, Cornu recorre a ética, afirmando que ela tem por objeto o “bem”. Assim, nas
indagacdes éticas sobre o jornalismo, “a resposta depende da maneira como o Bem se articula com o
Verdadeiro e o Justo no dominio particular da informacao jornalistica.” (CORNU, 1999, p. 13). Na
nota veiculada pelo Jornalivre, ilustrada pela Figura 2, ha aparentemente uma suposta orientagdo para
0 bem, porém o contetido por si s6 ndo nos permite verificar o quanto esse bem se articula com o que
¢ verdadeiro e justo em relagdo ao fato noticiado.

Esses critérios tém a ver, em primeiro lugar, com o respeito pela regra que se ensina logo nas
primeiras aulas das escolas ou nas faculdades de jornalismo. Regra essa que exige uma resposta a
série de questdes formuladas ha vinte séculos por Quintiliano, preceptor dos sobrinhos do imperador
Domiciano: quis, quid, ubi, quibus auxilius, cur, quomodo, quando? Questdes que a pratica do
jornalismo moderno exprime de maneira um pouco mais condensada e segundo uma ordem mais
logica: quem, o qué, onde, quando, como, por qué? Sdo estas que determinam quase sempre a
estrutura de uma noticia e que deveriam, em principio, levar o jornalista a dar uma visdo sucinta e ao
mesmo tempo completa do acontecimento que relata, desde o primeiro paragrafo (/ead) da noticia.
(CORNU, 1999, p. 15).

Figura 2 — MBL convoca internautas para boicote a TV Globo

AT MBL - Movimento Brasil Livre
o000 A4 . . .
B 1deo JOro de LuUl/s - @

Se o boicote der certo, a emissora vai sentir no bolso, gue é onde mais
déi.

Internet lanca campanha para que ninguém assista a
Globo no Dia das Criancas

Amanhd, 12 de outubro, é feriado nacional pelo dia de Nossa Senhora
Aparecida, mas também € o Dia das Criangas. Em virtude disso e dos...

g’b Curtir D Comentar A> Compartilhar

Fonte: Facebook.
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No periodo analisado, observamos também que a pagina do Movimento Brasil Livre repercute
de forma infima o conteudo publicado em sites de veiculos de comunicagao tradicionais, o que pode
ser entendido como uma resisténcia do grupo ao modelo jornalistico tradicional. Entre os links de
noticias postados na pagina do movimento no Facebook, apenas 22 continham URLs relacionadas a
sites de jornais que figuram entre os 10 primeiros do ranking de circulagao da ANJ, ou seja, apenas
1,65% do total de postagens coletadas no periodo. O jornal que apresenta maior quantidade de /inks
postados pelo MBL ¢ a Gazeta do Povo, de Curitiba, com 11 postagens no total, todas remetendo a
conteudo publicado por Rodrigo Constantino, jornalista simpatico as causas defendidas pelo grupo.

Por outro lado, entre as postagens incluidas no corpus analisado, pelo menos 29 delas, ou 16,7%
do total, fazem referéncia direta a TV Globo, sempre de forma negativa. Segundo a versdo propagada
pelo MBL, a emissora bem como atores, apresentadores e jornalistas ligados a ela eram favoraveis a
pratica de pedofilia. Em meio a essas postagens, surge a figura de “Dona Regina”, uma senhora que
foi entrevistada ao vivo na plateia do programa “Encontro”, exibido na programag¢ao matinal da TV
Globo, que afirmou ser contraria a performances artisticas como a La béte no MAM-SP, por julga-
las inadequadas ao publico infantil. Essa senhora, algada a condi¢do de heroina, aparece em diversos
posts na pagina do MBL no periodo, figurando também como uma espécie de “meme” da campanha
do grupo contra a pedofilia, conforme vemos na Figura 3.

Figura 3 — Dona Regina contra a Globo, em defesa das criancgas.

MBL - Movimento Brasil Livre

6 de outubro de 2017 - &
A elite artistica vai ficar com trauma ao ouvir a palavra "crianga" deste
jeito.

Por que Dona Regina esmagou esquerdistas apenas
dizendo a palavra “crianca”?

Em relagdo ao programa Encontro — onde a Dona Regina, chamada na plateia,
demaliu uma dupla de artistas globais - € preciso comegar a questionar sobre...

CETICISMOPOLITICO.COM

Fonte: Facebook.

A campanha encabecada pelo MBL contra os supostos pedodfilos da Globo no Facebook apresenta
alguma semelhanga com o caso conhecido como “Pizzagate”, que teve grande repercussao nos Estados
Unidos durante a campanha eleitoral de 2016. De acordo com reportagem de Fisher, Cox e Hermann
(2016), publicada pelo jornal The Washington Post, o escandalo surgiu de uma investigacdo do FBI
sobre uma suposta conta de e-mail privada que Hillary Clinton teria utilizado quando era Secretéria
de Estado. A partir dessa informagao, uma teoria da conspiragao tomou forma em redes sociais como
“4chan” e “Reddit”. Informagdes falsas, atribuidas a andnimos ou a pseudonimos, apontavam para
indicios da existéncia de uma “alian¢a” de pedofilos que teria Clinton como figura central.

Segundo o The Washington Post, essa informacao foi divulgada repetidamente no site Infowars.
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com, mantido por Alex Jones, um conservador simpatico a Trump, que atribuiu ao chefe de campanha
de Hillary, John Podesta, o envolvimento em rituais satdnicos. Somado a isso, e-mails vazados pelo
Wikileaks revelaram que Podesta teria jantado algumas vezes na pizzaria Comet Ping Pong, em
Washington. De acordo com a teoria da conspiragdo que os conservadores alimentavam nas redes
sociais, o local seria utilizado pelos liberais democratas para a pratica de pedofilia e satanismo. Por
isso, foi atribuida ao caso a hashtag #pizzagate, que apareceu pela primeira vez no Twitter no dia 7
de novembro de 2017, alcangando centenas e até milhares de tweets por dia nas semanas seguintes.

Provavelmente inspirado no Pizzagate, o MBL também usou exaustivamente o tema da pedofilia
como uma arma para conquistar visibilidade, mas ndo manteve a mira em um politico. Em vez disso,
mirou nos grupos que repudiaram abertamente as manifestacdes de censura contra a exposi¢ao
Queermuseu ¢ a performance La béte nas redes sociais. Os ataques contra a Globo passaram a ser
dirigidos a artistas, diretamente ou indiretamente ligados a emissora.

Em reacdo as investidas do MBL contra a classe artistica, surgiu o movimento #342Artes, liderado
pela produtora Paula Lavigne, ex-mulher do cantor e compositor Caetano Veloso. Foi o suficiente
para que o artista se tornasse alvo de uma campanha difamatoria, que o acusava da pratica do crime de
pedofilia. Além de algar a hashtag #caetanopedofilo aos trending topics mundiais, o MBL propagou
nas redes sociais que Caetano tirou a virgindade de Lavigne quando ela tinha apenas 13 anos. De
acordo com uma postagem do MBL, publicada em 8 de outubro de 2017, “a atriz e militante partidaria
de extrema esquerda, Paula Lavigne confessou, em entrevista para a Playboy em 1998, que perdeu a
virgindade aos 13 anos com Caetano Veloso. Ele ja tinha 40.”'¢

Consideragoes finais

Tendo em vista o conjunto das postagens analisadas em nosso estudo, concluimos que a acao
midiatica do Movimento Brasil Livre no Facebook favorece a divulgagio de informagdes falsas. E
possivel perceber que ha uma tendéncia do grupo a compartilhar /inks para conteudos identificados
com um género discursivo que ¢ diferente do gé€nero noticia, embora possam se apresentar com
caracteristicas que os aproximam de tal género.!” Porém a maioria dos textos ndo atende os critérios
jornalisticos, ndo contrapde versdes de diferentes fontes e, frequentemente, reproduz versdes dos
fatos que sdo propagadas pelas redes sociais sem qualquer checagem ou verificagio. E nesse aspecto
que o grupo, intencionalmente ou nao, assume o risco de divulgar ou potencializar a divulgacao de
fake news.

Ao aplicarmos a regra proposta por Nielsen e Graves para classificar diferentes tipos de fake news,
que vimos na Figura 1, constatamos que a maioria das postagens do MBL pode ser categorizada
como: poor journalism, que se caracteriza pela divulga¢do de contetidos superficiais, imprecisos e
sensacionalistas; propaganda, caracterizada por contetido com viés politico extremo, mentiras ditas
por politicos e historias cujas nuances sdo alteradas por técnicas de montagem seletiva dos fatos;
e, por fim, some advertising, caracterizada pelo uso da noticia como forma de atrair a atencdo do
leitor para publicidade on-line, pop-ups, links e contetidos patrocinados. Essas trés categorias sao
apresentadas pelos autores em uma zona cinzenta, em que, na maioria das vezes, ndo ha um acordo

16 Embora Paula Lavigne tenha feito essa revelagdo a uma revista, da qual afirma ter se arrependido, ndo foi imputada
a Caetano Veloso a responsabilidade ou pena por crime oriundo desse fato, até 0 momento da conclusdo do estudo aqui
apresentado.

17 As postagens no Facebook sdo acompanhadas de uma chamada textual e uma imagem com um pretenso apelo
jornalistico, como vimos na Figura 2, acompanhadas de /inks para paginas web que guardam alguma semelhanga com
portais, sifes ou blogs jornalisticos.
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explicito que permita tracar uma linha que separe as noticias falsas das verdadeiras.

Essa zona cinzenta ¢ onde se situa o fendmeno que hoje chamamos de “pds-verdade”, que ainda
carece de maior fundamentagao tedrica para que seja compreendido para além dos bindmios verdadeiro
e falso, realidade e ficcdo, objetividade e subjetividade, entre outros.

E também o territério que grupos como o Movimento Brasil Livre ocupam para exercer poder e
influéncia nas redes sociais. Conforme apontado por Belda e Perin (2017), esses movimentos surgem
exatamente no momento em que se aprofunda a crise de credibilidade das instituigdes, dos politicos e
das midias tradicionais. Embora tenham se constituido de forma legitima e democratica, ameacam a
democracia na medida em que utilizam as Tecnologias da Informac¢ao e Comunicag¢do para disseminar
informacdes que nem sempre prezam pela veracidade, precisao e verificabilidade.

Assim, as fake news podem ser usadas como armas em uma batalha interminavel de fatos e versoes,
que ¢ travada em prejuizo do modelo jornalistico tradicional. Esse modelo ¢ inegavelmente suscetivel
a falhas, mas ainda preza pela veracidade, seja nos formatos off-/ine ou on-line da noticia. Enquanto
os disseminadores de noticias falsas lutam contra a verdade, os jornalistas participam de uma disputa
“pela verdade” ou em “torno da verdade”, inserindo-se no que Foucault chama de “economia politica
da verdade”. (FOUCAULT, 1999, p. 13).
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