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Resumen

Describir lo real sin perturbarlo y fijarlo como verdad objetiva tal vez sea la gran quimera del
periodismo. La creencia y la busqueda de objetividad y fidelidad a los “hechos” son
elementos fundadores de una retérica periodistica que marca, a través de esos criterios, las
barreras entre un periodismo serio y empefiado y otros, desviantes y descomprometidos.
Desde esta perspectiva, el periodismo necesita vincularse estrechamente a normas de
veracidad que sirven, sobre todo, para regular y legitimar aquello que es producido y
ofertado.

Abstract

Describe without disturbing reality and set it as objective truth is perhaps the great chimera of
journalism. The belief and the search for objectivity and loyalty to the "facts" are founding
elements of journalistic rhetoric brand through these criteria, the barriers between serious

journalism and others bent, deviant and disengaged. From this perspective, journalism needs

! Articulo producto de una Ponencia presentada en el VI Encuentro Panamericano de Comunicacion COM PANAM 2013 celebrado la
Escuela de Ciencias de la Informacion de la Universidad Nacional de Cérdoba (Argentina), durante los dias 5, 6 y 7 de junio de 2013.
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to be linked closely to standards of truthfulness that serve mainly to regulate and legitimize
what is produced and offered.

Palabras Clave: Realidad, objetividad, retorica periodistica, veracidad.

Key Words: Reality, objectivity, journalistic rhetoric, truth

1. Introduccion

"La norma de veracidad que obliga a cualquiera que haga discursos sobre la realidad y
que, ademas, pretenda que se considere tales discursos como decidores de lo que la
realidad efectivamente es, significa para el periodismo una obligacién adicional" (Gomes,
2009, p4.)

De este modo, para efectivarse como un discurso de la verdad, el periodismo emplea
estrategias para intentar persuadir a su publico y hacerle creer que aquello que le es contado
es el relato fiel de la realidad y no una construccion narrativa. Es en este sentido que se
constituye la ilusion tan cara para esta practica, en la cual hay una defensa de una supuesta
capacidad de traer, bajo la forma de noticia, el hecho en si, como si ello representara un
bloque de realidad externo e inmune a la accién de narrar. Este tipo de concepcion es
frecuentemente encontrado en manuales de periodismo, (TRAVANCAS, 1992; BARBEIRO E
LIMA 2002; PATERNOSTRO, 1987; CARDET E SILVA, 1984; entre otros), principios
editoriales, (CLARIN, 1997; ORGANIZACOES GLOBO, 2011; FOLHA DE S. PAULO, 2010;
LA VOZ DEL INTERIOR, 1990, 2006; entre otros) y en muchas teorias que defienden la
creacion de una deontologia periodistica; y/o la existencia de criterios fijos y pertinentes para
la "aprehension” de la realidad y su "presentacion" como relato. (BELTRAO, 1969; MELO,
2004, 1994; ERBOLATO, 1988; LAGE, 2002, 2005; entre otros).
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Muchas veces, tales discusiones abordan el periodismo a través del prisma profesional,
interesadas en promover la figura del periodista como actor privilegiado (si no el unico) en el
proceso de "transposicion" de la realidad. La base especular que sostiene este argumento
postula que la noticia funcionaria como una especie de duplicacion de fragmentos de un real
preexistente. Algo sucede en el mundo y el profesional de la informacién esta alli para ir y
cosechar la realidad objetivamente, apropiandose de instrumentos que le garantizarian
pluralidad e independencia (como seria el recurso de ceder la palabra a varios lados de una
disputa, el uso de datos cientificos, la consulta a fuentes fiables etc.). El texto periodistico,
poco problematizado, seria, por lo tanto, caracterizado por una denotacion transparente y su

sentido totalizable e inmanente.

Dicha vision parece problematica y reductora en la medida en que plantea la existencia de un
"modo de ser ideal del periodismo" que, ademas de no coincidir con lo que es producido y
ofertado ni siquiera en una matriz realista, parece excluir inclusive experiencias periodisticas
diversas que estan mas alla de cualquier recetario. De hecho, ;cémo comprender desde
esta perspectiva un Jodao do Rio, Rodolfo Walsh, Euclides da Cunha, Roberto Arlt, David
Nasser, Nelson Rodrigues y los diversos libros de cronistas? O todavia la constitucion y
circulacién de innumerables revistas que, pretensiosamente, huyen al ritual estratégico de la
objetividad, como son ejemplos: la brasilera Piaui, la peruana Etiqueta Negra, o la hispano-
argentina Orsai? ¢En suma, podemos considerar como unica y uniforme las diversas
narrativas que componen la topografia de un mismo diario, en sus diferentes secciones,

columnistas, estilos etc.?

Es justamente en este sentido que, en efecto, preguntamos: ;Cémo debemos proceder,
entonces, con una revista que asume esa paradoja del discurso periodistico como su punto
de partida y de actuacion al advertir ya desde su tapa que “no toda la informacién [alli]
publicada ha sido debidamente chequeada™ ¢Cuales son las implicaciones vy
tensionamientos que son ofrecidos y como ellos nos ayudan a comprender mejor las

dinamicas del periodismo contemporaneo? El objetivo de este trabajo es, pues, investigar
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narrativas del periddico argentino Barcelona, buscando comprenderlas como gestos criticos

problematizadores de algunos conceptos reguladores del periodismo.

Dicha publicacion, como veremos, parece problematizar desde el interior del mismo
periodismo al desplazar una serie de convenciones, apuntando dimensiones conflictivas y
espacios de indefinicion existentes en las narrativas periodisticas. Ademas, sugiere que los
procedimientos que utiliza de manera notoriamente ficcional no son tan diferentes de
aquellos manejados por el periodismo de referencia, lo que nos conduce a una problematica
interesante. Esto porque sus narrativas parecen indicar que las fisuras en el espejo realista
estan presentes en cualquier produccion periodistica y, en este sentido, Barcelona es capaz
de alcanzar criticamente toda una epistemologia del periodismo. En definitiva, lo que la
publicacion provoca, tal vez, sea semejante a la pregunta propuesta por Carvalho (2012)
cuando indaga: ";en qué medida las teorias que buscan comprender el periodismo estarian
operando conceptualmente a partir de las propias dicotomias y simplificaciones tipicas de los
procesos de produccion de las noticias?" (CARVALHO, 2012, p.18). Es en direccién a un
cuestionamiento de esas dicotomias y simplificaciones que la narratividad critica de

Barcelona, como veremos, parece conducirnos.

2. Antecedentes

Una solucion europea a los problemas de los argentinos: Barcelona

En abril del 2003, aparecido por primera vez en los puestos de diarios argentinos una
publicacion cuya disposicion verbovisual remitia a la diagramacion de los principales
periddicos de este pais, pero con titulares dificiles de ser pensados para el periodismo de
referencia, entre ellos, "La Argentina se estaria yendo a la mierda " o "Vuelven los culos
grandes". Ademas, el periddico traia en su interior notas que abordaban la realidad social y
los regimenes de poder instituidos de una manera sarcastica e ironica, sugiriendo una serie

de desplazamiento en la mirada. Y todo esto con un tipo de estructura que se acerca a lo que
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seria "tipicamente periodistico", pero con narrativas visiblemente ficcionalizadas, escapando

y, a la vez, tensionando una pretendida objetividad.

Los origenes de Barcelona se remontan a una Argentina en plena crisis del comienzo de los
afnos 2000. En el momento mas critico del pais, la pobreza llegd a 57% de la poblacién, con
una tasa de desocupacion superior a 20%. Cacerolazos y protestas eran frecuentes y el
sentimiento de sospecha era general en relacion a las principales instituciones: en un
periodo de menos de un mes, asumieron cinco presidentes. En los bancos, la caja de ahorro
estaba confiscada. La prensa también era blanco de criticas. En los muros, era comun leer el
grafiti que decia “Nos mean y los medios dicen que llueve”. En ese escenario de crisis
institucional, un grito se habia vuelto slogan en los cacerolazos: "Qué se vayan todos".

En un contexto social y econdmico cadtico, pequefios medios de comunicacion y periodistas
no salieran incolumes. En ese periodo, la mayoria de los socios-fundadores de Barcelona
trabajaba en La Garcia, cuyos reportajes eran escritos con un fuerte tono humoristico. En el
2001, sin embargo, la publicacion cierra sus puertas y el grupo de amigos desempleados
intenta poner en marcha el proyecto de seguir trabajando juntos y de hacer una revista
politica, que venian gestando desde el afio 2000. Segun Ingrid Beck, editora-jefe del
periédico,

[e]lncontramos en el formato de Barcelona una forma de hacer periodismo sin tener que

trabajar demasiado, o sea, sin tener que salir a la calle, hacer investigacion o chequear

ningun dato y aun asi seguir siendo periodismo. Nos juntabamos a leer Clarin 'y La Nacién

y, entre risas e indignacién, aparecido como interesante la idea de hacer una critica a los

medios de comunicacién desde la parodia. (Entrevista concedida en 16 de abril de 2012)

Oriunda de la descreencia de la crisis, Barcelona asume, desde su comienzo, una posicion
de no adhesién a las "grandes verdades del mundo" y satiriza los mas variados discursos. Se
burla de la sociedad argentina, de sus sindicatos, politicos y los mas diversos actores
sociales. Muchas veces lo hace con un fuerte tono politico y acido capaz de provocar una
gran incomodidad. Como plantea Carlon (2006, p.4), "Barcelona molesta, incomoda. Cuando
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no ofende, produce risa y escandalo. Y enseguida un sentimiento parecido a la culpa, porque
no esta bien reirse de los temas que Barcelona trata, como los trata Barcelona". Por afrontar
la estética realista tipica del periodismo, frecuentemente Barcelona es presentada o asociada
a "revistas de humor”, lo que sus editores rechazan vehementemente. Ingrid Beck, al
contestar sobre el tema, afirma categoricamente que "cuando Clarin sea considerado
humoristico quiza acepte este rétulo a la Barcelona, pero lo que nos esforzamos para hacer
es periodismo. La risa es un efecto, una consecuencia". Lo que se nos plantea ahi es, por lo
tanto, la puesta en disputa de la propia definicibn de lo que seria periodismo, de sus

contornos, caracteristicas y limites.

3. Discusion

La narratividad critica

Barcelona no adhiere a un cierto discurso periodistico y, como producto mediatico, propone
narrativas que rompen la ilusion referencial a partir de la despragmatizacién de las unidades
informativas. Eso se da en toda su extension (tapa, contratapa, publicidad, fotos, notas etc.).
Sin embargo, para los fines de este trabajo, nos detendremos en la unidad informativa

"nombre del periddico” y en el analisis de una noticia®.

La tapa de una publicacion es el primer ambiente de contacto entre lectores y el sujeto
semidtico "periddico". Por eso, representa un importante elemento de persuasion, actuando
como una especie de anticipo del contenido traido por los diarios y revistas, y también como
una diccidbn o posicionamientos especificos de cada sujeto semidtico. (Leal, 2006;
Landowski, 1992; Moura, 2010). Funciona asi, como un lugar de ubicacién para el lector y
como espacio de anclaje y de jerarquizacion tematica. En la tapa, aunque las noticias se

renueven en cada numero hay algo que siempre se repite para garantizar unidad e isotopia:

? Un analisis mas detallado de la narratividad critica de Barcelona fue realizada en nuestra disertacion de maestria (ver
Jacome, 2013).
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se trata del nombre del periodico. Como plantea Mouillaud (2002, p.88), el nombre sirve
como una firma y "se refiere a un doble paradigma; en el espacio se remite a los diarios que
son su competencia; en el tiempo, a los otros numeros de la coleccién". ElI "nombre del
periodico" representa, asi, un modo de enunciacién particular que diferencia cada sujeto
semiédtico, en la misma medida en que funciona como una especie de abrochadora para los

demas titulos contenidos en su edicion.

La mayoria de las veces, la unidad informativa "nombre del peridédico" conlleva informaciones
bastante similares en los variados medios. Esta casi siempre ubicada en la parte superior de
la pagina, con gran destaque visual, preparando los enunciados que seguiran abajo, bajo su
tutela. En la Folha de S. Paulo, por ejemplo, podemos percibir el nombre del periddico escrito
con una fuente sobria, en mayuscula sostenida. Debajo de éste, aparece su lema destacado
con color rojo y precedido por tres estrellas (con los mismos colores de la bandera del estado
de San Pablo): "un diario a servicio de Brasil". El slogan marca el compromiso del periddico y
lo ofrece como un servidor de la comunidad del que es parte, generando una camada de

significacion al nombre que se expone.

Unidades informativas semejantes son encontradas en otros diarios de referencia como O
Globo, La Nacion, Pagina|12, EI Mercurio etc. En todos, el "nombre del periddico" es
marcado por un tono serio e institucional, por el que el sujeto semidtico se ofrece como
"creible", "responsable", "imparcial" y propone un primer acuerdo de confianza con su

publico, como podemos observar también en The New York Times:

Late Edition
Toda « after

Ry (,l)c cw lﬂl’k Cimes

VOL.CL ., No. 51,874 - NEW YORK, WEDNESDAY, SEPTEMBER 12, 2001 (TS ST e p—— 75 CENTS

Fuente: Edicién n° 51.874
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Del lado izquierdo al nombre del periddico, notamos un rectangulo con la frase “Todas las
Noticias Aptas a ser Impresas”. Con ella, el sujeto semidtico ofrece a sus lectores y
anunciantes el compromiso de que su contenido fue blanco de una seleccién criteriosa, digno
de ser publicado y que puede, entonces, ser digno de confianza y credibilidad. Podemos, asi,
decir que el médulo “nombre del periddico” se superpone a las demas unidades informativas,
que pasan a ser subordinadas a él. Muchas veces, los sujetos semidticos asumen ese
compromiso con el lector a través de slogans como “un periddico al servicio de Brasil”, “el
gran periddico de los mineros” (Estado de Minas), entre otros. Clarin, en este sentido, no es

una excepcion:

ClarinX-

Fuente: Edicion n° 24.053 de Clarin

La marca es construida y dispuesta para connotar el sentido de “vigilante” de los
acontecimientos, si se tiene en vista que el clarin —como instrumento musical- es
histéricamente asociado a los “avisos”, a la “sefializacidén”. Tal idea es reforzada todavia mas
por el lema del periddico, localizado en frente del clarin de la silueta, dando la impresién de
que proviene de ella. Es como si la figura hiciera sonar: "un toque de atencidon para la
solucion argentina de los problemas de los argentinos".

El periddico, por lo tanto, se coloca como un centinela de la realidad argentina. Mas abajo,
percibimos ademas otros elementos que complementan y marcan estas nociones de
comunidad y de que la sociedad a partir y para la cual el periddico habla es la misma que la
de su publico ("Buenos Aires - Republica Argentina"). De este modo, el “nombre del
periodico” funciona también como una referencia espacial de anclaje para todos los otros
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enunciados del periddico. Es él el que da unidad a los otros fragmentos y los reune en una
misma escena enunciativa, generando un sentido de pertenencia a una comunidad que

comparte, en el momento de lectura, un mismo mundo y un mismo tiempo.

En Barcelona, por su parte, podemos percibir un primer gesto critico ya en el nombre de la
publicacion, por ejemplo, cuando retoma (a través de una inversion de valores) los “ideales”

de Clarin:

BapcEoNa esté
dispuesta o brindar
con una copita de
cionuro si lo Barrick
Gold pauta durante

un ano en los

péginas de la

revista

Advertencia
Natoda lainfarmacian nqu
publcoda ha sids
debidamants chaqueado,
Loy 23 466

Fuente: N° 248 de Barcelona

El slogan de la revista remite claramente al del diario portefio al resaltar “una solucién
europea para los problemas de los argentinos”. Se produce ahi un tensionamiento tanto en la
relacion con Clarin, como con los presupuestos periodisticos mas generales de un periédico
capaz de retratar la realidad de una comunidad especifica. Como podemos percibir en los
ejemplos de arriba, muchos periddicos refuerzan la nocion de pertenencia nacional o local y
se colocan como guardianes de la sociedad de la que son parte. El propio nombre de las
publicaciones representa un indice de esa movilizacién identitaria, y rescata aspectos
ideologicos, histéricos, etc. No casualmente varias denominaciones son: “La Voz Del
interior”, “Jornal do Brasil”, “The Washigton Post”. El “nombre del periddico” en Barcelona,
sin embargo, quiebra con esa expectativa, ya que representaria no una “voz” local,
retratando una realidad comun o “resolviendo” los problemas que son de aquella comunidad.
Por el contrario, se trataria de una solucion externa, europea. Recordemos que la publicacion

comienza a ser gestada durante la crisis argentina de los afios 2000, momento en el que el
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pais sufria con intervenciones del FMI, después de una década de gobiernos neoliberales y
que muchas personas estaban migrando para otros paises (siendo Espafia uno de los
predilectos y la ciudad de Barcelona, vislumbrada como uno de los principales destinos). En
este gesto, el periddico rompe también con la idea de que el periddico debe “estar al servicio

de la nacion” o representar “un toque de atencion”.

Seguidamente, la revista trata de enturbiar la idea de periodista como una fuente creible, en
la medida en que invierte los ideales de imparcialidad y de capacidad para retratar fielmente
una realidad. Percibimos, ademas, que el “nombre del periédico” de la publicacion argentina
retoma criticamente el NYT (la fuente utilizada en una y en otra es la misma). Esto porque
posteriormente, en la tapa, hay una advertencia que, aunque visualmente sea parecida a la
del periddico estadounidense, posee un contenido muy diferente. En el rectangulo a la
derecha, leemos: “No toda informacion ha sido debidamente chequeada”. La credibilidad,
que parece ser un factor determinante para el pacto de confianza entre lectores y medios
noticiosos, es puesta en jaque, por lo tanto, inmediatamente en la tapa de Barcelona. En este
sentido, si el médulo “nombre del periddico” es responsable por los demas enunciados, todas
las otras narrativas de la revista pasan a estar bajo sospecha, ancladas en conjeturas
ambiguas. Al colocar “no toda”, la revista afirma que algunas informaciones no fueron
debidamente chequeadas, al mismo tiempo en que no asegura que otras puedan haberlo
sido. En el aviso, no obstante, podemos observar la estrategia de proposicion de una duda

que parece insoluble.

El periédico rechaza el dogmatismo moral en la misma medida en que utiliza algunas
estrategias textuales tipicas. Su “advertencia” es seguida de la “Ley 23.444", lo que
representa, desde nuestra perspectiva, un gesto de desestabilizacion del uso de estas
unidades informativas. Esto porque una primera lectura sugiere que la falta de chequeo de la
informacion podria ser amparada por dicha ley. Dado que, siguiendo la memoria de como
llevar a cabo la lectura, una ley colocada como salvaguarda de una informacion debe

autenticarla de alguna manera. Una sorpresa es causada al saber que la ley a la cual se

Sociedad Latina de Comunicacién Social
@ Facultad de Ciencias de la Informacion — Universidad de La Laguna
A Avenida César Marique, s/n; Campus de Guajara
38071 La Laguna, Tenerife (Islas Canarias — Espafia)

www.revistapangea.org | Pag. 298




Pa n ge d Afio 4 (2013) | Articulo n° 18 | Pags. 289 a 306 I “DA\\\\\'HH @E

ISSN 21 72 - 31 68 Red Académica Iberoamericana

Revista de la Red Academica de Comunicacion
Iberoamericana de Comunicacion

refiere Barcelona hace referencia a una legislacion que regula la difusién de la publicidad de
cigarrillos en la radio y la television, y que no guarda, por ende, ninguna ligacion explicita con
la advertencia expuesta por la revista. La relacion es dada por el propio gesto narrativo que
conecta la idea de ley a la autenticacion de la realidad, ya que ella, convencionalmente,
funciona como un discurso de autoridad que restringe, permite, confirma, etc. Mas alla de
esto, la idea de ley puede ser interpretada como una especie de norma a ser seguida, un
deber a ser cumplido. En el caso del periodismo, los profesionales tienen como “obligacion”
decir la verdad, chequear y verificar la realidad. Esto pareceria ser fundamental para la
creacion de la imagen de una enunciador legitimo capaz de traer los hechos del mundo para
sus paginas. Barcelona pone en jaque su propia fiabilidad, pero al remitir directa o
indirectamente a otros vehiculos y al apropiarse de un cierto modo de realizacion
periodistica, ella también tensiona algunos discursos legitimadores del periodismo. Este tipo
de estrategia sobrepasa la construccion de sus noticias y se revela como una marca de su
narratividad. Ejemplo de esto es una nota del n® 239 que refiere a una entrega de casas sin
bafio a la comunidad Wichi por el gobierno de Salta:

Sociedad Latina de Comunicacion Social
@ Facultad de Ciencias de la Informacién — Universidad de La Laguna
S Avenida César Marique, s/n; Campus de Guajara
38071 La Laguna, Tenerife (Islas Canarias — Espafia)

www.revistapangea.org | Pag. 299




Pangea

Revista de la Red Academica
Iberoamericana de Comunicacion

Wosne”, fonnd wes de e

Coda. Es lo que lendran cue haor kes ind o3 <i quich

Afio 4 (2013) | Articulo n° 18 | Pags. 289 a 306

ISSN: 2172 - 3168

Fower s

El gobicrno de Salta construyé viviendas eon techo ¥ piso
Urtubey se defiende de quienes lo acusan
de entregar casas sin baiio a los wichis: “La

idea fue respetar las costumb

de defecar en los yuyos y no

La eotregn a le comusided wichi dc dice
casilllas sin habes en Ix loculided de

#n de los hermasos originaries™. Kl
“Los nweve metres coadndos

de las cosillas gae srucen &

goburnador Jusn Mannel
Urtubey

Sre bemeficladas grocus o e
fulta de ket gque npeneis
Qame wn impeso viseal nega-
v en o interor G e Vivies-
da, por cex decichmos ul

Jos badios e0 B afesas de ks coushensdo
]l."nnnndcv “Faa paric thene

B I e T
sarh mongieads e algio oo

yparen peufess maraner ol ano-
MDD POC D & POOST 20
riesu su Bancs profodomd

L) pobernasdoc salielo ooep-
W g cecir les cmsilbe: on
waxs condiclones poode ser

535 progias.
Ciudsicrms siampee seepelic, uor

miumlatarie wliche dodecs (o, senijue
no Henea sveicaries, las viviendns “coen-

- o0 BB sy Lochio de clupa y pa-

nalin nadicdtes com safisticadas mase-
ros de calidad L Las

iZodes an un radara,

res

‘lW!‘ﬂ

narse

o B fales de critecie de pomerie ml-
oS de ciac & una essille cu wea cons

crilicies que nashie of piken b

erqaitecis que Sseid ol plun oo *

didas com 4 por Urtubey
com un _' -..“\g,anua oagar.
weecke ' &7 w1 vons de

poeqie s hipes ccosera 3
a5 escocics, o los asuldacs
2 wemer un drabaje digno s les
ofrecercos ORIDE AL a,
Las tradiciencs nles

lm o cemedor popealar
SIS SIT LT Vi b
o cemercinl especitos v
L parguc fesdlion i Somws
hacer todo de

qeeasenian corirs 1y mibenaciy
al'nm wiehi, que lumpoa:
-u;;u:l asn the duchoss 6 ino-

“use boerbersdad”.

Mnkluun-q-. s doarie
Indi-

“Nop
Rolpe, Devom oo apeses Cusie

adas de gobierno » lodavie

flian como de ree

e aes de qee los wiclis

posdan arperer s i fics ltades

meng 3 b
tredicicoss cos e

genas, o Gobicrso selicin
s (e bonve bmtién Lew

pera L Saln moder-
e Guas propescnac’, onfaliad
bery.

originarias

IRAI

Red Académica Iberoamericana
de Comunicacién

En el titulo de la nota, ya podemos percibir la construccién peculiar que Barcelona realiza

para las citaciones, retratando lo que habria dicho el gobernador de aquella provincia:

“Urtubey se defiende de quienes lo acusan de entregar casas sin bafio a los wichis: ‘La idea

fue respetar las costumbres originarias de defecar con los yuyos y no bafarse” (el destacado

es nuestro). En dicho enunciado, atribuido a Urtubey, podemos observar una justificacion

construida a partir de un desconocimiento peyorativo en relacibn a las que serian las

“costumbres indigenas”. Esa carga de prejuicio, sin embargo, es atribuida ficcionalmente al

discurso del propio gobernador y surge para contestar, en el plano de referencia, su accion

“real”.

Tales dichos son ademas contrapuestos por una inversion de sentidos sugerida por la

obviedad de la volanta: “El gobierno de Salta construy6 viviendas con techo y piso”. O sea, a
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través de la redundancia, la publicacion explicita aquello que es evidente (una casa posee
techo y piso), para resaltar y evaluar criticamente lo insolito que corresponderia a una casa
sin bafo, relacionandola a los dichos apdcrifos del gobernador. En el subtitulo, ese juego de

valoraciones disonaste continua:

La entrega a la comunidad wichi de diez casillas sin bafios en la localidad de Tartagal fue
considerada por el gobierno de Juan Manuel Urtubey como “un gran paso hacia el ingreso
en la civilizacién de los hermanos originarios”. El mandatario saltefio destacé que, aunque
no tiene sanitarios, las viviendas “cuentan con modernos techos de chapa y paredes

realizadas con sofisticadas maderas de calidad bastante aceptable”.

En ese pasaje, podemos percibir un proceso semantico en el cual los referentes son
combinados y caracterizados por adjetivos contradictorios, lo que resalta la evaluacion
cuestionadora de Barcelona: casas de chapa “modernas”, construidas con maderas
“sofisticadas”, de calidad “bastante aceptable”. Lo interesante de la construccidn narrativa del
periddico es que ella crea, por lo menos, dos planos de enunciacion, movilizando elementos
de la referencialidad para producir nuevas relaciones de sentido. Al dar crédito a los dichos
del gobernador, ella demuestra no lo que él dijjo, pero si la punzante actitud evaluadora de
Barcelona acerca de aquello que él hizo. En el fragmento, la revista sienta sus bases
referenciales (las casas fueron entregadas en esas condiciones), al mismo tiempo que utiliza
su construccidn narrativa para subvertir valores y deslegitimar la accion del politico. La
desproporcionalidad de las frases, construidas a partir de una estructura tipicamente
periodistica, propone una complicidad con el lector, capaz de reconocer que es una
aseveracion inventada, pero que produce una critica verdadera. Lo que la Barcelona hace
es, en este sentido, retomar criticamente el mundo referencial exacerbando su caracter de
absurdo y articulando contradicciones en una estructura inclusiva, capaz de soportar varias

camadas de significacion. Todo eso para tejer su plan argumentativo cuestionador.

Sociedad Latina de Comunicacién Social
@ Facultad de Ciencias de la Informacion — Universidad de La Laguna
S Avenida César Marique, s/n; Campus de Guajara
38071 La Laguna, Tenerife (Islas Canarias — Espafia)

www.revistapangea.org | Pag. 301




Pa n ge d Afio 4 (2013) | Articulo n° 18 | Pags. 289 a 306 I HD AX\\\\\'HHH@E

ISSN 21 72 - 31 68 Red Académica Iberoamericana

Revista de la Red Académica de Comunicacién
Iberoamericana de Comunicacion

Como podemos notar, hay una aparente “transferencia de enunciacion” con la utilizacion de
comillas que marcarian la diferencia entre el enunciado del periddico y la cita perteneciente a
fuentes autorizadas. Sin embargo, la publicacion propone la ruptura de la ilusién de la
‘reproduccion”, a través de la hipérbole, de la paradoja, de construcciones textuales
disonantes. En ese sentido, Barcelona posee un caracter extremamente ambiguo como
periodico: desplaza convenciones de otros diarios y simultdneamente las afirma en la
construccion de su propia identidad. Es que necesita de las realidades configuradas por otros
medios de comunicacion para combinarlas con su actitud evaluadora y critica. En esta
empresa, el periédico emula procedimientos que podriamos considerar como “generales” al
periodismo. En este gesto, propone una discusion autorreferencial, llamando la atencion
sobre el texto y el caracter convencional de ciertas estructuras narrativas. Por esto, su

narratividad puede ser considerada como “metaperiodistica” o “metaficcional”.

Como apunta Bernardo (2010), la metaficcion es un fendmeno estético en la que, por
definicion, la obra se dobla y desdobla dentro de si. Como consecuencia, esa multiplicacion
interna de esas marcas de ficcionalidad se opone a la demanda realista que postula que el

lenguaje representa la realidad. Segun el autor, la metaficcion

desconfia de la realidad, luego desconfia del realismo. La metaficcion desconfia del autor,
luego desconfia también del lector. La metaficcién desconfia de si misma, ella se pone al
borde de un abismo. La metaficcion representa, asi, la busqueda de la identidad, pero al
mismo tiempo define esa busqueda como agodnica. (BERNARDO, 2010, p.52. Traduccion

nuestra)

¢Y no es justamente eso lo que podemos percibir en Barcelona? ;Sus narrativas no
proponen una desconfianza que quiebran con una idea especular de periodismo? Al
desconfiar de los usos de las unidades informativas y proponer nuevos arreglos a “lo real”

que configura, Barcelona enturbia la ilusiéon referencial, sugiriendo que sus narrativas
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funcionan como una mascara metaférica. Pero no solo eso. Al remitir a los otros periédicos,
apropiandose de sus procedimientos, la publicacion argentina enfrenta a todo un discurso
periodistico basado en una relacidn epistemoldgica con la realidad. Y lo hace exigiendo que
estemos atentos a los procesos de configuracion ésta que se volvieron posibles por la propia

narrativa, lo cual parece bastante provocador.

Es que el realismo periodistico parece significar un intento de adecuar la escritura a un solo
plan de experiencia temporal posible, cuyos limites estarian confinados a su propia
historicidad. En este sentido, una reflexién sobre la narrativa tiende a ser desconsiderada, en
la medida en que ésta funcionaria solamente como un "vehiculo", o sea, como un artefacto
para transmision de la informacion clara y concisa al espectador. Se percibe ahi, que verdad
y realidad estarian ajenas a los procesos de narrativizacion, en la medida en que el mundo
"transportado” por el texto periodistico corresponderia o, por lo menos, deberia correponder
a un mundo de referencia fijo, sin, por lo tanto, ningun embate entre el mundo del texto y el

mundo del lector.

Esta concepcion de la narrativa, sin embargo, nos parece deficitaria, teniendo en cuenta que
desconsidera el cambio comunicacional inherente a cualquier proceso de produccion de
sentidos. Esto porque se plantea que no habria distancia entre la narrativa tejida y el mundo
que existe mas alla de ella, en la medida que la "verdad" y la "realidad" de un texto solo
serian consecuencias naturales del esfuerzo de un buen chequeo de datos. De este modo, la
lectura seria fortuita y no interferiria en aquel texto producido, ya que delante de un bloque
de lo real inmdvil, cualquier esfuerzo de interpretacion parece sonar inutil y desnecesario.
Dicha concepcion genera una identidad especifica para el periodismo, pero también las
posibilidades de eclosion de las contradicciones multiples que lo constituyen.

Y esto esta, como vimos, en el nucleo de la narratividad critica de Barcelona, en la medida
en que la publicacion explicita una serie de convenciones en su auto-reflexion periodistica.
La publicacion no ofrece un auto-desnudamiento que revela y resalta la "ficcionalidades”, es
decir", el acto configurante, o el "poner-en-trama" (Ricoeur). Y lo hace accionando las propias
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narrativas y el formato periodistico sedimentados, volviéndolos opacos a partir de los mismos
elementos que generarian la transparencia. De este modo, al emplear y criticar los propios
meétodos de construccion periodisticos, las composiciones de Barcelona cuestionan limites y
presuposiciones rigidas, proponiendo nuevas formas de acceso y de configuracion de la
realidad.

Aunque utilice comillas apdcrifas, construya periodistas y narradores que generan
desconfianza o presente acontecimientos aparentemente inexistentes, ella no lo hace para
engafar a su lector. Al contrario, le revela su gesta evaluadora y, por eso, su ficcionalidad es
utilizada para promover una relacion en la que el lenguaje se muestra a si mismo como una
creacion, al mismo tiempo en que la revista aprecia este poder de innovaciéon semantica. Asi,
las narrativas de Barcelona no esconden lo que son: una construccion en el lenguaje y no un
relato "puro” de una sola verdad posible. En este sentido, ella confunde y cuestiona el "aura
de autoridad" de los otros peridédicos desde su propia variacidén imaginativa, de su "poner-en-

trama".
4. Conclusiones

En suma, se demuestra que la "verdad", valor tan caro y necesario, del cual el periodismo
parece no poder desvincularse, es algo mucho mas complejo que una serie de codigos o de
principios morales. A través del metaperiodismo, ella trabaja las fisuras del discurso que se
pretende objetivo y totalizador, "duefio" de una supuesta realidad fija. Su gesto
autorreferente nos interpela a buscar otras soluciones para el periodismo, para que lo
entendamos mejor, su referencialidad, su relacién con la ficcionalidad y, principalmente su

caracteristica decididamente comunicacional.

Gestos como los de Barcelona corroboran para que alejemos la nocion de periodismo como
un unico modo de ser. En definitiva, al mirar atentamente a las narrativas, percibimos que
ellas se ofrecen como un lugar de interseccion entre el mundo del texto y del lector. Mundos

estos bastante diversos. Por ende, acreditamos que comprender los fendmenos periodisticos
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por el prisma narrativo, quizas nos permita avanzar en su entendimiento, accionando criterios
menos rigidos. Esto es, el amparo narrativo deja entrever la existencia de variados agentes,
y el periédico pasa a ser un lugar de experiencia, de propuesta de una configuracion de lo

real que no puede solaparlo ni abarcarlo por completo.
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