H. Nunes Lins Estética y estilo en el turismo pos-moderno

ESTETICA Y ESTILO EN EL TURISMO POS-MODERNO

Caso Region Serrana de Santa Catarina (Brasil)

Hoyédo Nunes Lins’
Universidad Federal de
Santa Catarina - Brasil

Resumen: Las experiencias turisticas se han diversificado intensamente en las Ultimas décadas,
reflejando los intereses de los turistas y los movimientos de la oferta. En este contexto, la expresién
turismo pos-moderno, claramente inspirada en los estudios sobre pos-modernidad, pasé a ocupar un
lugar destacado en la bibliografia del sector. Este articulo trata del turismo pos-moderno, analiza la
expresion y realiza un estudio de caso en la region serrana de Santa Catarina, al sur de Brasil,
destacando la experiencia de los hoteles rurales y la intencién de establecer un destino turistico
centrado en el paisaje y las caracteristicas climaticas de la montafia. En ambos casos parecen

interrelacionarse el simulacro y la autenticidad.
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Abstract: Aesthetics and Style in Postmodern Tourism. A Case Study of Santa Catarina’s (Brazil)
Sierra Region. The last decades witnessed the emergence of new forms of tourism practices,
expressing tourist’'s interests and also the processes taking place on the supply side. It is in this
context that the term postmodern tourism, clearly inspired by research on post modernity, got
employed in the literature. Such tourism is the subject matter of this article, which explores the
meaning of that term and takes it as the ground for studying the tourist sector in the upland region of
Santa Catarina, in Southern Brazil, where hotel-farms and the flourishing of a tourist destination based
upon the landscape and the climatic features of the mountain areas deserve attention. In both cases

there seems to be interactions between simulational and authentic experiences.

KEY WORDS: tourism at post modernity, upland region of Santa Catarina, hotel-farms, “European”
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INTRODUCCION

Una de las caracteristicas mas destacadas del siglo XX fue el desarrollo del sector turistico
incorporando actividades que se fortalecieron gradualmente y alcanzaron difusion mundial y
generando grandes impactos socio-econémicos. No hay dudas respecto a que se produjo un
extraordinario aumento en la cantidad de viajes realizados anualmente, paralelamente al progreso
experimentado en los transportes (fundamentalmente el aéreo) y al surgimiento de un multifacético

sistema de hospedaje, alimentacion, recreacion y entretenimiento.
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Esa practica turistica mostré durante las Ultimas décadas una diversificacion que se tradujo en
una multiplicidad de formas a través de las cuales se concreta la experiencia. Se observa tanto en lo
que respecta a los intereses de los turistas, ampliando los tipos de turismo posibles, como a los
atractivos que reflejan el perfil y las caracteristicas de los destinos turisticos. Esto permite decir que

existen una demanda y una oferta que se influyen mutuamente en este proceso.

En este contexto, en la bibliografia especializada comenzaron a aparecer diferentes abordajes
sobre las manifestaciones turisticas recientes denominadas turismo pos-moderno. Claramente
inspirada en los debates sobre pos-modernidad, destacados en la teoria sociolégica contemporanea,
esa expresion aparece en los estudios que privilegian las vivencias turisticas especificas y en las

reflexiones generales sobre el significado del desarrollo turistico actual.

Este articulo se basa en el llamado turismo pos-moderno y sus objetivos son, por un lado,
explorar el significado de la expresion y, por otra parte, realizar un estudio de caso en la region
serrana de Santa Catarina, Estado del Sur de Brasil, basado en el debate sobre turismo en la pos-
modernidad. En esta zona la experiencia turistica se desdobla entre los hoteles rurales y los eventos
tipicos, principalmente en el area de Lages; y las actividades relacionadas con la creacién de un
destino turistico, en el area de Sao Joaquim y Urubici, basado en los atributos paisajisticos y

naturales propios de las areas montafiosas.

En principio se desarrolla el tema de turismo pos-moderno a escala global, en lo que respecta a
las experiencias propiamente dichas y al andlisis de las mismas. La segunda parte del articulo se

centra en la region serrana de Santa Catarina.

Para hacer referencia al turismo pos-moderno es preciso mencionar la pos-modernidad. Hacia
fines de la Segunda Guerra Mundial el modernismo sufrié la desaparicion o el debilitamiento del
espiritu vanguardista que poseia a comienzos del siglo XX. El principal motivo se centra en que el
modernismo fue celebrado por los centros de poder de la sociedad. Esa absorcidn, cabe decir, forma
parte central de la contestacién pos-modernista que se testimonia de aquel entonces: si el
modernismo en sus comienzos significé una reaccion cultural al hegeménico paradigma del
iluminismo, el pos-modernismo puede ser visto como una respuesta a la canonizacién e

institucionalizacion académica del movimiento moderno (Jameson 1997:30).

En el area cultural, el uso del término pos-modernismo se remonta hacia fines de los afios 1950.
Aunque su empleo se generalizé en la década siguiente popularizandose entre artistas, escritores y
criticos de una nueva generacion. A partir de principios de la década de 1970 su difusion se amplia,
penetrando en otros segmentos artisticos como la danza, el teatro, la pintura, el cine y la musica,

superando los canones vigentes hasta el momento.
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Su sentido fue cambiando y en Estados Unidos durante la década de 1960 se puede hablar de un
pos-modernismo vanguardista, transformador de los modelos estéticos. Aunque en la década
siguiente este vanguardismo perdié impetu, debido a la erosion de su caracter iconoclasta. De hecho,
asi como el modernismo motivé la rebelibn pos-modernista, el pos-modernismo también fue

absorbido por el sistema, condicidn que se acentud desde entonces (Eagleton 2005).

En este ambito la presencia de la imagen y su culto son avasalladores. Fredric Jameson
(2001:115) es contundente cuando sefiala que el espacio social estd ahora completamente saturado
con la cultura de la imagen (...) y que la experiencia estética esta en todos los lugares (Jameson
2001:103).

Asi, debido a la integracion de la produccion estética con el proceso de acumulacién de capital, se
aprecié lo estético por lo estético mismo: la imagen es la mercaderia y por eso es inutil esperar de

ella una negacion de la légica de la produccion de mercaderias (Jameson 2001:142).

Pero el pos-modernismo posee un amplio espectro de influencia, incluso al teorizar sobre la
sociedad. En este aspecto y en el marco de un rechazo de los metadiscursos, el pos-modernismo
destaca la heterogeneidad, la fragmentacion, la indeterminaciéon y la multiplicidad de estilos de vida.

En la pos-modernidad se experimenta una transformacién en el plano de la sensibilidad.

“Pos-moderno” quiere decir (...) el movimiento de pensamiento contemporaneo que rechaza la
totalidad, los valores universales, los grandes relatos histéricos, los sélidos fundamentos para la
existencia humana y la posibilidad de conocimiento objetivo. El pos-modernismo es escéptico
respecto de la verdad, unidad y progreso, se opone a los elementos elitistas de la cultura, tiende al
relativismo cultural y celebra el pluralismo, la discontinuidad y la heterogeneidad (Eagleton 2001:27,

nota 3).

La vida cotidiana no deja de recibir la influencia de la cultura de la pos-modernidad. Referirse a
ello significa referirse a la contaminacién diaria por la dictadura de la imagen y la estética, un proceso
impulsado por la existencia de numerosos puntos de contacto entre productores de elementos
culturales y el publico en general: arquitectura, propaganda, moda, peliculas, promocién de eventos
multimedia, espectaculos extraordinarios, campafias politicas y la omnipresente televisién (Harvey
1993:62). Esa realidad esta marcada por el asentamiento y la difusién de una cultura francamente
consumista, incentivando la produccién de necesidades y deseos, para movilizar la fantasia a favor

de la politica de la distraccion (Harvey 1993:64).

Por lo tanto, se observa una verdadera estetizacién de la vida, que no es extrafia a la
carnavalizacion de los ambientes de consumo (negocios y shopping centers) y de los espacios de
recreacion y vacaciones (resorts y parques tematicos). Esa estetizacion no es prerrogativa de la pos-

modernidad, pero sus caracteristicas imperan en la actualidad donde las ciudades aparecen como
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centros no so6lo de consumo cotidiano, sino también de una extensa serie de mercaderias y
experiencias simbolicas producidas por las industrias culturales (de las artes, del entretenimiento, del

turismo, del patrimonio histérico) (Featherstone 1995: 44-45).

Esa estetizacién esta acompafiada por un proceso de estilizacién, principalmente en el ambito de
las llamadas nuevas clases medias cuyo estilo de vida se focaliza en la identidad, la apariencia, la
representacion del yo, el disefio de moda y la decoracion (Featherstone 1995:151-152). El llamado
turismo pos-moderno es un aspecto de esa pos-modernidad, de esa vida cotidiana estetizada y

estilizada al mismo tiempo.

TURISMO Y POS-MODERNIDAD

Analizando la bibliografia referida a la asociacién entre turismo y pos-modernidad se pueda
afirmar que la misma se realiza en diferentes sentidos. Por un lado, aparece en la caracterizacion de
experiencias turisticas relacionadas con formas de comportamiento y consumo pos-modernas. En
estos casos la expresion turismo pos-moderno se emplea consecuentemente. Por otro lado, la

asociacion abarca las estructuras interpretativas sobre el fenédmeno turistico y sus consecuencias.

Caracterizar la experiencia turistica de la pos-modernidad requiere colocarla en perspectiva.
Exige considerar primero el turismo moderno (por llamarlo de alguna manera), modelo que prevalece

desde que el sector crecio aceleradamente después de la Segunda Guerra Mundial.

Ese turismo de la modernidad se presenta como turismo de masas y abarca viajes organizados,
paquetes turisticos con itinerarios, duraciéon y servicios (hospedaje, transporte, alimentacién) ya
establecidos, asi como destinos que el propio sentido comudn vincula con las vacaciones. Se esta
haciendo referencia a lo que la Organizacién para la Cooperacion y Desarrollo Econémico designé
como viejo turismo en un evento sobre innovacién y crecimiento del sector (OECD 2003). La férmula
sol y playa es la sintesis mas acertada de su perfil y los paquetes turisticos y vuelos charter son

algunos de sus principales servicios e instrumentos.

La expresion turismo pos-moderno describe un turismo distinto del de masas, aunque paralelo al
viejo turismo. Destaca la segmentacion de las préacticas en varias conductas y diversos modos de
consumo de la recreacién y el entretenimiento, con protagonistas en forma de grupos y tipos
especificos de turistas, reflejando una demanda fragmentada e individualizada. La OECD (2003)
sefiala, de hecho, que nuevas formas de turismo estan surgiendo en el lugar del turismo tradicional,
incluyendo formas mas innovadoras, especializadas, “verdes”, “customizadas” (adaptadas al gusto

del cliente) y orientadas hacia la experimentacion (OECD 2003: 1).

Se observa, asi, una convergencia de la problemética del turismo con el debate sobre la pos-

modernidad. Lo pos-moderno en la vida cotidiana exhibe una fuerte estetizacion y estilizacion y la
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vida social aparece saturada por el culto de la imagen. El plan pareciera ser que es la exacerbacion
de una cultura consumista que llevé a Bauman (2001) a referirse a templos de consumo, imanes de

multitudes de fanaticos de las vidrieras y las tarjetas de crédito.

Es en este contexto que se multiplican las experiencias de simulacion en las actividades
recreativas, como visitas a parques tematicos, shopping centers, museos y galerias de arte (...)
(Featherstone 1995:143). La utilizacion del simulacro se observa particularmente en la creacion de
destinos turisticos que reciben una intensa y creciente concurrencia proveniente del negocio turistico
internacional. Como sefiala una investigacién de la revista The Economist (1998), el empleo de la
simulacion o ficcién se debe a que para conquistar a los turistas la solucién mas creativa es dejar
completamente de lado la historia y el ambiente natural y crear destinos a partir de cero. Eso permite

que éstos sean construidos con el objetivo de hacer felices a los turistas (The Economist 1998: 5).

La mejor manera de ilustrar esto es quiza la infraestructura al estilo de los parques tematicos de
Disney, mencionados en la investigacion de The Economist titulada falsificaciones fabulosas. Estas
ambientaciones, cuyo simbolo es Disneylandia, un modelo perfecto de todos los tipos de simulacros

confundidos entre si (Baudrillard 1991:20), representan:

...lugares tipicos para aquellos que fueron designados como pos-turistas (...), personas que
adoptan una orientacion descentrada y pos-moderna entre las experiencias turisticas. Los pos-
turistas no tienen tiempo para la autenticidad y se deleitan con la naturaleza construida de la
simulacion que posee el turismo contemporaneo, que sabe ser s6lo un juego (Featherstone
1995:144)

Analisis pos-moderno del turismo

Por analisis del turismo se entiende el proceso en el cual el mundo fenomenoldgico del turismo es
traducido al mundo de su conocimiento (Tribe 2006:362). Una traduccién necesariamente avalada por
referencias tedricas. Los articulos de Uriely (1997; 2005) permiten ver el contraste entre los abordajes
modernos y pos-modernos. Los estudios de la década de 1970 generalmente convergian en definir a
la experiencia turistica como un fendmeno de la modernidad que deberia ser considerado como
general y homogéneo. No obstante existian divergencias: desde un punto de vista el turismo
significaba una experiencia limitada al encuentro con atracciones inventadas para el consumo de
recreacion y entretenimiento, en busca de atractivos superficiales (Turner y Ash 1975). Mientras que
para el punto de vista contrario, el turismo era visto como ritual moderno en busca de experiencias
genuinas (MacCannell 1973). Los defensores de cada posicién procuraban deslegitimar la vision
opuesta aceptando como verdad sélo su argumento. Todos veian las sociedades como totalidades y
las verdades, como cosas absolutas, razén por la cual fallaban en el intento de capturar la variedad

que caracteriza al turismo.
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En las Ultimas décadas, con la diversificacion de las practicas turisticas, los estudios comenzaron
a incorporar aspectos de las practicas teéricas en términos pos-modernos sobre la vida social;
destacando aspectos como multiplicidad, indeterminismo, heterogeneidad y fragmentacion del
turismo (Cohen 1979), y alejandose de los discursos totalitarios que excluyen proposiciones

contrarias o distintas.

También aqui se observan dos puntos de vista: el de la simulacion (Featherstone 1995) y el
referente a la busqueda de lo real y el interés por vacaciones que permitan nuevas experiencias y
vivir lo auténtico, destinos mas ricos en términos socio-culturales y de (re)aproximacion con la
naturaleza (Urry 1996). A pesar de ser contrarios ambos puntos de vista aparecen en los analisis pos-
modernos, proporcionando representaciones mas abarcadoras de la experiencia turistica
contemporanea: las dos dimensiones (...) construyen conjuntos de proposiciones complementarias

sobre la naturaleza del turismo, en vez de contradictorias (Uriely1997:983).

El avance de las practicas teoricas sobre el turismo en términos pos-modernos permite observar
varios puntos destacados. Uno de ellos se refiere a la critica a la idea de que la experiencia turistica
se distingue de la vida cotidiana, un postulado de los puntos de vista tradicionales que ven al turismo
como vector de cambio, novedad y alejamiento de las reglas de lo cotidiano. La bibliografia pos-
moderna lo desafia argumentando que las experiencias que antes estaban restringidas a la practica
turistica ahora pertenecen al dominio de la vida cotidiana (Lash y Urry 1994). Entre los motivos estan
los avances en las comunicaciones que permiten el contacto con realidades y culturas distantes; y la
infinidad de iniciativas de simulacién en espacios de recreacion o comerciales, un aspecto central en

el debate sobre la estetizacién de lo cotidiano.

Otro punto destacado se relaciona con el realce del caracter pluralista de las experiencias
turisticas, en lo que respecta a significados y motivaciones. Esto marca una critica a la teoria
tradicional, con sus generalizaciones sobre las categorias de turistas y formas de turismo y sobre la
homogeneidad de la experiencia turistica. El abordaje pos-moderno considera el micro-tipo de turismo
y establece que no existe un vinculo necesario entre esos tipos y sus significados internos, ya que un

mismo turista puede vivenciar distintas experiencias en un mismo viaje (Wickens 2002).

Un tema importante en las practicas tedricas sobre el turismo en términos pos-modernos es el
relacionado con la subjetividad de los turistas en la valoracién y eleccion de los elementos de la oferta
del sector. Tal subjetividad es considerada decisiva para la experiencia turistica, lo que
analiticamente implica situar en primer plano no al conjunto de objetos disponibles, sino al modo en
que los turistas perciben tales objetos. El turista es definido no como un consumidor pasivo de la
canasta de posibilidades que la economia del turismo ofrece, sino como agente de determinacion de
esas posibilidades y como creador esencial de la experiencia turistica. Desde esta perspectiva, los

turistas pos-modernos son los que construyen subjetivamente su experiencia personal uniendo
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fragmentos de diferentes modos o productos ofrecidos por el mercado y los reagrupan conforme a su
preferencia (Uriely 2005:206).

Aqui ocupa un lugar preponderante la autenticidad de las experiencias turisticas, la cual
representa un pivot importante en el debate sobre el turismo y no existe una postura critica uniforme
sobre la misma. Agrupando los resultados de diferentes estudios, Uriely (2005) sefiala la existencia

de tres formas de autenticidad: objetiva, constructiva y existencial.

La autenticidad objetiva se relaciona con la originalidad del objeto visitado/usufructuado, es un
indicio de la confrontacién de ideas entre tedricos que critican y defienden al turismo, y su contenido
se relaciona con el caracter genuino de los objetos disponibles. Asi, la experiencia turistica es
considerada verdadera en la medida en que los objetos ofertados son intrinsecamente auténticos. Se
trata, por asi decir, de una légica de museo, de apreciacién de elementos y ruinas sacados a la luz
por los descubrimientos arqueolégicos. La conducta o los juicios de los turistas no interfieren en la

determinacion de la autenticidad, ya que ésta es una propiedad inherente a los propios objetos.

La autenticidad constructiva es aquella construida tanto por los turistas como por los agentes de
la oferta turistica. Por lo tanto es legitimo considerar que las experiencias auténticas y la autenticidad
de los objetos exhibidos en el turismo (...) [se constituyen] reciprocamente. (...) [Esa] perspectiva
destaca el papel de las personas en la construccion de atributos asociados con los objetos (Uriely
2005:207).

Siguiendo este punto de vista Salamone (1997) compara la infraestructura y la ambientacion de
un famoso y tradicional restaurante instalado en la ciudad de México (San Angel Inn), en lo que fue
un monasterio de carmelitas perteneciente a una hacienda construida en el siglo XVII, con una réplica
en Disney World (Florida). El autor considera que ambas versiones del restaurante son auténticas,

cada una a su modo.

Mientras que la autenticidad existencial no tiene que ver con la autenticidad de los objetos
visitados/usufructuados, sea intrinseca a ellos o construida por los turistas y los agentes de la oferta
turistica. La expresidon remite a la autenticidad correspondiente a un potencial estado de ser
existencial que es activado por las practicas de participacién (Uriely 2005:207). Aparece en estudios
que procuran develar las razones por las cuales diferentes personas buscan reiteradamente
atracciones que sean solo representaciones o simulacros (Kim y Jamal 2007); e intentan comprender
a través de diferentes disciplinas (filosofia, psicologia) de qué modo y por qué causa el turismo
favorece el encuentro de los individuos con su propia e intima autenticidad (Steiner y Reisinger 2006).
Este Gltimo punto de vista resalta que los turistas pueden sentir que ellos son mucho mas auténticos
cuando realizan actividades no ordinarias, en las cuales se expresan mas libremente de lo que lo

hacen en su vida cotidiana (Uriely 2005:207).
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La cuestion de la subjetividad también se encuentra en los estudios sobre modalidades turisticas
que valoran la historia y se caracterizan por la nostalgia, como el llamado heritage tourism; tal vez la
manifestacion mas acabada del turismo cultural (Nuryanti 1996). El floreciente turismo europeo
organizado en torno del patrimonio vikingo, con museos, parques tematicos y aldeas reconstruidas,
es una sugestiva ilustraciéon (Halewood e Hannam 2001). Algunos abordajes sobre este tema
privilegian la oferta, interesandose por los atractivos patrimoniales, incluyendo su gestion y
mantenimiento. Un ejemplo es el articulo de Hampton (2005), acerca de una localidad en Java
(Indonesia) que recobra poder, control y participacién comunitaria. Pero aun los estudios que se
ocupan sélo de la oferta no logran proporcionar una vision comprensiva de las experiencias. La razon
es que las percepciones subjetivas y los comportamientos de los individuos son los elementos
centrales de las experiencias de heritage tourism y necesitan, por lo tanto, destacarse (Uriely
2005:207).

La tematica del turismo centrado en la historia y la nostalgia se interrelaciona con la tematica de la
autenticidad existencial. La idea es que visitar lugares con contenidos histéricos densos y
representativos, capaces de provocar nostalgia en las personas puede contribuir a que los turistas se
comprendan mejor a si mismos a través de algo que representa un importante atractivo turistico. En
cierta forma, el destino turistico finlandés creado a partir de la figura de Papa Noel (Santa Claus)
presenta estas caracteristicas a pesar de sus representaciones simuladas. Pretes (1995) sefiala que
este tipo de turismo, impulsado en Laponia a través de la estrategia de designarla Tierra de Papa
Noel (Santa Claus Land), propicia el contacto o reencuentro con la experiencia de fuerte impacto en
el imaginario y en el espiritu como lo es la Navidad. El sentimiento de nostalgia, involucrando los
recuerdos de la infancia y de situaciones familiares representa un fuerte atractivo intangible. Pese a la
falsificacion ya conocida respecto a la figura de Papa Noel, las personas buscan la experiencia por lo

que ella misma evoca y proporciona intimamente.

ESTUDIO DE CASO: SIERRA CATARINENESE

Desde mediados de la década de 1980, la regién serrana de Santa Catarina ha tenido una
trayectoria turistica que merece ser destacada debido a su especificidad frente al modelo turistico que
prevalece en el Estado. Este, como lo demuestran distintos estudios (Lins 2000; Lins et al. 2002)
estd basado en la combinaciéon sol y playa y muestra una dindmica bastante interesante

fundamentalmente durante los meses de verano.

La experiencia de la sierra catarinense incluye flujos turisticos que utilizan principalmente hoteles
de campo o posadas rurales y la seduccién por los atractivos del paisaje natural y sociocultural. Esos
atractivos permiten la creacion de destinos turisticos que proporcionan vivencias distintas a las que se
vinculan con el turismo tradicional o de masas y se puede detectar en ellas el empleo de la simulacién
0 representacion. Esto significa que es posible aplicar a este turismo regional las bases tedricas del

turismo pos-moderno sobre las cuales se sustent6 el estudio de campo realizado.
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El turismo en esta area se relaciona con el medio rural dotado de atractivos primarios a través de
los conocidos recursos paisajisticos y climaticos, se busca el frio (normalmente la nieve) y los
recursos vinculados a los aspectos socioculturales e histéricos regionales. La terminologia que se
emplea para designar las practicas turisticas que responden a este perfil implica una gran
multiplicidad de términos como afirman Tulik (1997) y Rodrigues (2001). En Brasil este problema
quiza resulta de haber adoptado un concepto multiple: turismo diferente, turismo interior, turismo
domeéstico, turismo integrado, turismo enddégeno, turismo alternativo, agroturismo y turismo verde
(EMBRATUR 1994:7). Sea como sea, se trata de turismo cuyas especificidades se vinculan con los
recursos de la naturaleza y los diferentes aspectos del ambito agrario (incluyendo la produccién y el

estilo de vida).

Segun Cavaco (1999), este tipo de turismo adquirié nivel internacional a través de diferentes
estrategias de promocion del desarrollo local. Florecié y se expandié bajo las nuevas formas de
turismo relacionadas con la diversificaciéon del sector de acuerdo con los cambios culturales ligados a
la pos-modernidad. El turismo campestre, rural, verde o como se quiera llamarlo, se vincula con la

experiencia pos-moderna.

Sugiero que existe relacion entre la pos-modernidad y esta nueva obsesion por el campo (...) En
virtud de que la apropiacion contemporanea del campo implicaria tratarlo como espectaculo, incluso
como tema u objeto, se puede hablar de una actitud pos-moderna en relacién al campo, en contraste
con lo que supone su uso. En reaccion a la primer actitud muchas personas que viven en areas
rurales pasaron a producir determinadas ambientaciones, las cuales muestran al visitante una

representacion depurada de la vida rural... (Urry 1996:135).

Campo espectaculo, campo tema u objeto, produccién de ambientaciones en el campo para
ofrecer representaciones de la vida rural a los visitantes: imagenes familiares en la reflexion sobre la
pos-modernidad. ¢Es posible un discurso (o0 narrativa) sobre la experiencia turistica de la sierra

catarinense que destaque esas cuestiones?

Descripcion socioecondmica de la regiéon serrana catarinense

Por sierra catarinense se entiende un vasto territorio que incluye el altiplano, después de las
zonas escarpadas de la Sierra General al sudeste y sigue rumbo a las zonas mas altas del area de
Lages, en direccion occidental. Los municipios de esa area integran la Asociacion de los Municipios
de la Regién Serrana (AMURES) y se distribuyen en las jurisdicciones de dos Secretarias de
Desarrollo Regional (SDR), la de Lages y la de S&do Joaquim. Todos conforman la Micro-regiéon
Campos de Lages, denominada por el Instituto Brasilefio de Geografia y Estadistica (IBGE), con
excepcion del Municipio de Ponte Alta. La micro-regiéon abarca el Municipio de Celso Ramos, externo
a AMURES y a las dos SDR.
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La Tabla 1, referida a la Micro-region Campos de Lages, da una idea acerca de la socioeconomia
local. Los datos muestran que en el afio 2000 la poblacién del municipio mas ocupado, Lages,
superaba en casi 7 veces al segundo de la lista, Sdo Joaquim. Igualmente en numerosos municipios
la mayoria de los habitantes vivia en el medio rural y la poblacién total sufre una disminucién entre
1991 y 2000 (en 3 casos eso incluye a la poblacién urbana), lo que refuerza la idea de que el area es
un importante origen de los flujos migratorios en Santa Catarina; producto de la precariedad de las
condiciones de vida. Ninglin municipio muestra un ingreso per capita proximo a la media estatal y
existen casos en los cuales los niveles son inferiores a la mitad de ésta; incluso aparece un municipio
(Cerro Negro) con un ingreso menor de 1/3. Es cierto que el patrén de desigualdades (obtenido por el
indice de Gini) no indica una gran heterogeneidad intermunicipal y que la intensidad de la pobreza
oscila levemente en torno de la media catarinense. Pero ese razonable equilibrio se da en un bajo
nivel de desarrollo, corroborado por indices de Desarrollo Humano Municipal (IDHM) que en general

son bastante inferiores respecto a la media del estado.

Tabla 1: Municipios de la Micro-region Campos de Lages (datos seleccionados)

Poblacion | Poblacion | Poblacion Poblacién Renta indice Intens. IDHM
Municipios Total 2000 Urbana Total Urbana per de da 2000

2000 (%) 1991- 2000 | 1991- 2000 Capita Gini Pobreza

(%) (%) 2000 2000 2000

Anita Garibaldi 10.273 40,8 -0,5 +20,4 158,05 0,55 46,32 0,750
Bocaina do Sul 2.980 13,9 -14,5 +88,6 160,61 0,54 43,12 0,716
Bom Jardim da S. 4.079 52,0 -1,8 +2,7 216,65 0,64 37,78 0,758
Bom Retiro 7.967 67,0 +1,1 +31,8 213,01 0,54 34,90 0,732
Campo B. do Sul 8.051 55,1 +2,3 +21,8 154,39 0,54 45,76 0,694
Capéo Alto 3.020 20,0 -7,4 +73,1 177,89 0,57 40,19 0,725
Celso Ramos 2.844 22,4 -17,7 -14,9 154,83 0,51 40,73 0,762
Cerro Negro 4.098 16,9 -27,3 +102,9 111,64 0,55 55,17 0,686
Correia Pinto 17.026 70,7 —4,1 -11,4 207,41 0,53 38,71 0,772
Lages 157.682 97,4 +10,6 +12,6 335,45 0,61 40,93 0,813
Otacilio Costa 13.993 91,5 +9,9 +28,3 263,60 0,51 37,65 0,804
Painel 2.384 34,6 +6,5 +32,5 201,87 0,54 42,58 0,753
Palmeira 2.133 36,1 +31,5 +27,0 195,03 0,56 41,57 0,755
Rio Rufino 2.414 22,9 +18,7 +79,5 184,79 0,64 47,82 0,736
S&o Joaquim 22.836 70,6 +2,4 +9,6 231,09 0,57 36,26 0,766
Sé&o J. do Cerrito 10.393 20,7 -7,2 +19,0 154,85 0,59 49,57 0,731
Urubici 10.252 65,0 +7,5 +27,8 219,42 0,58 38,82 0,785
Urupema 2.527 46,9 -6,1 -0,2 230,23 0,57 38,47 0,784
Santa Catarina 5.356.360 78,7 +17,9 +31,5 348,72 0,56 40,74 0,822

Obs.: IDMH significa indice de Desarrollo Humano Municipal
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El punto fuerte de la estructura productiva de esa area es la fruticultura de clima frio,
fundamentalmente la manzana en Sao Joaquim y Bom Jardim da Serra, donde hay importantes
empresas y cooperativas. Se puede decir lo mismo de la reforestacion de pinos, de la extraccién de
madera, y de la industria agropecuaria (ganado bovino y ovino; y cultivos diversos como frijoles y
hortalizas). Son comunes los cultivos de mimbre, proximos a Lages, la produccion de kiwi y los
criaderos de truchas. También se destaca la industria del papel y la celulosa en el norte del territorio
de la AMURES; y la vitivinicultura que, si bien es reciente, despierta gran entusiasmo en Sao Joaquim
y alrededores (Cordeiro 2006).

La produccién agricola con cultivos extensivos configura una marca regional desde hace siglos y
estd enmarcado por procesos historicos multiseculares ligados a la relacién entre el extremo sur y la
Regién Sudeste de Brasil, principalmente el Estado de Minas Gerais con su industria minera. La
actividad agropecuaria no incide sélo en los campos de Lages, sino también en el altiplano de Sao

Joaquim, &rea de haciendas centenarias y estructura latifundista (Peluso Jr. 1948).

El turismo en la regidn serrana catarinense

La historia deja sus marcas en la cultura regional y, como sefiala Santos (1974:55), las
costumbres y habitos de esa poblacion estan identificados con la actividad de la creacion con
caracteristicas claramente perceptibles en la gastronomia y en las manifestaciones culturales
impregnadas de tropeirismo (cultura de los troperos o arrieros de ganado), elementos gauchescos
(Centros de Tradiciones Gauchas, rodeos, campeonatos de lazo), y folclore. Tal escenario posee
elementos que incentivan la imaginacién, como se observa en la produccion literaria regional (Junkes
2007). Uno de esos elementos, de cufio legendario, se refiere al denominado Tesoro del Morro de la
Iglesia, remitiendo a los jesuitas que huian de las masacres realizadas por los bandeirantes y
ocultaban en los campos de la cima de la sierra (area de Urubici) vasos sagrados, imagenes,
monedas de oro, el tesoro de la Republica Comunitaria Guarani (Dall’Alba 1994:15). No han sido
pocos los curiosos atraidos por estos relatos que llegan en busca de pistas sobre la localizacion del

tesoro imaginario.

Estos elementos muestran el abanico de atractivos historicos y socioculturales del area. Mientras
que en lo que respecta a los atractivos geograficos y naturales, el denominador comin es la
pronunciada altitud de los municipios, que en todos los casos poseen medias superiores a los 840
metros. Algunos de los més elevados, situados en la parte oriental de la regién, sobrepasan los 1.350
metros (S&o Joaquim), e incluso los 1.420 metros (Urupema). En este Gltimo municipio se ubica el
segundo pico mas alto de Santa Catarina, el Morro de las Torres, con 1.750 metros; y el mas alto es
el Morro de la Iglesia, en Urubici, con 1.822 metros. Las temperaturas alcanzan los niveles mas bajos
del estado y los paisajes combinan pendientes, mesetas, hondonadas y valles, de aspecto
impresionante hacia el este (destacandose la Sierra del Rio do Rastro, la Sierra del Corvo Branco y la

Cascada do Avencal), y grandes superficies de altiplano con perfiles ondulados hacia el oeste.
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Ese conjunto de recursos es fundamental para el aprovechamiento turistico del area. En tanto que

el patrimonio histérico-cultural y paisajistico-ambiental ha sido objeto de medidas de puesta en valor y

aprovechamiento. En el ambito técnico-institucional cabe destacar el Programa de Desarrollo

Turistico Integrado y Sustentable (PDTIS) y la creacién, en 2002, del Convention & Visitors Bureau de
la Sierra Catarinense (PNUD/Gobierno del Estado de Santa Catarina/SDR S&o Joaquim 2005). De
ese intento surgié un reconocimiento nacional de las posibilidades del area: Sdo Joaquim figura entre

los nueve destinos turisticos de la Regién Sur de Brasil conformada por 65 destinos. Estos fueron

elegidos por el Ministerio de Turismo como estimulo para alcanzar el modelo internacional de calidad

(Lage 2007).

Tabla 2: Servicios de apoyo al turismo en la Micro-regién Campos de Lages durante 2005

Establecimientos de

Establecimientos de

Agencias de viaje y

Servicios de alquiler

hospedaje alimentacion organizac. de viajes de automoviles
Municipios Estable- Empleos E_stable- Empleos E_stable- Empleos Estable- Empleos
cimentos cimentos cimentos cimentos

Anita Garibaldi 0 0 3 5 1 1 0 0
Bocaina do Sul 0 0 5 6 0 0 0 0
Bom Jardim da S. 2 21 5 9 0 0 0 0
Bom Retiro 0 0 12 48 1 2 0 0
Campo B. do Sul 0 0 2 12 0 0 0 0
Celso Ramos 0 0 1 1 0 0 0 0
Cerro Negro 0 0 0 0 0 0 0 0
Correia Pinto 2 4 5 22 1 1 0 0
Lages 25 236 157 893 6 18 2 7
Otacilio Costa 0 0 10 12 1 2 0 0
Painel 0 0 0 0 0 0 0 0
Palmeira 0 0 0 0 1 1 0 0
Rio Rufino 0 0 0 0 0 0 0 0
S&o Joaquim 7 40 21 59 3 5 0 0
Sé&o J. do Cerrito 0 0 2 2 0 0 0 0
Urubici 3 7 9 21 1 1 0 0
Urupema 1 18 0 0 0 0 0 0

Fuente: Ministerio de Trabajo y Empleo (2005)

Obs.: a) Los datos se refieren a las siguientes actividades de la clasificacion GRUP CNAE 95: 551-Establecimientos hoteleros y

otros tipos de alojamiento temporal; 552- Restaurantes y otros establecimientos de servicios de alimentacion; 633- Actividades

de agencias de viaje y organizadores de viajes; 711- Alquiler de autos. b) El Municipio de Capéo Alto, que integra la micro-

regién, no aparece en la relacion de la RAIS.
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La region es profundamente heterogénea en lo que respecta a los servicios turisticos. Los datos
del afio 2005 de la Relacion Anual de Informaciones Sociales (RAIS) muestran una enorme
disparidad intermunicipal entre cuatro actividades del sector turistico: medios de hospedaje,
restaurantes y comercios semejantes, agencias de viaje y agencias de alquiler de autos (Tabla 2).
Lages aparece primera, seguida por Sao Joaquim, y hay varios municipios que sufren situaciones de
gran precariedad. Llama la atencién Urupema, donde la RAIS indica la presencia de un Unico medio
de hospedaje y la inexistencia de servicios de alimentacion; un resultado que refleja la naturaleza de

los registros utilizados, que describen sélo el mercado de trabajo formal.

De acuerdo con la perspectiva de este articulo, que intenta observar al turismo de la sierra
catarinense desde el angulo de las relaciones entre la cultura de la pos-modernidad y las
experiencias turisticas contemporaneas, es fundamental considerar los emprendimientos rurales de
hospedaje, marca registrada del turismo en el area, y los movimientos en la creacion de imagenes y

de estilizacion de las practicas turisticas locales.

Hoteles de campo y posadas rurales: “venga a vivir lo agreste...”

El relevamiento de los emprendimientos de turismo rural de Santa Catarina realizado por el
Instituto Cepa/SC a comienzos de esta década (Toresan et al. 2002), mostré que la regién serrana
abarca no mas del 6% de los empadronamientos, menos que el Valle do Itajai, el Sur, el Oeste y el
Norte catarinense. Pero si se considera solo el hospedaje el 44% de los relevos se ubica en este
area, casi todos hoteles de campo o posadas rurales distribuidos principalmente en Lages, Sao
Joaquim, Urubici y Bom Jardim da Serra. Lages ocupa el segundo lugar en cuanto a concentracion de

infraestructura.

Lages, por ser una de las primeras en adoptarlo, fue considerada la Capital Nacional del Turismo
Rural. Para el Instituto Brasilefio de Turismo, el turismo rural en Brasil es una iniciativa pionera,
lanzada con éxito en el municipio de Lages — SC, con el objetivo de crear una alternativa turistica
aprovechando la estructura existente en las haciendas y estancias de cria de ganado (EMBRATUR
1994:7). El proceso comenz6 a mediados de la década de 1980 con el acercamiento entre
propietarios de haciendas (después de un primer paso en la Hacienda Pedras Brancas) e

instituciones.

Si bien el nimero de emprendimientos que se sumd a esta propuesta se multiplicé después de
aquellos primeros pasos, actualmente sélo aparecen ocho empadronamientos como hospedajes
rurales en la pagina web de la Municipalidad de Lages: Posada Hacienda Aza (sic) Verde, Hotel
hacienda Barreiro, Hotel Hacienda Boqueirdo, Hotel Hacienda Dourado, Hotel Hacienda Pedras
Brancas, Posada Hacienda Refugio do Lago, Posada Rural do SESC y Posada Morro do Prudente

(cf. www.lages.sc.gov.br/turismo.php).
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El sitio web del municipio de Lages www.portallageano.com.br/turismo.php?secao=turismorural,
también agrega el Hotel Hacienda Capao Bonito, el Hotel Hacienda Ciclone y el Hotel Hacienda
Nossa Senhora de Lourdes, entre otros; algunos localizados en municipios recientemente
desmembrados de Lages, como indica el suplemento Serra e meio-oeste del Diario Catarinense
(2007).

Respecto al funcionamiento de estos hoteles de campo, un estudio realizado en seis
emprendimientos en Lages indic6é que el flujo turistico es mayor durante las vacaciones de verano e
invierno, aunque también entre abril y junio la demanda es considerable (Colombo 2002). Esto indica
que el problema de una estacionalidad bien marcada, tipica del turismo de sol y playa, no tiene la
misma fuerza en esta modalidad turistica. Los turistas llegan desde otras regiones de Santa Catarina,
especialmente del litoral, y desde otros estados; mientras que la demanda internacional (Europa,

América del Norte y América del Sur) esta creciendo en los Ultimos afios.

Un dato importante es que este tipo de turismo comenzd a ser significativo econémicamente en
las propiedades rurales, aunque de modo heterogéneo. No obstante, continuar con las actividades
agropecuarias tradicionales resulta esencial no sélo por el ingreso que ello significa sino por el rol
estratégico que cumplen como soporte de la actividad turistica (la provision de alimentos en primer
lugar). Esto significa que los puestos de trabajo en la actividad agropecuaria se mantienen y se
suman los de las actividades directamente relacionadas con el turismo. Estas, segin el estudio

referido, utilizan mano de obra tanto familiar como contratada.

Sin embargo, la realidad es que los emprendimientos contribuyen poco con la generacion de
empleo en el municipio (Colombo 2002:63). Esto se confirmd en unos de los hoteles de campo ya que
al preguntar sobre el nimero de personas involucradas en el trabajo turistico, la respuesta fue que
cuando llegan huéspedes, el patron sale a buscar por la zona y junta 3 0 4 mujeres en las
propiedades vecinas para limpiar, cocinar...; fijos s6lo estoy yo, mi mujer y el chico que vio a caballo

(Entrevista realizada por el autor al capataz de un hotel de campo en Lages).

Las actividades tradicionales son decisivas para el turismo, incluso por su caracter de atractivo.
Esto es un aspecto esencial en el debate sobre los vinculos entre experiencia turistica y cultura de la
pos-modernidad. Como destaca el referido suplemento del Diario Catarinense, la programacion
turistica de los hoteles de campo incluye vivir las verdaderas actividades rurales de una hacienda (...)
(Diario Catarinense 2007: 46).

Hay que considerar que esto ejerce una poderosa atraccion sobre los habitantes de las ciudades
gue se interesan por practicas y ambientes distintos a los que experimentan en su vida cotidiana. Por
lo tanto, puede afirmarse que la simbologia asociada, con su estilo y su estética, constituye un

elemento siempre presente en la conformacion de la demanda de estos emprendimientos.
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A pesar de vivir de verdad, la realidad campestre es una conducta que debe tomarse con cierta
reserva. Es necesario preguntarse sobre la carga de representacion que entrafia esa vivencia, 0
sobre el caracter de simulacro que posee y, esto también, debido al comportamiento de los propios
turistas. En el mismo hotel de campo mencionado anteriormente, al comenzar el negocio turistico el
duefio se dio cuenta que tenia que invertir mas de lo que imaginaba. Asi es que dadas las
condiciones originales de la hacienda, quiza también debido a la intencién del propietario de no gastar
mucho, y a que se aposté a la improvisacion la infraestructura ofrecida a los visitantes es demasiado
precaria. De hecho, una familia de la Regidon Sudeste amedrentada por el frio intenso y las
habitaciones de mala calidad que les brindé el hotel interrumpié su estadia después de pasar alli sélo

una noche. Buscaban una evasién de la vida cotidiana pero no a ese extremo.

Ambientaciones europeas en los trépicos: “asi es si asi lo parece”

En el este de la regién el hospedaje rural se compone de posadas y paradores, con
caracteristicas de emprendimientos familiares. Aunque la estructura de alojamiento incluye lugares
gue han sufrido algun tipo de adaptacion para recibir visitantes, como indica Bathke (2002) sobre Sao
Joaquim, donde desde principios de esta década aproximadamente 80 casas fueron registradas con
ese fin por una agencia de viajes. La industria turistica, con el objetivo de aprovechar el magnifico
patrimonio paisajistico natural, ha llevado a que variadas entidades como organismos no
gubernamentales, sindicatos, asociaciones y organismos publicos se relacionen entre si. Esto fue

advertido por Albuquerque (2004) en Urubici.

El Arreglo Productivo Local de Turismo de la Sierra Catarinense le dio un impulso vigoroso a este
proceso. Este organismo fue creado a comienzos de 2007 con el Programa SEBRAE de Turismo, una
propuesta nacional del Sistema SEBRAE (Servicio de Apoyo a las Micro y Pequefias Empresas) con
el objeto de fomentar el sector turistico por medio de Arreglos Productivos Locales (APL). El mismo
agrup6 cerca de 50 establecimientos (hoteles, posadas, restaurantes) de siete municipios (Bom
Jardim da Serra, Bom Retiro, Lages, Rio Rufino, S&o Joaquim, Urubici y Urupema) comenzando
aparentemente a generar una mejora en la gestion de negocios. También se ven avances en la
profesionalizacion y las relaciones internas del sector turistico (SEBRAE/SC 2007a), sumado a la

llegada de nuevos inversores que expandieron la oferta de hospedaje y alimentacion.

La consolidacion de la vitivinicultura de altitud, considerada muy promisoria por los resultados ya
logrados, también fortalecera al turismo regional. Los estudios realizados desde la década de 1990
indican que el potencial del cultivo de uvas para la fabricacién de vinos finos es muy importante. En
este sector la regioén recibe inversiones de grandes, medianos y pequefios empresarios, que pueden
fortalecer el desarrollo econdmico y el turismo local (BRDE 2005:57). Con este objetivo en el afio
2005 se cred la Asociacion Catarinense de los Productores de Vinos Finos de Altitud (ACAVITIS), con
mas de 30 socios de S&o Joaquim (la mayor participacion), Campos Novos y Cacador. Para ilustrar

las perspectivas del sector vitivinicola, cabe mencionar que en noviembre de 2007 la ACAVITIS
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realiz6 en Sao Joaquim, junto a entidades locales y de afuera, el Il Simposio Catarinense de Vinos
Finos de Altitud, recibiendo incluso especialistas extranjeros. Este evento fue precedido por el |

Simposio Catarinense de Uvas y Vinos de Altitud, realizado en el afio 2006, también en S&o Joaquim.

El SEBRAE/SC creé en junio de 2007 el APL de Vitivinicultura de Vinos Finos de Altitud que
agrupa a 36 productores de S&do Joaquim, Campos Novos y Cacador, la cual debera lubricar los
vinculos entre el sector de productores de vino y el turistico. El SEBRAE/SC indicé que su apoyo al
turismo en la Sierra Catarinense incluye el proyecto de desarrollo de la vitivinicultura de altitud en la
region (SEBRAE/SC 2007b).

Esta vinculaciéon posiblemente presentara semejanzas con la realidad de algunos vifiedos de la
sierra de Rio Grande do Sul que han invertido en hoteleria, restaurantes y parques teméaticos (Kianek
2007). Hasta ahora los esbozos mas claros de este tipo de acciones en la regién serrana catarinense
corresponden a la empresa Villa Francioni, destacada en la produccion regional de vinos desde sus
comienzos en el afio 2002. Por este motivo se puede afirmar que es fuerte la expectativa de que la

vitivinicultura se transforme en un atractivo turistico mas de Sao Joaquim (Cordeiro 2006:63).

En la creacién de un destino turistico como éstos el aspecto clave es la produccién de imagenes
que respondan a una estética y un estilo. El uso del simulacro o la hiper-realidad para transmitir e
instalar la idea de que la sierra catarinense permite el contacto con realidades distintas de las propias
es una medida casi estratégica. La administracion estatal de la region emplea el simulacro. En el sitio
web de Santa Catarina Turismo S.A. (SANTUR), el organismo oficial de turismo del Estado de Santa

Catarina, se puede leer lo siguiente:

Usted no va a creer que esta en Santa Catarina. El paisaje de la region serrana sumado a las
bajisimas temperaturas hace que el turista se sienta en otro pais. (...) Cuando llega el invierno, el
atractivo es el frio. En esta época el paisaje de la region se transforma en un verdadero escenario

europeo. (<www.sol.sc.gov.br/santur/scrural/serrana/serrana.htm>; acesso em nov. 2007).

El administrador del APL de Turismo de la Sierra Catarinense sefialé que después de Sao
Joaquim y Urubici, dos municipios muy comprometidos con la creacion de un destino turistico
centrado en el frio, Urupema aparece como un lugar a ser prioritariamente valorado. Con este
objetivo la calle principal de ese pequefio municipio podria ser facilmente transformada en un poblado
europeo (SEBRAE/SC 2007a:s/p). Esa es la imagen idealizada para atraer el interés de los turistas
que, como comprobd Bathke (2002), buscan la paz que ofrece el campo; los paisajes que rodean la
region, los campos cercados de taipa (...), las montafas (...), los rios con truchas; y las virtudes

simples que posee la vida del campo (...) (Bathke 2002: 86).
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Tanto en este caso, como en el de los hoteles de campo del area de Lages, la problematica se
relaciona con la contraposicion que genera el simulacro frente a la autenticidad de una experiencia, el

centro del debate sobre el llamado turismo pos-moderno.

CONSIDERACIONES FINALES

En la primer parte del articulo se tratd el tema de la pos-modernidad, tanto en lo que respecta al
area cultural como a la produccién de teoria sobre la vida en sociedad y sobre la propia vida
cotidiana. Pos-modernidad que esta marcada por la tendencia a la estetizacion y a la estilizacion de
las conductas. Esto introdujo el abordaje del turismo pos-moderno y el andlisis de las practicas

turisticas designadas por esa expresion.

Se destacaron la segmentacion de las practicas turisticas, conjuntamente con la diversificacion de
los modos de consumo de recreacion y entretenimiento, y la forma en que se ha generalizado el uso
del simulacro en la creacién de destinos turisticos en diferentes paises y lugares. También se
menciond que ese “nuevo” turismo repercutié en el ambito académico del sector y que ganaron
terreno los estudios que destacan aspectos como multiplicidad, heterogeneidad y fragmentacion del
turismo sobresaliendo los temas que involucran la subjetividad de los turistas en la valoracion y

eleccién de los productos, y la autenticidad de las experiencias turisticas.

Todo esto le proporciond un marco teérico al estudio sobre el sector turistico en la regién serrana
de Santa Catarina, un area al sur del pais que no pertenece a la geografia que recibe el principal o
tradicional movimiento turistico. En esta regién el turismo significa ambientes rurales dotados de
atributos paisajisticos naturales de excepcion, situando al clima frio y a la nieve como piedra angular
de los atractivos Los elementos socioculturales, cuyos origenes se pierden en la historia del Brasil
meridional, representan un innegable atractivo, proporcionando experiencias que dificiimente estén
disponibles en otros ambientes; particularmente en las ciudades, de donde provienen la mayoria de

los visitantes.

El trabajo de campo mostr6 dos grandes tipos de experiencias turisticas en la region. Tales
experiencias se revelan claramente interrelacionadas pero merecen un tratamiento especifico. Una de
ellas se relaciona con el turismo de hoteles de campo que prevalece hacia el oeste del area, en torno
de Lages. La otra incide en la parte montafiosa, de sierra, y se relaciona con las posadas rurales, y la
creaciéon y funcionamiento de los Arreglos Productivos Locales (APL) — el APL de Turismo de la
Sierra Catarinense, que también abarca el area de hoteles rurales en Lages, y el APL de
Vitivinicultura de Vinos Finos de Altitud — una iniciativa aparentemente estratégica y decisiva para el
desarrollo. Una cuestion clave considerando la perspectiva teérica que se adopté en el articulo es
gue, tanto en un caso como en otro, el turismo de la regién serrana de Santa Catarina admite un

andlisis centrado en la pos-modernidad.
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Es necesario mencionar que también para la férmula contrapuesta entre simulacro y autenticidad
ese turismo presenta distintos niveles de simulacion-representacion de acuerdo con las experiencias
especificas, mostrandose la idea de autenticidad existencial particularmente valida en una descripcion
sobre la realidad turistica estudiada.

Finalmente, y como consecuencia del trabajo de campo, se observé que es adecuado el punto de
vista de Toresan, Mattei y Guzzati (2002) respecto a que el turismo de la sierra catarinense puede ser
una alternativa positiva para el medio rural. No obstante, alin es necesario organizar los
emprendimientos creando circuitos coordinados entre si y complementarios, que contemplen los
diferentes atractivos regionales integrando a la regién serrana de manera integral. Sélo asi, los
lugares estarian entrelazados en el espacio, como lo expresa Certeau (2001:202) cuando dice que
los lugares presentarian elementos propios y distintos, dispuestos unos al lado de otros, coexistiendo;
y el espacio se presentaria como resultado de los usos y movimientos a través del tiempo producto

de las diferentes actividades y encuentros, definiendo al espacio como un lugar practicado.
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