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RESUMEN

Introducciéon: La presente investigacion tiene como proposito conocer la composicion
sociodemografica de los consumidores de noticias en Espana en la tltima década. Metodologia: A
partir de diez encuestas aplicadas por el Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS) entre 2006 y
2017 con muestras de entre 2.455 y 3.191 personas, se buscd determinar si los perfiles
sociodemograficos de consumo de medios son distintos entre si y si predicen eficientemente el
consumo. Resultados: Se concluye que Internet ha aumentado los niveles de consumo de los diarios
impresos y digitales. El consumo de noticias en radio y television estan tan generalizado que las
variables sociodemograficas elegidas no permiten establecer diferencias apreciables. Sin embargo,
los lectores de periddicos son méas masculinos, mas urbanos, de edades intermedias, de clases medias
y altas y con mayor nivel formativo que la media de la poblacion. Los usuarios de noticias en
Internet coinciden basicamente con el perfil anterior excepto en la edad, ya que su publico es mas
joven que la media. En el caso de los periodicos e Internet, las variables que predicen su consumo
mas eficientemente son el nivel de estudios y el sexo femenino (en negativo) y la clase social (en
positivo). Por tltimo, los coeficientes de correlacion entre el consumo de noticias en los tres medios
son significativos, aunque no muy altos.

PALABRAS CLAVE: competencia; intermedios, consumo de noticias; predictores
sociodemograficos.

ABSTRACT

Introduction: This research article examines the sociodemographic profile of Spanish news
consumers in the last decade. Methods: The study is based on ten surveys conducted by the Centre
for Sociological Research (CIS, according to its initials in Spanish) between 2006 and 2017, on
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samples ranging from 2,455 to 3,191 participants, to determine whether sociodemographic profiles of
news consumers are different across media platforms and whether they can efficiently predict news
consumption. Results: It is concluded that the Internet has increased the consumption of print and
digital newspapers. News consumption in radio and television is so widespread that the selected
sociodemographic variables do not allow us to detect noticeable differences. However, newspaper
readers are predominantly male, urban, middle-aged, middle and upper class, and highly educated.
Internet news consumers basically match the previous profile, except in terms of age, as they are
younger. In the case of newspaper and Internet news, the variables that predict their consumption
more efficiently are education level, female sex (negative correlation) and social class (positive
correlation). Finally, the correlation coefficients between news consumption in all three media
platforms are significant, but not very high.

KEYWORDS: competition; news media; news consumption; sociodemographic predictors.
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Traduccion de C. A. Martinez-Arcos (PhD, Universidad de Londres)
1. Introduccion

En los ultimos afios se ha extendido la preocupacion en profesionales y sociales sobre el modo en
que la sociedad se informa a través de los medios de comunicacion. Segun una visién bastante
extendida, la generalizacion de Internet como medio informativo habria devenido en una
disminucién del interés por la informacion en medios tradicionales tales como los diarios, la radio y
la television. A su vez, en medios académicos, una corriente cada vez mas extendida explicaria esta
disminucién del consumo de noticias por factores no tanto sociodemograficos sino mas bien de
intereses personales y estilo de vida. Estos hechos provocaria efectos negativos sobre el sistema
democratico al conformar una ciudadania menos y peor informada.

Desde ese contexto, el proposito de esta investigacion es conocer la composicion sociodemografica
de los consumidores de noticias en Espafia en la ultima década. Por ello sus objetivos se centran en
describir estadisticamente las frecuencias de consumo de los diferentes medios, asi como su perfil
sociodemografico y los posibles predictores del consumo de noticias, especialmente los debidos a
factores estructurales, como los clasicos de edad, sexo, habitat, clase social y nivel de instruccion. El
problema de investigacion reside en la dificultad de contar con datos significativos con los que poder
describir e inferir una realidad tan amplia como el consumo de noticias. Ademas, las investigaciones
tienden a fijarse en un medio concreto o en grupos de edad especificos, lo que dificulta las visiones
de conjunto. Finalmente, la consolidacion de la web como medio de comunicacion ha planteado retos
conceptuales y metodologicos dificiles de obviar.

Inicialmente, puede decirse el consumo de noticias en Internet no difiere drasticamente del de los
medios tradicionales. Sin embargo, la investigacion suele mostrar tres limitaciones: la premisa de la
division entre medios impresos, audiovisuales y digitales; la nocidon de que el analisis debe tratar las
caracteristicas de los medios y las practicas sociales separadamente; y la inclinacion a enfocarse en
patrones de fendmenos ordinarios o extraordinarios, pero no en los dos a la vez (Mitchelstein y
Boczkowski, 2010). A la hora de comprender coémo las audiencias se interesan por el periodismo en
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nuestros dias, se debe concebir el consumo mediatico no s6lo como algo que hacemos, sino como
algo que hacemos en un lugar en concreto. El periodismo ahora se produce para facilitar lugares de
consumo cada vez mas moviles (Espacio); para ajustarse al ritmo mas rapido de la era de la
informacion (Velocidad); y para interactuar con y proveer multiples canales de acceso para las
audiencias (Conveniencia) (Peters, 2012).

Ademas, los dispositivos moviles han causado un cambio paradigmatico en la accesibilidad y el
consumo de noticias en la vida diaria. La mayor parte de la investigacién contemporanea se ha
basado en cuatro areas temadticas: patrones, personas, lugares y participacion (Westlund, 2015).
Paralelamente, el consumo digital en el lugar de trabajo revela algunas discontinuidades con respecto
al de noticias impresas y audiovisuales. Por ejemplo, la relevancia de las nociones de rutina, espacio,
tiempo y sociabilidad. Pero también es necesario renovar la comprension de como esos conceptos
cambian cuando el medio cambia de tradicional a digital y las practicas de consumo coinciden con
las del trabajo (Boczkowski, 2010).

Lejos de haber perdido su importancia, los medios tradicionales como periddicos y televisiones han
emergido como los mas importantes proveedores de noticias locales digitales (Waldman et al.,
2011). En Estados Unidos se han cerrado 1.800 periddicos locales desde 2004. Pero otros medios
como las televisiones y los emprendedores digitales han hecho esfuerzos para llenar el vacio que
queda cuando un periddico local muere (Abernathy, 2018), algo que también ha ocurrido en Espaina
(Manfredi, Rojas y Herranz de la Casa, 2015). El Estudio General de Medios (2018) revela que los
diarios impresos han disminuido su penetracidon social en los ultimos veinte afios desde el 36 al 22
por ciento. La radio ha aumentado del 53 al 57 por ciento. Y la television ha bajado del 89 al 85 por
ciento. Estos datos por si solos serian demoledores si no fuera porque Internet ha pasado de apenas el
2 al 77 por ciento de penetracion en el mismo periodo 1998-2018. Aunque no todos los usuarios por
dia consumen contenidos informativos, bien podria suponerse que las pérdidas de audiencia de los
medios tradicionales podrian haberse compensado con los aumentos de Internet.

Segun algunas contribuciones recientes, la mayoria de los ciudadanos todavia recurren a los medios
tradicionales para mantenerse informados, aunque lo suplementan con servicios en linea en
circunstancia especificas. Aun asi muestran una tendencia clara a las marcas en las que confian. Pero
esas noticias en dispositivos moéviles se estan infiltrando progresivamente en las vidas diarias de
audiencias que habian desconectado de la informacién (Van Damme et al., 2015). Puede decirse que
las plataformas tradicionales y digitales proporcionan las mismas gratificaciones. De hecho el
consumo de noticias multimedia no disminuye el de los medios tradicionales. Mas todavia, algunas
investigaciones sefialan que el consumo de television refuerza el de noticias digitales y viceversa. Lo
que confirma que las audiencias, en este estudio las jovenes, usan complementariamente los antiguos
y nuevos medios (Van Cauwenberge, d’Haenens y Beentjes, 2010)

Segun la literatura, aquellos que en el pasado consumian noticias en periddicos o television se
dividen ahora entre multiples plataformas. Alternativamente, los miembros de la audiencia pueden
cambiar su atencioén hacia medios digitales o huir de las noticias a la vez. Aunque hay que reconocer
el valor de analizar patrones de consumo especificos de un medio, no hay modo de medir el consumo
total de noticias si el consumo individual en distintos medios no puede ser agregado. De hecho
algunos segmentos de poblacion acceden a multiples fuentes de informacion. La mayoria de los
lectores de Internet son usuarios multicanal, leen el periddico y ven las noticias televisivas. Los
internautas interesados en las noticias son mas tendentes a consumir informacion también en otros
medios que aquellos no interesados en la informacion. De hecho, no hay evidencia de declive en el
consumo de noticias desde la llegada de Internet, de modo que el consumo informativo total incluso
aumenta (Ksiazek, Malthouse y Webster, 2010).
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Algunos autores sostienen que el comportamiento de los consumidores de medios no es muy
diferente en términos demograficos o socioecondmicos (Pentina y Tarafdar, 2014). Pero por otro
lado, el consumo de noticias de pago esta relacionado con variables predictoras como la edad, los
ingresos, la compra de otros productos digitales y el uso de redes sociales. Del mismo modo,
aquellos que ya pagan por noticias impresas son mas susceptibles de pagar por noticias digitales en el
futuro. La intencion de pago también depende de otros factores personales, como la percepcion de
valor, el interés informativo y los patrones de consumo general (Goyanes, Artero y Zapata, 2018).

Las gratificaciones de vigilancia y evasion son predictores consistentes del consumo informativo. Sin
embargo, la fortaleza del habito es el predictor mas poderoso en general. El consumo de periddicos
locales se relaciona fuertemente con el conocimiento de los temas de actualidad (Diddi y LaRose,
2006). El consumo de noticias parece depender pues mas de la categoria informativa, el género del
lector y el interés en un tema particular que en si se ofrece en impreso o digital. De hecho, los
lectores digitales no consumen ni retienen la informacion de manera diferente a los de versiones
impresas (D’Haenens, Jankowski y Heuvelman, 2004). Algunos factores como el nivel del ingresos,
la densidad de poblacion de la zona o el nivel de minorias no afectarian a la robustez de la oferta
informativa (Napoli et al., 2018).

Al seleccionar sus fuentes de informacion, los ciudadanos eligen aquellas que sostienen posiciones
ideoldgicas similares a las suyas (Chan y Suen, 2008). Los ciudadanos desean consumir noticias que
son consistentes con sus gustos o creencias previas. Sin embargo ese hecho no necesariamente dafia a
los ciudadanos mas conscientes, ya que son mas capaces de recopilar informacion de multiples
medios a medida que estos son mas sesgados (Xiang y Sarvary, 2007). Las redes sociales aumentan
esta relacion con medios similares al propio enfoque, ya que proveen informacion relevante que es
filtrada por personas que piensan de modo parecido. Sin embargo también exponen a fuentes no
verificadas, andnimas y mas subjetivas (Pentina y Tarafdar, 2014). En general el consumo mediatico
estimula la participacidn civica y politica. Por ejemplo, en mercados estadounidenses donde existe la
television en espafol, la participacion electoral de los hispanos aumenta entre 5 y 10 puntos
porcentuales (Obeholzer-Gee y Waldfogel, 2006). En general, los factores demograficos y politico-
sociales cuentan para determinar la participacion electoral. Pero también los habitos de consumo
mediatico lo hacen, como escuchar la radio y estar interesado en las noticias (Livingstone y
Markham, 2008).

Dado que los jovenes adultos son usuarios mas intensivos de Internet, los efectos de su preferencia
por los medios digitales son mas fuertes para ellos que para otras personas mas mayores (Bachmann
et al, 2010). Entre los jovenes, es mas patente la emergencia de las redes sociales como un medio
informativo y el declive de los medios tradicionales, sobre todo los periodicos. La atraccion del
contenido gratuito también es mayor. Se da asimismo una diferencia de consumo a favor de los
varones y las personas de mas edad, ya que el consumo de noticias aumenta a medida que las
personas jovenes maduran (Casero-Ripollés, 2012). Sin embargo, la industria de las noticias necesita
llevar a cabo una auténtica convergencia digital para proveer a las generaciones jovenes de una
experiencia de consumo multimedia que sea personalizable y relevante para ellas (Huang, 2009).

Esta breve revision de la literatura evidencia cierto desacuerdo en cuanto a la magnitud exacta del
cambio que Internet ha producido en el consumo de noticias y los factores que mas capaces son de
predecirlo. Esta investigacion parte de unas preguntas de investigacion que se explicitan a
continuacion:
e PIl) ;Internet ha supuesto un cambio significativo en los niveles de consumo de noticias en
los medios tradicionales?
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e PI2) ;La composicion sociodemografica de los consumidores de noticias es muy distinta
dependiendo del medio de que se trate?

e PI3) ;Las variables sociodemograficas siguen siendo buenos predictores del consumo de
noticias?

e PI4) (El consumo de noticias en un medio predice significativamente el consumo en los
demas medios?

Las hipotesis se justifican en la literatura citada, que aunque en parte contradictoria, soporta los
planteamientos mencionados. Especialmente en las contribuciones de Livingstone y Markham
(2008), Ksiazek, Malthouse y Webster (2010), Mitchelstein y Boczkowski (2010), Van
Cauwenberge, d’Haenens y Beentjes (2010), Waldman et al., (2011), Casero-Ripollés (2012),
Abernathy (2018) y Goyanes, Artero y Zapata (2018), que estdn mas en linea con las premisas de
esta investigacion.

2. Método

El método elegido para desarrollar este articulo es la encuesta, aunque recurriendo a la informacién
secundaria obtenida por el Centro de Investigaciones Sociologicas (CIS) a través de los afnos. En
concreto, algunos barometros mensuales y otros estudios del CIS incluyen peridodicamente al menos
desde el afio 2000 una pregunta sobre frecuencia de consumo de noticias en diferentes medios. Sobre
esa base y recurriendo a ocho barometros hasta 2009 construyd Meilan (2010) su investigacion, del
que este articulo es parcialmente un estudio de réplica. Siendo esto asi, los resultados obtenidos en
ambas publicaciones se compararan detalladamente en el epigrafe de discusion. Sin embargo hay que
decir que este autor tuvo que combinar en aquella ocasion diferentes criterios de construccion de la
pregunta y sus respuestas. Los dos primeros afios la escala de consumo ofrecida en el cuestionario
tenia seis grados, mientras que a partir de 2004 ya const6 de los habituales cinco al modo clésico de
Likert. A su vez, los cuatro primeros estudios entre 2000 y 2005 presentaban desagregado el
consumo de radio del de television. Estas disfunciones en el cuestionario dificultaron sin duda la
obtencion de datos consistentes y fiables a lo largo de la serie temporal.

Para soslayar este problema metodolédgico, el articulo presente ha elegido so6lo estudios del CIS que
ofrecieran exactamente las mismas preguntas y opciones de respuesta en el cuestionario. Después de
un somero analisis, se evidencio que el modelo A de pregunta estaba disponible para diez afios entre
2006 y 2017 (todos excepto 2009 y 2010), mientras que otras dos versiones ligeramente diferentes lo
estaban en cuatro afios cada uno. Estos tltimos estudios fueron desechados y se construyo6 la base de
datos a partir de las matrices del CIS de los diez afios mencionados, que se corresponden con los
numeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960, 3001, 3041, 3114, 3156 y 3191. Las respuestas obtenidas se
cifieron a tres opciones: “lee las secciones politicas del periddico”, “escucha o ve las noticias en la
radio o la television” y “usa Internet para obtener informacion acerca de la politica o la sociedad”.
Una cuarta opcion de respuesta fue desechada por considerarla redundante y que no afiade
informacion relevante a la obtenida en la opcidn principal. Su enunciado es “aparte de las noticias,

escucha o ve otros programas sobre politica en la radio o la television”.

Los estudios del CIS a los que se ha recurrido se han realizado con encuesta telefonica a una muestra
representativa de la poblacion espafiola mayor de 18 afios. El nimero de entrevistas realizadas en cada
uno de los estudios es variable, pero van de las 2.455 de 2007 a las 3.191 de 2006, como se vera en las
tablas posteriores. El software utilizado para analizar los datos de las matrices ha sido SPSS 22.0.

En el tratamiento posterior de los datos, las variables de frecuencia de consumo estan recodificadas,
de manera que a “todos los dias” se le ha asignado cinco puntos y a “nunca”, uno, como se evidencia
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en las tablas 4, 5 y 6. Los criterios sociodemograficos con los que se han cruzado las respuestas son
edad, sexo, habitat, clase social y nivel de instruccion. A ellos se afiadido la autoubicacion
ideologica entre 1 (izquierda) y 10 (derecha). Del mismo modo, la variable nivel de estudios de las
preguntas sociodemograficas del final del cuestionario ofrecia la opcidén “medios universitarios” de
2006 a 2013, pero no a partir de entonces, lo que no ha supuesto una dificultad insalvable.
Finalmente, para realizar las tablas 7, 8 y 9 se ha recodificado “mujer” con el valor 1 y “hombre” con
el 0, asi como se ha construido la categoria de habitat urbano con el valor 1 para municipios con
50.000 o mas habitantes y de habitat rural con el valor 0 para municipios con menos de 50.000
habitantes, lo cual constituye un estdndar general en Espaiia.

La eleccion de la base de datos del CIS para esta investigacion se justifica en su indudable
profesionalidad, disponibilidad de medios técnicos y humanos y posibilidad de extraer series
temporales de datos a lo largo de suficientes afos, lo que aporta resultados mas robustos que la
aplicacion de una sola encuesta en la actualidad. Asimismo interesaba contar con datos historicos que
permitiesen conocer la evolucion del consumo de noticias en Internet tal y como entonces fue
preguntado y declarado, no como recuerdo a posteriori. El rigor en la captura y tratamiento de los
datos es asimismo contrastado, lo que asegura que las matrices sean cientificamente fiables.

3. Resultados
3.1. Frecuencias de consumo de noticias

Tabla 1. Frecuencia de lectura de secciones politicas en periodicos.

2006 2007 2008 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Todos los dias 16,90% ] 17.,00% | 16,60% | 20,60% | 22,60% | 21,20% ] 20,00% | 19,20% [ 22,60% | 23,70%
3-4 por semana | 12,50% | 13,40% | 12,00% | 12,60% | 12,60% | 10,20% | 11,00% | 10,70% | 12,20% | 10,80%
1-2 por semana 15,70% | 17,00% | 16,80% | 15,30% | 15,10% | 15,30% | 13,70% | 13,30% | 12,30% | 12,80%
Menor frecuencia | 17,90% [ 18,40% | 18,60% | 17.50% | 13.20% | 14,60% | 14,50% | 16,90% | 14,70% | 14,00%

Nunca 36,90% | 33,90% | 35,70% | 33,70% | 36,20% | 38,60% | 40,70% | 39,60% | 38,10% | 38,50%
NS 0,00%] 0,10%]| 0,20%]| 0,00%] 020%]| 0,10%] 0,00%] 0,20%| 0,10%]| 0,20%
NC 0,10% | 0,20%| 0,20%| 0,20%] 0,10%| 0,00% ]| 0,10% | 0,10% | 0,00% | 0,00%
(N) 3.191| 2.455| 2477 2472 2.848| 2.485| 2.480| 2.493| 2491 2487

Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS nimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

Los consumidores de periédicos que leen noticias diariamente han aumentado entre 2006 y 2017
desde el 16 hasta el 23 por ciento, aunque en ligero detrimento de quienes las leen con una frecuencia
menor. Esto se evidencia en que el porcentaje de personas que nunca leen periodicos se ha mantenido
estable entre el 36 y el 38 por ciento. Dicho de otro modo, la lectura de periddicos no ha disminuido
en la década estudiada. Este dato no seria congruente con otros conocidos si se refiriese solo a las
versiones impresas. Pero resulta evidente que los encuestados han respondido haciendo referencia
tanto a los diarios impresos como a otros digitales.
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Tabla 2. Frecuencia de escucha o visionado de noticias en radio o television.

2006 2007  2008] 2011 20121  2013] 2014 2015] 2016 2017
Todos los dias 67,00% | 65,00% | 71,90% | 68,80% | 69,10% | 64,60% | 68,70% | 64,40% | 65,20% | 67,70%
3-4 porsemana | 18,40% | 17,50% | 14,80% | 15,60% | 16,20% | 15,90% | 13,50% [ 16,70% | 15,50% | 14,10%
1-2 por semana 6,30% | 8,40%| 5,90%| 7.50%| 6,10%| 8,90%| B8,00%| 7.80%| 8,30%| 7.20%
Menor frecuencia | 4,70% | 5,10% | 3,10%| 3,50% | 4,10%| 4.10%| 4,50%| 6,10%| 5,60%| 4,50%

Nunca 3.60% | 4,00%| 4,00%| 4.50%| 440%| 6,50%| 5,20%| 5.,00%| 530%| 6.50%
NS 0,00%] 0,00%| 0,10%| 0,00%]| 0,00% 0,00% 0,00%

NC 0,00% | 0,10% | 0,10%] 0,10%] 0,00% 0,00% | 0,00%] 0,10%] 0,00%
(N) 3191 2.455| 2477 2472 2.848| 2.485| 2.480| 2493 2491| 2487

Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS numeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

Sin embargo, el porcentaje de espafioles que consumen noticias en radio o television a diario es
mucho mas alto (dos tercios) y se ha mantenido estable entre 2006 y 2017. Las frecuencias
intermedias son similares en la serie 2006-2017 y aumentan ligeramente aquellos que nunca
consultan las noticias audiovisuales: del 3 al 6 por ciento.

Tabla 3. Frecuencia de busqueda de informacion politica o social en Internet.

2006 2007 2008 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Todos los dias 420%| 5,70%| 6,40%(10,60%|15,30% | 15,30% | 17,10%| 15,80% | 18,90% | 25,90%
3-4 por semana 380% | 4.60%| 4.80% | 6,50%| R,10%| 7.90% | 7.80%| 7.20%| 8,50%| 8.,80%
1-2 por semana 3,50%| 5,10%| 4,80%| 7,10%| 6,80%| 7,10%| 6,80%| 8,00%| 920%| 8,50%
Menor frecuencia | 9,80% | 11,00%| 9,50% | 9,30%| 8,20%| 8,70%| 9,70%] 12,20%| 11,10%| 9,90%

Nunca 78,00% | 72,80% | 73,60% | 65,70% | 60,70% | 60,40% | 57,70% | 56,10% | 51,50% | 46.40%
NS 040%| 030%| 0,50%| 040%| 0,50%| 040%]| 0,60% | 0,60%| 0,40%| 0,40%
NC 0,40% | 0,50% | 0,30%] 040%]| 040%| 0,10%] 0,30%| 0,10%] 0,40%]| 0,10%
(N) 3191 2.455| 2477 2472 2.848| 2.485] 2.480| 2493 2491| 2487

Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS numeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

Sin embargo, la frecuencia de busqueda de informacion politica o social en Internet ha aumentado
significativamente entre 2006 y 2017. Aquellos que lo hacen todos los dias se han multiplicado por
cinco: del 4 al 25 por ciento. Asimismo, los que lo hacen con una frecuencia de entre uno y cuatro
dias por semana suben del 3 al 8 por ciento. Y finalmente, los no consumidores de noticias en
Internet se han reducido desde el 78 al 46 por ciento, casi la mitad.
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3.2. Perfil sociodemografico de los consumidores de noticias

Tabla 4. Perfil sociodemogrdfico de los lectores de secciones politicas en periodicos.

e 2007 i 2011 EH 2013 2014 2015 2016 2017
Sex Media N| Media N[ Media N| Media N Media N| Media M| Media N| Media N[ Media N| Media N
Hambre 268 49.8% 206 | 458%) 2,84 48.9% 3,03 | 49,2%% 3,00 | 49.0% 2,06 | 49,000 285] 48.8% TR 48,3%] 2,94 48.4% 2,97 48.4%
Musjer 2,12] 50.2% 23|51, 0%]  2.31]51.1% 2,39 50,8% 249 51.0% 28] 5100 2.27]51.2% 232] 50, ™%]  241]51.6% 2.42] 51,6%
Todal 24] 3.191 2.63] 2455 2.57) 2477 2.70] 2472 2,74 2484 2,61] 2.485 2,56] 2480 2.55] 2493 267] 2491 268 2487
Hihatat Media N Media M| Meda N Media M| Medha N Media M| Media N Media M| Mecha N Media il
Rural 2.22] 53.8% QA ARG  2.40] 47.5% 243 47.3% 2,54 47.6% 237]47.3% 2.35]47.1% L3R 4R.6%]  2.40]48.2% 2,42 | 48.9%
Urhano 2,61 | 46.2% 284 51A4%]  2.73] 52.5% .95 32.T% 2,91 524% LEAI 51T 2,74] 52.9% 70| 514%]  3.92] 51.8% 254 51L.1%
Tanal ] EENTT] 63| 2455 2,57] 417 200) 2472 2,74 TaR4 ET EET T 256 2480 255] 2493 2.67] X4t 168 | 248
Edad Muedia M| Media M| Media M| Media M| Madia M| Media M| Madia M| Media M| Media M| Media N
Menos de 34 23T| 53.5% 35| X% 2.54) 30.9% 2.60| 29, 7% 261 | 28.2% 46| 28,07 24%) 254% 35| 22T 247]224% 251 21.9%
D 35 a 4% 266] 18.5% ARS|2T. M| 3.66]27.9% 200 | 28,0 298] 29.3% 2T 29, 1% 2,700 30,0% 2752000 ] 383 29.5% 2RI 2R,0%
D 5000 64 2400 140 T4 2060 2.77] 21.0% 1.89) 22.3% 2ER| 22.5% 1R4] 21 3% 2,74 25.5% 175] 24. T 2,941 24.1% 1,63 | 24.5%
65 v muds 2,07] 14,0 233 20,3  2.29)20.2% 2,33 19,9% 2,40 20,2% 1,34 20,6% 223121.1% LIB| 23,5  230)242% 241 | 24.4%
Taaal 4] 19 63| 2455 257] 2477 170] 2472 2,74 TAR4 161] 2485 256 TAR0 2,55] 2493 246T] 2491 168 | 2487
Estaps socioeconomics | Media M| Medin M| Media M| Medin M| Media M| Medin M| Media M| Medin M| Media M| Medin 1]
C Lase alta' media alia 3,04 1549% 339 170e]  3.33] 16.8% 344 16,00 345 18.4% 346] 17 4% S46]17.2% 33518 8%]  3.53] 19.0% 346 20,3%
Muevas clases medias 2.74] 1908 LRI 20 0%]  2.84] 19.9% 297 21.3% 300 21.8% L78[2353% 26T 2M48% 274|250 | 2.R6| 25.0% 156 23,5%
Vigjus clases medias 2260 12.6% 23|17, ™% 2.2K| 154% 249 16,1% 240] 15.1% 53] 128% 2500 10, 7% 241 13,6%) 243)1432% T4%| 14,5%
(Obreros cualificados 2.10] 34.4% 241 304%| 238]35.1% 249] 33, 1% 251 31.3% 28] 3% 1% 223)32. 1% 23285 240)29.5% 132]27.3%
{breros o cualificados 188 18.1% LIT|I28%]  2.05] 108%] 2.05[13.3% 2AT] 13.5% L12] 13.2% 200 14.2% LA 138% ) 204 14.5% 159 | 14,5%
Tadal 24] 3092 263 2,364 2.57] X434 20| 2430 2,74 X445 261 2447 2.56) 2427 255| 2428) 2.67) 2442 68| 2438
Nivel de estudios Media N| Media N[ Media N| Media N[ Media N| Media M| Media N| Media N[ Media N| Media N
Sin estudios 141] &.1% 1.74] 9.2% 1.69] 8.0% 1.37| TP 1.53] 6.5% 1.33] 600 1.25] 5.46% 1.44] 5.53% 1.41] 4.7% 142 5%
Primaria 2058]43.1% 237400 233 4401% 2,36 44.4% 2.300453% 26| 1960 1,96 20,3% aozligne] 204 180% 208[18,5%
Secundaria 26T] 149 )  AI5]1La%] J00f150%] 307(03.%%] J0R| 1L8%] 249|38&%| 254[38.5%| 2420366%|) 2.52|30%[ 259 35T
E.P 265 17.0% 279 158%)  2.60] 163% 286 17,5% 2590 16.8% 28] 16,5 268 17.0% L5119, 2,79 19.1% 28| 18,5%
Medios universitarios 306] 82%) 306 7] 330 Rat] 3.54] 6] 347 B0%
Supeniores 343] 8dA%) ATH]I02%] 63| 9% 3T4[003%] 3TN 106%] 364 IRE%| 3SR 0R4%]| RB1|I06%|) 3A5)IL0%]  3.55| 215
Taal 4] 3191 2,63 2455 2,57] 2474 2,70 2461 2,704) X477 261 2470 2.56) 2478 255 2.49] 2.67] X485 268 | 2485
ldeologia Media M| Media M| Media M| Media M| Muadia M| Media M| Mdia M| Media M| Media M| Media M
| (lzquicrda) 05| 7.3% 292 4.3%| 2.87] 44% 284 4.4% 03| 4.9% 297 4.8% 290 6.6% 3.29] 53%] 2.93] 65% 336 4,7%
2 2,76] 10,7% 18] S4%] 3.03] 52% 309 6 1% 38| 4.9% 316] 6&% 3.15] B.0% 3.03] 5.1%] 3.02] 67% 04 57%
3 2.52] 16.9% 279 17.5%]  2.87] 16,0% 2,92 15.9% 2,94 19.9% LES] 19T 2,841 20.3% 276] 17.%8%]  2.95] IR9% 2.97] 17.0%
4 228) 15.5% 267199 2.59] 15.6% 74| 15.6% 2,7%( 18.1% TR 17.2% 265 15.6% LA 15T 2.75] 156% 2,76 16,1%
3 241 28.8% 26528 T]  3.65]27.7% 173 28,2% 298] 25.8% 250 20,8% 258 22 6% 244 26,5%]  3.65]228% 1,76 27,0
& 2R 7.5% RS I04%|  2.68] 124% 3,02 ] 104% 2E0] 10.5% 178 BT 2,70) 9.7% 161 ] 12.3% 2.76) 10.5%)  2.59] 11.9%
¥ 258) 6.3% LE4] 695 262 L7% 299 9.T% 235| ¥4% 02| A6 290| 6.3%% T2 Toe]  2E4) 1.9% 67| B0
& 263 45% 25] 4.3%|  308] 49% 177 5.6% 297] 5.0% 139 4.3% 26T| 449% 257 S4%] 1.467] 64% 168 | 5.0%
kK 204) 0.7% L1 0% 242] 1.2% 269 L1% 290( 1.6% TEI] L1%% 247 1.0% 26| X%  2.50) 1.5% 249 1.5%
10 { Derechal 260] 1.2% 236] 16%] 386 1.8% e8] 1% 2E4] 10% 2T0] 1L 274] 1.46% 2237 16%] 295 1.8% 143 17T
Toaal 24] 2574 L63] 2040]  2.57] LGS 1.70] 2005 274 1.5 261] 1981 2.56] L6l 155] 2101 267] Lins 168| 2077

Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS nimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,

3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

Los lectores de periddicos son mas frecuentemente masculinos y urbanos que femeninos y rurales de
manera consistente a lo largo de la serie. En cuanto a la edad, los lectores de edades intermedias
mayores de 34 afos y menores de 65 leen mas frecuentemente que los de edades mas jovenes o
mayores. Con respecto a las clases sociales, cuanto mas altas son, més frecuentemente consumen
prensa. Lo mismo ocurre con el nivel de estudios: a mayor formacion, mayor frecuencia en el
consumo de diarios. Finalmente, cuanto mdas de izquierdas se declara el encuestado, mas
frecuentemente lee la prensa, aunque las diferencias son poco importantes. Del mismo modo, en la
serie observada los cambios a lo largo de la década son menores.
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Tabla 5. Perfil sociodemogrdfico de la audiencia de noticias en radio o television.

L 2007 2008 2011 EH 2013 2014 2015 B 2017
Sexoe Media N| Media N Media N| Media N[ Media N| Media M| Media N| Media N[ Media N| Media N
Hombre 4,12 | 49.3% 442 [48.8% [  4.51]489% 4,45 49,27  4.48] 49.0% 430|490 441 ] 48.8% 4,34 48,2% |  438]48.4% 4,32 | 45,4%
Musjer 4251 50.2% ] 4390500 d43[51.0%] 43B[S50%[ 436[51.0%] 426]300e] 432[ 510%[  4.236( 50,7 423[316%] 4.32]516%
Taotal 430 319 435) 2A55] 4AR| 2477] 441 2472 442] 2484] 428] 24R5| 433 24800 4.30] 2453 4.30] 2490] 4.32] 2487
Hihatat Media Ni Media M| Media N Media M| Mecha N| Media M| Media N Media M| Meda N Media N
Rural 1717] 53.8% A3 AB6%]  445]475%]  436]4T.3% [ 43T[47.6%] 427(4T73% ) 43R[400%] 428 4R.6%] 423[482% |  4.27] 4R
Urhano 1475] 46.2% 44)514%]| 451]52.5%] 446[52T%] 446]524%] 429|527 435)52.9%] 431 504%[ 43T[51R%| 438]5L1%
Tadal 3193] 3191 4,35] 2455 448] 2477 4.41] 2472 443] X4R4]  4.28] 2.4RS 4,31 2480 4,30 2.493 4.30] 2491 4,32] 2487
Edad Media N Media M| Media M| Media M| Media M| Media M| Media M| Media M| Madia M| Modia M
Menos de 34 421 53.5%] 407 314%]  4.35] 30.9% 4,22129, 7% 4,26 28.2% 4.0 | 28,00 | 4,00 25.4% 3.02(22,7%| 397]224% 4,03 | 21,9%
[k 35 a 4% 45)18.5% ] 4430127 ASR[2TOM]  446[2R000[ 447[293%] 4.31]290%] 43R 30.0% 4,30] 20,00  431]293%]  4.21] 280
D 50 a 64 A48] 14.0%] 449[206%] 455[210%] 455|220%| 4541223%) 445|223%| AS52]255%) 451 24.T%]  445[M40% 4.51 ] 24.%%
65 ¥ s 4,25 | 14,0% 44[20,3%( 440 20.2% 448|199 4,44 20,2% 443 | 2006% |  4,51)21,1% 4,44 23,5% ] 447]24.2% 4,53 | 24,4%
Tadal 4311 3191 4.35) 2455 44%) 2477]  441] 2472 442] 2AR4]  4.28] 2.4R5 436] 24800  4.30] 2493 4.30) 2491 4,32] 2487
Estatus socieeconamice | Media M| Medin M| Media M| Medin M| Media M| Medin M| Media M| Medin N| Media M| Medin N
C ks alta' media alta 456] 159%) 4541700 ] 465 168%] 4.54]1600] 454)18.4%) 442]174%] 448 17.2% 446 18,8% ]  446] 190%]  4,39] 20,2
MNuevas clases medias AA3]19.0%) 438 [2L01%] 4531 199%] 445(20.8%] AS0)21.8%| 4.31]23.5%| AS0)24R%] 430] 2500 ] 432123.0%] 4.35(238%
Wigjis clases medias 43| 12,6% 43 17.7% 4400 18,4% 4,38 16,1% 4,33 15,1% 4,29 128 4450 11,7%% 4,39 13,6% 4450 14,2% 4421 14,5%
(Obreros cualificados 4,23] 34.4% A3 31 4%]  446]35.0%] 43B[3301%[ 4390313%] 4.23[33.01% ] 435]321% 4,19 28.0%] 422 29.3% 4,25] 27,3%
{breros e cualificados AI5] I8 0%) 427(128%] 439] 11.8%] 430]13.3%] 4.20)155%) 4,19]13.2%] 417) 14.2% 4.21] 13.5% 4,00) 14.5% 4,19] 14.5%
[ Tartal 4,30 joaz 4,35 2.364 A48 2434 4,41 2440 4,41 445 4,28 2.447 436 2427 4,30 248 4.30| 2442 4,32 24318
Nivel de estudios Media N Media | Midia M| Media M| Media M| Media M| Meadia M| Media M| Madia M| Media M
Sin estuclios 5399 RI1% 4,19 9.2% 4200 0% 4,25] TP 4,07| 6.5% 400 6,00 4 18] 56% 399 5.5% 4,19) 4,7% 4,09 5%
Primaria 4,23 ] 45.1% 4,31 43,2% 4.46] 44, 1% 4,39 | 44,4% 438 ] 45.3% 4,29 | 19,6% 4,36 | 20.3% 4,31 | 18,07 4290 18.1% 4,33 | 18,5%
Secundana 4331 14.9%) 441 11E%]  44AT[I50%] 4460139 447) 118%] 425|386%] AST)IRS%] 425 366%] 421[37.1% 4,31 ] 35T
F.r 4,30 17.0% 4,35| 15,8% 4,500 16,8% 4,38 17,59 4,45 16,5% 4,28 | 16,9 4,350 17.0%% 4,23 | 19, 5% 4330 19,1% 4, 27| 18,8%
Medios universilarios 456] 82%] 446 TR 464 S4%] 457 6] 462] 5.0%
Superiores 4,57] BA% A5 M02%]  A66] S6%] 452 103%[  404] 116%] 439 188N 444] |R6% 4,50 20,6% |  44TF210%]  444] 215
Tadal &3] 3119 4,35| 2455 48] 2474 4.41| 2461 442 2477 4,28| 2470 436 2478 4,30 2.491 4.30) 2485 4,32| 2485
ldeologia Media N| Media M| Muidia N| Media M| Muedia M| Media M| Media N Media M| Muidia W] Media 4]
| {lzguierda) 461 7.3% 4,57 4,3% 4.5 4.4% 4,20 4.4% 445 4.9% 4,38 4.8% 4,74] 6.6% 4,59 5,3% 4,300 66% 44 4,T%
2 4,38 ] 10,7% 4,36 4% 450 §2% 4.56( 6,1% 4.54] 4.9% 447[ 65 446] 8.0% 4.50| 3,1% 4.53] 60% 4,39 5T%
3 AA3]160%) 454 17.5%]  456[ 1600 ]  450[155% ]  A51]199%]  437)0197%|) A43)205% ) 435 17.8%] 43T[I89%]  456[1T0%
4 4,301 15,5% 4,43 | 19,99 4,51 18.6% 4,391 15,62 4,521 18.1% 445|17,2%% 4,51 | 18.6% 4,38 | 15, 7% 4,310 156% 4,35 16,1%
3 43520 R% ] 43T[2RTN] 45120 M]  447[2R2%]  A4R|2SR%] 437 20R%| 437 226% 4,30) 26,5% ] 432 X2R%|  4.36]27.0%
& 430 7.5%)  446|104% ) 454 124%] 45T[104%]  A55) 105%) 439 ET%|  A55] 7% 446(123%] 43080 10.5%] 451 101.9%
T W45 65% 44,21 6,59% d6l] 7. 7% 4.5d] 9. 7% 4.55) Bd% 4,57 6.6% @59 Ta A% 7.9% d49) 7.9% 4,37 E0s
3 A58 A5%]  425] 453%| 463 48] 465 Rete|  A52] S0%]  446) 43%) 454 49%]  454] 4% 455 64%] 463 B
e 46T 0.7% 444 0,5% 4500 1.2% 443 1% 4,57 1.6% .86 1,1% 43T) 1.0%% 4,52 2% 4240 1.5% 44 1.9
10 {Derechay 494 1.2% 4,36 16% 4.86] 1.5% 4.68] 1% 479 1.0% s 1] 1R 4. 190 1.6% 442 1.6% 462 138% 4.34| 1, 7%
Tounl 431 2ET4) 455| 2od0]  44E] LBS| 441 2005 4411 1571 4.18] 1951 4.36] Lol 4300 21010 430) Loes]  4.532] 2077

Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS niimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

En cuanto a la frecuencia de consumo de noticias audiovisuales, las variables sociodemograficas
estudiadas no permiten establecer diferencias importantes. Es decir: todos los grupos las consumen
muy frecuentemente independientemente del sexo, edad, hébitat, clase social, nivel de estudios o
ideologia. Esta situacion apenas ha variado en la década estudiada.
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Tabla 6. Perfil sociodemogrdfico de los buscadores de noticias en Internet.

L 2007 2008 2011 2012 2013 014 20135 016 2017
Sexo Media M| Media M| Media M| Media M| Media MY Media M| Media MY Media M| Media NI Media N
Hambre 1.65 | 49.5% 1,75 | 48, 8% 1,76 [ 45.9% 20 49, 2% 2,29] 49.0% 22914900  2.36] 45.5% 234 4E,3% |  2.56]48.4% 2,76 | 48,4%
Musjer 1.44] 50.2% 1.55] 51, 2% 1.53]51.1% 1,74 ] S0,8% 1.99] 31.0% 195 51,00  208]31.2% 205] 51,76 219 31.6% 246] 51.6%
Totnl 1.55] 3191 64| 2455 1.65] 2477 1L91] 2472 2.04] 2484 2.12] 2485 222 2480 18] 2,453 237| 2491 246] 2487
Habalat Media N| Media N Media N| Media N Media Ni Media N[ Media Ni Media M| Media MY Media ™
Rural 1.40] 53.8% 136 |48 6% ]  1.51]47.5% L71[47.3%] 196]476%] 100]473%] 198)47.0%) 100[456%] 203[482%] 244]480%
Urbane 1.62]46.2% L7250 4%] DTE[52.5%] 209152 T%| 2I0)524%) 232[53T%| 246[539%| 137]514%| 250)51.8%) LT6|S5LI%
Toaal 1.55] 319 Lea] 2485 1.63] 2477 101 2.472] 204] 2484 202] 2aR$] 223 dago] i8] 2403] 23T| 1400 26| 2487
Edad Media M| Media M| Media M| Media N Media M| Media M| Media N Medis M| Media M| Media N
Menos de 34 1.69] 53.5% 1BS| 3Lad%)  2,02] 30,9% 230(29.7%| 2.58]282% 25128, P% |  25KE] 25.4% 262|227 298| 22.4% 321 21.%%
e 35 a 49 1.53] 18.5% 186 27, % 1.63] 27.9% 20 2Rre]  2A4] 295% 243 20,1% [ 253 30008 246|200 268]295% 3] 28,9%
D 500 64 1.33] 14.0% 147 ] 20,6% 1,53 21.0% 1.72] 22.3% 1.85]22.3% 197 22,3% | 2.09] 23.5% 2122476 23T 24.0% 263 | 24,5%
65 v s 1,22 14.0% 1.2 | 20,3% 1.25]20.2% 1,27] 19.9% 1,41 20.2% 1,32 | 20,6% 1.459] 21.1% 148 | 23,5% 1.62] 24.2% 137 | 2d,4%
Toaal 1.52] 310 164] 2435 163] 2477 191] 2.472] 204] 2484 202] 2485] 23] 2480] 218] 2493] 23T] 2490 26| 2487
Estalgs sociseconomico | Media M| Medin M| Media M| Medin M| Media M Medin M| Media M Medin M| Media WA Medin ]
C s alta'media ala 206 15.9% 2380170 241]168% el 16ade] 303 184% 2] 17 4% 310]17.2% 109 1&8%]  3.39] 19.0% 3.49] 20,2
Muevas ¢hases meedias 1641 19.0% LA 20 0%] L75[199%] J08)20.5%| 238|20.8%) 245(23.8%| 2441248% | 2A2|250%| 2.465)25.0%) 289(215%
Wigins clases medias 145 12,6% 143] 17, % 1.48] 18.4% 158 | 16,1% 1.73] 15,1% 1,590 12,8% 1.96] 11,7%| 1,50 13,6% 1.98) 14.2% 2,321 14,5%
(Oibvreros cualificados 1.41) 34.4% 1,349 31.4% 1.39] 35.1% 165 | 33, 1% 1.82]31.3% 162 ] 33,1% 1.82]32.1% 181 ] 28,9% 1.94] 29.3% 2,15]27.3%
‘Obreros o cualificados 1.34] 18.1% 1.52] 12.8% 1.39] 11.5% 1521 13.3% 1,52 15.5% L67] 13,2% 1,841 14.2% 1.35] 13.58% 177 14.5% 205 ] 14,5%
Total 1,55 3.2 168 | 2364 1,65] 2434 191 243 214] 2445 212] 2447 22| X427 18] 2428 237] r442 26| 2438
Nivel de estudios Media N| Media N Media N| Media N Media NI Media M| Media NI Media N| Media NI Media B
Sin estuslios 1L,12] %1% LOR| 0.2%] 123 8.0% LS| T0%] 1.24) 65%] 1.04] 600 1.2 S6%) 1LI5] 55%] 105 4.7%] LI6| §2%
Primari 1,200 43.1% 1.33] 45,29 1.26]44.1% 143 44, 4% 1,53]453% 1,32 | 19.6% 1,43 ] 20.3% 1.41] 18,006 1291 18.1% 148 18,5%
Seeundaria 1,73] 14.9% 1] HE%] DORPINI%] 2251139%] 263) 108%] 200|386%| 20T|38.5%] 2J07)366%| 232137.0%| 21.59|35T%
EP 1641 17.0% 176 15.8% 1.67] 16.8% 206(17,5%| 237 1638% 236 16,5% ) 243 17.0% 2231192  2.54] 19,1% 2.9 18, 8%
Medios universiiarios 203] 8.2% 108] T.8%] 238] 8.4% 282 6] 305] s0%%
Supemnores 23] 84% 2T 10 2% 260] 9.46% AT I03%]  35T) 116%) 325 3300 18.6% 328 | 20,6% 3501121.1% 6] 21.5%
[ Total 1.55] 3.1 168 | 2455 1.65] 2474 1.%1 | 2.461 204) 2477 2,12 22| 1478 18] 2.491 23T X485 26| 2485
Ideologia Media N| Media N Media N| Media N Media N| Media Media NI Media M| Media NI Media B
| {lzguierda) 1.50] 7.3% LER| 4.3%] 193] 44%] 48] 44%| 2.8K) 49%) 103 S5 66%) 2RD| 53%[ JOE| 66%] 335) 4T
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Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS niimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

En la btisqueda de noticias politicas o sociales en Internet, los hombres y los habitantes en ntcleos
urbanos lo hacen algo més frecuentemente. En cuanto a la edad, la relacion es inversa: a mayor edad,
menor busqueda de noticias digitales. En la clase social, cuanto més alta, mas frecuente el consumo.
Lo mismo ocurre con el nivel educativo. En general, la frecuencia de buisqueda de noticias en
Internet ha aumentado en torno al doble. Esto s6lo no ha ocurrido entre las personas sin estudios o
solo con estudios primarios.

3.3. Predictores del consumo de noticias

Tabla 7. Predictores de lectura de secciones politicas en periodicos.
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Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS niimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.
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La R2 ajustada indica cudnto predicen las seis variables independientes elegidas la variable
dependiente. El sexo, habitat, edad, clase social, nivel de estudios e ideologia son capaces de explicar
entre el 17 y el 22 por ciento de la lectura de prensa segtin los afios.

Las variables con capacidad predictiva son aquellas cuya significatividad es menor de 0,05. Segiun
los resultados se excluyen las variables siguientes: viejas clases medias y obreros cualificados (en
todos los diez afios), estudios superiores (en ocho afios) y con estudios secundarios (en seis anos).
Asimismo hay que tomar con cautela las variables: con estudios de FP (en cuatro afos), sin estudios
(en tres anos), con estudios primarios (en tres afios), habitat (en tres afios), nueva clases medias (en
tres afios) y clase alta (en un afio).

Los mejores predictores del consumo de noticias politicas en prensa son estar sin estudios, con
estudios primarios, con FP, sexo (todas ellas negativas) y clase alta/media alta y nuevas clases
medias (en positivo). Dicho de otro modo, a menos estudios, menor lectura de prensa, al igual que
ocurre con las mujeres. Y a clase social mas alta, mas consumo de noticias en periodicos.

Tabla 8. Predictores de consumo de noticias en radio o television.
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Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS niimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

En cuanto a la informacion audiovisual, la R2 indica que las variables elegidas so6lo son capaces de
explicar entre el 3 y 9 por ciento del consumo. La mayor parte de las variables no son significativas.
Solo presentan un alto coeficiente negativo estar sin estudios y un bajo coeficiente positivo la edad.
Esto es: a menos estudios, menor consumo de noticias en radio y television. Y a mas edad, mas
visionado de informativos.

Tabla 9. Predictores de busqueda de informacion politica o social en Internet.
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Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS niimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.
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En cuanto a la busqueda de informacién en Internet, la R2 indica que las variables elegidas explican
entre el 9 y el 25 por ciento del consumo, con una tendencia claramente ascendente. Sin embargo han
de ser descartadas algunas variables por no ser significativas en la mayor parte de los afios. En
concreto: todas las de estatus socioecondmico excepto la clase social alta/media alta y todas las de
nivel de estudios excepto estar sin estudios, s6lo con estudios primarios o con FP.

Los predictores mas eficientes del consumo de noticias en Internet son estar sin estudios, s6lo con
estudios primarios o con FP, los tres con coeficientes negativos. Aunque hay que notar que en los
tres ultimos afios estudiados, las cifras no son significativas. También el sexo presenta coeficientes
negativos y significativos en todos los afios menos uno. Y la clase social alta/media alta arroja altos
coeficientes positivos, sobre todo en los ultimos afos. Esto quiere decir que a menos estudios, menor
busqueda de informacion en Internet. Las mujeres también usan menos la red para este fin. Y
finalmente, a clase social mas alta, més consumo de noticias digitales.

3.4. Correlaciones entre el consumo de noticias en diferentes medios

Tabla 10. Coeficiente de Pearson de correlaciones entre los distintos medios.
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Fuente: elaboracion propia a partir de los estudios del CIS niimeros 2632, 2700, 2749, 2914, 2960,
3001, 3041, 3114, 3156 y 3191.

En cuanto a las correlaciones de consumo entre los tres sectores medidticos, se presentan varias
situaciones. El coeficiente de correlacion de Pearson alcanza valores de -1 a 1. Cuando el coeficiente
de correlacion de Pearson entre 0,7 y 1, la relacion es fuerte y directa. Cuando esté entre -0,1 y 0,1, la
relacion es muy débil y si es 0 es que no existe relacion entre las variables. Cuando esta entre -0,7 y -
1, la relacion entre las dos variables analizadas es fuerte e inversa. Esto no implica causalidad, s6lo
relaciones lineales entre dos variables.

En estos datos, los coeficientes de correlacion son significativos e indican que los ciudadanos se
informan a través de diferentes medios. Sin embargo, son coeficientes no muy altos. Los
consumidores de prensa son los que presentan coeficientes de correlacion mas altos con el resto de
medios, tanto radio o television (siempre en el entorno de 0,2) como sobre todo Internet (entre 0,2 y
0,4). La tendencia es a aumentar a través de los afios. De este modo, la correlacion entre el consumo
de noticias prensa e Internet es la mas alta de toda la serie de datos, aunque de nivel medio.

4. Discusion

En Meilan (2010) los lectores diarios de prensa entre 2002 y 2004 habian bajado de manera
importante (37 por ciento), pero a partir de ahi se habian mantenido estables. Esto se mantiene asi
hasta 2010, pero en 2011 sube el numero de los lectores diarios, aunque bajan los que lo hacen con
menor frecuencia. De este modo, las personas que nunca leen sobre politica en los periddicos es
siempre de alrededor de un tercio, lo que se mantiene bastante estable entre 2000 y 2017. Por otro
lado, la informacion en radio y television también es el medio dominante ahora, con alrededor de dos
tercios de los encuestados que declaran consumirla todos o casi todos los dias. En los periodos 2000-
2009 y 2006-2017 las cifras son por tanto muy similares. Finalmente, la lectura en Internet todos los
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dias habia subido entre 2004 y 2009 del 3 al 11 por ciento. Este ritmo de crecimiento sostenido se
mantiene hasta alcanzar el 25 por ciento en 2017.

Meilan (2010) sugiere que las oscilaciones en el consumo de medios pueden deberse a los diferentes
niveles de interés informativo en los diversos afos. Sin embargo las evidencias para el caso espafiol
son débiles. Méas bien habria que encontrar las explicaciones en los cambios tecnoldgicos. Desde este
punto de vista, la prensa, radio y television sufren cambios mas lentos, asi como su consumo. En
television se produce un aumento de canales entre 2006 y 2017, pero el consumo no sube. En prensa,
los tnicos cambios importantes fueron los periddicos gratuitos, pero tuvieron un auge muy breve y
no afectaron de manera importante al consumo general. Sin embargo, la mayor penetracion
progresiva de Internet en los hogares de los espafoles se hace notar también en su busqueda de
informacion politica y social a través de este medio de manera muy destacada.

En cuanto al perfil sociodemografico del consumo de noticias en los diferentes medios, en el periodo
2000-2008 los lectores de prensa eran mas masculinos, con mayor consumo entre bachilleres y
universitarios y entre los 35 y los 49 afos, mientras que los mayores de 65 estaban muy por debajo
de la media. Asimismo las categorias de clase social alta leian la prensa mas que la media. Todos
estos vectores se confirman también entre 2006 y 2017, aunque se aumenta la base de lectores por
encima de la media entre los 35 y los 64 afos.

Los datos de radio y television solo se presentan conjuntamente en Meildn (2010) entre 2006 y
2009, por lo que no es posible establecer comparaciones pertinentes con el periodo completo de
este estudio (2006-2017), que ya incluye aquellos afios. En el caso de Internet, la investigacion
anterior afirmaba que era el medio donde las fronteras sociodemograficas eran mas nitidas. Entre
2004 y 2009 hombres, bachilleres, universitario y menores de 35 declaraban buscar mas
informacion en la red que la media de la poblacion. La edad era la variable clave, con un mayor
consumo del grupo de edad entre 18 y 34 afios y mucho menor en mayores de 65. Lo mismo
ocurria con las dos clases sociales mas altas. Los datos entre 2006 y 2017 ahondan estas
tendencias. Efectivamente los hombres utilizan més la red para informarse que las mujeres. La
edad se ensancha ahora para establecer una relacion totalmente inversa en los grupos: a mayor
edad, menor busqueda de noticias. Lo mismo ocurre con la clase social y el nivel educativo, donde
la relacion es directa. La gran diferencia es que las frecuencias de consumo han aumentado el
doble entre 2006 y 2017, aun descontando que eso no ocurre entre las personas sin estudios o s6lo
con estudios primarios.

En general, el consumo de noticias politicas en grandes ciudades era siempre superior en los tres
medios, aunque en radio y television las diferencias eran menores. De este modo, la brecha rural era
patente en prensa e Internet pero no asi en informacion audiovisual. La autoubicacion ideologica no
presentaba diferencias importantes, aunque habia un ligero aumento de lectura de prensa e Internet
entre los ciudadanos mas a la izquierda y de la radio o television entre las personas mas a la derecha.
Entre 2006 y 2017 se confirman estas tendencias.

En conclusion, el estudio de Meilan (2010) hablaba de marcadas desigualdades sociodemogréficas en
el consumo de noticias. Los hombres, personas de edad intermedia, con niveles educativos medios y
altos y residentes en nucleos urbanos presentaban un mayor acceso a la informacion. Mientras que
las mujeres, personas de clase baja y con bajos niveles educativos declaraban un consumo
informativo menor. Las diferencias eran méas marcadas en prensa e Internet que en radio y television,
lo que sugeria un diferencial de acceso a los diferentes medios. Estas conclusiones siguen siendo
validas para el periodo 2006-2017.
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Los predictores explicaban en 2010 entre el 23 y 38 del consumo de noticias en prensa. En esta
investigacion solo alcanzan entre el 17 y el 22 por ciento, ya que ahora se han excluido las variables
de situacion laboral, interés en politica y consumo de otros medios. Entonces se demostraba que a
mayor edad y nivel educativo, mayor consumo. Las mujeres y clases sociales mas bajas leian menos
periodicos. La edad y el habitat en ntcleos urbanos se destapaban como tendencia emergente. En el
periodo 2006-2017 son buenos predictores las clases medias y altas (en positivo), los bajos niveles de
estudios y el sexo femenino (en negativo). Sin embargo la influencia de las variables edad, habitat e
ideologia parece no ser relevante.

Con respecto a la informacion en radio o television, entre 2006 y 2009 las variables explicaban so6lo
entre el 4 y 8 por ciento del consumo y entre 2006 y 2017 las cifras son similares (entre el 3 y el 9
por ciento). Entonces so6lo la edad era un factor explicativo positivo, aunque con un bajo coeficiente.
Esta variable vuelve a presentarse de igual modo. La novedad ahora es que estar sin estudios presenta
un alto coeficiente negativo. Es decir: a mayor edad, mayor consumo de informativos; y a menos
estudios, menor interés en la noticias de radio y television. El modelo no funciona adecuadamente
para estos medios.

En cuanto a la busqueda de informacion politica y social en Internet, entre 2004 y 2009 las variables
predecian entre el 14 y el 21 por ciento del consumo. Entre 2006 y 2017 se mueven entre el 9 y el 25
por ciento, con una tendencia al alza. Esto es: las variables sociodemograficas explican cada vez mas
el consumo de noticias digitales. En el primer estudio, todas las categorias de clase social predecian
un consumo inferior a la media. Y la edad y nivel educativo era predictores positivos, asi como el
sexo femenino. Entre 2006 y 2017 los predictores mas eficientes son estar sin estudios, con estudios
primarios o FP (en negativo), la clase social alta/media alta y el sexo femenino. Esto es: a menos
estudios, menor busqueda en Internet; a mayor clase social, mas busqueda; y las mujeres tienden a
consumir menos noticias digitales que los hombres.

Finalmente, el cruce de las variables de consumo entre los tres grupos de medios demostraba una alta
correlacion entre 2000 y 2009. Por tanto, a mayor consumo de noticias en prensa, radio, television o
Internet le correspondia un mayor consumo en cualquiera de los demés medios y al revés como el
consumo era menor. Los coeficientes mas altos los arrojaba la prensa con el resto de medios. Estas
correlaciones se confirman plenamente con parecidos indicadores entre 2006 y 2017.

5. Conclusiones

El problema de estudio de este articulo parte de la relativa discrepancia en la literatura sobre como
Internet ha afectado al consumo de noticias en los medios tradicionales y la posible validez o no de
los criterios sociodemograficos como predictores de ese consumo informativo. A continuacién se
exponen de manera somera las principales conclusiones de esta contribucion a partir de las hipotesis
planteadas con anterioridad.

PI1) ¢(Internet ha supuesto un cambio significativo en los niveles de consumo de noticias en los
medios tradicionales?

Los lectores diarios de periodicos han aumentado desde el 16 al 23 por ciento, contando tanto con
publicaciones impresas como digitales. En el caso de la radio y la television, su consumo informativo
diario se ha mantenido estable en torno al 67 por ciento. Es el propio medio Internet el que ha
experimentado un gran aumento, del 4 al 25 por ciento de ciudadanos que lo consultan diariamente
para buscar noticias. Asi que el cambio ha sido al alza tanto para los periddicos digitales como para
la busqueda de informacion politica o social en Internet.
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Pero por otro lado, el dato de los excluidos ha cambiado muy levente. El porcentaje de personas que
no leen prensa se ha mantenido estable a lo largo de la década en torno al 36 y 38 por ciento, los que
nunca se informan por radio o television van del 3 al 6 por ciento y solamente los que nunca buscan
noticias por Internet se ha reducido del 78 al 46 por ciento.

PI2) ;La composicion sociodemografica de los consumidores de noticias es muy distinta
dependiendo del medio de que se trate?

Los datos demuestran que el consumo de noticias en radio y television estan tan generalizado que las
variables sociodemograficas elegidas no permiten establecer diferencias apreciables. Sin embargo, en
el caso de los lectores de periddicos, son mas masculinos, mas urbanos, de edades intermedias (35-
64), de clases medias y altas y con mayor nivel formativo que la media de la poblacion. Los usuarios
de noticias en Internet coinciden basicamente con el perfil anterior excepto en la edad, ya que su
publico es mas joven que la media. De modo que cabe establecer dos grandes grupos de ciudadanos:
los que consumen informacidn por radio y television, que son similares a la media del pais; y los que
leen noticias en periddicos e Internet, que presentan rasgos distintos a la media pero comunes entre si
excepto por la edad.

P13) ;Las variables sociodemograficas siguen siendo buenos predictores del consumo de noticias?

Las seis variables elegidas (incluyendo autoubicacion ideoldgica) son capaces de explicar entre el 17
y el 22 por ciento del consumo de prensa, entre el 3 y el 9 por ciento del consumo audiovisual y entre
el 9 y el 25 por ciento de la busqueda por Internet, dependiendo de los afos. Por tanto su capacidad
predictiva del consumo de informacion audiovisual es muy baja. En el caso de los periddicos e
Internet, las variables que predicen mas eficientemente su consumo son el nivel de estudios y el sexo
femenino (en negativo) y la clase social (en positivo). Por tanto tres de seis variables elegidas en dos
de los tres medios estudiados pueden considerarse buenos predictores.

PI4) (El consumo de noticias en un medio predice significativamente el consumo en los demas
medios?

Los coeficientes de correlacion entre el consumo de noticias en los tres medios son significativos,
aunque es cierto que no son muy altos. Los ciudadanos que leen periddicos presentan los coeficientes
mas altos con los otros dos medios.

Estos resultados pueden considerarse satisfactorios pero no ocultan algunas limitaciones del
estudio. Las opciones de pregunta y respuesta en el cuestionario podrian haberse formulado de
manera mas clara para los entrevistados, en concreto la necesaria aclaracion sobre informacion
politica o general y la conveniente separacion de medios impresos, digitales, radio y television.
Esto no ha sido posible ejecutarlo en este articulo por la informaciéon secundaria disponible.
Ademds podrian haberse manejado otras muchas variables tanto sociodemograficas como
psicograficas y de otra indole. Pero los propios estudios del CIS, como es 16gico, introducen sus
propios criterios de extension del cuestionario. Finalmente, los estudios de audiencia y recepcion
en general siguen necesitando investigacion primaria e intermedios que preste mas atencion al
tiempo como unidad de medida de cualquier acto de consumo de medios. Cuando la investigacion
académica y comercial sea capaz de recabar este tipo de datos, se podrian abrir nuevas e
interesantes lineas de investigacion en torno al consumo de contenidos de informacion,
entretenimiento y marketing en los medios de comunicacion.
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