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na de las ocho contratesis planteadas por W. J. T. Mitchell en “Showing

seeing: a critique of visual culture” es la siguiente: “La Cultura Visual no

estd limitada al estudio de imdgenes o de los media, sino que se extiende
a las practicas cotidianas del ver y del mostrar [...] Esta menos preocupada por el
significado de las imdgenes que por sus vidas y amores” (Mitchell, 2002: 170). Es esta
afirmacion de Mitchell en torno a la que quisiera articular el comentario que desa-
rrollaré en las siguientes paginas, centraindome en dos de los aspectos sefialados en
ella. Por un lado, esa demarcacién “extendida” de la Cultura Visual a las practicas
diarias del ver y del mostrar y, por otro, el hecho de que estos estudios se hallen me-
nos comprometidos con un analisis de tipo representacional o semi6tico —acerca de
qué significan las imagenes o qué “quieren” decir— que con uno que atenderia a sus
“vidas”, a lo que implicarian sus procesos de circulacion.

El motivo de que vaya a centrarme en esos aspectos responde a una razén muy
concreta. Es en torno a lo referido por esa tercera contratesis donde parecen haberse
centrado, durante estos mas de quince anos que han pasado desde que Mitchell pu-
blicara ese texto, las mas determinantes transformaciones acontecidas en los estudios
de Cultura Visual.
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La consolidacion, a partir del afio 2004, de las nuevas dindmicas de participacion
propias de la Web 2.0, junto a la enorme expansion en el uso de smartphones y otros
dispositivos, repositorios y aplicaciones para registrar imagenes y compartirlas en la
red, ha supuesto un cambio radical en la orientacién de los Estudios Visuales. Estos,
como ya se sefialaba en aquel texto de Mitchell, estan cada vez mds orientados a los
usos y vidas de las imagenes, en este contexto de operatividad en red. Nuevas practi-
cas del ver, sobre todo de “darse a ver”, proliferan en los nuevos procesos de produc-
cién y circulacién online de las imagenes, conformandose como un elemento clave de
lo que en alguna ocasiéon he querido denominar como “capitalismo afectivo” (Martin
Prada, 2011). A continuacién iré seiialando, brevemente, los aspectos esenciales de
esas transformaciones en relacion a los dos aspectos antes indicados.

LA DEMARCACION “EXTENDIDA” DE LA CULTURA VISUAL A LAS
PRACTICAS DIARIAS DEL VER Y DEL MOSTRAR

Hoy, en el tiempo de las redes sociales, de la autoimagen compartida, de la prolifera-
cion infinita de autorrepresentaciones visuales, asume necesariamente una extraordi-
naria importancia, en el campo de los Estudios Visuales, la cuestion acerca del mirar
y el ser mirado, y mds concretamente, del “darse a ver”, de la puesta en escena del “yo”
No es el tiempo ya del primado de los simulacros, sino de las apariencias “verdaderas”
Vanidad y banalidad han devenido “lo auténtico”, en cuanto que las cosas son identi-
ficadas cada vez mas con el aspecto que ofrecen, en una correspondencia entre ser y
parecer. Tratamos de conocernos en un proceso de mostraciéon permanente, de exte-
riorizacion; ansiamos autorreconocernos en las pupilas de los otros, que actuan como
espejos reactivos; necesitamos vernos siendo mirados. Los gestos de automostracién
de algunos devienen acontecimientos primordiales para muchos. No es extrafio que
la fenomenologia de la mirada de Sartre, desarrollada en El ser y la nada (1943), esté
volviendo a ser hoy revisada una y otra vez. Pdginas aquellas de Sartre en las que «ser»
es “ser visto’, estar siempre sometido a le regard, arrojados “en la arena bajo millones
de miradas” (Sartre, 1993: 308).

Todas estas dindmicas conforman un nuevo capitulo de una, por otra parte, largui-
sima historia, y de la que depende también la de la mirada: la historia de la relaciéon
entre la dimensién publica y la privada de la vida. Una historia cuyos momentos
claves son, por un lado, el esplendor de la esfera publica del siglo xv111, y, por otro,
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la reclamacion, ya en el siglo x1x, de la intimidad de un cuarto propio, de un aloja-
miento independiente en donde poder ser uno mismo. Y contra lo que se podria pre-
suponer en una lectura en términos oposicionales de estos dos momentos, la época
de las redes sociales nos estd ofreciendo muchas evidencias de la combinacion (solo
en apariencia contradictoria), entre un enorme apetito de exteriorizacion y el querer
“quedarse en casa”. Eso si, mediatizada la presencia del sujeto por la distancia segura
que proporciona la pantalla, en un nuevo proceso de “extension a la vida privada de
los modos de relacién del mundo publico” (Béjar, 1987: 75), conformandose en torno
a éste todo un nuevo ecosistema visual.

DE LOS ANALISIS ACERCA DE QUE SIGNIFICAN LAS IMAGENES HACIA LOS
DE LAS “VIDAS” DE LAS IMAGENES

En otro texto, algo posterior, titulado What do pictures want, Mitchell (2005), afirmé
que las imdgenes tienen vidas y que esas vidas estdn solo parcialmente controladas
por quienes las hicieron nacer. Y esto es hoy mas cierto que nunca. No le faltara razén
tampoco a Groys cuando comente, en relacién a los campos abiertos de los medios
contemporaneos de comunicacién, como Internet y las redes de telefonia, que “las
imagenes digitales tienen la habilidad de originarse, multiplicarse y distribuirse ellas
mismas” (Groys, 2009: 23). Otra interpretacion posible ésta, podriamos decir, de la
idea de una imagen “viva”.

Las imdagenes en la red poseen una enorme motilidad, una inmensa capacidad
para moverse por si mismas, una especie de aptitud para vivir por su cuenta, para re-
plicarse casi a la manera de un virus en mutacion continua, sometiéndose a infinidad
de procesos de transformacion (desde automaticas acciones de compresién a mas
complejos procesos de tergiversacion o recombinacion por parte de los internautas).
Una tendencia de las imagenes a “vivir” por si mismas, que podria, desde luego, con-
formar una nueva definicion de la expresion “imagen publica”

A través de las redes las imagenes se mueven por contextos potencialmente in-
finitos en su diversidad, ofreciéndose a procesos de interpretacién ilimitadamente
variados. La circulacion de la imagen en la red hace de ella una entidad esencialmente
polisémica y siempre abierta a reutilizaciones y adaptaciones multiples.

Seguir las derivas de algunas imagenes resulta fascinante. Una miriada de juicios
de valor y actitudes ante la imagen tienen lugar en contextos cambiantes, movedizos,
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siempre en transito. No vinculadas de forma estable a contextos especificos, las ima-
genes circulan ajustandose con precisioén a todo tipo de dispositivos, dandose a una
riquisima variedad de lecturas, respuestas y usos. Habitan como entes “vivos’, con-
figuradas como formas-trayecto, entidades errantes, siempre en transformacién y
cambio. El “ser” de la imagen muta en un “devenir’, en una transiciéon permanente. La
digitalizacién permite que la imagen sea hoy, como sefialaba Hand, “a la vez contexto,
vehiculo, contenido y mercancia en la cultura de consumo” (Hand, 2012: 49).

La imagen asume pues, la condicién de un elemento mas de nuestras interacciones
comunicativas en la red, formando parte de nuestras conversaciones; tuits y mensajes
suelen llevar adjuntas imdgenes “casi como un punto al final de una frase” (Harris
citado en Malik, 2016). Mas que una forma de producciéon de memoria, de recuerdos,
la fotografia deviene una préctica para la relacion social, mas una forma de comuni-
cacién en tiempo real, que de recuerdo o conmemoracién. La imagen compartida es,
sobre todo, un elemento para requerir atencién a nuestros contactos en las redes, una
manera de mantenernos en relaciéon. Lo cual nos obligaria, como se ha sefialado en
muchas ocasiones, a dar hoy, en el analisis de la imagenes en general (y de la imagen
fotogréfica en particular) mas importancia a sus usos que a sus contenidos represen-
tacionales. Pues la imagen en las redes sociales tiene una funcién eminentemente
apelativa, de llamada de atencién, combinada con otra fatica, orientada a mantener
viva una relacién comunicativa, a que se mantenga activa nuestra conexion con los
demas. Esta funcion fatica, que es la que nos permite mantener viva una conversacion
sin que, sin embargo, emitamos un mensaje concreto (Malinowski, 1972), protagoniza
en gran medida el uso que hacemos de las imagenes. Muchas de las que transitan por
las redes sociales solo participan en esa mision, compartidas meramente para senalar
la continuidad del individuo en el proceso de comunicacion online, como elementos
vivificadores del estado de conexion social. En el ambito de la imagen esto tiene im-
portantisimos efectos, colaborando, por ejemplo, a que la fotografia deje de ser un
intento de vision especial de la realidad (excepto en los casos en los que hay inten-
ciones “artisticas”) para devenir registro de la “vision normal” (Ascott, 1996: 168), del
lenguaje cotidiano del ver, de la mirada ordinaria. En este sentido, parece pertinente
recordar la siguiente observacion de José van Dijck: “La camara del teléfono mévil
fusiona las modalidades orales y visuales, adaptandose estas ultimas a aquéllas. Las
imagenes devienen mds como el lenguaje hablado, mientras que las fotografias se
convierten en la nueva moneda para la interaccién social” (Van Dijck, 2007: 115).
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