Quintero Ramirez, Sara, Lenguaje creativo en el
discurso periodistico deportivo. Estudio
contrastivo en espafiol, francés e inglés, Betlin,
Peter Lang, 2019, 197 pags.

El libro Lenguaye creativo en el discurso periodistico deportivo: Estudio
contrastivo en espanol, francés e inglés, escrito por Sara Quintero
Ramirez, nos presenta un analisis en profundidad de las figuras
retoricas de naturaleza semantica utilizadas en diversas
publicaciones periodisticas deportivas de todo el mundo. Este
estudio da cuenta de los diversos fenémenos creativos utilizados
en el género del discurso periodistico deportivo y sus semejanzas
y diferencias interlingtifsticas e interculturales.

El discurso deportivo, como asegura la investigadora, refleja
en buena medida la identidad y la cultura del deporte. Este es
considerado un lenguaje de especialidad. También se considera
que en los medios de informacion digitales y por textos escritos
el lenguaje es mas analitico y elaborado, lo que denota aun mas
la creatividad de sus productores. Quintero Ramirez contribuye
con esta obra a una creciente trayectoria de estudios enfocados
en el analisis del discurso deportivo y da continuidad a su trabajo
de investigaciones pasadas.

En esta ocasion la autora analiza y confronta los recursos
lingtisticos que se utilizan con frecuencia en textos periodisticos
deportivos. Si bien se limita a la descripcion y analisis de figuras
de orden semantico, esto se debe a la abundancia y peso de estos
dentro de este género textual y partiendo de la suposicion de que
son del agrado popular de los lectores. Asi, las figuras
consideradas son metaforas, metonimias e hipérboles, las cuales,

[Dialogia, 14, 2020, 298-305] Recibido: 05/09/2020
Aprobado: 04/10/2020



Cristina Bahén Arnaiz: La funcidn de los idedfonos en la literatura ... 299

como se demuestra en este estudio, son explotadas con cierta
peculiaridad por los periodistas deportivos alrededor del mundo.

Ademas, el caracter contrastivo entre las tres lenguas
seleccionadas (inglés, francés y espafiol) le confiere un valor
afladido a su trabajo y hace reveladores aportes para multiples
ambitos académicos.

El libro sigue una metodologia estructurada y consistente de
analisis por lo que resulta facil tanto su lectura como la busqueda
de informacion especifica para futuras referencias, ya sea para un
solo idioma, o bien para poner los tres idiomas (espafol, francés
e inglés) en contraste.

La obra consta de seis capitulos. El primero esta dedicado a
realizar un repaso de los fundamentos tedricos, asi como
exponer la metodologia utilizada. La autora resume de manera
concisa la importancia y presencia del deporte en la vida
cotidiana, asi como las caracteristicas esenciales del discurso
deportivo demostradas en la literatura existente. También lleva a
cabo un repaso breve y sintético de las figuras retoricas relevantes
para el discurso deportivo y de las definiciones que se
consideraron para identificar las que se utilizan en este trabajo,
es decir la metafora, la metonimia y la hipérbole.

La metodologia describe la construccién del corpus, el cual
consta de ciento cincuenta notas periodisticas deportivas (50
para cada lengua) extraidas de 15 periddicos distintos en su
formato en linea, cada uno perteneciente también a un pais
diferente.

Las notas corresponden igualmente a una variedad de
deportes mas amplia que otros estudios anteriores. Este abanico
de referencias permiti6 a la investigadora considerar un contraste
mas rico en diversidad y de mayor alcance.

El capitulo segundo se dedica a presentar y analizar el material
en idioma espafiol. Los periddicos seleccionados para construir
el subcorpus fueron: E/ Clarin (Argentina), E/ Mundo (Espafia),
E/ Comercio (Pert), E/ Nacional (Venezuela) y La Jornada (México).
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Quintero Ramirez sefiala que se encontraron 1,083 figuras
retoricas de orden semantico a lo largo de las 50 notas
periodisticas analizadas. La figura mas explotada por los
periodistas hispanéfonos es la metafora (54.82%) entre las que
resaltan las metaforas provenientes del léxico bélico-militar, asi
como también metaforas de orientacién y direccionalidad, sobre
todo con connotaciones negativas. La autora manifiesta también
la existencia de otros campos léxicos utilizados por los reporteros
hispanéfonos, tales como: la realeza, la gastronomia, el
transporte, entre otros.

En la segunda posicion de frecuencia dentro del material en
espafiol se encuentran las metonimias (37.28%) las cuales son
utilizadas para la designacion de atletas en lo individual o equipos
completos. Para ello, sefiala Quintero Ramirez, se utilizan cuatro
estrategias: por su nacionalidad, por alguna caracteristica o logro
diferenciador, por la posicién que desempefia en el juego o el
numero de jugador designado, o bien por el color del uniforme
que se porte. Asimismo, comenta que es comuin encontrar
combinaciones de dos o mas metonimias para designar a un
mismo atleta.

Finalmente, la hipérbole es la figura menos utilizada en las
notas deportivas en espafiol (7.9%). Resalta aqui el periédico E/
Mundo, pues es donde aparecen mas de la mitad de todas las
hipérboles encontradas. La autora indica que las hipérboles en el
material en espafiol se dividen en tres subtipos segun su utilidad:
hipérboles positivas para elogiar a alguna persona o equipo,
hipérboles negativas para despreciar a una persona o equipo, e
hipérboles neutras que preparan al lector para la siguiente
declaraciéon o exageran alguna cosa sin intencién de halago o
critica.

En el capitulo tres se introduce el analisis del material en
francés. Para este subcorpus se utilizaron las notas de los
siguientes diarios: Awujoud'hui le Maroc (Marruecos), Le Moudjahid
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(Argelia), Le Monde (Francia), Derniére Heure (Bélgica) y Le Journal
de Qnebec (Canada).

De las 901 figuras retoricas encontradas por la investigadora
en las notas francéfonas, el 54.3% son metonimias, lo que difiere
del material en espafol donde las metaforas fueron las figuras
mas abundantes. LLas metaforas en francés, por su parte, forman
el 42.1% del total, y las hipérboles aparecen con una frecuencia
mucho menor (3.44%).

La autora resalta también que el periédico Le Monde es donde
mas se utilizan figuras retoricas, pues solo en las diez notas que
se analizaron se encuentran mas 383 figuras de indole semantico,
es decir, 42.51% del total de figuras en el subcorpus.

La metafora resulta la segunda figura retérica mas utilizada
por los periodistas francofonos en general. Sin embargo, en
algunos periddicos, este es el recurso mas explotados. La
investigadora identificé diversos campos semanticos utilizados
por la prensa deportiva, entre ellos, el bélico, orientacionales, del
espectaculo y la anatomia. Los primeros dos resultan los mas
recurrentes y coinciden también con el material en espanol.

La metonimia, como se menciond previamente, fue la mas
abundante, especialmente en los diarios Le Monde y Ajourd'hui le
Maroc. 1a autora identificé varias estrategias utilizadas para
componer metonimias, entre las cuales destacan utilizar la
nacionalidad o pais al que representan, construcciones nominales
referentes al director del equipo, la posicién, profesion,
hiperénimos,  sinécdoques, rasgos  distintivos y las
combinaciones de dos 0 mas de estas estrategias.

Por dltimo, la hipérbole en las notas en francés es la figura
menos usual de todas. Ella se utiliza para agrandar y halagar a un
jugador o equipo, agraviar o intensificar una situaciéon. A
diferencia del material en espafiol, aqui no se encuentran
hipérboles que busquen denigrar a un jugador o equipo.

En el capitulo 4 se presentan los resultados del analisis del
contenido en inglés, constituido por cincuenta notas adicionales
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provenientes de los siguientes diarios: The Guardian UK (Reino
Unido), The Times of India (India), New Zealand Herald (Nueva
Zelanda), New York Post (E.E.U.U) y Toronto Sun (Canada).

La autora sefiala que se encontraron 936 figuras retoricas de
las cuales el 61.43% son metaforas, un 36.11% metonimias, y tan
solo 2.46% son hipérboles. Destacan The Guardian UK por ser
donde mas se utilizan figuras retoricas, y el The Times of India por
ser el diario que menos las utiliza.

La investigadora asevera que las metaforas son los recursos
mas iterativos en los diarios de habla inglesa y se encuentran dos
tipos destacables: de indole bélico y orientacionales; asi como
también se encuentran otros campos léxicos menos frecuentes
como la realeza, los espectaculos, la medicina, los animales, la
navegacion, entre otros.

Las metonimias resultan las segundas figuras mas usadas por
los diarios angl6fonos. Para designar a un deportista se utiliza
unicamente su edad, se mencionan sus logros, su nacionalidad,
profesion, el nimero de jugador designado o las combinaciones
de estas. Para designar equipos se emplea el nombre del pais o
ciudad representado, alguna caracteristica del lugar, el color del
uniforme, el nombre del entrenador, su estado de visitante o local
o el nimero de miembros.

Por dltimo, las hipérboles representan las figuras menos
recurrentes en las notas deportivas en inglés. La intenciéon de
elogio se encuentra dirigida solo hacia deportistas, mientras que
para referirse a los equipos solo se encuentran hipérboles
desacreditadoras. La autora resalta que en el corpus analizado no
se encontraron hipérboles neutras. Al igual que en los dos
subcorpus anteriores, los reporteros recurren a otras figuras
retoricas para llevar a cabo la exageracion.

A lo largo de los tres capitulos, se expone, junto con la
descripcion detallada de cada clase de figura y su funcién, una
serie de ejemplos pertinentes extraidos del corpus en su idioma
de origen que ayudan al lector a comprender y reconocer de
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manera mas profunda el fenémeno tratado. Por ultimo, el
apartado final de cada capitulo muestra los hallazgos principales
y aporta un resumen practico del analisis de cada subcorpus en
lo individual.

El capitulo 5 presenta el analisis contrastivo de los tres
subcorpus y el objetivo central de toda la obra. Aqui la autora
realiza un contraste entre las caracteristicas propias de cada
subcorpus para encontrar las semejanzas y diferencias mas
relevantes.

En total se encontraron 2875 figuras retoricas entre las 150
notas examinadas. De estas, un 36.1% pertenece a diarios
hispanéfonos, un 32.56% concierne al material en inglés, y el
31.33% restante corresponde a las notas examinadas en francés.

La figura retérica mas frecuentemente utilizada es la metafora
que constituye un 53.01% del total, seguido de la metonimia
(42.28%), mientras que la hipérbole conforma tan solo un 4.69%
del total del corpus y resulta la figura-de orden semantico menos
explotada por la prensa deportiva. Tanto en inglés como en
espafiol es la metafora la figura mas popular, mientras que en
francés la metonimia es el recurso favorito de los reporteros.

La Jornada, The Guardian UK y New York Post se destacan en
cuanto al uso de las metaforas. Una de las semejanzas entre los
tres subcorpus radica en el uso de metaforas con vocabulario
bélico-militar, asi como metaforas orientacionales, por lo general
de contraposiciones arriba-abajo. Quintero Ramirez comenta
que esto puede deberse a que una gran parte de estas expresiones
se encuentran lexicalizadas dentro del lenguaje deportivo y por
ello resulta comun su uso. Otras que resultan mucho menos
frecuentes pero comunes entre los tres idiomas estan
relacionadas con los espectaculos, la realeza, la gastronomia, la
higiene, la medicina, el transporte, la religion u otros deportes.

En cuanto a las metonimias, destaca su uso por parte de la
redaccion francofona donde se encuentra un 40.33% del total,
seguido del espanol con 31.85% vy, por ultimo, el inglés con
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27.82%. Los periédicos que hacen mayor uso de este recurso
son: Le Monde, E/ Clarin'y The Guardian UK.

Quintero Ramirez destaca que las metonimias encontradas
poseen dos referentes esenciales: los deportistas o personas
asociadas al deporte en lo individual y los equipos en lo colectivo.
Las estrategias empleadas para referirse a los primeros son: la
nacionalidad o ciudadanfia, los logros o rasgos caracteristicos de
la persona, su posicion o funcién dentro del equipo, los
hiperénimos como la profesion y las combinaciones de estos. En
cambio, para referirse a equipos, las estrategias utilizadas son: el
pais o region representada, el color del uniforme, la cualidad de
visitante o local, las construcciones sinticticas con el nombre del
entrenador, asf como el nimero de integrantes del equipo.

También se reconoce en las metonimias tres funciones:
apositiva para enfatizar el referente y presentar mas informacion
sobre ¢l; cohesiva para evitar repeticiones y dinamizar el texto; y
estilistica cuando se emplean directamente en el titulo o
encabezado de la nota periodistica.

Por dltimo, en cuanto a las hipérboles, mas de la mitad de
estas pertenecen a diarios hispanéfonos (60.29%), destacando
especialmente el diario E/ Mundo por su uso frecuente. Un
22.79% de las hipérboles encontradas son de diarios francéfonos
y tan solo un 16.41% pertenecen al material en inglés.

La autora resalta que existen tres funciones de la exageracion.
Las hipérboles que buscan engrandecer o halagar a alguien son
comunes en los tres idiomas. Sin embargo, aquellas cuyo objetivo
es denigrar al sujeto del que se habla solo se utilizan en inglés y
en espafol. Asi como las hipérboles denominadas neutras solo
aparecen en el material en espafiol y en francés.

Tras cada revision, y al igual que en los apartados anteriores,
la autora respalda sus hallazgos con ejemplos extraidos
directamente de los tres subcorpus lo que facilita la comprension
y el contraste directo de los fendmenos interlingtisticos.
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Finalmente, el capitulo 6 esta dedicado a las conclusiones.
Quintero Ramirez hace aqui una recapitulaciéon del contenido,
sintetiza los hallazgos principales y propone futuras lineas de
investigacion.

El libro presenta de manera clara a la par que concisa una util
introduccién al fendmeno del discurso deportivo. Ademas, funge
como una gran aportacion, no a uno, sino a varios campos de la
lingtifstica.

Las explicaciones son claras y respaldadas con ejemplos
pertinentes. Bien puede ser facilmente comprendido por
personas que se inician en este campo cientifico como también
por aquellos expertos que no poseen conocimientos remarcables
del deporte y su universo discursivo.

Ademas, la estructura del libro y de la investigacion le permite
ser una obra de consulta tanto en el analisis de una lengua en lo
individual o, como su objetivo principal, en el estudio de la
comunicacion intercultural.

Es recomendable, para mayor provecho, tener un cierto
dominio de los tres idiomas puesto que la gran gama de ejemplos
son parte substancial de esta obra. Sin embargo, la autora se da a
la tarea de explicar el contexto y la situacién presentada antes de
cada ejemplificacion.

Como bien lo sefiala Quintero Ramirez, el deporte forma
parte importante de las sociedades del mundo y su estudio, en
este caso por medio de la lingiistica, resulta pertinente y
revelador. Esta investigacion evidencia la habilidad creativa de
los reporteros deportivos, asi como las caracteristicas lingtisticas
compartidas por la vasta comunidad de aficionados al deporte
alrededor del mundo.

Dario Yeray Hernandez Vazquez
Universidad de Guadalajara
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